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Ficha técnica Oift momgmms

Metodologia * Entrevistas cara a cara en hogares.
Publico objetivo
* 2,325 casos finales con un margen de error tedrico maximo del £ 2.3%,

Tamano de muestra con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la siguiente forma
y error por tipo de localidad:

v URBANA: 1,985 casos

v" RURAL: 340 casos

* Individuos de 7 afios 0 mas edad, habitantes de la Republica Mexicana.

* Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados a
partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de forma
direccional dado el posible error muestral asociado.

« Cuestionario estructurado con una duracién aproximada de 25 minutos
de aplicacion.

4 Ficha técnica
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al 30 de
enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

‘ * Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares como
para personas fueron calculados para reflejar un disefio muestral
polietapico y estratificado. Los factores arriba mencionados fueron a su
vez corregidos por un método iterativo para reflejar la composicion
sociodemografica (sexo y edad) de acuerdo con la encuesta intercensal
2015 y con las tasas de crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo
Nacional de Poblacion (CONAPOQ) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres || 484% 1,126 Hombres | 484%
Mujeres [ 5169, 1,199 Mueres | 516%
De7atlafios [ 11.9% 276 De7atlafos [ 11.3%
De 12a14afios [ 3.5% 81 De 12a 14 afios [ 6.9%
De 15a17 afios [ 3.8% 88 De15a17 afios [ 4.2%
De 18224 afios [ 21.5% 501 De 18a24afios [ 18.0%
De25a34afios [ 19.7% 459 De 25234 afios [N 17.6%
De35a44afios [N 13.9% 324 De35a44aos [ 15.8%
De45a54afios [0 12.7% 2905 De45a54afios [ 12.2%
De55a64afios | 7.2% 167 De55a64afios [ 7.0%
De 65 0 mas afios [ 5.8% 134 De 650 mas afios [0 7.1%

Nifias y nifios Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift s

Urbana  [F L 854% 1,985 Urbana [ 909%
Rural | 14.6% 340 Rural || 9.1%

E AB I 10.0% 248 AB I 10.6%

5 c+ I 17.1% 403 c+ I 17.3%

c

S C [N 225% 491 C [N 214%

L c- I 183% 431 C- [N 18.5%

a o+ I 15.9% 351 D+ I 15.1%

2 D NN 15.0% 365 D NN 15.7%

= E | 1.2% 2 E | 14%

/ Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift mmiesse

= 95% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 2.1 televisores.

= (Cerca de 48% de los hogares dijeron depender de la sefial de television abierta para ver canales de
television.

" 69% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo Las
Estrellas el que mayor numero de menciones obtuvo.

= Peliculas y noticias son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados declararon ver
con mayor frecuencia.

= El 52% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 64% consumen
canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con mayor
frecuencia.

= 60% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales los mas
escuchados en un 75% de las ocasiones.

= 81% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su casa y 54% de ellas, a través de
estéreo / grabadora.

= El 52% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.
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TELECOMUNICACIONES

= 41% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia peliculas;
seguido por series con el 35% y videos musicales con el 35%.

= Elteléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un 79%.

= 27% dijo jugar videojuegos, la consola de videojuegos es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 90% de las personas de 16 afios 0 mas declara seguir las noticias.

= Los principales medios para seguir las noticias son radio, television abierta y redes sociales.

:



Infraestructura Ot oo

Equipamiento del hogar

Base: 2,325 hogares
Promedio de 3.7 respuestas por hogar*

/T V/ §§§ —D 1
==y 5 000 L
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo Laptop o computadora

“

900
00— 000 (i 4

=== Dispositivos para
Blu-ray/ DVD Tablet Consola de videojuegos  ontenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
11
Total




Infraestructura Ot oo

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tvy smartphone
en el hogar

@

56%

Base: 2,204 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 1,807 hogares que tienen Base: 1,911 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,492 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar Oift mgimese

Ambas Solo
11% television
Solo abierta
television 48%
de paga
41%
Base: 2,204 hogares con televisor Base: 2,204 hogares con televisor
Principal razén para contratar Principal razéon para no contratar
television de paga television de paga
Base: 1,136 hogares con television de paga Base: 1,068 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por hogar* Promedio: 1 respuestas por hogar*
Tener mas opciones de contenidos y Por el precio
canales
No recibo o recibo mala sefial de teIeV|lS|on Veo poco tiempo la television 27%
abierta
Puedo tener internet, television y telefonia Porque consumo contenidos por internet 79%
. . 0
con un mismo proveedor (YouTube, Netflix, etc)
Transmiten programas que no puedo ver Los canales de television abierta son 6%
en otro lado suficientes °
Precio accesible No hay un proveedor 0 servicio que me
convenza
Puedo acceder a los contenidos en otras No hay en mi localidad 1%
plataformas como internet

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

H Ambas

m Solo televisién de paga

B Solo televisién abierta
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Uso de internet Ot oo

Lugares para acceder a internet

USO de internet Base: 1,697 personas que usan intemet
. Promedio: 1.6 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro
lugar En mi hogar, a traves de la linea 0 =\
Base: 2,3ngersonas telefonica o servicio de cable 56% @m@

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En la casa de otra persona

En el trabajo

En mi casa, a través de una sefial
disponible o gratuita

En la escuela

En lugares publicos

Hl. B %’” [DEeg) B [

En café internet I 3%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wumiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa j eria in St ant én ea Base: 1,405 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 1,697 personas que usan internet Promedio: 2.8 respuestas por persona

g WhatsApp
n Facebook

° Facebook Messenger

V(11 Tube! YouTube 27%

Instagram 21%

82% Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television abierta Ot oo

de las personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 2,204 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™

Base: 1,494 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

53%  50%
36%  35%

0,
9% 8% 8% 4% 3% 3%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT CANAL 5 NUQVE ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE FORO TV AGS TV
l =
N W Actecauno ﬂ 15) NU:ME adnd & maoey O Foro® 2%

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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bierta — Entidades
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Television abierta Ot oo

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

51 % g(y Base: 847 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
0

Promedio: 2.2 respuestas por persona*

38% 37%

1%
-0 -9% _8% O 3% 2%
N ————

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECAT7 NUSVE IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE CANAL 26 TU CANAL FOROTV
= IMAGEN canal 2
W Aztecauno /'\ <) n NUME = TELEVSON adnd °once| mg Foro®
las estrellas e

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 647 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

49%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT CANAL 5 ADN 40 IMAGEN TV NUSVE AGS TV FORO TV CANAL ONCE

34% 349,

7% 6% 5% 5% 5% 3%
H N D S B s

‘

I/
K Wancon B 5 adndo & mue NULE 26 roro® Qs
las estrellas A0S,

.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.



Television abierta O it g eommae

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 1,494 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Peliculas 40% iCr)]?glriﬂteusras | Programas 18%
D |
;—3 Noticias 34% JJa a1 Comedia/ Comicos 10%

o
*ﬁﬁg Telenovelas 29% gﬁz Musicales 7%

. qﬂ ) ﬁ:}
% Deportes 25% Concursos 7%
(©

. _ @
) Series 24% ?. Reality show 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Ot oo

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,494 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

S b CS

: (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo 0 % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
22
Total

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 1,494 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Casa de un familiar o 0
amigo I 9%

k=
Y

D

O B BB

Trabajo | 2%

Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 0
cafeterias 1%

s

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién ve la television abierta?

Base: 1,494 personas que ven canales de television abierta

o

?A‘ﬁ Acompariado

)

Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
p p



Television de paga Oift mueismmes

64%
ven canales de television
abierta
95%
de las personas en

hogares con televisor
Base: 2,325 personas

Base: 1,136 personas con
television de paga en su hogar

52%
de las personas con
television
de paga o0 ambas
\ 24%

solo ven canales de
television de paga

Base: 2,204 personas con
televisor

Base: 1,136 personas con
television de paga en su hogar

:



de paga - Entidades Oift wumieme

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver
la television de paga™

Base: 475 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 4.3 respuestas por persona*

57%

49%
3% 33y 399

0
- — —

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT CANAL5 CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL ESPN FOX SPORTS
/'\ a ==l' l ' SPORT w
las estrellas m Aztecaupo o+ ™  HEESN @ = W cwronmex g S

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia”

Base: 830 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

27%
18% 17%
0% 10% 70, 79

4% 4 4

CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL ESPN FOX SPORTS DISNEY CHANNEL DISNEY XD CINEMAX DE PELICULA

Discover
m BN 'I@ ik ESril @93%) @ x' cine@ qggﬁcula

CARTOON NETWORK

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
26
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TeIeVisién de paga fJ ift INSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 830 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

<A>

Peliculas 61% ) Noticias 14%
romens]
Series 379% aﬁﬁ% Telenovelas 14%
‘D o Ja! .
% eportes 28% Ja! Comedia/ Comicos 1%
Caricaturas / Programas 17% Documentales, reportajes 1%
infantiles o culturales y educativos

@%\f Musicales 15% Debate / Opinidn 3%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television de paga Oift wumieme

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 830 personas que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

“n N
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

No veo 0 % No veo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
28
Total

Noche

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)
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¢;,Con quién ve la television de paga?

Base: 830 personas que ven canales de television de paga

Television de paga

Lugares donde ve television de paga

cafeterias

Base: 830 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*
e
Hogar 94% =ﬁ'ﬂ— Yo
:?L? Acompariado
~ i
Casa de un familiar o 0 /~
amigo 12% I/ﬂ\l
— 1
&)
Lugares publicos | 2% Ambas
, -F
Trabajo | 2% ﬁ[ﬂ]
g Solo
Restaurantes o
1%
°
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

29
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,362 personas que escuchan radio

Wy w I
9% % 2%

-/ S /

60%

de las personas
escuchan radio

Base: 2,325 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base: 1,362 personas que escuchan radio
6% 2 3 / Promedio: 1.8 respuestas por persona*
0

21%
7%
2% 11%
..---9% B

< < ~ ~ Fo) < -~ ™ ™ <
— — 0 — — o — coé Togm N~ —
« < M~ < © o es 2w ~ < Suw 2= @ o
> F =N©) w3 §< Lo =2 = O =0 [ 235
=0 o o< u- = < = L = =) S =&
T~ = o e X©] s> o O N < N >< oLz
T X [T T T > [ Yo} O W '
< W R 52 %g %D = i Ho 22 < o=
a= >0 T X g= TS i < K=
T T < I >
> > < T
>

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Rad io O ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,362 personas que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona®

Estilo de vida / Programa

i 4
gﬁt Musicales

e

de revista
A '
‘m-j Noticias [C&)] Debate / Opinion
' A
% Deportes ﬁﬁg Radionovelas

1
JJaé, Humor / Comicos

«-

L)

ON
&N

'| < Programas infantiles

-
N Culturales / Cientificos

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

32




Rad io O ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,362 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

=
Estéreo / Grabadora 54% =

Radio portatil

23% B
Bo0

Teléfono celular 20% 833

Radio del automévil / Transporte 18% o:CDo

Computadora / Laptop 2% —

ooo
1% o8

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por o que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,362 personas que escuchan radio

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (%
(18:00 - 24:00) :
Madrugada *
(24:00 - 06:00) ( >
No escucho @ %

:

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 - 24:00) C%

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Radio

Lugares donde escucha radio
Base: 1,362 personas que escuchan radio

. L
Oift
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

¢ Con quién escucha la radio?

Base: 1,362 personas que escuchan radio

Automévil particular I 20%

Trabajo I 18%

{

(
g

=

7\
o
[T

Solo
= Sy
3 #Aﬁ Acompafiado
i )
Transporte publico |6% E_'nn :
o)
Establecimiento 19 ) Ambas
comercial 0 ﬁm

&

35

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
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Radlo o1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 75 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Se escucha mejor

5%

de las personas
escuchan radio por

- Solo se transmite en internet

Base: 1,362 personas que escuchan radio

Puedo escuchar programas repetidos
(Podcast)

No tiene comerciales

La sefial de la estacion que escucho, no
llega a mi localidad

No tengo un aparato de radio disponible

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,207 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

You(TT)

52%

de las personas
acostumbran ver
NETFLIX

contenidos por internet
Base: 2,325 personas n @
You(TTT Red

vuu I» @
= =Televisa
=__# DGITAL

La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

37
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Consumen contenidos por internet — Entidades

58%



Uso de plataformas que requieren de pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde se
tiene que pagar una suscripcion
periodica

Base: 1,207 personas que consumen contenidos por
internet

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada pelicula,
contenido o evento

Base: 1,207 personas que consumen contenidos por
internet

39

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Plataformas que requieren del pago de una

D:? suscripcion utilizadas para ver contenidos por
internet

Base: 455 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periédicamente para ver contenidos por internet

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

)
1 NetrLIX  91% [ 9
1y
2 OHL e | 48
3 YoulllBRed o 13.7
4 blim 5% 3.8
PREMIUM \ /
Horas de consumo a la
semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift s

t Plataformas que no requieren pago utilizadas
para ver contenidos por internet
85% Base: 1,019 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de un

pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

de las personas que ven
contenidos por internet,

usan paginas o aplicaciones ( )
que no requieren de un 1 You (1) 89% 8.7
pago
Base: 1,207 persor;)aosr ?nti:rﬁzr:sumen contenidos 2 n 4 1 % 1 09
3 = _‘:=Televisa 15% 77
Vf |
4 ( 1% 6.2
tvazteca
5 9 asEN 2% 44

Horas de consumo a la

semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift mueismmes

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,207 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

o Jal . - o
41% Jal Videos comicos 15%
)) ) .
Series 35% C%\;E’\Documentales / Culturales 1%
& - , % Caricaturas / Programas
b 0 0
@%:\\ ’ Videos musicales 35% nfantiles 10%
Tutoriales (cocina, salud y 21% ’@ Videobloggers 10%
L Delleza, etc.) GG_F"

. { O ..
% Deportes 15% Noticias 9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,207 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 79% |ooo

Television (smart TV) 22% ‘-/TV/

Computadora / Laptop 19%

0 oog
10A) oo0o

Dispositivo conectado a la
television 5%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift e

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,207 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (% Noche
(18:00 - 24:00) : (18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(12:00 - 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo

.



Contenidos por internet Oift mgimese

Lugares donde consume contenidos por ;Con quién ve programas en internet?

internet Base: 1,207 personas que consumen contenidos por internet

Base: 1,207 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

— Solo
Trabajo I 13%
[l
En la casa de algin o A ey
amigo o familiar I 10% @ .:zig; Acompafiado
Escuela | 5%
mim
En la calle o lugar 0 =
piblico | 47 & Ambas &
Café internet | 1% !
En el transporte publico o 1% @

automovil

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Escucha musica o contenidos por internet Utiliza plataformas donde se paga una
Base: 1,207 personas que consumen contenidos por internet . .7 WORT
suscripcion periodica

Base: 447 personas que acostumbran escuchar
contenidos 0 musica por internet

W’!"Q

35%

.




Contenidos por internet Oift mgimese

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y / o television

Base: 391 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o escuchan
musica por internet

46




Videojuegos Oift mpiems

Consumo de videojuegos

Base: 2,325 personas

27%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 589 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipos de videojuegos que mas juega

%' Deportes
% Peleas / Batallas /
) Lucha

‘@ Carreras
N

% Aventura / RPG
S@Z‘ Estrategia

49

Base: 589 personas que juegan videojuegos

Promedio: 1.9 respuestas por persona*

<
2o Destreza / Rompecabezas
<

Infantiles

"

' De dibujo
£

i@@* Musica / Baile

SNV

@ Belleza / Moda
Q.

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
p p



Videojuegos Oift mpiems

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 589 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sébado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego a % No juego

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
50
Total

Madrugada
(24:00 - 06:00)



Vider uegos ’J ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos ;.con quién juega?
Base: 589 personas que juegan videojuegos Base: 589 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Solo

Consola de videojuegos 53% ::J% g
)

Teléfono celular 50% 898

Acompafiado

&

Tablet 15% 000

1
Computadora / Laptop 13% | |! Ambas

PTT]

Videojuego portatil 5%, .

:

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias Ot oo

Medio a través del cual las sigue

Base: 1,933 personas de 16 afios 0 mas
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

90% :
de las personas Television abierta _ 33% I_E_I
siguen las noticias
Redes sociales - 23%
Television de paga - 12%

Periodicos l 5%

Internet l 5%

Amistades I 3%

Base: 1,933 personas de 16 afios 0 mas

SMS I 3%

Aplicaciones de I 0
noticias 2%

Revistas | 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

— Entidades
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift rug e

Canales de television abierta en los que sigue las noticias’
—— Los mas vistos

Base: 602 personas que siguen las noticias en television abierta

Promedio: 1.5 respuestas por persona*

e
L I LASESTRELLAS /K

5 . 6% IMAGEN TV ® macen

. TELEVISION

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest6" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias - redes sociales Ot oo

Redes sociales en las que sigue las noticias’
Eais Las mas utilizadas

m Base: 483 personas que siguen las noticias en redes sociales
. Promedio: 1.3 respuestas por persona®

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Consumo de noticias - estaciones de radio Ot oo

| m——
00O

Estaciones de radio en las que sigue las noticias’

Las mas

escuchadas

Base: 622 personas que siguen las noticias en la radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

XHBI-FM 88.7 RADIO BI

XHUAA-FM 94.5 RADIO
UNIVERSIDAD

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

56

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift mpiems

Canales de television de paga en los que sigue las noticias

" Los mas vistos
$ Base: 237 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*
1 I cANENESPATOL CAN

2 - 8% SKY ONE =Y one |

4 B UNIVISION u

5 B 4 TELEFORMULA @
6 B 3% FOXSPORTS 3 (B0

7 B 3% FOXSPORTS (99

EEEEEEEEE

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

;

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - periodicos Oift mpiems

Periddicos en los que sigue las noticias”
Los mas leidos

Base: 90 personas que siguen las noticias en periodicos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

1 _ 29% El Heraldo de Aguascalientes

3 - 15% El Hidrocalido, la verdad por

delante

6 [ 1% El Sol del Centro

7 I 4%, El Semanario

8 I 4%, La Jornada de Aguascalientes
9 I 3% Pagina 24

10 I 2% Excélsior

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias Oift INSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas siguen’

Base: 1,708 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda / No
identifica

y

N
Jose Luis Morales

y

N
Joaquin Lopez Dériga

y

N
Carlos Loret de Mola

y

N
César Rojo

y

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59
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Principales hallazgos Dift i

61

las nifias y nifios con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la que ven con mayor frecuencia son
El tipo de programas de mas vistos entre nifias y nifios son
y
de los nifias y los nifios tienen servicio de 'y, los canales exclusivos de la
television de paga que ven con mayor frecuencia son y
de las nifias y nifios acostumbran escuchar la principalmente contenidos con
y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por la es con
En el caso de las nifias y nifios, es el mas frecuente para escuchar la radio con un
El 71% de las nifias y nifios dijeron consumir esla

plataforma mas utilizada con un de las preferencias, seguida por



Principales hallazgos

62

seguidas de los las y
vistos en internet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mas se usa para
seguido de con un

de las nifias y nifios escuchan

de las nifias y los nifios dijeron jugar el
para estos fines en un

O ift nemyoreommncoe
son los contenidos mas

con un

es el dispositivo mas utilizado



U so de i nte rn et @ ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base: 228 nifias y nifios que usan internet

Uso de internet Promedio: 1.4 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro _ , , 2
| En mi hogar, a través de la linea 519
ugar telefonica o servicio de cable 0
Base: 276 nifias y nifios
En cualquier lugar, mediante teléfono 37§§
celular con datos 5
En la casa de otra persona >

En mi casa, a través de una sefial

disponible o gratuita B
A
En la escuela T ﬁ

=
En café internet I 5% (|

En lugares publicos I 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

63 Ficha técnica Total
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51%

Oift

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

59%
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59%
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| | | | I |

70%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mpieme

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa j eria in St ant én ea Base: 80 nifias y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

. . ) Promedio: 2.4 respuestas por persona*
Base: 228 nifias y nifios que usan internet

g WhatsApp 65%
n Facebook 57%

You([TH) YouTube 45%
o Facebook Messenger 31%
Instagram 16%

Instagram

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Television abierta Oift pomrome

del total de nifias y nifios con televisor,
acostumbran ver contenidos de canales

de television abierta
Base: 266 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™

Base: 194 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

54%

40% 39% 38%

5% 4% 4% 4% 2% 2%

CANAL 5 AZTECAT AZTECA UNO LAS ESTRELLAS NU9VE IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE A+ FORO TV
N
5) ﬂ W Atecavno T NU:ME Smem  adnd Osw Q4+ Foro®
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

66 Ficha técnica Total
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Oift

bierta — Entidades
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Television abierta Oift pomrome

Nifias y nifios que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 117 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
53% Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Oh 46%

41%
..... I s ---

CANAL 5 AZTECAT7 AZTECA UNO LAS ESTRELLAS NUSVE IMAGEN TV CANAL ONCE AGS TV CANAL 26 TU CANAL
N4 o canal ? 2
= Az . BN 4 R IMAGEN o QZ >
a n m tecauno | /1\" NUE [ TELEVISION once °+ o i
as estrellas

Nifias y nifios con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 77 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

56%

33%

28%  26%

8% 39 o o .
. 0 2% 2% 1% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT ADN 40 FORO TV CANAL ONCE CANAL 22 AGS TV INGENIO TV
\l L/ cinnL ?
OI, N m Aztecauno n adndo Foro® ooiw-.% 2’1 62 6 Ingenio Tv
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

68 Ficha técnica Total




Television abierta

69

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

Series

Deportes

Telenovelas

Base: 194 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Promedio: 2 respuestas por persona*

58%

45%

27%

19%

16%

Cl* e 4
i Concursos 11%

.4‘\
1)  Comedia / Comicos 7%
o)

al
Ja!  Noticias 6%

%‘%@ Musicales 5%,
@ Dramatizado unitario 4%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift pomrome

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 194 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde

(12:00 - 18:00)
Noche 40%

C% Noche C%
(18:00 - 24:00) : (18:00 - 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 194 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

A
Hogar 93% ,_‘ﬁﬂ—

Casa de un famili
asa de un familiar o 0 A
amigo 24% _‘ﬁ]\l

O
Lugares publicos | 1% @E

71

) e
- 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Con quién ve la television abierta?

Base: 194 nifias y nifios que ven canales de television abierta

&Q Acompafiado

Ambas &

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga

de las nifias y nifios
viven en hogares con
televisor

Base: 276 nifias y nifios

72

ven canales de television
abierta

Base: 142 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

4

de las nifias y nifios

tienen television de
paga o0 ambas

Base: 266 nifias y nifios con —

televisor

solo ven canales de
television de paga

Base: 142 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

v

]

ft

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

16%

de paga - Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev

37%

38%

35%

34%

34%

33%

31%

12%
1%
I I |

18%

% 20% 20%

2‘/2‘/2

2% 20% 219

2%
| | I 23%23%

28%
‘ 2% 7%

29% 999, 28%

‘ 30%

1S0J0d SIn7 ues
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la televisiéon de
paga para ver la television de paga”™

Base: 61 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
570 56% Promedio: 3.5 respuestas por persona*

31%  28%  28%  28%

0
....ﬂﬂ””

CARTOON NETWORK CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECAT DISNEY XD AZTECA UNO DISCOVERY KIDS NICKELODEON DISCOVERY CHANNEL
. vy Discovery
P \‘/ : 3 ONj I
a N W Aztecauno ]
qamrosu ueTwoax las estrellas discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

0 Base: 124 nifias y nifios que ven canales de television de paga
7 Promedio: 1.8 respuestas por persona*

18%
o 15% 15% 13% 11% 9% 9% 5%

-------— e

CARTOON NETWORK DISNEY XD DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL NICKELODEON DISNEY JUNIOR DISCOVERY KIDS BOOMERANG TNT

L o R P e W 2 @

discovery k!ds

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

74 Ficha técnica Total




TeIeViSién de paga l_) ift INSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 124 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 2 respuestas por persona*

Peliculas 56% % Deportes 10%
iCr)]?arir::tﬁ’;usras/Programas 50% J:?;_, Comedia / Comicos 7%
Series 32% uﬁ& Concursos 5%
;ﬁﬁg Telenovelas 16% i:;} Noticias 2%

o«

» Musicales 14% %g%\ Documentales, repprtajes
culturales y educativos

2%

20

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

75



Television de paga Oift mpieme

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 124 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde




) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢, Con quién ve la television de paga?

n | I 4
Television de paga
Base: 124 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lugares donde ve television de paga
m

Base: 124 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Acompafiado

£

Hogar 84% 10
> O
Casa de un familiar o 26% fﬁ\‘i
amigo 0 =0 b
Ambas
. O
Lugares publicos | 2%
Solo
Restaurantes o 19, %

cafeterias 0 °

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

77



Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

27%

XHUNO-FM 101.7
MAGIA 101

78

19%

Consumo por tipo de banda

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

K0

Ny
de las ninas y nifios - \
escuchan radio 7% 9% ) 8% , 6%

Base: 276 nifias y nifios FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™
Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

18%

- 10% 9% 8% 8% % 6% 5%
- N D D D D N

XHYZ-FM 107.7 LA
PODEROSA

Ficha técnica

< ~ ™ Yo} <C ~ <C ™
— © & ~ S - QS — — o
™ < S o » D o o < oo M for) O <€
== A == e @D so o 5 - E
2s zo L L - =) S35 =0
O = (@] << o < o
=2 fz 8% £ zf m2  E2 43
< = =z 55 g SS o8
< < = < < o &= <
< < =
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

33%

34%

31% 31%

26% 26%

0, 0,
15% 15% 1 40p 14%
12% .
"% 10% 10% 10% o
° 8%
I I I I I 6%

17%

18%

18%

18%

19%

19%

0,
i -

249
‘ ‘ I 23% 23%

27%

28%

Ficha técnica
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Radio

80

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

14 N /S . .
» . YACH
gﬁ‘ Musicales 79% "C?" Programas infantiles

D

(]
!é? Noticias 26% ﬁﬁg Radionovelas

% | Deportes 16%

@ Culturales / Cientificos

Dift

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

%

3%

1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



n
L]
Rad I o @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadoral/ 42%

Teléfono celular / 25%
Radio portétil/ 18% @

3

Radio del automavil /Transpo 17%

‘—

Computadora / Laptop -II II
[\

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 - 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho

82 Ficha técnica Total

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifios



Radio

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 82%

Automoévil particular 23%

Establecimiento 0
comercial 4%

Transporte publico 1%

83

Lugares donde escucha radio

NSTITUTC FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién escucha la radio?

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

Acompafiado

i
3

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



u
°
Rad I o Olft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 11 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

9%

de las nifas y nifios
escuchan radio por
internet

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

**Base Insuficiente para anélisis.
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 187 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

V(1] Tube 75%
1% Tube °
zsb

de las nifas y nifios
acostumbran ver
contenidos por internet NETFLIX
W
Base: 276 nifias y nifios
You(T[T) Red 9%
v
O -l
v
n -

Ny 4 4

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Ficha técnica Total
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

60% 599, 59%

62%

65%

% 70% 70%

73%

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%

52% 52%

49%

43% 43%

16%

19%

32%

36% 35

Urbano / Rural

39% 39% 39% 3g9

54% 53%

56% 550 55% 55%

68% 67% 67%

Ficha técnica
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Contenidos por internet

87

Peliculas

\eeo/  Sparjes

% Caricaturas / Programas
infantiles

+. + . .
('])%%1; Videos musicales
RN PP

ﬁ' Deportes

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 187 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 2 respuestas por persona*

43%

36%

31%

22%

13%

Tutoriales (cocina, salud y
L belleza, etc.)

1
JJE\ g1 Videos comicos

ﬁﬁg Telenovelas

G@;ﬂ Videobloggers
Animé

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

1%

1%

10%

9%

%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



INSTITUTO FEDERAL DE

Contenidos por internet Dift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 187 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 66% [ooo

21% ‘-/Tv/

0ooo
Tablet 19% aoa

17%

Dispositivo conectado
a la television 7%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 187 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

89 Ficha técnica Total

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifios



Contenidos por internet Dift remme:

Lugares donde consume contenidos por ¢;,Con quién ve programas en internet?

. Base: 187 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
internet

Base: 187 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

A .
Hogar 86% &Q Acompaiado
AR

En la casa de algun 0 A
amigo o familiar 240 2
Solo
Escuela = 69 i
o nilhn
N i Ambas E 5 |
Café internet | 2% (]

En la calle o lugar
publico

1%

ot

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

90



Contenidos por internet Oift pumgie

Escucha musica o contenidos por internet Consumo simultaneo de internet con radio
Base: 187 nifias y nifios que consumen contenidos por internet y I 0 teleViSién

Base: 57 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
31 0/ internet o escuchan musica por internet

0

91 Ficha técnica Total




Videojuegos Oift sz

Consumo de videojuegos

Base: 276 nifias y nifios

62%

de las ninas y nifos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 161 nifias y nifios que juegan videojuegos

2 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos - Entidades

1%

66%

63% 629

57% 569
55Y%
| | 53% 53%

32%
I I 28%

32%

35% 340

43% 429,

46% 46% 46% 46% 450, 450,

49% 9% 4% 48%

50% 50% 50% 4q9

59%

Ficha técnica
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Videojuegos Dift e

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 161 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

@ Carreras 35% Cf De dibujo 1%

% Deportes 32% @; Belleza / Moda 10%
A& Peleas / Batallas / 0 ®1-+ Musica / Baile 79,
% Lucha RS ,_\\%%9,,. :

% Aventura / RPG 21% Estrategia 6%
. . &
é Infantiles .= Destreza /
{o o) 000 0
15% e Rompecabezas 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Videojuegos

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 161 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

9 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Base: 161 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Teléfono celular 55% |ooo

42% 1

Tablet 29% aog

1
o B

Videojuego portatil 8% .

e 11

96

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quién juega?

Base: 161 nifias y nifios que juegan videojuegos

.
'U‘L& Acompariado

Solo g
& Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Urbano y Rural



Principales hallazgos Oift mgimese

= En localidades urbanas el 94% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 89% de las
zonas rurales. El numero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.6 y de 2.1 en el
urbano.

= El 64% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television abierta,
mientras que este porcentaje es del 46% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos y canales, mientras que en el segmento rural la principal razon es tener mas
opciones de contenidos y canales.

= Un 69% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television abierta,
este porcentaje es del 72% para el caso rural.

= Los canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son Azteca Uno, Las Estrellas,
y Azteca 7. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Canal 5y Azteca Uno.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 64% ve canales de television abierta en el
ambito urbano, mientras que este porcentaje es 59% para el ambito rural,

= EI 62% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 50% observado en
localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.

98 Urbano / Rural




Principales hallazgos Oift mgimese

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas que en
rurales, en una relacion del 54% frente a 33%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 36% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en plataformas de
paga; mientras que en el caso rural alcanza el 22%.

= Respecto a videojuegos, 28% de las personas de localidades urbanas indicaron que los consumen,
comparado con 19% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el telefono celular, con
un 57% respecto al 47% para rurales.

= 91% de las personas de 16 afios 0 mas que viven en zonas urbanas declaran sequir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 73%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son radio,
television abierta, y redes sociales. En el caso de zonas rurales, son television abierta, radio y redes
sociales.

99 Urbano / Rural




I nfraestru ctu ra O ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 1,985 hogares

Base rural: 340 hogares
Promedio urbano: 3.8 respuestas por hogar*

Promedio rural: 2.8 respuestas por hogar*

, 1
/- 000 —

B W =
- ) 00 O [=1=1=

Laptop o
computadora

\ N
96 89 84 68 67 51 36 24 32 15
® o000 ”‘
= ik

Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo

Consola de Dispositivos para .
Blu-ray/ DVD L
ey Tablet videojuegos contenidos en linea Ninguno
\ o \ = o w L J ! I
20 10 20 11 16 6 11 2 1 2

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift pomrome

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 1,901 hogares con televisor Base urbano: 1,319 hogares con radio
Base rural: 303 hogares con televisor Base rural: 173 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 1,558 hogares que tienen Base rural: 249 hogares que tienen Base urbano: 1,676 hogares que tienen teléfono Base rural: 235 hogares que tienen
televisor digtal televisor digital celular teléfono celular

35% ' 86%
SI"IAR.T \ (¢ -ﬁ )

101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Tipo de senal en el hogar

Urbano Ambas,
12%
SOlg/
television

de paga,
42%

Base urbano: 1,901 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga
Base urbano: 1,027 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener méas opciones de contenidos y canales

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Puedo tener internet, television y telefonia con
un mismo proveedor

Transmiten programas que no puedo ver en otro
lado

Precio accesible

Permite acceder a contenidos en otras
plataformas

102
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Solo
television
abierta,
46%

Base urbano: 1,901 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base urbano: 874 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.0 respuestas por hogar*

Por el precio

Veo poco tiempo la television

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

Los canales de television abierta son suficientes

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Tipo de senal en el hogar Oift mugiems

Sol
Ambas, 7% ol

television
abierta,
64%

Solo
television
de paga,

29% :

Base rural: 303 hogares con televisor Base rural: 303 hogares con televisor

Principal razén para contratar Principal razon para no contratar
television de paga

teIeVISlon de paga Base rural: 194 hogares con solo television abierta

Base rural: 109 hogares con television de paga Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

, . . Por el precio = 669
Tener mas opciones de contenidos y canales P %

No recibo o recibo mal la sefial de television Veo poco tiempo la television 21%

abierta
Los canales de televisidn abierta son 59,
Precio accesible | |k suficientes 9
Transmiten programas que no puedo ver en otro 6% No hay en mi localidad 3%
lado -
Puedo tener internet, television y telefonia con 5V, No hay un proveedor o servicio que me 3%
un mismo proveedor . convenza
Tienen canales de television abierta en horario |5 Porque consumo contenidos por internet = g0
0

(YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de se

= Solo televisién de paga  ® Ambas
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Rural

Tipo de se

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo televisiéon abierta

105

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%
0%

ODIX3IN 9P pepni
sedijnewe |
enyenyiyo
SO[2.0|\
Seosjeoe7

oosljer
sejua|easenby
sedelyn

eleoxe||
ojenfeuens)
g|gend

1S0j0d SN ueg
00seqe]

aAe[ e| 8p 0joeub| 8p znioeis)
eluiojeD efeg
BOBUIS

[euoioeN

odweaQ ap uBIBOYIIN
BJI0U0S

Ing ejuioye) eleg
BOEXEQ)

1efeN

oJejoIenDd

uoa oAeNN
ofueing

oBjepiH

OJIX9IN

ezoBelez ap e[inyeo)
0Jalieng

ewljod

ayoadwe)
uejeanA

00y BUBUIND

‘©
bt
>

o

—
(@]
c

~

fias y ninos

Ni

Total

Ficha técnica



Uso de internet Oift momgmms

Lugares para acceder a internet

Base urbano: 1,502 personas que usan internet Base rural: 195 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

Uso de internet en la casa o en

cualquier otro lugar En mi hogar, a través de la linea 58% 9
telefonica o servicio de cable 32%

Base urbano: 1,985 personas

43%

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos 41%
l 14%

17%

: 14%
En el trabajo !3%

En mi casa a través de una sefal 12%
Base rural: 340 personas disponible 0 gratuita 1 5%

9%
En la escuela l 19%

o %
Enl bl
n lugares publicos ‘ 1%

3%
2%

En la casa de otra persona

=B 3 = ] 38
) 5» ) @@» {E>))) ok

b,

En café internet ,

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Oift

60% 60%

ternet — Entidades

Uso dein

82%

54%
| 48%

58%

63% 620 62%
‘ | | |

65%

68% 79,

70% 70% 70% 70% 70% ggo,

2% 2% 719% 71% 71%

7 00 0,
| 8% 779 76% 759
107 Ficha tecnica
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 59

56% 56%

45% 44% 4d% 44% 430, 430,

31%

31%

28%
26%
I I I I I |

Urbano / Rural

33% 3905

36% 359 35%

38% 38% 379,

40%

4‘/ 48% 48% 479,

51% 50%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wumiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea

Base urbano: 1,245 personas que utilizan redes Base rural: 160 personas que utilizan redes sociales y
sociales y mensajeria instantanea mensajeria instantanea
Base urbano: 1,502 personas que Base rural: 195 personas que .y I I .
usan internet usan internet Promedio urbano: 2.9 respuestas por persona* Promedio rural: 2.6 respuestas por persona*

(O whasapp G O whatsapp [ETN
F]  rocevook BN ] Facevook [NFEAN
DO teerger B @
@B  YouTube [N2B%N @D  YouTube [NA7% |
B instagram [T Snapchat | 13% |

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Television abierta Oift momgmms

Del total de personas con

televisor, acostumbran ver

contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 1,901 personas que
tienen televisor

Base rural: 303 personas que tienen
televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift
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ision a

Ven canales de telev

Rural
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Television abierta Oift momgmms

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™

Base urbano: 1,286 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

52% 51%

37% 32%

I D N e

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS AZTECA 7 CANAL 5 NU9VE ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE AGS TV FORO TV
Wi Aztocauno /,\ Vi 5 NUME cdno  Smem  Osw 2% Foro®

las estrellas

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™

Base rural: 208 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 2.1 respuestas por persona*
70%

56%
30% 259

0
127 5% 4% 3% 1% 1%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 NU9VE IMAGEN TV FORO TV CANAL ONCE ADN 40 AGS TV
| =
/'\ a W Aztecauno n NUME = Ltyay i FOFIOm oaca'cenal adnd r 2

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift momgmms

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base urbano: 695 personas que cuentan con sefial de televisién abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

55%

1% 9% 9% 5% 3%
A . . e

Rural

2%

AZTECAUNO LAS ESTRELLAS AZTECAT CANALS NUVE ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE CANAL 26 TU CANAL
_‘L = . @ macen canal ?1)
Y. Aztecauno N ¢ ,) NUME adnd | sk once Sz
las estrellas ]

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base rural: 152 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

75%
59%

28% 27% .

FORO TV

rForo®

1%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 NU9VE IMAGEN TV CANAL ONCE FORO TV ADN 40
I/ = ® o
— IMAGEN
/] '\ a m Aztecauno n NUVE | TN o%@‘ FORO adnd
las estrellas

TV UNAM

S ftveunam

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

114 Urbano / Rural




Television abierta Oift momgmms

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base urbano: 591 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

o% 509

35%  30%
. - B e 7% 5% 5% 4% 3%
| | I —

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 ADN 40 IMAGEN TV NU9VE AGS TV FORO TV CANAL ONCE
I
K Wosman P 5 oo Qmem Nuk 2% roro® Q&
las estrellas

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base rural: 56 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

56%
499
C 359

21% 0
o o L o m

LAS ESTRELLAS CANAL5 AZTECA UNO AZTECAT NU9VE FOROTV IMAGEN TV AGS TV CANAL ONCE CANAL 22
I =
/'\ a W Aztecauno n NUME FOFIOm = IMAGEN m?é ocaoncenal ?‘

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift momgmms

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor
frecuencia

Base urbano: 1,286 personas que ven canales de television abierta Base rural: 208 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

Peliculas Caricaturas / Programas --
infantiles
<A |
@ Noticias -- Jfé, Comedia / Comicos --
ﬁﬁﬁl}
thoos D G (DD
. *I}
§ o ERE 5o (D
. , OaQ
L Series -- E%. Reality show -.
\ 000/ 8

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,286 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes
Manana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

117

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Rural

Base rural: 208 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Manana
(06:00 - 12:00)

No veo
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 1,286 personas que ven canales  Base rural: 208 personas que ven canales
de television abierta de television abierta

Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*

7%  sope

H
ogar 959%

RS
=

D

9%
7%

Casa de un familiar
0 amigo

N
%o

2%

Trabajo
0%

1%

Lugares Publicos
1%

Restaurantes o | 1%
cafeterias 1%

DR B
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Rural

¢ Con quién ve la television abierta?

Base rural: 208 personas que ven
canales de television abierta

Base urbano: 1,286 personas que ven
canales de television abierta

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,027 personas con

960/0 television de paga en su hogar

de los personas
cuentan con

televisor

64%
ven canales de
televisioén abierta

Base urbano: 1,985
personas

54%
de las personas con
television de paga o
ambas

Base urbano: 1,901
personas con
televisor

24%
solo ven canales
de television de
paga

Base urbano: 1,027 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

89%
de los personas
cuentan con televisor

Base rural: 340 personas

Nifias y nifos

Rural

Base rural: 109 personas con televisién
de paga en su hogar

59%
ven canales de
television abierta

36%
de las personas
con television de
paga 0 ambas

17%
solo ven canales
de television de
paga

Base rural: 303 personas
con televisor

Base urbano: 109 personas con
television de paga en su hogar

Urbano / Rural
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de paga - Entidades ©ift g

ision

Ven canales exclusivos de telev

Rural

35%

32%

28%

21%

% 20% 20%

19%

19%

%

16%
15% .
14% 13%
12% 12% 1%
8%
Urbano / Rural

| | I'/' I'/' 7% 17% 17% 17% 179%

21% oy

22%

22%

24%

23%

24%
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Television de paga Oift mugiems

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television de paga”™

Base urbano: 439 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.2 respuestas por persona*

°T% _ 49%

37% 319 319%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT CANAL 5 CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL ESPN FOX SPORTS

/'\ m Aztecauno 5 m [__3! Egm ESrii

las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television de paga™

Base rural: 36 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.9 respuestas por persona*

TNT

O 55 51y

3% 30%  29% .
---
___—

CANAL5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL NUSVE ESPN FORO TV
‘I D) /|\ W Aztecauno n 0y NU-ME ESrii Foro®
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

122 Urbano / Rural




Television de paga Oift wumiems

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

Base urbano: 765 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

26%

189 0
-/° -1”’ 10% % 7% 7% 4% 4% 4%
[ | ] I | — —— ——

FOX CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL FOX SPORTS ESPN TNT DISNEY CHANNEL CINEMAX DISNEY XD DE PELICULA

m Cl, | ey @ ESrii TNT CINEMAX < e

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

Base rural: 65 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

26%
15¢ g

FOX DISCOVERY CHANNEL ESPN CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL TIN FOX SPORTS DISCOVERY KIDS DISTRITO COMEDIA GOLDEN

Bl o ==m [N it & 0% &0 G

discovery kids

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Tipos de contenidos de television de paga Oift s

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 765 personas que ven canales de television de paga Base rural: 65 personas que ven canales de televisién de paga
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona* Promedio rural: 2.1 respuestas por persona*

< D

Peliculas - . Noticiarios - -

Series - . Bg Telenovelas - -

NCI-T-W,

g oo C T pee—— |
Caricaturas / Programas - - e Documentales, reportajes - .
infantiles culturales y deportivos

“ o
s B 0o (506

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

124 Urbano / Rural




Television de paga Oift e

Urbano Horario en el que acostumbra ver la television de paga Rural
Base urbano: 765 personas que ven canales de television de paga Base rural: 65 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Manana Manana
(06:00 — 12:00) (06:00 - 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 - 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo

125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base urbano: 765 personas que ven Base rural: 65 personas que ven canales de

canales de television de paga television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por

persona* persona*
87% ==

=

Hogar

12% >

16%

O

N

2% @ o
8%

2% %%

1%
1% °

Casa de un familiar o
amigo

Lugares publicos

Trabajo

Restaurantes o cafeterias

126

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢ Con quién ve la television de paga?
Base rural: 65 personas que ven canales
de television de paga

Base urbano: 765 personas que ven
canales de television de paga

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

127

Ficha técnica

Base: 1,985 personas

Base: 340 personas

Total

Rural

Consumo por tipo de banda

Base: 1,193 personas que escuchan radio

Ambas No sabe

Consumo por tipo de banda

Base: 169 personas que escuchan radio

Ambas No sabe

Urbano / Rural

Nifias y nifios




Radio Oift g

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base urbano: 1,193 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona*

26% 23% 22% 18%

13% 10% 9% 9% 7% 6%

< < o ~ < < < 2 = <
™ ~ < o — - ~ ~— i o
s =3 2 s 2 Sz o > 5 25
§< - ¥ ~ o< S o ~ S < o o
&) Q0 — L5 2 =3 = g = = =
- < =u © M o9 =0 L (&) =0 = (T
< e = =< TS = U= oS T o=
g = NE T 2= < 0= N N < £ 2
T z @ < 3 T T 2 < I
T T > < < T x
> > >

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base rural: 169 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

24% 229,

>
o<
>
o=

< < < o < ~ 2 < < <
[m] = ~
~ < < ~ 2 o S5 - = S < o
=4 5= S E = < 5 = @ <z e =
- =3 S o M~ =9 o < S . =x i
= u i; &Q B @ g; gg =0 Eg =4 z 2
- M T = o5 - & O -
N T = o= 5 T = 5= N O NE= N Q ~ <
>

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.

128 Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

53% 529,

50%

48%

M% 4% 40% 40%

33% 3% 320, 32% 440

29% 29% 289, 28%

26%
I 22%

34% 33%

43% 43% 43% g0, 420

4% 440 44%

Ficha técnica
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

50% 499

56%

14%

18%

18%

29%
27%
24%
23% 200,
| | I |

30%

0,
?‘ 3% 32% 32% 32% 32%

X
<
(sl
=x
(Yol
o
N
©
o
X
~
o
X
~
o
X
(=
o
N
D
(Sl
X
(2]
(Se)

40% 40%

43%

46% 46%

Ficha técnica

51%
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Tipos de contenidos de radio

Tipo de programas de radio mas escuchados

ﬁb
L@ﬁ" Musicales

TN
m
)

(]
o
# @

N

131

Noticiarios

Deportes

Humor / Cdmicos

Culturales / Cientificos

Base urbano: 1,193 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

Base rural: 169 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

Estilo de vida / Programa
de revista

[Tey]  Debate/ Opinion

ﬁﬁg Radionovelas

“ 3 Programas infantiles

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

: " L e : Rural
Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 1,193 personas que escuchan radio

Base rural: 169 personas que escuchan radio

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora / - - @
B = ‘o
000
e
_ O |
) =
N e L
L___J
[ —
[=]n]n]
0ooo
N e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,193 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

133 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Rural

Base rural: 169 personas que escuchan radio
Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifos




Radio

Lugares donde escucha radio

Base urbano: 1,193 personas que
escuchan radio

Promedio urbano: 1.3 respuestas por
persona*

Mi casa
Automovil particular
Trabajo

Transporte publico

Establecimiento ‘ 1%
comercial

134

Base rural: 169 personas que
escuchan radio

Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona®

0%
89%

L]
‘ )lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢ Con quién escucha la radio?

Base rural: 169 personas que
escuchan radio

Base urbano: 1,193 personas que
escuchan radio

Solo

Acompafiado

Ambas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift omgromme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 70 personas que escuchan radio por Base rural: 5 personas que escuchan radio por
internet internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

©

' A d

Base urbano: 1,193 personas que escuchan radio

s

Base rural: 169 personas que escuchan radio

k

® U

(

(g))

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift mupimae
Plataformas mas utilizadas para ver

contenidos en internet

Base urbano: 1,089 personas que consumen  Base rural: 118 personas que consumen
contenidos por internet

contenidos por internet
Promedio urbano: 1.7 respuestas por Promedio rural: 1.4 respuestas por
persona* persona®

YouT) @ 77% 79%)  You{[T)

NETFLIX 3(h 2(} NETFLIX

n 18? 14? n

Base urbano: 1,985 personas

@3 YouTube Premium = 7% 4%,
w v
L) (e BB
v J

Base rural: 340 personas

" =Televisa 4% 4% ] iz Z| -

= =
=~  DGITAL

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

136
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I I 43% 43% 43%

Urbano
| 59% 59%

137

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

36%
‘ 33%

39%

40% 40%

50% 50%
0, 0, 0,
‘ ‘ | | I 4T% 4T% 4T% 4T% 4g0,

52% 52%

53% 53% 53% 53%

54% 54% 54%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

138

14%
I 6%

16%

17%

18%

19%

19%

20%

34% 34%
3% 33% 33% a00 500,
30%
29% 29%
28% 28% 570
0,
% 23%
| | I 22%  22%

0,
I 36% 36%
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Uso de plataformas que requieren de pago Oift mupimae

Plataformas que requieren del pago de

D:? una suscripcion utilizadas para ver
contenidos por internet

. Base urbano: 426 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde Base rural: 29 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde
de las personas que ven contenidos tienen que pagar una suscripcion periodicamente para ver contenidos por  tienen que pagar una suscripcion periddicamente para ver contenidos
por internet, usan paginas o internet por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

aplicaciones donde se tiene que pagar
una suscripcion periodica "\ "\
NETFLIX 91% | 9.0 1 NETFLIX  95% | 104

Base urbano: 1,089 personas que consumen
contenidos por Internet

Base rural: 118 personas que consumen
contenidos por Internet

Claro- 15% 4.6 2 amazonprime 3% 1.0

video

PREMIUM

blim 59 3.8 4  clardt 3% | 2.0

de las personas que ven
video

contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada pelicula,
contenido o evento

1
2
3 vu@re 6% | 136 | 3 FOX 34 | 220
4
5

FOX 4% | 46 | 5 Yof@red 2% | 210

PREMIUM

Base urbano: 1,089 personas que consumen

contenidos por internet
Base rural: 118 personas que consumen Horas de consumo a la semana

contenidos por Internet (promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

139




Uso de plataformas que no requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 1,089 personas que consumen
contenidos por internet

Base rural: 118 personas que consumen
contenidos por Internet

140

1

vi B W N

.

You([TT)

90%

42%

= =Televi
S F % 15%

tvazteca

1%

. IMAGEN 2%

. TELEVISION

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

contenidos por internet

Base urbano: 926 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren
de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

)
8.7

10.6

7.5

6.2

4.3

76%

R (" Tube)
2 B

36%

3 T 23%
% &
4 W, o

5o 1%

)

Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver

Base rural: 93 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren
de un pago para ver contenidos por internet

Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

9.6

14.6

9.9

5.6

5.1

-

Horas de consumo a la semana
(promedio)

_—

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Tipos de contenidos de internet Oift wumiems

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 1,089 personas que Base rural: 118 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 2.2 respuestas por Promedio rural: 1.7 respuestas
persona* por persona*

Peliculas

S .
&n[{%]l Videos musicales % Documentales / Culturales
NNV

Caricaturas / Programas
infantiles

Series

\ 000/

@ Tutoriales (cocina, salud y
X belleza, etc.)

% Deportes

Videobloggers

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

141 Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift pumgie

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,089 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 118 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Rural

internet

Base urbano: 1,089 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

143 Ficha técnica Total

Base rural: 118 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Nifias y nifos

Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift mugiems

Lugares donde mas consume contenidos por ¢,Con quién ve contenidos de internet?
internet
Base urbano: 1,089 personas que consumen Base rural: 118 personas que consumen
Base urbano: 1,089 personas que consumen Base rural: 118 personas que consumen contenidos por internet contenidos por internet
contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

Solo

92%
voor | o

, 13%
Trabajo 1%

Enlacasadealgin B 10%
amigo o familiar 9%

y Acompaiiado AT
5%
Escuela 7%
Enlacalle o lugar | 4%
publico 4%
Ambas
Café internet 1% =
th =
En el transporte publico | 1% @?69
0 automavil 2%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

144




Contenidos por internet Oift pumgie

Escucha musica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
Base urbano: 1,089 personas que consumen . . 7 e
contenidos por internet SUSCI’lpClO“ per|0dlca

-
~ E 1
E
Base urbano: 408 personas que acostumbran

36(y escuchar contenidos o musica por internet
0

Base rural: 118 personas que consumen
contenidos por internet

Base rural: 39 personas que acostumbran escuchar
contenidos 0 musica por internet

30%

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift mpieme

Consumo simultaneo de contenidos por internet

con radio y / o televisién
N

N\

O

Base urbano: 362 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 29 personas que ven canales de television abierta o ven canales de
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o escuchan
escuchan mdsica por internet musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos

Consumo de videojuegos

de las personas
juegan videojuegos

Base rural: 340 personas
Base urbano: 1,985 personas

Acostumbra jugar videojuegos online

Base urbano: 527 personas que juegan videojuegos Base rural: 62 personas que juegan videojuegos

Urbano / Rural

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

19%
de las personas

juegan videojuegos



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

17% 17%

Oift

Juega videojuegos - Entidades

Urbano

16% 16%
| | |

18%

18%

19%

19%

19%

19%

20% 20% 20%
19%

20% 20%

20%

22% 22% 22%
21%

22%

22%

24%

25% 25%

27%
‘ ‘ 26% 26%

28%
| 27%
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Oift

Juega videojuegos - Entidades

Rural

31%

26% 26%

149

25%
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Videojuegos

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega

Base urbano: 527 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

% | Deportes
ﬁ Peleas / Batallas / Lucha

Q@_} Carreras

% Aventura / RPG

=

e

Estrategia

150

Base rural: 62 personas que juegan videojuegos
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

%
(B:oo'a Destreza / Rompecabezas ..
3

|
o=0 Infantiles

N’

C/ De dibujo
&5

+. 0+
.

Musica / Baile

NNV

{- §J- Belleza / Moda
X

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 527 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Ficha técnica Total

No juego

151

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Rural

Base rural: 62 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifos



Videojuegos Oift g

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

¢con quién juega?

Base urbano: 527 personas que juegan Base rural: 62 personas que juegan Base urbano: 527 personas que juegan Base rural: 62 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.4 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*
- /

000

000

o

ooo

ooo

[=]=]=]

ﬂgﬂ

[ 1

=

N

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias @ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 1,643 personas de 16 afios Base rural: 290 personas de 16 afios o
0 mas mas

Promedio urbano: 1.3 respuestas Promedio rural: 1.2 respuestas por
por persona* persona*

. 35%
Television abierta -g’gc;? |_E_|
25% 2go
_ @

12%
11%

6%
Internet r3%
Amistades |3%

Base urbano: 1,643 personas de 16 afios 0 mas )
Redes sociales

Television de paga

Periodicos

5%
sus || 3%
Base rural: 290 personas de 16 afios 0 mas 4 /0
- 2% =
Aplicaciones de noticias 1%
0
| 1 /0 ElE

Revistas

=p4

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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1%

73%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

| | | | ‘ 78% 78% 8% 77% 77% T77% T7%

83% 83% 829 82%

70
87% 86% g5y, 85%

— Entidades

89% 89% ggu, 88% 87%

ICIas

0% g9%

Urbano
% 91% 91% ggy,
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Consumo de noticias — Entidades

Rural

100%

0,
% 90% 90% 89% gg% 88% 88% 88%

9% 93% g

D eenuo
I el
I s cuone) cbs

Sedvledey/

67%
0,
5% geo,
50%

68%

Urbano / Rural
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift momo oo

Canales de television abierta en los que sigue las noticias”

Los mas vistos

Base urbano: 516 personas que siguen las noticias en Base rural: 86 personas que siguen las noticias en
television abierta television abierta

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*
N D 42% LASESTRELLAS I 68%  LASESTRELLAS

,“ 2 I 40% AZTECA UNO wA 2 D 30% AZTECA UNO
cino 3 I 13% ADN 40 ¢ B AZTECAT

n 4 . 12% AZTECA7 awoe 4 I7% NU9VE
ouen 5 I 7% IMAGEN TV oo 5 5% FORO TV
w6 | 6% NU9VE omen 6 | 2% IMAGEN TV

% 7 |4% AGS TV 5 7 2% CANAL 5

Foro® 8 |4% FORO TV A 8 | 1% CANAL 22

5 o |2% CANAL 5 2 9 1% AGS TV

Ose 10 | 2% CANAL ONCE

Nose prosentan s mnciones de -Oos, Mo sabaNo cntsts yNo kenfcadc “La persona encuestada podia clegi més ce una opcion or o que los porcentles o necesariamente suman 100%

156 Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales

Base urbano: 443 personas que siguen las noticias en
redes sociales

Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

N
oD > [ 14%
» 3|7%
£J 5|5%
@ 6|2
Q 7|

Se presentan los principales resultados.

Facebook

YouTube

WhatsApp

Instagram

Twitter

Google+

Facebook Messenger

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢" y "No identificado”

157

Redes sociales en las que sigue las noticias*
Las mas utilizadas @@@

n1
YouED) 2
G+
O

Instagram

£ s

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 40 personas que siguen las noticias en redes

sociales
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Facebook

YouTube

Google+

Instagram

Twitter

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - estaciones de radio

Base urbano: 558 personas que siguen las noticias en la

radio

Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona®

—
IS
—
S

Se presentan los principales resultados.

XHPLA-FM 91.3 LA MEXICANA

XHBI-FM 88.7 RADIO BI

XHYZ-FM 107.7 LA PODEROSA

XHUVA-FM 90.5 UVA 90.5

XHUZ-FM 105.3 105 DIGITAL

XHUNO-FM 101.7 MAGIA 101

XHAGT-FM 93.7 LA MEJOR FM

XHERO-FM 98.9 LA INVASORA
XHLTZ-FM 106.1 LA
RANCHERA

XHUAA-FM 94.5 RADIO
UNIVERSIDAD

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢" y "No identificado”
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Estaciones de radio en las que sigue las noticias’
Las mas escuchadas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 64 personas que siguen las noticias en la

[ radio
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*
(o o] O

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

XHPLA-FM 91.3 LA MEXICANA

XHBI-FM 88.7 RADIO BI

XHYZ-FM 107.7 LA PODEROSA

XHAGT-FM 93.7 LA MEJOR FM

XEYZ-AM 1130 LA PODEROSA

XHLTZ-FM 106.1 LA
RANCHERA

XHUZ-FM 105.3 105 DIGITAL

XHUVA-FM 90.5 UVA 90.5

XHUNO-FM 101.7 MAGIA 101



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift wumiems
Canales de television de paga en los que sigue las noticias’

Los mas vistos

Base urbano: 203 personas que siguen las noticias en $ 5889 r.u,raI: 34 personas que siguen las noticias en
television de paga television de paga

N H . *
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona

_ 22% CNN EN ESPANOL
on 1 skyend 1 - 12% SKY ONE
M - _ N
sky[ng 2 aNn 2 - 7% CNN EN ESPANOL
- 8% CANAL 24 HORAS
o @R 3 e 3 - 7% CANAL 24 HORAS

] ,

w4 I~ IO =i 4 [~ P

w

o Z UNIVISION .

® 5 l 4% TELEFGRMULA G s g~ NVSION

GXD 6 I 3% FOX SPORTS 3 Ol B T
7 I 3% FOX SPORTS 7 . 3% TELEMUNDO

T s I 3% TELEMUNDO g [ 2 FOX SPORTS
Vo 9 I 2% e 9 I 2% FOX NEWS
CT I 2% CNN INTERNACIONAL

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - periodicos

Base urbano: 86 personas que siguen las noticias en

periédicos

Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

7 B 4%
s 4%
o 3%
10 |2%

Se presentan los principales resultados.

Periodicos en los que sigue las noticias’

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Los mas leidos

El Heraldo de
Aguascalientes

El Sol de México

El Hidrocélido, la verdad
por delante

La Tribuna
Aguas

El Sol del Centro

La Jornada de
Aguascalientes

El Semanario
Pagina 24

Excélsior

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

160

Base rural: 4 personas que siguen las noticias en
periédicos
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

El Heraldo de
0
1 _ 51% Aguascalientes
2 - 31% El Semanario
3 [ 31%

El Sol de México

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift i
Los conductores de noticias que més siguen

Base urbano: 1,498 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

No sabe / no recuerda / no :
identifica
y
N
Jose Luis Morales
y
N
Carlos Loret de Mola
Y
N
Joaquin Lépez Dédriga
y
N
César Rojo
Y
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
161 Ficha técnica Total Nifias y nifios




Consumo de noticias Oift riems
Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 210 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe / no recuerda / no
identifica

y

N
Jose Luis Morales

y

N
Joaquin Lépez Doriga

y

N
Carlos Loret de Mola

y

N
Denise Maerker

y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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