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’ e Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 anos o mas edad, habitantes de la Republica
’ Mexicana.

* 5,420 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
1.5%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 5,280 casos
v" RURAL: 140 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

* Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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’ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares
’ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio
muestral polietapico y estratificado. Los factores arriba
mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo
para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de
acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de
crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de
Poblacion (CONAPO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

 Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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De 65 0 mas afios [ 7.7%

Hombres [ 47.0% 2,548 Hombres | 497%
Mujeres | 53.0% 2,872 Mujeres [T 5039
De7atlafios [ 10.9% 591 De7ailafios [ 10.2%
De12aidaios [ 2.7% 145 De12a14aiios [ 6.7%
De15a17afios [ 3.5% 187 De15a17afios [ 3.7%
De18a24afios [ 19.8% 1,071 De 18 a 24 afios [N 16.9%
De 25a 34 afios [ 17.4% 944 De25a34afios [0 17.8%
De 35a44 aios [N 15.7% 853 De 35 a 44 afios [N 17.3%
Ded5a54aiios [ 13.0% 702 De 45a54 afios [ 13.3%
De55a64afios [ 9.4% 511 De 55264 afios [ 8.0%
416 De 65 0 més afios [ 6.0%

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift s

Urbana [0 97.4% 5,280 Urbana [ 913%
Rural | 2.6% 140 Rural [ 8.7%

8 AB I 12.7% 692 AB [N 12.8%

E C+ I 22.3% 1,136 C+ I 21.0%

S C I 23.0% 1,208 C N 22.3%

3 c- I 16.2% 879 c- I 16.2%

Q

= D+ P 11.9% 660 D+ [ 12.2%

s D W 12.3% 743 D N 13.7%

= E ] 1.7% j00 E J 1.9%

/ Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift sz

= 92% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.9 televisores.

= (Cerca de 42% de los hogares dijeron depender de la sefial de television ahierta para ver canales de
television.

= 57% de los entrevistados con televisor sefalaron ver contenidos de canales de TV ahierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 58% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 51%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 40% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 76% de las ocasiones.

= 64% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 41% de ellas, a
través de estereo / grabadora.

= FE| 58% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9
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33% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por series con el 31% y videos musicales con el 30%.

El teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
12%.

28% dijo jugar videojuegos, el la consola de videojuegos es el dispositivo mas utilizado para estos
fines.

85% de las personas de 16 anos o0 mas declara seguir las noticias.

Los principales medios para seguir las noticias son los canales de television abierta, redes
sociales y canales de television de paga.
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Equipamiento del hogar

Base: 5,420 hogares
Promedio de 3.4 respuestas por hogar*

=) 1
888 L
) Laptop o0 computadora

Televisor

228 ]
000 o
=2c Consola de videojuegos = S Dispositivos para

Tablet Blu-ray/ DVD contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Teléfono fijo

11
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Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 5,021 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 4,016 hogares que tienen Base: 4,407 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 2,086 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
Solo 11%
television
de paga
47%

Base: 5,021 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base: 2,946 hogares con television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y
canales

No recibo o recibo mala sefal de
television abierta

Puedo tener internet, television'y
telefonia con un mismo proveedor

Precio accesible

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Puedo acceder a los contenidos en
otras plataformas como internet
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Solo
television
abierta
42%

Base: 5,021 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base: 2,075 hogares con solo television abierta
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Por el precio | RN

Veo poco tiempo la television | JEE1IN

Porque consumo contenidos por 79
internet (YouTube, Netflix, etc) 0

Los canales de television abierta son 7%
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me 4%
convenza

No hay en mi localidad 2%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet O1ift no o

Lugares para acceder a internet

USO de |ntern et Base: 4,093 personas que usan internet
. Promedio: 1.6 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro _
lugar En mi hogar, a través de la linea _ 61 =
Base: 5,420 personas telefénica o servicio de cable °
En cualquier lugar, mediante teléfono - 459 %
celular con datos ° 5
=
En el trabajo . 12% ?
fFa

En la casa de otra persona l 10%

En mi casa, a través de una senal l 10%
disponible o gratuita °

0 19 o

En la escuela I 8%

T
En lugares publicos I 7% =
En café internet I 4% ﬁ.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
15 Total
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift g

Uso de redes sociales y
mensajeria instantanea

Base: 4,093 personas que usan internet

83%

:

Redes sociales y mensajeria instantanea

Base: 3,398 personas que utilizan redes sociales o0 servicios de mensajeria instantanea

Promedio: 2.9 respuestas por persona*

Facebook
WhatsApp

Facebook Messenger

YouTube
Instagram

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.



Television abierta Oift g

del total de personas con

televisor, acostumbran ver

contenidos de canales de
television abierta

Base: 5,021 personas que tienen televisor

Canales de television ahierta que ven con mayor frecuencia™

Base: 2,873 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

33%

28%
11% 1%

20%
- - 5% 3% 3% 3%
B sees sees saaes

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 TELEMUNDO XEWT CANAL 12 ADN 40 NU9SVE 66 EL CANAL DE LAS NOTICIAS IMAGEN TV

7 5 ~ adnd  NUIE 6 © masen

uuuuuuuuu

i

I
N\ W Aztecauno 5

las estrellas

“La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
**Solo se muestran respyuestas de canales con las mayores frecuencias.

.
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Personas que ven t_el_eyisi()n _abierta solo a través de la television ahiert_a
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 1,517 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
360/0 20/ Promedio: 1.8 respuestas por persona*
0

28%

18%

130/0 1 10/0

| [ R
B s s s

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 XEWT CANAL 12 TELEMUNDO ADN 40 66 EL CANAL DE LAS NU9VE IMAGEN TV
‘ NOTICIAS
S I > I . IMAGEN
/'\ m Aztecauno a n » G l‘) - NUME = TELEVISION
las estrellas li’_,._,_.' “““““““““

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la televi_si()n de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

0 Base: 1,356 personas que cuentan con television de pagay utilizan este servicio para ver canales de television abierta
40 /0 0 Promedio: 1.9 respuestas por persona*
35%

28%
l 220%

12% 99,

5% 4% 3%, 39,
- - I S s s

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 TELEMUNDO XEWT CANAL 12 ADN 40 MUNDO FOX FORO TV NUQVE
/ |—| = ’ e 0 Fonom NUAE
/ [\ M Aztecauno * LJ ’
TELEMUNDO MUNDOFOX
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
**Solo se muestrani@3@uestas de canales con las mayores frecuencias.

.



Television abierta

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 2,873 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

i:;} Noticias 41%
36%
25%
21%
Series 21%

:

Caricaturas / Programas
infantiles

JJa;' Comedia / Comicos

Documentales, reportajes
culturales y educativos

&
AN

‘!.'
.‘g{ Concursos

*b
gﬁ Musicales

100%.

14%

1%

4%

4%

4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 2,873 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

4

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Moveo @ %

s

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 2,873 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

I‘ia@:>

Casa de un familiar o o > 0
amigo | 5% f@

Trabajo | 2%

Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 19
cafeterias °

:

P B
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:CGon quién ve la television abierta?

Base: 2,873 personas que ven canales de television abierta

(Ol

’?L@i Acompaiiado

Ll

Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.
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51%
ven canales de television

| abierta

|

92%
de las personas en

hogares con televisor
Base: 5,420 personas

Base: 2,946 personas con
/ television de paga en su hogar

98% "
de las personas con
television
de paga 0 ambas

Base: 5,021 personas con televisor

28%
solo ven canales de
television de paga

Base: 2,946 personas con
~_television de paga en su hoga

:
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television de paga™

Base: 929 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 3.8 respuestas por persona*
0
7 /0 34 /o

31%
25% 4%
17% 0, i

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK TELEMUNDO ESPN XEWT CANAL 12

Discover o ~
Iasi!:hs W Aztecano 5 n m M m@g TEIM E3rii 2_._3

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

230/ Base: 1,885 personas que ven canales de television de paga
0 Promedio: 1.7 respuestas por persona*

16% 16%
11% o
- I O s s . e

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK ESPN DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL ANIMAL PLANET HISTORY CHANNEL FOX SPORTS

Discovery 5 T -
B == OGN = [ T

CARTOON WETWORK discovery klds THE HISTORY CHANNCL

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
**Solo se muestran respuesta?szz—anales con las mayores frecuencias.

:
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,885 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

) 0 Documentales, reportajes o
Peliculas 50% TR culturales y educativos 12%

Series 32% *ﬁﬁg Telenovelas 10%

\000/
. Ja! N

% Deportes 24%, Jg1 Gomedia/Comicos 8%
Caricaturas / Programas 17% Musicales 7%
infantiles ¢ gﬁ-

<4A>

ﬁm'ﬂ'? Noticias 17% ? Reality show 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
27 Total
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,885 personas que ven canales de television de paga

Lunes a viernes

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Madrugada +.
(24:00 - 06:00)

Moveo @ %

.

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

O-

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

o

La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.

Noche
(18:00 — 24:00)



Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 1,885 personas que ven canales de television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar - 97%

Casa de un familiar o | 5%

amigo
Trabajo | 2%

Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 19
cafeterias °

29
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:Con quién ve la television de paga?

Base: 1,885 personas que ven canales de television de paga

=
.'?L@ Acompanado
-
1A
Ambas &
Solo

O B
o)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.
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Consumo por tipo de banda

Base: 2,007 personas que escuchan radio

40% v » '
de las personas 76% 9% 13% 20/

escuchan radio 4 J J J

Base: 5,420 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base: 2,007 personas que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Yo gy

IIII|IIII| ] 7%

6%

4% 4%

S
2

0 N~ < < 15 N~ ™ N ™ ™ r)
q-<ZE S — ™= — & — R ™ > = CDE Qi 0
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*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 2,007 personas que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

u o6 pe
gﬁ Musicales 76% Debate / Opinion 5%

< D

%‘:’3 Noticias 28% +[@]" Estilo de vida / Programa 4%
de revista ¢
Ja‘- , . 0 N\
Jal - Humor/Gémicos LAl Programas infantiles 1%
" Deportes 8, A
0
% ﬁﬁé Radionovelas 1%
o o
(NY)  Culturales / Cientificos 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
32 Total
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 2,007 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 41% =

Radio del automavil / Transporte 37% o:C=Do

Radio portatil 22% @

Teléfono celular 16%

4

(oog
000
000
O
Computadora / Laptop 2% [

1% aog

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.




Radio

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 2,007 personas que escuchan radio

Lunes a viernes

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho @ %

.

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00) C%

Madrugada +.
(24:00 - 06:00)
No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.




|
L
Rad I 0 O'Ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde escucha radio :Con quién escucha la radio?

Base: 2,007 personas que escuchan radio Base: 2,007 personas que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Hogar - 64% g
Automovil particular . 40% @3
Trabajo I15%
Transporte piblico | 4% EDEHE

Establecimiento |
comercial 1% N9]

Solo

Acompanado

&

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.

.
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Rad I 0 O'Ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 146 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Se escucha mejor
8%
de las personas

escuchan radio por La sefial de la estacion que escucho,
internet no llega a mi localidad

Base: 2,007 personas que escuchan radio

No tengo un aparato de radio
disponible

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

Solo se transmite en internet

No tiene comerciales

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.

.




Contenidos por internet Oift e

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 2,877 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

58% oD ‘

de las personas
acostumbran ver

contenidos por NETFLIX
internet

Base: 5,420 personas

You (T Red 18%

* N @
| m
|
Claro®- @
video

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
37 Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%
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I -0
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26%

32% 31%
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:
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Uso de plataformas que requieren pago Djft nmormmme

Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por

46% D:? internet
Base: 1,301 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet
de las personas que ven Promedio: 1.2 respuestas por persona*
contenidos por internet, usan e
Ve . p . .
paginas o aplicaciones donde 1 NETFLIX 95% 11

se tiene que pagar una
suscripcion periodicamente

Base: 2,877 personas que consumen contenidos
por internet

2 Claro® 7% 5.7

video

3 @ [; T) 40/0 6

A Youlf[BRed g0, | 226

de las personas que ven
contenidos por internet, usan .
paginas o aplicaciones donde 5 amazonprime 3, 6.2

pagan una cuota por cada ——
pelicula, contenido o evento

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

Base: 2,877 personas que consumen contenidos
por internet

.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift wpine

Plataformas que no requieren pago utilizadas

& para ver contenidos por internet

Base: 2,516 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

de las personas que ven ( )
contenidos por internet, 1 You (1) 92% 11.4
usan paginas o
aplicaciones que no g) n 399 15.3
requieren de un pago
Base: 2,877 personas que consumen
contenidos por internet 3 = =Televisa 6% 9 3
4 W 5% 6.8
tvazteca
® macenN
5 . TELEVISION 10/0 5

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.

.



contenidﬂs pﬂr iﬂtBI’I’lEt I_) 'ift NSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 2,877 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

Peliculas 33% G?_FE\ Videobloggers 13%
) ) : Documentales /
==/ Series 31% 0
eoe) ° Culturales 1%
e . \
S Videos musicales 30% Jjaé, Videos comicos 10%
RN/ *
Tutoriales (cocina, salud 0 A -
‘{"Q} y belleza, etc.) 19% .E? Noticias 9%
ﬁ' Deportes 14% _Caricgturas / Programas 8%
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wpine

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 2,877 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular / 72%, |ooo

Computadora / Laptop

Television (smart tv) / 199, ‘./ TV

1 3 0/ (o} u]u]n)
- p

Dispositivo conectado a la
television / 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 2,877 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)
No veo a %

:

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.

No veo



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base: 2,877 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

=[1
Trabajo I 12%

Bl

En la casa de algln 50, =
amigo o familiar ° éﬁﬁ
ZA

En la calle o lugar 0
puiblico ‘ 4%

Escuela | 3%

En el transporte
publico o automovil

:

Café internet | 1% ‘5
1o

1%

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve programas en internet?

Base: 2,877 personas que consumen contenidos por internet

Solo
Ambas &
vy
'UL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift wpine

Escucha musica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
Base: 2,877 personas que consumen contenidos por internet suscripcién perlﬁdlca

Base: 957 personas que acostumbran escuchar contenidos o mdsica por internet

-

33%

:




Contenidos por internet (OIT T P—

TELECOMUNICACIONES

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 783 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y consumen
contenidos por internet o escuchan musica por internet

46




- - .
Videojuegos ST —
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 5,420 personas

28%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 1,309 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos Dift rmemme:
Tipo de videojuegos que mas juega

Base: 1,309 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Peleas / Batallas / .
Lucha 39%

g% Aventura / RPG 24% Infantiles 5%

Estrategia 15%

%' Deportes 23% C—/ﬁ De dibujo 4%
N—

7 @3-+ Mdsica / Baile o

- y- )

‘_{&g Carreras 21% q%\ ; 3%
¢ Destreza / Rompecabezas A )

@E 16% Q Belleza / Moda 2%
Iy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Videojuegos

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 1,309 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 — 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00) ( >
No juego @

:

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.



= ] " .
VI d e 0 u e Os oS 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos ¢;Con quién juegan?
Base: 1,309 personas que juegan videojuegos Base: 1,309 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Consola de videojuegos 93% ::J:’:)
o
g Solo
D-D-D
Teléfono celular 42% 888
2 (ol
&L, Acompafiado

000
Tablet 13% ogD
1
Computadora / Laptop 12% | ,! Ambas &
Videojuego portatil 4% . E

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.

:



Consumo de noticias O1ift no o

Medio a través del cual las sigue

Base: 4,644 personas de 16 afios 0 mds
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Television abierta - 32%
85%
de las personas Redes sociales - 30%
siguen las noticias

Television de paga . 12%

Radio I 9%

Periodicos I 7%

Base: 4,644 personas de 16 afios 0 mas

Internet I 6%

Amistades I 5% ==

sus | 3% =)
Aplicaciones de =T
noticias | 2%

1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Revistas
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift v

Canales de television abierta en los que sigue las noticias
e Los mas vistos

Base: 1433 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

|
1 T 0% LAS ESTRELLAS 3

las estrellas

--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
EEEEEEEEE
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------

Se presentan los principales resultados. . N L . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
>4 Total



Consumo de noticias - redes sociales O1ift no o

Redes sociales en las que sigue las noticias

B0 Las mas utilizadas
Im! Base: 1276 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

' O oo D

6 I 3% Twitter

7 1 oo Facebook
I 2% Messenger o

Se presentan los principales resultados. . _ L . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
>3 Total




Consumo de noticias - estaciones de radio O1ift no o

Estaciones de radio en las que sigue las noticias "
Las mas escuchadas

[ — | Base: 415 personas que siguen las noticias en la radio
0o O Promedio: 1.1 respuestas por persona*
1 [ 9% XHA-FM 94.5 LA INVASORA 94.5

S R G
S - o s
e - o S
o - R XEKAM‘K%ES‘E(E‘?B?;’F@RM G
.......... -4%XHGLXFM917EXAFM
S - PR e
e - 4% ....................... e
S - 4% ....................... e
e . 3% ........................ T

Se presentan los principales resultados. . _ L . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
26 Total



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift i

Canales de television de paga en los que sigue las noticias

P — Los mas vistos
$ Base: 618 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*
, \ L
0
1 I =

s [ 3% CANAL 24 HORAS (24)-sorss

Se presentan los principales resultados. . _ L . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
>/ Total



Consumo de noticias - periodicos Oift e

Periddicos en los que sigue las noticias”
Los mas leidos

Base: 335 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

7 1% Milenio
. 8 ........ 1% .............................. E| So|de|\/|ex,co ..........
g ........ 1% .............................. Reforma .................
. 10 ....... 1% .............................. E| Umv .e rsa| ..............

Se presentan los principales resultados. . _ L . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
>8 Total



Consumo de noticias O1ift no o

Los conductores de noticias que mas siguen”

Base: 3,934 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda /
No identifica
y
\
Carlos Loret de Mola
y
\
Alfredo Alvarez
y
\
Joaquin Lopez Doriga
y
\
Javier Alatorre
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.

59
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Principales hallazgos D jft nmo e

61

El de las nifias y nifios con televisor dijeron ver canales de
Los canales de la que ven con mayor frecuencia son y
El tipo de programas de mas vistos entre ninas y ninos son
: y

de los ninas y los ninos tienen servicio de ; Y, los canales exclusivos de la
television de paga que ven con mayor frecuencia son y

de las ninas y nifios acostumbran escuchar la , principalmente con

y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es

con

En el caso de las nifias y nifos, es el mas frecuente para escuchar la radio con un

de las nifias y nifios dijeron consumir es la

plataforma mas utilizada, con un de las preferencias, seguido por



Principales hallazgos Dift iz

, Seguidas de las y son los contenidos
mas vistos en internet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mas se usa para con un
seguido de la con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar a el dispositivo
mas utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet Oft ooz

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet
Base: 480 nifas y nifios que usan internet

USD de il'ltﬂl'l'lﬂt Promedio: 1.4 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro

&
En mi hogar, a través de la linea o ﬁ
lugar telefonica o servicio de cable - 61%

Base: 591 nifias y nifios

En cualquier lugar, mediante teléfono 26% ﬂ
celular con datos ° °
En la casa de otra persona . 16%

En mi casa, a través de una sefial 16%
disponible o gratuita °

En la escuela I 10%

=R
1)) ﬁ ) @ & )))

En lugares publicos I 6%

b,

En café internet ‘ 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

63 Ficha técnica Total
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51%

ft
Urbano / Rural

i

(&

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

63%
59% 59%
| ‘ ‘ 55% 55% 54%, 53
o
fias y nifios

67% 67% 67% 67% 669 oo,
(1]

70% 70%

73% 13% 799,

79%
‘ 76% 76%

84% 83% g2y, 2%

Ficha técnica

86% 86% 86%
64

sedelyn

09seqe|

BIEXE(Q)
sedinewe]
UBIBINA

e|ROXE| |
ayoadwen

aAe|7 e| ap 019eUb| ap znioela)
oblepiH
enyenyiyg
®OJRUIS

odwedaQ ap UBIBOYDIA
ezobelez ap ejinyeon
SeI9)eIR7

00y eURIUIND
018113n9

[BUOIORN

obueing

SOJaJO|\
ojenfeueny
BWIN0Y)

efen

031X\l

09sIjep

e|qand

0JIX3|\ 8p pepniy
0JB19J9ND

eJI0U0S

Ing eluiofen eleg
15010 SINT Ues
BlLIOjI[e] eleg
sojualeasenhy

ugaT oAany

"~

Nif

Total



Redes sociales y mensajeria instantanea Oift e

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerl’a |nstanténea Base: 209 nifias y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

o . ) Promedio: 2 respuestas por persona*
Base: 480 nifias y nifios que usan internet

n Facehook 97%
(5 wnatsapp 52°%

You([TH) YouTube 29%

o Facebook Messenger 29%

Instagram 15%

Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total
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Television abierta O3t nomvomomm o
TELECOMUNICACIONES

del total de nifas y ninos con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 555 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™

Base: 322 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

47%

30%  28%
4% 3% 2% 2% 2% 1%

.. 170/0
I s s e —

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 66 EL CANAL DE LAS CANAL ONCE TELEMUNDO ONCE.2 MUNDO FOX FORO TV
NOTICIAS

5 —>‘<— W Aztecauno n @ ogahncael T % MM"M Foro®

uuuuuuuuu
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

66 Nifias y nifios Urbano / Rural

Ficha técnica Total
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Television abierta Oift wpmms
TELECOMUNICACIONES

Nifias y nifios que ven t_eJevisié_n abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 152 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
51 0/ Promedio: 1.4 respuestas por persona*
0
35%

25%
10% i
4% 2% 2% 2% 1% 1%
|

CANAL 5 AZTECA UNO LAS ESTRELLAS AZTECA 7 CANAL ONCE CANAL 4 TELEMUNDO EXCELSIOR TV ADN 40 66 EL CANAL DE LAS
NOTICIAS

B s K A o= O X EBR cxo

las estrellas

Nifias y nifios con television de pagay que ven la television abierta a través de la telqvisién de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 170 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

39%
24%

20%

8% 4%, 4%, 39, 3% 20/,

42°|o

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO 66 EL CANAL DE LAS ONCE.2 MUNDO FOX TELEMUNDO FORO TV CANAL ONCE
NOTICIAS

5 _>=<_ ﬂ W Actecauro @ % @ MUNDOFOX ,Exm Foro® OS?{éaé

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

68 Ficha técnica Total




Television abierta D ift nomo e

Tipo de programas de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 322 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas g g0, 3?{; ,  Comedia / Comicos 9%
infantiles .
, o Ay . 0
Peliculas 37% !&-j Noticias 5%
w .
Deportes 16% L%f‘ Musicales 4%
DV Series 15% 3%
\ 000/
*ﬁﬁg Telenovelas 14% 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television ahierta Oift wpmms
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 322 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde 48%
(12:00 — 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 — 06:00)
No veo %

No s
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 - 18:00)

Madrugada

(©:




NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dift

Television abierta
:CGon quién ve la television abierta?
Base: 322 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Acompanado

Lugares donde ve television abierta
Base: 322 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

99%

Hogar
Casad famili 2
daSa ae un ramifiar o

. 5% i

amigo —ail
Ambas
L O
Lugares publicos 1% @E
Solo
Restaurantes o 19
cafeterias °
]
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

de las ninas y ninos viven
en hogares con televisor

Base: 591 nifias y nifios

72

ven canales de televisior.
abierta

Base: 345 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

A
-

de las ninas y ninos
tienen television de
paga o ambas

Base: 555 nifias y nifios con televisor

solo ven canales de
television de paga

Base: 345 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

Dift

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

(&

Entidades

38% 379,

2 I 1S010d SIn7 ueg
I s oren

S I oo
D e
I 0250 5P pepn)
D Rl
| ezofeiez ap ejINyL0?
I o
I o5ueng
I e
D w0
D seieo
D sedineue)
4 g
mléé

11%

16%

18%

20% 0%

21% 21% 21%

22% 999, 949,
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o
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Urbano / Rural

nas y ninos

Nif

Total

Ficha técnica
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television de paga™

Base: 144 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 3 respuestas por persona*

48%

370/0 350/0 30/0

2% 0
----_

CANAL 5 CARTOON NETWORK LAS ESTRELLAS DISCOVERY KIDS AZTECA7 AZTECA UNO DISNEY CHANNEL DISCOVERY CHANNEL MUNDO FOX

Sl
5 E....Nm /'\ ﬂ m Aztecauno m UISEBOUEI‘U 0 MUNDOFOX

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

45 0/0 Base: 275 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

22%

15% 100,

%

C TP 8% 3y gy
2%
.---————o /

CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL DISCOVERY CHANNEL NICKELODEON DISNEY XD DISNEY JUNIOR BOOMERANG ANIMAL PLANET

Disgovery m D e & MG

WA
S NSNEL W
discovery k‘ds
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

Nifias y nifnos Urbano / Rural

CARTOON METWORK

74 Ficha técnica Total




Television de paga

75

Dift

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 273 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

A
ﬁﬁé Comedia / Comicos

90%

36%

21%

15%

9%

|
Jfa', Telenovelas

ﬁ .
%cﬁ Musicales

Reality show

% Documentales, reportajes
culturales y educativos

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

9%

8%

9%

3%

3%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Te I EVI s I 0 n d e a a @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 273 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
No s No "
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

Madrugada

(©:




Television de paga

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television de paga :CGon quién ve la television de paga?

Base: 273 nifias y nifios que ven canales de television de paga Base: 275 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 96%

Casa de un familiar o

amigo 1%

77

. Ambas
o | |
Sy
Acompaiiado .:EL?
‘fa\\. Solo

|

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Ra d I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 103 nifias y nifios que escuchan radio

19%
Ny N =

de las nifias y nifios

escuchan radio 65% ) 2‘-’/0) @ 13% )

Base: 591 nifias y nifios FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan™*

Base: 103 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

™ ™ N~ N~ < = ™ Te] <C Te} <C
o = ™ o — S w = < < —I ™~ N 2=
2] ~ O o oC o)) 0o o T o= ~ > -2
= = =S e S = T - E = =S ==
TS == o o © =S =3 S x oo =5
1w = == > 32 = T o = o = <z
S= 5 < [ o - & = = o > < = =z =
L 3 =4 32 < ~ QA &< £ E= > w 2
< § = > > s T § oc = = < <
o < o > < o
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
78 . Ve . "~ "~
Ficha técnica Total Nifias y nifnos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

0,
34% 33%

31% 31%

0,
21% 26% 26%

0,
24% 930 23%

17%

0, 0,
i 19% 18% 18% 18%

0,
21% 20%

0, 0,
i i 14% 14%

"~

6%

8%

1%
I i i i 9%

12%

28%
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TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 103 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1+ D )
L%f: Musicales 82% Programas infantiles 4%

>

q . PaN

‘5&3 Noticias 15% Culturales / Cientificos 3%
1 . \ 2s

J?é! Humor / Comicos 9% Debate / Opinién 99/,

%’ Deportes 6%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.

80
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R a d I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 103 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

é

Radio del automovil /Transporte/ 30%

Radio portétll / 28%

Teléfono ceIuIar/ 23%

Estéreo / Grabado 19%

Tablet/ 15% o000

Computadora / Laptop 1% 1
y/ L

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 103 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

82 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Tarde 44%
(12:00 - 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Maiiana
(06:00 - 12:00)

(©:

Nifias y nifnos



Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 103 nifias y nifios que escuchan radio

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar 72% iﬁ:/a\—ﬁ'

-

Automovil particular 43% @3

Transporte publico ' 4% E_.nu 1
o

83

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quién escucha la radio?

Base: 103 nifias y nifios que escuchan radio

Y
Acompanado GLQ

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.
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R a d I 0 ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 18 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

20% Se escucha mejor
de las niias y niios

escuchan radio por
internet No tengo un aparato de radio
disponible

Base: 103 nifias y nifios que escuchan radio

11%

@ No tiene comerciales

" Puedo escuchar programas
© repetidos (Podcast)

(o)
3% La senal de la estacion que escucho,
/" no llega a mi localidad

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
84 . e .
Ficha técnica Total Urbano / Rural




Contenidos por internet

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

85

Ficha técnica

710%
de las niias y niios
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 591 nifias y nifios

Total

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 374 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

YouH)  63%

NETFLIX 34%

Youf[DRed ~ 23%

Ny

n 10%

| w

Claro~ = 7%
video

I

W 2%
tvazteca

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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53% 529 529

56% 55% 55% 55% 540,

49%

43% 43%

flas y nifos

36% 359%
32%
19%
I 16%

39% 39% 39% 350,

65%
‘ 62%

68% 67% 67%

Ficha técnica

73%
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contenldOS pOI‘ Interl’let «® 1t nomuro eeoceac o

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 374 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

paricqturas/ Programas 28% J?;, Videos comicos 13%

infantiles )

Peliculas 26% @ ooy o SV 2
g Videobloggers 25% @ Deportes 9%
B Videos musicales 21% ﬁﬁg Telenovelas 9%

RANN ¥/

Series 20% Animé 5%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet SITI WE—

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 374 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 57% |ooo

34%  |[g8g

Computadora / Laptop 15%

14% ‘/ v/

Dispositivo conectado o
a la television 3%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
88



Contenidos por internet Oift s

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 374 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

89 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
Nifias y nifios Urbano / Rural

¥

(©:




Contenidos por internet Oift e

Lugares donde consume contenidos :Con quién ve programas en internet?

H Base: 374 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
por internet

Base: 374 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

RS
=

Hogar 94%

'Gig, Acompafiado
'I'n \/

Ambas &
g Solo

En la casa de algun

(0]
amigo o familiar 9%

) B

Escuela 5%

Sl

Café internet | 1%

b,

En la calle o lugar
publico

o

1%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

90



Contenidos por internet Oift s

Escucha misica o contenidos por internet  Consumo simultaneo de internet con radioy /o0
television

Base: 374 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 72 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
o canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
20 /o internet o escuchan musica por internet

o1 Ficha técnica Total
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VI d e 0 u e Os ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 591 nifias y nifios

63%
de las ninas y niios

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 344 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&)
39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

66%

630/0 620/0

53% 53%

43% 429

46% 46% 46% 46% 459, 459%

‘ ‘ 5‘ 5‘/ 5‘ 49% 49% 49% 459, 459

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

I 56% 550

59%

Ficha técnica

93

sedeiyn
09seqe]
2IRXE0
e[BOXE| |
ayoadwen

Ing eiuioyen eleg

Urbano / Rural

SB99]RIRY7
ugjRINA
aAR[ | 8p 019eUB| 8P ZNIoRIA\

obueing

1eAeN

odweaQ ap uLdROYII

"~

objepiH

flas y nifos

~

enyenyiyo

Ni

ezobelez ap ejinyeon
0JIX3INl

SOJaI0|N

0Ja.1an5

ewl1jog

[euoIoRN

Total

olenfeueny
00y eURIUIND
I0U0S
0Je1948N0
sedijnewe]
0JIX3|\ 8p pepni)
BO[RUIS

1S0}0d SIn ues
e|gand
S9jUsI[RISENHY
elulojl[e) eleg
09sljer

g8 0AaNN



- = ) o
VI J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 344 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

\Q\ Peleas / Batallas / o ¥_Destreza / 0
& Lucha Lk s Rompecabezas e

‘_@) Carreras 24% C/} De dibujo 9%
N—

g% Aventura / RPG 19% @ Belleza / Moda 7%
% Deportes 16%

: X T ol ; 0
Infantiles 10% G]lli%lj Mdsica / Baile 6%
I@i ° NNV

Estrategia 6%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

100%.
94
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VI d e 0 u e 0 s lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 344 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
No luego No iuego
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

% Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

Madrugada

(©:




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados

Base: 344 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Consola de videojuegos 44%

Videojuego portatil

96

Tablet

9%

2%

1%

28%

ooo

ooo

ooo
ooo

e 111

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quiéen juega?

Base: 344 nifias y nifios que juegan videojuegos

r Y
&L, Acompafiado

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
100%.
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Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Urbano y Rural



Principales hallazgos Oift g

= En localidades urbanas el 93% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 81% de
las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.8 y de
1.9 en el urbano.

= E|156% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television abierta,
mientras que este porcentaje es del 41% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razén para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos y canales, mientras que en el segmento rural la principal razon es contar
con mayores opciones de contenidos y canales.

= Un 58% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 41% para el caso rural.

= | os canales de television abierta mas vistos en las localidades urhanas son Las Estrellas, Azteca
Uno y Canal 5. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Canal 5 y Xewt
Canal 12.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 52% ve canales de television abierta en
el ambito urbano, mientras que este porcentaje es 39% para el ambito rural.

= EI41% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 23% observado
en localidades rurales.

= |Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift g

= E| porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas que en
rurales, en una relacion del 59% frente a 42%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el telefono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El47% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en plataformas de
paga; mientras que en el caso rural alcanza el 29%.

= Respecto a videojuegos, 29% de las personas de localidades urbanas indicaron que los consumen,
comparado con 18% en localidades rurales.

= E| dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es la teléfono celular,
con un 53% respecto al 60% para rurales.

= 87% de las personas de 16 anos 0 mas que viven en zonas urbanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 68%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son television
abierta, redes sociales y television de paga. En el caso de zonas rurales, son redes sociales,
television abierta y amistades.
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Infraestructura (YT T ——

TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 5,280 hogares Base rural: 140 hogares
Promedio urbano: 3.4 respuestas por hogar* Promedio rural: 3.3 respuestas por hogar*

./Tv/ 800 Uo‘:’oo LI
000 [=1=1=]
—— 00O 888
. Laptop o
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo computadora

OO OOODOD O
k.

Consola de Dispositivos para .
e Blu-ray/ DVD
Tablet videojuegos y contenidos en linea Ninguno
N N N om ~» '
21 32 16 12 12 7 12 3 1 0

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

100




Infraestructura Oift normme:

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 4,907 hogares con televisor Base urbano: 2,025 hogares con radio
Base rural: 114 hogares con televisor Base rural: 61 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 3,920 hogares que tienen Base rural: 96 hogares que tienen Base urbano: 4,290 hogares que tienen Base rural: 1j7 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

55% ’ 37% ’ ' 83% ’ 88%
SMART (¢

--
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Tipo de senal en el hogar

Solo
television
de paga,

48%

Base urbano: 4,907 hogares con televisor

Principal razon para contratar

television de paga

Base urbano: 2,896 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Precio accesible

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Permite acceder a contenidos en otras
plataformas

102

Oift

Solo
television
abierta, 41%

Base urbano: 4,907 hogares con televisor

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Principal razén para no contratar

television de paga

Base urbano: 2,011 hogares con solo television abierta

Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

Los canales de television abierta son
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Tipo de senal en el hogar

Ambas
Solo 7%
television
de paga,
37%

Base rural: 114 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base rural: 50 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales
No recibo o recibo mal la sefial de television

abierta

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Precio accesible

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Permite acceder a contenidos en otras
plataformas
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Solo
television
abierta, 56%

Base rural: 114 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base rural: 64 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

Por el precio |~ 47%
Veo poco tiempo la television | 25%

No hay en mi localidad = 6%

Porque consumo contenidos por 6%
internet (YouTube, Netflix, etc)

Los canales de televisidn abierta son 5%,
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me 3%,
convenza

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

B Ambas

i Solo televisién de paga

M Solo televisidon abierta

100%
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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100%

90%
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70%
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Uso de internet Ot s
TELECOMUNICACIONES

Urbano : Rural
_ Urbano Lugares para acceder a internet
Base urbano: 3,991 personas que usan internet Base rural: 102 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

Uso de internet en la casa o S avés de lali 519
. n mi hogar, a través de la linea 0
en cualquier otro lugar telefonica o servicio de cable - 60% f
Base urbano: 5,280 personas
En cualquier lugar, mediante teléfono 44%
celular con datos 52%

: 12%
‘ En el trabajo 10%

y
=fa

By et FEER)

0
En la casa de otra persona 101 o
8%

En mi casa a través de una sefial 10% A

Base rural: 140 personas disponible o gratuita 14%, ©

8% =z
En | | a2
a escuela I 6% o
e 8% =
En lugares publicos -

. Jaresp rs%

- 4% =
En café internet I oo
0% (]

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades
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Uso de internet — Entidades

Rural

64%

76%

33% 32% 3104 319%
28% ,
I I I I %I/.zm

45% 44% 44% 44% 430, 439,
40%
38% 38%
| | | | | | | IIiBG%sS%SS%

| | 51% 509%
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‘ ‘ ‘ © 47%

56% 56%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mieme

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerla "]Sta ntanea Base urbano: 3,318 personas que utilizan redes Base rural: 80 personas que utilizan redes
sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantanea

Base urbano: 3,991 personas que  Base rural: 102 personas que
usan internet usan internet

Promedio urbano: 2.9 respuestas por persona* Promedio rural: 2.7 respuestas por persona*

[l racevook 805N [  Facebook [NG&N
(B  whatshpp 550N (B wnatsapp [180%
©  ossenger D voseonger
w@®  YouTuve [JZ550N) q;;@m Instagram [122% |
G instagram BN W@  YouTube [NTATN

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift nmommne

Personas que tienen televisor
y ven canales de television
abierta

Base urbano: 4,907 personas que
tienen televisor

Base rural: 114 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Ninas y ninos
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Oift

ta — Entidades
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ta — Entidades
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Television abierta
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Rural

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™

38%

340/0 280/0

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5
I =
N Y. Aztecauno a
las estrellas

Base urbano: 2,825 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

2% o oy
0 0 6% 0 A A
7 0 3% 3% 3%

AZTECA 7 TELEMUNDO XEWT CANAL 12 ADN 40 NU9VE

vl T adn®

TELEMUNDO

IMAGEN TV 66 EL CANAL DE LAS

NOTICIAS

@ masen @

NUVE

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™

33%  ogos

20%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 XEWT CANAL 12
K 5
las estrellas

113

Base rural: 48 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

17%

% 5% 0
----_—L

AZTECA UNO 66 EL CANAL DE LAS NOTICIAS FORO TV EXCELSIOR TV

Dl Foro® E®

EACELSIOR

Y. Aztecauno

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift nmommne

Personas que ven t_el_eyisién ?bierta solo a través de la television ahiert_a
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base urbano: 1,487 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona*

370/0 340/0 280/0

20%
1 2% 1 1 0/o 6% o0 0 o0
- - - B e e . 3% 3

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 XEWT CANAL 12 TELEMUNDO ADN 40 NUSVE IMAGEN TV CANAL ONCE

7‘<- Y. Aztecaunc 5 n T adnd NUE = AN OS%%ael

TELEMUNDO

las estrellas

Personas que ven t_el_eyisi(m ?bierta solo a través de la television abiert_a
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base rural: 30 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

29%  28% 4%

e e &

LAS ESTRELLAS CANAL 5 XEWT CANAL 12 66 EL CANAL DE LAS AZTECA UNO EXCELSIOR TV
NOTICIAS

7:<- 5 @ HD . Aztecaunc E@R

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift nmommne

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la televisign de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base urbano: 1,338 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

40% 35% 28 930,

- - O _13% 9% 5% 5% 3% 39

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 TELEMUNDO XEWT CANAL 12 ADN 40 MUNDO FOX NU9VE IMAGEN TV

7‘(’ Y. Aztecauno 5 n T adn4o Mgm NUE = e

TELEMUNDO

las estrellas

Personas con television de paga y que ven Ia television abierta a través de la televisign de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base rural: 18 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

39% 35% 299,

14% 13%
HE e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 FORO TV XEWT CANAL 12

I
7'T W Aztecauno 5 Fono@ Q

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift nmommne

Tipo de programas de television abierta que ven con mayor
frecuencia

Base urbano: 2,825 personas que ven canales de television abierta Base rural: 48 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona* Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

> - Caricaturas / Programas --
(1)
L) Noticias -- infantiles
| o

-
sl -- Documentales, reportajes -.
ﬁ é Telenovelas %culturales y educativos

. o«
e R G- EEER
) - G .
B ERE e  EDED

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta
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TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 2,825 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

No veo

Maiana
(06:00 — 12:00)

117 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base rural: 48 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 — 18:00)
Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Nifas y nifios Urbano / Rural
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 2,825 personas que ven
canales de television abierta

Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

Hogar

Casa de un 5%
familiar o amigo | 29/,

| 2%

Trabajo
0%

Restaurantes o | 1%
cafeterias 0%

1%

Lugares publicos
0%

118
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Rural

:Con quien ve la television abierta?

Base rural: 48 personas que ven
canales de television abierta

Base urbano: 2,825 personas que ven
canales de television abierta

Base rural: 48 personas que ven canales
de television abierta

Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona*

980/0 i_c/\=_
1 00%

Acompanado

D

N
%o

% Ambas
-
@; g Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga
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Base urbano: 2,896 personas con
television de paga en su hogar

93%

de las personas en
hogares con

televisor 92%
Base urbano: 5,280 ven canales de
personas television
59% abierta

de las personas con

television de paga o
ambas

Base urbano: 4,907

personas con

televisor

29%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 2,896 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 50 personas con
television de paga en su hogar

81%
de las personas
en hogares con
televisor

39%
ven canales de
television abiert

Base rural: 140
personas

44%
de las personas
con television de
paga o ambas

22%
solo ven canales
de television de
paga

Base rural: 114
nersonas con televisg

Base urbano: 50 personas con
television de paga en su hogar

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Nifas y nifios Urbano / Rural
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Entidades

Urbano
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17%

18% 18% 18% 18%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Entidades

Rural

35%

32%

28%

27%

% 20% 20%

[
22% 9194 91

19% 19%

8%
I % 7%

12% 12% 110,

15% .
I 14% 439,

18% 18% 179 179% 17% 17% 179% .

24% 23%
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television de paga™

Base urbano: 913 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 3.7 respuestas por persona*

37% 34% 32% 26% 25 %

16% 14% 13% 12% 9%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK TELEMUNDO ESPN XEWT CANAL 12

/| '\ W Aztecauno 5 n m w Ey_ T ESrii Q

TELEMUNDO
las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television de paga ™

Base rural: 12 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.2 respuestas por persona*

0
4o

30% 27% 24%,

14% 10% 10% 9% 8%

LAS ESTRELLAS DISCOVERY CHANNEL AZTECA UNO HISTORY CHANNEL CANAL 5 ESPN FOX SPORTS HBO XEWT CANAL 12
Sle Disgovery H 5 — FoX) HB® _
N W Aztecauno i a Eoril groms )
HISTORY T

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

122 Urbano / Rural




Television de paga Oift g

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

Base urbano: 1,852 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

22%
16% 16% 11% 79,
6% 9% 5% 9% %

FOX CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL ESPN DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL ANIMAL PLANET FOX SPORTS HISTORY CHANNEL CINEMAX

Fox BN e =R R H S_—

o HISTORY

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

Base rural: 26 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

% g% 5y 13%
° 0 7% 6% 6% 5% 5% 49

FOX DISCOVERY CHANNEL ESPN HISTORY CHANNEL ANIMAL PLANET BANDAMAX TELEMUNDO LA MEJOR MARIAVISION FOX SPORTS
|l DWW ——— l{ > [} e
m E=arii d sANDANMA? rai
HISTORY e OO SS—

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 100%.

123 Urbano / Rural




Television de paga Oift rpmme

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 1,852 personas que ven canales de television de paga Base rural: 26 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona* Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

Fe Documentales, reportajes - -
culturales y educativos
T ER L |
- - Jal - comedia / Comicos

Ja!

aﬂ'
Gjwae (D
T T

Peliculas

Caricaturas / Programas
infantiles

</

A
(1) Noticias
o]

D

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
124 Urbano / Rural




u | Y 4
L]
Television de paga (Y77 Fe—
TELECOMUNICACIONES

Urbano Horario en el que acostumbra ver la television de paga Rural
Base urbano: 1,859 personas que ven canales de television de paga Base rural: 26 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.5 respuestas por persona*®

Sabado y domingo

Lunes a viernes

Maifiana Maifiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

No veo
00%.
125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

No veo




INSTITUTO FEDERAL DE

Television de paga Oift e

Lugares donde ve television de paga ¢CGon quién ve la television de paga?
Base urbano: 1,859 personas que ven Base rural: 26 personas que ven canales Base urbano: 1,859 personas que ven Base rural: 26 personas que ven
canales de television de paga de television de paga canales de television de paga canales de television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*

97% e
97% &4t

i%

Hogar

Acompanado

D

N
%o

Casa de un familiaro | 6%

Lugares publicos

amigo 3%, =0
1 2% =
Trabajo | % AL
0% il
Restaurantes o ‘ 1%
cafeterias 0% °
Solo
1% @ o g

0%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
Urbano / Rural
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Radio Oift rmme:

Consumo por tipo de banda

Base: 1,977 personas que escuchan radio

‘ 16% ’ o/o ' 13% ; 2% ’

AM Ambas No sahe

Base: 5,280 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 30 personas que escuchan radio

L 4 y
M1% 11% ' 15% 4% )

FM AM Ambas No sabe

Base: 140 personas

127 Urbano / Rural




Radio Oift rmme:

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base urbano: 1,977 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

11% 11% 9% 9% 7% 7% 5% 4% 4% 3%
I D D D S D S s — —

Lo (92) M~ o
< < S S5~ 5@ PN — :‘, » s S >
= o3 S
o= N~ ~ 0 > ~ O (<) o o ™ —
T S o I < e e > T o = =
=< S X & =L o s = = =@ e S - o
o L = o = o = > 52 TS T =35 S x<
=9 T w T 5 T P L A5 2 <§ TS =
o <= S < << o < S = = ol <
T = =2 = =32 = z TS5 8= o
< o T = < = <S5 < < = o
> o- < >

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base rural: 30 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

15% 129, 11%
0 0 8% 7% 6% 5% 5% 4%
B D O s s e e — ——

w
2

5

N~ N o ~

- < S — Py PN S~ Si > s wn S
o= N~ o g > ~ S =2 — > L o <
=S < mg e =M T o QEE =z e T Yo 008
2 =6 3z g3 iz 2§ 38 2. Is% =&
= O o uw 35 N == [y =g o o= <a
= == 15 = = S < g = < = = oo
= < = T = == [ o T o =0
T = =< z = = o= —
= = > =< = o= " = =

> >

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

48%

4% 41% 4000 40%

37% 37% 359,

33% 33% 32% 32% g1,

26%
I 22%

290/0 290/0 280/0 280/0

Urbano / Rural

34% 330,

43% 43% 43% 400, 409,

5% 449% 44%

53% 5oo,
50%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

50% 499,

46% 46%

43%

33% 399, 329% 32% 32% 32%

38% 370, 379 .
36% 50,
| | ‘ ‘34/
Total

30% 9go,

22%
20%
18% 18%
I I I -

27%
| | i 23%

I I 39% 39%

51%
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Radio

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas de radio mas escuchados

ﬁb
L@ﬁ* Musicales

<A>

Ja!
Ja!

&

131

Noticiarios

Humor / Cémicos

Deportes

Culturales / Cientificos

Base urbano: 1,977 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

Base rural: 30 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

Emi' Debate / Opinion -.
+[@]° Estilo de vida /

Programa de revista
¢| Programas infantiles -.

*ﬁﬁg Radionovelas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE

Radio Oift

TELECOMUNICACIONES
Urbano Di iti 4s utilizad h di Rural
ISPOSITIVOS Mas utliizaaos para escuchar radio
Base urbano: 1,977 personas que escuchan radio Base rural: 30 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo/Grabadora -- @
T L
i i ‘g

‘—/

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,977 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

No escucho

133 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbran escuchar radio

Rural

Base rural: 30 personas que escuchan radio

Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

No escucho

Ninas y ninos

00%.
Urbano / Rural



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

escuchan radio

:Con quien escucha la radio?
Base rural: 30 personas que

escuchan radio

Radio

Urbano
Lugares donde escucha radio
Base rural: 30 personas que
escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por

Base urbano: 1,977 personas que
persona*

escuchan radio

Promedio urbano: 1.3 respuestas por
persona*
64%
H
40%
36%
16%
9%
4%
2%
| 2%
0%

Automovil particular

Trabajo

Transporte publico

Establecimiento
comercial

134

Acompanado

Base urbano: 1,977 personas que

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural




Radio Oift roomme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 1,977 personas que escuchan radio

s

Base rural: 30 personas que escuchan radio

Base urbano: 142 personas que escuchan radio por Base rural: 4 personas que escuchan radio
internet por internet

Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift e

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base urbano: 2,817 personas que Base rural: 60 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.6 respuestas por Promedio rural: 1.6 respuestas por
persona* persona*

You([T) 62%’ 69%’ (11 Tube:

NETFLIX 37» 25"/\0 NETFLIX

N
@ YouTube Premium © 18% 20% n

NN
n 15% 12% @3 YouTube Premium

Base urbano: 5,280 personas

[ | [ ]
Google Pl
I L) (4% PPN
[ |
Base rural: 140 personas [} [ ]
1,
Claro- 3% 4%
video -

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

136




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

400/0 400/0 390/0

Oift

44% 44% 43% 43% 43%

Urbano
| 59% 59%

137

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

36%
‘ 33%

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% coo, 50,
50% 50%
‘ ‘ ‘ ‘ A8% 48% 48% 479, 47% 47% 47% 40,
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

37% 36% 36%
34% 34%
33% 33% 33% 450, 390,
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 30%

Rural

‘ ‘ 42%

44% 44%
138

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

6%
)
=
<
D

=
(<5}
kS
=)
<
=]
=
O

enyenyiyy

00seqe]

14%

sedijnewe]

17% 16%

sedeiyn

Sedalede/

Urbano / Rural

00Y BUBUIND

ayoadwen

20%
° 19% 19% 18%

2OJRUIS
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i 22% 22%
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i 24%
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RIOUOS

27%

Ni

1S0J0 SIN ues
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Uso de plataformas que requieren pago Oift s

Plataformas que requieren del pago de

D:? una suscripcion utilizadas para ver
contenidos por internet
Base rural: 16 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

Base urbano: 1,285 personas que utilizan paginas o aplicaciones

de las personas que ven contenidos donde tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver tienen que pagar una suscripcion periodicamente para ver
por internet, usan péginas 0 contenidos por internet contenidos por internet
ap|icaci0nes donde se tiene que pagar Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*
una suscripcion periédicamente "\ —\
o)
Base urbano: 2,817 personas que 1 NETFLIX 95 /0 11 1 1 o 86
consumen contenidos por Internet N ETFI-IX 1 00 /0
Base rural: 60 personas que consumen
contenidos por Internet 1 1
P 2 Clardt 7% 9.4 2 Claro® 4% | 19.0
video video

3 olim 4% 6.0

de las personas que ven contenidos

por internet, usan paginas o o
aplicaciones donde pagan una cuota 4 You (L3 Red 4% 22.6
por cada pelicula, contenido o evento

Base urbano: 2,817 personas que 5 amazon prime 30/0 62
consumen contenidos por internet ~—

Base rural: 60 personas que consumen
contenidos por Internet

Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
139 Urbano / Rural




Uso de plataformas que no requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 2,817 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 60 personas que consumen
contenidos por Internet

140

.

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

ver contenidos por internet

Base urbano: 2,463 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

1

vi H W N

91%

You([TT)

39%

£ E™e 6%
W
-\ 5%
tvazteca
QA 1%

)
11.6

15.2

8.0

6.8

2.0

Plataformas que no requieren pago utilizadas para

Base rural: 53 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

1 Yol D

3 = =Televisa
-_ &~  DIGITAL

95%

38%

8%

~—

canal
once

2%

)
9.0

17.1

21.7

1.0

-

Horas de consumo a la semana

(promedio)

_—

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

Urbano / Rural

00%.




Contenidos por internet Oift e

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 2,817 personas que Base rural: 60 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.9 respuestas Promedio rural: 1.8
por persona* respuestas por persona*
N
&E’ I Videobloggers

Ja!

Jal Videos comicos

Documentales /
Culturales

A
Ej Noticiarios

|- *
q Videos musicales . .
2NNV
Tutoriales (cocina, salud
& Y belleza, etc)
oo

Caricaturas / Programas
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
141 Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift smpmme

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 2,817 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 60 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

L
—/ -

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Rural

internet
Base urbano: 2,817 personas que consumen contenidos por internet Base rural: 60 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.5 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.6 respuestas por persona*
Lunes a viernes Sabado y domingo
Maiana Maiana

(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *
143

Ficha técnica Total

(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

Urbano / Rural

Ninas y ninos




Contenidos por internet

Lugares donde consumen contenidos
por internet

Base urbano: 2,817 personas que
consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por
persona*

93%
roor [ G

- 13%
Trabajo F3°/o

En la casa de algn F 5%
amigo o familiar | 1%

En la calle o lugar | 4%
publico 4%

3%
Escuela 49/,

2 1%
Café internet 99,

En el transporte | 1%
publico o automovil 0%

144

Base rural: 60 personas que consumen
contenidos por internet

Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona*

Base urbano: 2,817 personas que
consumen contenidos por internet

Acompanado

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

:Con quién ve contenidos de internet?

Base rural: 60 personas que consumen
contenidos por internet

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.

Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift e

Escucha miisica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
Base urbano: 2,817 personas que . . T
consumen contenidos por internet Suscripcion perlﬂdlca

[ |
. E 1
E
Base urbano: 941 personas que acostumbran

330/0 escuchar contenidos o masica por internet

Base rural: 60 personas que
consumen contenidos por internet

[ ]

- 1

L '
Base rural: 16 personas que acostumbran
escuchar contenidos o musica por internet

28%

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift mupieme

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

Base urbano: 770 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 13 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan miusica por internet o0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift s
ideoi
LR Consumo de videojuegos o

29% ’
de las personas
juegan
videojuegos

Base rural: 140 personas
Base urbano: 5,280 personas P

18%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base urbano: 1,276 personas que juegan videojuegos Base rural: 33 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Oift
17% 17%

18% 18%

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

16% 16%
| | 15%

19% 19% 19% 19% 19%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

22% 22% 22% 22% 22%
| | | | | |

24%

26% 26%
‘ ‘ 25% 25%

Ficha técnica

27% 27%

28%
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ift

&

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

1% 11%
10% 10% 10%
9% 9%
I I I I I 7%

12% 12% 12%

flas y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

16% 16% 16% 16%

| 17% 17%

18% 18%
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Videojuegos Oift smpmme

TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega

Base urbano: 1,276 personas que juegan videojuegos Base rural: 33 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

g o B

o (D

Lo (I
i)}

- +

' Musica / Baile . .
NNV

@ Belleza / Moda . .
X

(_@) Carreras

@i Destreza /
000
> Rompecabezas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
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Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,276 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

151 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Rural

Base rural: 33 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*®

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
0,

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Videojuegos Oift mupieme

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos :Con quién juega?
Base urbano: 1,276 personas que juegan Base rural: 33 personas que juegan Base urbano: 1,276 personas que juegan Base rural: 33 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
00%.
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Consumo de noticias Oift wumis

TELECOMUNICACIONES

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 4,551 personas de 16 Base rural: 93 personas de 16 afos 0
afios 0 mas mas
Promedio urbano: 1.3 respuestas Promedio rural: 1.1 respuestas
por persona* por persona*
0/ .
Television abierta ' 33% | |
25% :
%
Redes sociales 30% BEe
25% f{é
Base urbano: 4,551 personas de 16 afios 0 mas L, 1 30/ .
Television de paga r 0
baga {5, (2]
%
Radio r 10% =
60/0 000
%
Periodicos F 8%
1%
%

Internet 1%

Amistades Hoﬁ 0, Eﬁ_
=

sws | 32

Base rural: 93 personas de 16 afios 0 mas

N - 2% ==
Aplicaciones de noticias 19%
| 1%

Revistas 0%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
00%.
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Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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79% 78% 78% 78% 779 77% 77% 77%

Oift

— Entidades
89% 89% ggo, 88% 87%

ICIas

Consumo de not
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Ficha técnica

93% 93% 33% 92% 910, g1,
(] (]

0,
73‘7/

83% 83% g, 829

87% 86% g5, 85%

ing ®eluloyije eleg
odweaQ ap ugdBOYIIN
enyenyiyo
®OJRUIS

00y eUBIUIND
09sijer

ezobelez ap e|inyeon
BWIN0)

obueing

sedeiyn
SB09]BIR7
sedinewe]
0Jaliany

©I0UOS

efep

03IX8|\ 8p pepnig
[euOIORN
BlUIOjI[e] efeg
UBIBINA
ayoadwen

/g7 | 9p 019eUD| 8p ZNnioeJap
SO0[aJ0
olenfeueny
0Je19Janp

oblepiH

uga7 oAsny
e[ROXE| |

BOEXE()
SojuI[easenhy
09seqe|

02IX3IN

15010 SIN7 Ues

Blgond

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

154



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Rural

100%

93% 93% g1, 90% 90%

£ I e
Lo
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I s
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I worus
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68% 67%

83% 82% 82% g1% 80% 79% 78% 78%
75% 75% 74% 739, 72%

85% 849 83%

89% 88% 88% 88% 88% g87%

s
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift iz
Canales de television abierta en los que sigue las noticias’

Los mas vistos
Base urbano: 1,410 personas que siguen las noticias | Base rural: 23 personas que siguen las noticias en

en television abierta television abierta
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

1 [ 30% LASESTRELLAS 1 [ 35%  LASESTRELLAS

las estrellas
las estrellas

Wo Aztecaro 2 _ 94%  AZTECA UNO 2 - 239, XEWT CANAL 12
, N o oo .o Wl e

66 EL CANAL DE LAS
0 0
adn® 4 - 10% ADN 40 Do ! . % NOTICIAS
f 5 B 8% AZTECA 7 3 5 §3% CANAL 5
6 - 8% TELEMUNDO
66 EL CANAL DE LAS
0]
o 7 7% NOTICIAS
noe 8 [ 4% NUSVE
S 9 I 3% CANAL 5
roro® 10 I 3% FORO TV
Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
156 Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales Oift smpmme

TELECOMUNICACIONES

Redes sociales en las que sigue las noticias’

Base urbano: 1,254 personas que siguen las noticias Las mas utilizadas —@ Base rural: 22 personas que siguen las noticias en

en redes sociales

El redes sociales
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* I%'é Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

o
o@D 2 I 10%

O} o

B 4 |4%
£J 5/|4%
D 6|4
Q 7|2

Se presentan los principales resultados.

Facebook n 1 _97% Facebook

YouTube You( [T} 2 I 5% YouTube
Instagram @ 3 I 3% Instagram
Jnstagram

WhatsApp D I 3% Google+

Twitter
Google+

Facebook Messenger

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

157

00%.
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Consumo de noticias - estaciones de radio Oift oz

Base urbano: 409 personas que siguen las noticias en

la radio

Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

1 N 12%
7%
B 6%

B 4%

5 [ 4%

B 4%

B 4%

8 I 3%

o 2%

10 [ 2%

Se presentan los principales resultados.

= W N

~N - O

XHLTN-FM 104.5 RADIO
LATINA

XHA-FM 94.5 LA INVASORA
94.5

XHGLX-FM 91.7 EXA FM

XHENA-FM 103.3 LA MEJOR
FM

XHTIM-FM 90.7 LA MEJOR

XHTY-FM 99.7 LA INVASORA
99.7

XESDD-AM 1030 LA
TREMENDA

XEC-AM 1310 RADIO ENCISO
1310

XEXX-AM 1420 RADIO
FORMULA 14-20

XHLNC-FM 104.9 TONO

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado"

158

iones de radio en las que sigue las noticias’

Las mas escuchadas
[ | Base rural: 6 personas que siguen las noticias en la
O radio
00 Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

1 _ 239, XETRA-FM 91.1 91 X
XHOCL-FM 99.3 LA MEJOR
I 23% A
XHMOE-FM 90.7 LOS 40
0
- 19% PRINCIPALES

- 119% XHLTN-FM 104.5 RADIO
0 LATINA

= W N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
Urbano / Rural




Consumo de noticias - canales de television de paga QT e p—
Canales de television de paga en los que sigue las noticias”

Los mas vistos

Base urbano: 613 9,696 personas que siguen las T Base rural: 5 personas que siguen las noticias en
noticias en television de paga $ television de paga

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

w1 [ 13% UNIVISION . B 6% Foxnews
B 2%  CNN EN ESPAIOL . W 20 TELEMUNDO
s 3 I %% SKY ONE 5 P 19%  CNNEN ESPANOL
o 4 7% TELEFORMULA
éoo 5 M 5% FOX SPORTS 3
=== 5 I 5% ESPN

w 7 5% TELEMUNDO

o~ g 3% CANAL 24 HORAS
@ o 3% FOX SPORTS

g 10 B 2% CNBC

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
159 Urbano / Rural
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Consumo de noticias - periodicos Oift mieme
Periddicos en los que sigue las noticias’

Las mas leidos

Base urbano: 334 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

o e Fonen I 100 oo
9 -28% El Mexicano

La Voz de la
3 -230/0 Frontera

4 . 15% La Cronica

Base rural: 1 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

5 I 4% Semanario Zeta

5 3% El vigia

7 | 1% Milenio

8 |1% El Sol de México

9 |1% Reforma

10 | 1% El Universal
ﬁli 2;e;$2;2?1tl’10nsIzsr:rc]:eﬁlacl?()sn;essggag?rsds", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente s%rg;on
160 '
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Consumo de noticias Oift oz

Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 3,870 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda / No
identifica
4
N
Carlos Loret de Mola
Alfredo Alvarez
Yy
N
Joaquin Lopez Doriga
Yy
N
Javier Alatorre
Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman

00%.
161 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift iz
Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 64 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

~

No sabe / No recuerda / No
identifica

y

N
Carlos Loret de Mola

Yy

N
Joaquin Lopez Doriga

N
Algan familiar o amigo

Y

N
Fernando del Monte

Y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman
00%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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