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‘ e Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 afios o mas edad, habitantes de la Republica
‘ Mexicana.

* 3,640 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
1.9%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 3,463 casos
v" RURAL: 177 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

* Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares

‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio

muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba

mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo

para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de

acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de

crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de

Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

 Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres | 47.9% 1,742 Hombres | 49.3%
Mujeres | 521% 1,898 Mujeres [T 50,79
De7attlafios [0 11.7% 427 De7a11afios [ 10.5%

De12ai4afios [ 4.9% 179 De12a14afios [ 7.1%
De15a 17 afios [ 4.4% 161 De15a 17 afios || 3.9%
De18a24afios [ 17.6% 639 De 18a 24 aios [ 14.6%
De 25a 34 aiios [N 20.5% 746 De25a34afios [0 18.1%
De 35a44afios [ 15.1% 550 De 35a44 afios [ 17.2%
Ded5a54aios [0 12.4% 450 De 45a 54 aios [ 12.5%
De 55a 64 afios [ 7.7% 979 De 55 a 64 aios [ 8.2%

De 65 o més afios [ 5.7% 209 De 65 o mds afios [ 7.7%

Nifias y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift pumgie

Urbana [ 95.0% 3,463 Urbana - [ 93.9%
Rural | 4.9% 177 Rural | 6.1%

g AB N 13.0% 505 AB N 13.9%

E C+ N 17.1% 661 C+ [N 18.2%

3 C M 20.6% 749 C I 20.6%

2 C- [ 17.8% 625 C- [ 17.2%

[+

= D+ [ 13.2% 490 D+ [N 13.5%

= E | 1.0% 16 E | 13%

/ Total Nifas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift e

= 93% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 2.1 televisores.

= (Cerca de 47% de los hogares dijeron depender de la senal de television abierta para ver canales de
television.

= 68% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Peliculas y noticias son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 53% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 65%
consumen canales de television ahierta.

= Peliculas y deportes son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 32% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 68% de las ocasiones.

= T77% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su casa y 49% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= E| 43% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9



Principales hallazgos ST -

TELECOMUNICACIONES

= 39% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por series con el 30% y videos musicales con el 27%.

= FE[ teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
70%.

= 19% dijo jugar videojuegos, el teléfono es el dispositivo mas utilizado para estos fines.
= T77% de las personas de 16 anos 0 mas declara seguir las noticias.

= |os principales medios para seguir las noticias son television abierta, redes sociales y television
de paga.

:



Infraestructura Oift pmygmeme

Equipamiento del hogar

Base: 3,640 hogares
Promedio de 3 respuestas por hogar*

T = 1
hi’d = —
=y 5 000

Laptop o computadora
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo

e (e} .
ooo coC—o -
— Consola de videojuegos = S Dispositivos para

Tablet Blu-ray/ DVD contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 3,379 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 2,743 hogares que tienen Base: 2,657 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,312 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
SOlO 150/0
television
de paga
39%

Base: 3,379 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base: 1,678 hogares con television de paga
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidosy
canales

Precio accesible

No recibo o recibo mala senal de
television abierta

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Puedo tener internet, television y
telefonia con un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en
horario/programacion diferida

.
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Solo
television
abierta
47%

Base: 3,379 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base: 1,701 hogares con solo television abierta
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Por el precio | JEGYL R

Veo poco tiempo la television | IANL

Los canales de television abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por
internet (YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

9%

9%

3%

No hay en mi localidad

d
(=]
o~

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
60%
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Uso de internet Oift pmygmeme

Lugares para acceder a internet

USO de |nternet Base: 2,486 personas que usan internet
. Promedio: 1.4 respuestas por persona*
en Su casa 0 en cualqmer otro
|ugar En mi hogar, a través de la linea - o )=\,
Base: 3,640 personas telefonica o servicio de cable 49% @m@

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En mi casa, a través de una sefal . 149
disponible o gratuita °

En el trabajo . 13%

En la casa de otra persona l 11%

) Do) [ 13

En la escuela I 9%

=i

En lugares publicos I %

Ol %

En café internet I 3%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades

790/0 770/0
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa]eria |nstanténea Base: 2,089 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea

Base: 2,486 personas que usan internet Promedio: 2.6 respuestas por persona

g WhatsApp 79%
n Facehook 17%

° Facebook Messenger 31%

Yoo  YouTube 21%

Instagram 17%

840/0 ‘]mqmm

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pmygmeme

de las personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 3,379 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base: 2,245 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

46%

27% 27%

22%
11%
4% 4% 4% 3% 3%
I N S S s—

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECAT7 MULTIMEDIOS NUQVE ADN 40 IMAGEN TV RCG TV, EL CANAL DE CASA MULTIMEDIOS 5

l/
K IR WSS 7 4 NGE  adnd  Sms og! 4
las estrellas MULTIMEDIOS MULTIMEDIOS

.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift pmygmeme

Personas que ven_te!qvisiﬁn_abierta solo a través de la television abier!a
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base: 1,344 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
440/0 Promedio: 1.7 respuestas por persona*

30%

25% 030/
11%
5% 5% 4% 4%, 3%
N D D S s

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 MULTIMEDIOS ADN 40 NUSVE IMAGEN TV RCG TV, EL CANAL DE CASA MULTIMEDIOS 5
/ IMAGEN 1 Q
K 5] Wi Aztecauno n adnd NWME @ masey ROG!
MULTIMEDIOS MULTIMEDIOS
las estrellas

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la telev_isit’m de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base: 901 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
90/0 Promedio: 1.7 respuestas por persona*

30%

24% 9219,

10%
4% 3% 3% 3% 3%
N u |

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 MULTIMEDIOS NUQVE RCG TV, EL CANAL DE CASA CANAL 58 RCG ADN 40 IMAGEN TV
1" IMAGEN
/;\ ) WEST 7 w NUME RCG! adn®® Qs
MULTIMEDIOS
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

.
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 2,245 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

Peliculas
.‘ﬁ‘g Noticias
\ 1 |
=
sﬁﬁg Telenovelas
%’ Deportes
)));  Series

d

32%
31%
29%
21%

18%

Caricaturas / Programas

o
infantiles 10%
*t)
L%T‘ Musicales 1%
\ - "
JJaé! Comedia / Cémicos 6%
OAQ)
5; Reality show 4%
B
el
i Concursos 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 2,245 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde 49%
(12:00 — 18:00)
Noche

Noche

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 — 06:00) (24:00 — 06:00)

No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s

&




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 2,245 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1 respuestas por persona*

I‘ia@:>

Casa de un familiar o 0 22 0O
amigo ‘ 4% f@

Trabajo | 2%

Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 19,
cafeterias °

s

O B
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:Con quién ve la television abierta?

Base: 2,245 personas que ven canales de television abierta

Sy

’?L‘ji Acompanado

Il

Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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65%
‘ven canales de television
‘ abierta

Base: 1,678 personas con ,f"

televisién de paga en su /
/ hogar /

v

Y

93%
de las personas en
hogares con televisor

Base: 3,640 personas

93%
de las personas con
television
de paga 0 ambas

Base: 3,379 personas con televisor 23%
solo ven canales de
television de paga

Base: 1,678 personas con
television de paga en su hogar '

N

:
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades
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Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™*

Base: 604 personas que tienen television de pagay que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
470/0 Promedio: 3.3 respuestas por persona*

32%
25% 24% 23% 23%

14%
9% 8% 7%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL AZTECA 7 ESPN MULTIMEDIOS FOX SPORTS CARTOON NETWORK
I 1 I — =0}
/'\ W Aztecauno a mwscnuepu EIrii Q (E’gg) EN
las estrellas MULTIMEDIOS == CARToON NETWORK

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™**

Base: 1,126 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

23% 919

14% 0 0
. . S 8% 7% 5y 5% gy, g
e e e e m— —

DISCOVERY CHANNEL ESPN FOX SPORTS CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL ANIMAL PLANET BANDAMAX
DISCOUErY  ====  (FoX) (<N ° B A TNT )
m W B2 groney . - 2iSnegy PLANET w SANDAMA>
= dhed
discovery kids

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,126 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

D

) Noticias
=

‘gﬁg Telenovelas

27

1%
30%
29%
13%

12%

Q .
gﬁf Musicales

Caricaturas / Programas
infantiles

% Documentales, reportajes
culturales y educativos

Ja!  Comedia/ Comicos
Jal!

E‘-éo Reality show
CH

12%

10%

9%

6%

4%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,126 personas que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo ’

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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¢Con quién ve la television de paga?

Base: 1,126 personas que ven canales de television de paga

Television de paga
Lugares donde ve television de paga

Base: 1,126 personas que ven canales de television de paga

Acompanado

&

Promedio: 1 respuestas por persona*

Hogar - 97%

R
=
[ (]

X

Ambas

%o

Casa de un familiar o 49,
amigo ° =0k
Restaurantes o 99,
cafeterias ° .
n g Solo
Trabajo | 1% ﬁqﬂlﬁ
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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30

Consumo por tipo de banda

Base: 1,109 personas que escuchan radio

= - »

9% 10% 6%
/ / -/

32%

de las personas
escuchan radio

Base: 3,640 personas

FM AM Ambas No sahe
Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 1,109 personas que escuchan radio
7% 7% 7% 7% Promedio: 1.4 respuestas por persona*

6%
4%
I I l - ] ] ] ]

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

<
>
L

LA REYNA
XHQC-FM 93.5
STEREO
SALTILLO

= a

= w 5
= =2
= ==
(@] CDO
<C <(_)
— -

LA CALIENTE
RADIO SALTILLO
PODEROSA

XHSJ-FM 103.3

Lo
o < =
o2 )
= O (T
T2 g
=,

o =
o] =
><I.I_I

XHSA-FM 100.9
XHCLO-FM 107.1
XHSHT-FM 102.5

LA MAS BUENA

™
[aV}
[ep]
=
H
o
oc
'_
e
<

XHXU-FM 94.7 LA

—
M
o
=
b
oc
S
=
T
=<

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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33% 339 309, 329, 399,

34%

0% 39% 39% 39,

% 41% 419 40% 40% 4

42% 42% 42% 419 41

45% 449,

50% g0,
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53%

Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,109 personas que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

L%% Musicales 68% Jgaa"_, Humor / Cémicos 4%

@ Noticias 40% % Estilo de vida / Programa [ 5,
de revista

ﬁ' Deportes 8% Doy Programas infantiles 1%

[C&)] Debate / Opinion 4% sﬁﬁg Radionovelas 1%

(/N
e

Culturales / Cientificos 4%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,109 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 49% e

Radio portatil

5)

29%
Radio del automdvil / Transporte 20% o:C=Do
500)
Teléfono celular 13% 800
I o
Computadora / Laptop 1% |I |I

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s



Radio

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,109 personas que escuchan radio

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

No sscucho @ %

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

34

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

S

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho



Radio

Lugares donde escucha radio

. L
Oift
Base: 1,109 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Automavil particular I 24%

Trabajo I 12%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quién escucha la radio?

Base: 1,109 personas que escuchan radio

{

(
g

=

7\
o
[T

Solo
= .y
= | :?L'gi Acompafiado
i )
‘i oo
Transporte publico | 2% Eo
/—\
Establecimiento 19
comercial °

(|
(|

(

3

Ambas

&

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Ra d i 0 O 'ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 50 personas que escuchan radio por internet

Promedio: 1 respuestas por persona*

Se escucha mejor

9%
de las personas

CENCI Puedo escuchar programas

escuchan radio por
@@W repetidos (Podcast)

internet

Base: 1,109 personas que escuchan radio

Solo se transmite en internet

La sefial de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

No tiene comerciales

No tengo un aparato de radio
disponible

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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O lft INSTITUTO FEDERAL DE
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Plataformas mas utilizadas para ver

Contenidos por internet
contenidos en internet

37

Base: 1,563 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

V(1] Tube 69%
e

de las personas
NETFLIX

acostumbran ver
contenidos por
internet

Base: 3,640 personas
You{[T[3Red

= =Televisa
- 5 DIGITAL

R

1
Claro- @
video

La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%
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Uso de plataformas que requieren pago Dijft wmosmme

Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por

38% D:? internet
Base: 597 personas que utilizan pdginas o aplicaciones donde tienen que pagar una

suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

de las personas que ven
contenidos por internet, usan S
paginas o aplicaciones donde 1 NETFLIX 92% 8.9
se tiene que pagar una
suscripcion periddica

) Clard® 99 3.7

video

Base: 1,563 personas que consumen contenidos
por internet

3 YouQBRed 504, 10.4

4 amazon prime 39, 37

de las personas que ven

contenidos por internet, usan )

paginas o aplicaciones donde 5 dssh' OT1 2% 6.8
pagan una cuota por cada ——/

pelicula, contenido o evento

Horas de consumo a

la semana

Base: 1,563 personas que consumen contenidos .
por internet (promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago

81%

de las personas que ven
contenidos por internet,
usan paginas o
aplicaciones que no
requieren de un pago

Base: 1,563 personas que consumen
contenidos por internet

40

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Plataformas que no requieren pago utilizadas
para ver contenidos por internet

S

Yo

Base: 1,230 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

i  86%

n 36%

e

— —
- r—4
- e

Televisa 11%

DIGITAL

W 9%

tvazteca

o B W N =

R

MULTIMEDIOS

)
8.3

12.5
6.7
9.9

9.2

;I_)

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet

41

Dift

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,563 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Peliculas

Series
\ 00O/

+. 0+

( Videos musicales

RN 74

@ Tutoriales (cocina, salud
Xy belleza, etc.)

@ Deportes

39%

30%

27%

19%

14%

7
Ej Noticias

Documentales /
Culturales

1
Jfé, Videos comicos

@ Videobloggers

Caricaturas / Programas
infantiles

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

9%

9%

8%

1%

6%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift wugins

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,563 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 70% |888

Television (Smart TV) 23% ‘-/Tv/

-

Computadora / Laptop 18%

000
9% e

-

Dispositivo conectado a la
television 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,563 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

.

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Promedio: 1.2 respuestas por persona*



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base: 1,563 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Trabajo |9%

En la casa de algin 6%
amigo o familiar °

Escuela | 4% asr A

En la calle o lugar 0
publico 2%
En el transporte o
piblico o automévil 1% oy
Café internet | 1% é

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve programas en internet?

Base: 1,563 personas que consumen contenidos por internet

Solo
Ambas &
vy
'UL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift e

Escucha musica o contenidos por

internet
Base: 1,563 personas que consumen contenidos por internet Utlllzan plataf()rmas donde se paga una

Suscripcion perlodlca
Base: 588 personas que acostumbran escuchar
contenidos 0 masica por internet

-~ @

1%

45




Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 509 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
internet o escuchan musica por internet

46
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Videojuegos (ST P—
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 3,640 personas

19%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 717 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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160/0 150/0

Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos STTI Y—

TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega

Base: 717 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

' %
% Deportes 32% Sog Destreza/ 9%
e Rompecabezas
Peleas / Batallas / 5] .
Lucha 31% Infantiles 4%

‘{\?ﬂ\) Carreras 21% @ Belleza / Moda 4%
Aventura/ RPG 15% 810 Musica/ Baile 0
X% | o4 o

Estrategia 14% < De dibuio 3%
i)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Videojuegos Oift mgimese

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 717 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona* Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche (% Noche
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)

Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

(12:00 — 18:00)




) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar
videojuegos ¢Con quién juega?
Base: 717 personas que juegan videojuegos

Base: 717 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

280
Teléfono celular 50% |ooo
. Solo
Consola de videojuegos 46% Q ‘
e .y
'UL& Acompanado

-

Computadora / Laptop 11% |','
[ _r—
10% §§§ Ambas 5 g j
Videojuego portatil 3% . E

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias

52

11%

de las personas
siguen las noticias

Base: 2,987 personas de 16 afios 0 mas

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,987 personas de 16 afos 0 mas
Promedio: 1 respuestas por persona*

Television abierta _ 32% |_E_|

Redes sociales - 21% @%@

Television de paga - 12% g

radio [N 11% '='o

Periddicos - 8%
Amistades . 6%

Internet I 3%

Aplicaciones de I 99,
noticias °

SMIS | 19

Revistas | 1%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%

92% 91% 91% 90% 90% 90% 90% 89%

92%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Ot oo

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado"

54

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
Los mas vistos

Base: 906 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

|
I 2o LAS ESTRELLAS i

las estrellas

B 5% ADN 40 adn®
B 4 MULTIMEDIOS 5 W
B 4% CANAL 58 RCG

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - redes sociales Oift pmygmeme

Redes sociales en las que sigue las noticias*

BEo Las mas utilizadas
! ! Base: 647 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

TSR

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado"
” m

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - estaciones de radio Oift pmygmeme

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
Las mas escuchadas

[ m— Base: 289 personas que siguen las noticias en la radio
FoYe) O Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1 - 9% XHQGC-FM 93.5 STEREOQ SALTILLO

¢ e Mmoo
7 - 6% XHAAL-FM 97.7 RADIO CONCIERTO

. 3 ..... - 5% ....................... T

. 9 ..... - 5% ....................... I

. 10 ..... - 5% ....................... XHSJFWOSSRAMO SALT||_ L .0 ..........

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado"

56

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - canales de television de paga Oift s

El

Canales de television de paga en los que sigue las noticias™*
Los mas vistos

Base: 305 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 [ 2 SKY ONE 2loe

4 B 2 UNIVISION >,

5 - 4% TELEMUNDO "
0 TELEFORMULA
6 . 3 /0 TeleFérmula

7 B 2% CANAL 24 HORAS a)-oms

8 B 2% FOX SPORTS 3 E20D

nnnnn

Se presentan los principales resultados. . o, i . .
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté’ y *No identificado’ *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

57




Consumo de noticias - periodicos Oift mgimese

Periddicos en los que sigue las noticias*
Los mas leidos

Base: 239 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1 [ 20 Zocalo

9 I 4% La voz de Coahula
10 I 3% La Voz de la Frontera
Se presentan [os principales resultados. *La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado"

58




Consumo de noticias (YT T

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base: 2,305 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

66% No sabe / No recuerda /
No identifica

Angel Carrillo

Javier Alatorre

Carlos Loret de Mola

\

J

Joaquin Lopez Doriga

J

\ J

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59
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Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos
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Principales hallazgos O § T

las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la que ven con mayor frecuencia son
El tipo de programas de mas vistos entre nifias y nifios son
y
de los ninas y los nifos tienen servicio de ; Y, los canales exclusivos de
la television de paga que ven con mayor frecuencia son y
de las ninas y nifos acostumbran escuchar la principalmente contenidos
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por la es con
En el caso de las nifas y ninos, es el mas frecuente para escuchar la radio con
un
El de las ninas y ninos dijeron consumir

es la plataforma mas utilizada con un de las preferencias, seguida por

61



Principales hallazgos

62

seguidas de las
vistos en internet en este grupo de edad.

El es el dispositivo que mas se usa para
seguido de con un

de las nifias y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar
para estos fines en un

el

y ° o
T sy reoeea o
son los contenidos mas

con un

es el dispositivo mas utilizado
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Uso de internet Ot s
TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet
Base: 310 nifias y nifios que usan internet

USO de i“t&l‘l‘lﬂt Promedio: 1.2 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro

. ) , 2
luaar En mi hogar, a través de la linea 50 ﬁ
g telefdnica o servicio de cable °

Base: 427 nifias y nifios

En mi casa, a través de una sefal 949, j@l!:
disponible o gratuita °

En cualquier lugar, mediante teléfono 199 588
celular con datos ° °

En la casa de otra persona . 19% @
= /\

En la escuela I 6% ||||ﬁ|

. ;})

En lugares publicos I 4%

7z
—)
En café internet | 2% 0]

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

63 Ficha técnica Total
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51%

Oift
Urbano / Rural

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

63%
59% 59%
| ‘ “55‘54/53/

67% 67% 67% 67% 66% g0y

70% 70%

73% 3% 799,

76% 76%

79%

84% 83% gov, 2%

Ficha técnica

86% 86% 86%
64
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wupins

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
- z Base: 131 nifas y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantédnea
mensale"a InStantanea ' Promedio: 1.8 respuestas por persona* |

Base: 310 nifas y nifios que usan internet

Facebook 56%

WhatsApp 53%

Facebook Messenger 26%

You )  YouTube 19%

Snapchat 9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




L] LY 4 ] .
Television abierta O ft nmvomoc o
TELECOMUNICACIONES

del total de nifias y nifios con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de television

abierta
Base: 408 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™*

Base: 293 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

27% i
22 /0 1 90/0

6% 3%, 3% 3% 2% 1%
B s e s

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL ONCE ONCE.2 NU9VE MULTIMEDIOS ADN 40 MULTIMEDIOS 5

B K Wewe F) Om B wke R co R

MULTIMEDIOS
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

66 Urbano / Rural

Ficha técnica Total Ninas y nifios
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Oift

ta — Entidades
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Television abierta Oift pomrome

Nifias y niflos que ven _televisit:m abierta solo a través de la television abigrta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base: 193 nifas y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
490/ Promedio: 1.5 respuestas por persona*
0

26% 25% 290/
7% 4% 4% 3% 2% 1%

CANAL 5 AZTECA UNO LAS ES RELLAS AZTECA 7 CANAL ONCE ONCE.2 NU9VE MULTIMEDIOS ADN 40 CANAL 29

O m Aztecauno >'< n og\g NULE Mumguos adnd

Nifas y niiios con television de pagay que ven la televisi()n abierta a través de la telgvisién de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base: 100 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
4 4 0/0 Promedio: 1.4 respuestas por persona*

30%

17% 15%

4% 3% 3% 3% 3% 2%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL ONCE MULTIVEDIOS NUSVE CANAL 58 RC6 MULTIMEDIOS 5 ONCE 2
5 > (24 »
O N Wi Aztecauno n o%‘@ NUJE & )3
MULTIMEDIOS MULTIMEDIOS Chiee

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

68 Urbano / Rural

Ficha técnica Total Ninas y nifios




Television abierta

69

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 293 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

=

—

\oo0o0/
&y

%

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

Series

Deportes

Telenovelas

43%

38%

20%

10%

9%

|
JJaa.! Comedia / Comicos 8%

w
gﬁf Musicales 5%

(] ..

'Ez-j Noticias 3%
LA

*W20*  Concursos 2%

Dramatizado unitario 1%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television ahierta Oift poms

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 293 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)

*

¥

(©:

La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural




INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dift

:Con quién ve la television abierta?

Base: 293 nifas y nifios que ven canales de television abierta

Acompaiiado

i

Television abierta
Lugares donde ve television abierta
Base: 293 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*
= -
Hogar 97%  Jolg 7
- L
1t 2 O
Casa de un familiar o 6% f/\,\i Ambas
amigo (19)
g Solo
2% é 2 (&)
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Lugares publicos

71



Television de paga

de las ninas y ninos
viven en hogares con
televisor

Base: 427 nifias y nifios

72

de las ninas y ninos
tienen television de
paga o ambas

Base: 408 nifias y nifios con
televisor

ven canales de television
abierta

Base: 202 nifias y nifios con
television de paga en su
4 hogar

—

solo ven canales de
television de paga

Base: 202 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

v

]

ft

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

de paga - Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev

38% 370,

1S0J0d SIN ues

8%

2 I o1 ooy
S I oo
£ I v

09IX9I\l 8P PepNI)

18%

Urbano / Rural
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31%
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33%
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35%
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Nin

Total

Ficha técnica

73



Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television abierta y television de paga**

Base: 68 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
41 0/ Promedio: 3 respuestas por persona*
o

27/0 0 0
24%  23%  23%  919%  91%  20%

. . . . . . . - -

CANAL 5 LAS ESTRELLAS CARTOON NETWORK DISNEY XD DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL NICKELODEON DISCOVERY KIDS AZTECA UNO AZTECA 7

oty I]ISI:IIUEI‘
5 _>: <_ EN x. “ w W Aztecauno n
CARTGON NETHORK discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia**

Base: 130 nifias y nifios que ven canales de television de paga
40/ Promedio: 1.6 respuestas por persona*
0

22%

15% 15% 14% 14% 0
_| | TR
I S s

CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS NICKELODEON DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL DISNEY XD ANIMAL PLANET FOX MOVIES DISNEY JUNIOR
EN P DISB[IUEI‘U [V AHIEM. MOVIES ek
e - d C*‘ANN"- x. PLANET
discovery k'ds

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

74 Urbano / Rural

Ficha técnica Total Ninas y ninos




Television de paga

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 130 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Peliculas 43%
Caricaturas / Programas 40%
infantiles

Series 21%

@%’j Musicales 11%

ﬁ' Deportes 9%

75

’ﬁﬁg Telenovelas
@: Dramatizado unitario

333‘- Comedia / Cémicos
al

o -
]

Concursos

Documentales, reportajes
% ? culturales y educativos

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

8%
6%
9%
4%

3%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga (YT R—

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 130 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00)

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*

(12:00 — 18:00)

Noche 18%
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 130 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1 respuestas por persona*

Hogar 96%

D
70

Casa de un familiar o

0
amigo 6%

Fo))

—— ]

O
Lugares pablicos | 1% @E

77

) e
- 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quién ve la television de paga?

Base: 130 nifas y nifios que ven canales de television de paga

ﬁ& Acompafiado

Ambas &

Solo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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R a d I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 55 nifas y nifios que escuchan radio

10%
de las nifias y niios

escuchan radio 5\@’ 1\‘9 \‘9 30%

Base: 427 nifias y nifios AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 55 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

14%
9% 7% 6% 6% 5% 5% 5% 4% 4%
- H D e B S S B S ES—

N~ — ™ » o N~ — <C e} o <
o < N o W S @3 o — — NS D =
o= o = o = S < ™ o= o I~ <C o5 » D
— W — = = — = o —_-= — - ~— —
= — = | < LD o
s O s = s - s = = o O =sm =<
o o r = e = << o = s § o [y < —
r 0 I <C o <C 1 - 1 § 1 o E L ] \C&) )
£ & S e &S 29 = 5 =8 £S £33
s o< TS T L5 5 = = e » W<
T = T =< > < < > = < TS5 x o
> > o < < >
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
78 . 7 . "~ "~
Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

6%

8%

12%
1%
I I i 10I% 10% :

0, 0,
i i 14% 14%

21%
20%
19% 19%
| | | | 1I%1I%18I17%

0,
i 23% 23%

27‘/ 26% 26%

31% 31%
| | 28%

37%
‘ I -
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L]
Ra d I 0 - 1ft INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 55 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

% & o
L%{I Musicales 65% (’ Programas infantiles 10%
< D 0
a AN o
'Er.=-3 Noticias 19% Culturales / Cientificos 4%

% | Deportes 14% ﬁﬁ% Radionovelas 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

80



Radio

81

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 55 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

Radio portatil 44% @

25% =

Radio del automovil / Transporte 24% o:C=Do

9% 6ea

Tablet 3% ooo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 55 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

S

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

82 Ficha técnica Total

Promedio: 1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1 respuestas por persona*

Tarde 48%
(12:00 — 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Mafiana
(06:00 — 12:00)

(©:

Urbano / Rural

Ninas y ninos



) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 55 nifas y nifos que escuchan radio

¢CGon quién escucha la radio?

Base: 55 nifias y nifios que escuchan radio

Promedio: 1 respuestas por persona*

= A
Acompariiado

Hogar 17% |0 5

Ambas

22% é%

Automovil particular

Solo

Transporte pablico | 2%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

83
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TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 4 nifias y nifos que escuchan radio por internet

Promedio: 1 respuestas por persona*

8%
de las nifias y niios

Solo se transmite en internet

escuchan radio por
internet

Puedo escuchar programas
' repetidos (Podcast)

Base: 55 nifias y nifios que escuchan radio

**Base Insuficiente para andlisis.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Contenidos por internet

85

Ficha técnica

49%
de las nifias y niios
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 427 nifias y nifios

Total

Base: 217 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Yuu 66%

NETFLIX 23%
w
You (T3 Red 1%
»
{}Te!:;isa 5%
v
n 5%
¥

Google Play 0
E Movies & TV 3%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%




16%

19%

TELECOMUNICACIONES
32%

INSTITUTO FEDERAL DE

36% 350

Oift
| | 39% 39% 39% 3g0,

43% 43%
fias y nifios

‘ ‘ ‘ 49%

53% 529 529

| | | 56% 55% 55% 55% 540,

62%
‘ | 60% 599 59%

65%

68% 67% 67%

1% 70% 70%

73%
86

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%
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Contenidos por internet

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 217 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Peliculas 33% % Deportes

Caricaturas / Programas B vi
nfantiles 20% E_r.j Videobloggers
- Ja! i
Series 19% Jal Videos comicos
S v i 0 =X Animé
Videos musicales 15%
RANN ¥/
. . 58
@ Tutoriales (cocina, salud y 129 5 Telenovelas
X belleza, etc) °

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

10%

8%

8%

1%

6%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet Oift moms

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 217 nifas y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Teléfono celular / 66% |ooo

/ 19% 800
Television (Smart TV) / 12% |/1;

Computadora / Laptop

|

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88 Ficha técnica Total




Contenidos por internet Oift s

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 217 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sy
=
(@~

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

8 Ficha técnica Total Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

¢Con quien ve programas en internet?

Base: 217 nifas y niflos que consumen contenidos por internet

Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos

por internet
Base: 217 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*
H 0 £/ Sy ~
ogar 92% 0 R, Acompaiiado
] ' 'I'n \/
En la casa de alguin 79, 2
amigo o familiar ° @
Solo
o/\

Escuela ' 3%

En la calle o lugar 0
pliblico 2%

Café internet 1%

90

Ambas

.,))

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no

necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift e

Nifios y nifias que los escuchan Consumo simultaneo de internet con radio
Base: 217 nifias y nifios que consumen contenidos por internet v / 0 te|EVISI(')Il

Base: 62 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por

31% internet o escuchan musica por internet
= Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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VI d e 0 u e Os @'Ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 427 nifas y nifios

46%
de las nifias y ninos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 212 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

32% 32%
I I 28%

430/0 420/0
350/0 340/0

46% 46% 46% 46% 45% 45%

% 49% 49% 489, 48%

Total

50% 50% 50% 4g

53% 53%

I 56% 550

59%

Ficha técnica

63% g9,

66%

93

sedeiyn
09SBqR|
BORXRQ
©
e[RIXE|| =
oc
ayoadwe ~
Y J -
ng ejuioyien eleg =
[uioyl ! 3
SeoajRIR7 -
up1RINA

ane[T e ap 019eub| 8P ZnIoeIap

obueing

1eAen

odweaQ ap URILOYIIN

"~

oBlepiH

fias y nifios

~

enyenyiyo

Ni

ezobeiez ap e|inyeo)
02IXaIN

SO[8I0[\|

018118n9

ewIjog

[euoloBN
ojenfeueny

00Y BUBLUIND
2J0U0S
0Je1918Np
sedijnewe]
02IX9|\l 3p pepni)
®O[RUIS

150304 SIn7 ueg
g|gand
Sojual[easenby
eIulojijen eleg
09sler

uga oAan



Videojuegos

@ Carreras

N’

% Aventura/ RPG

-
=T Infantiles

94

29%

23%

16%

13%

10%

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 212 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

@ Belleza / Moda
X

Estrategia

De dibujo

: Musica / Baile

e=mc2| Educativos

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

9%
1%
6%
4%

3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos Oift s

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 212 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*

(12:00 — 18:00)

2

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(©:

La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

% Ficha técnica Total Urbano / Rural
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Dispositivos mas utilizados para jugar
videojuegos ¢Con quién juega?

Base: 212 nifias y nifios que juegan videojuegos Base: 212 nifas y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Teléfono celular 45% |ee8
Solo

42%

r
'UL@ Acompaiiado

ooo
Tablet 15% 0aa

Ambas
5% I_ll

Videojuego portatil 2% .

e NI

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Principales hallazgos Oift e

= En localidades urbhanas el 93% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 91%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.7
y de 2.1 en el urbano.

= El 34% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 47% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos vy canales, mientras que en el segmento rural la principal razon es tener
mas opciones de contenidos y canales.

= Un 69% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abieria, este porcentaje es del 64% para el caso rural.

= |os canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son Las Estrellas, Canal
5y Azteca Uno. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Azteca Unoy
Azteca 7.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 65% ve canales de television abierta
en el &mbito urbano, mientras que este porcentaje es 61% para el ambito rural.

= El 319% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 39%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift e

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 43% frente a 33%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 39% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 24%.

= Respecto a videojuegos, 20% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 16% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 51% respecto al 54% para rurales.

= 78% de las personas de 16 ailos 0 mas que viven en zonas urhanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 75%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son
television abierta, redes sociales y television de paga. En el caso de zonas rurales, son
television abierta, television de paga y redes sociales.
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Infraestructura

Base urbano: 3,463 hogares
Promedio urbano: 3.0 respuestas por hogar*

6274

Televisor

i

Teléfono celular

5]

Consola de
Tablet videojuegos
\ Ny Ny W
16 13 11 7

100

Equipamiento del hogar

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 177 hogares
Promedio rural: 2.7 respuestas por hogar*

[—) 1
[ m— | []ggg I
Laptop o
Radio Teléfono fijo computadora
~ \ N
36 48 36 21 23 14

=

Blu-ray/ DVD Dispogitivos para Ninguno
contenidos en linea
Ny y w | I I
10 8 7 3 2 2

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift oo

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 3,218 hogares con televisor Base urbano: 1,226 hogares con radio
Base rural: 161 hogares con televisor Base rural: 86 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 2,626 hogares que tienen Base rural: 117 hogares que tienen Base urbano: 2,544 hogares que tienen Base rural: 113 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

36% ' 86%
SMART ( ﬁ D)

101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Tipo de senal en el hogar

Solo
televisiér/
de paga,
38%

Base urbano: 3,218 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base urbano: 1,574 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales = FREliN

Precio accesible | FRuE R/

Transmiten programas que no puedo ver en 12°
otro lado

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

0
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Solo
television
abierta,
47%

Base urbano: 3,218 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base urbano: 1,644 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.0 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de televisidn abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar

Solo
television
de paga,

58%
Ambas, 8%

Base rural: 161 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base rural: 104 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales

No recibo o recibo mal la sefal de televisidn
abierta

Precio accesible
Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida
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Solo
television
abierta,
34%

Base rural: 161 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base rural: 57 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio | 70%

Veo poco tiempo la television = 28%

Los canales de television abierta son 11%
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me 3%
convenza

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

0Je2JI3NY
SB09]RIE7
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9Ae|7 | 8p 019UB| 8P ZNJIRIBA
1ng ejuiofien eleg
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ezobeJez ap e|inyeon
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09sijer

[eUOIOBN
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BTN

09SBQE]

sedijnewe

e|gand

®O[RUIS

sedelyn

03IX3|\ 8P pepni
031X\

enyenyiyy

Urbano / Rural

nasy ninos

Nin

Total

Ficha técnica
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

105

10%

0%
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enyenyiyg
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09slIjer
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e|gand
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Uso de internet

106

Uso de internet

en la casa o en cualquier otro lugar

Base urbano: 3,463 personas

Base rural: 177 personas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base urbano: 2,404 personas que usan internet Base rural: 82 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de la linea 49% ﬁ
telefdnica o servicio de cable 42%
En cualquier lugar, mediante teléfono 37% =
celular con datos 31% 5
En mi casa a través de una sefial 15%
disponible o gratuita 10%

. 13% =
En el trabajo H, % JEE'@.
10%

16% é
A

En la casa de otra persona
9%

En la escuela l 10% =

. 7% =

En lugares publicos :
Jaes e ‘ 12%

0
En café internet H /o

o -,
7% [
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades

Urbano

82%

54%
‘ 48%

58% 58%

60% 60%

0, 0, 0 0,
‘ 67% 65% 65% 65% 65% 64% 63% 2 )
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 060/062/

690/0 680/0

770/0 760/0 750/0

| | | | | | 72% 72% 71% 71% T1% 709 70% 70% 70% 70%
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Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 5g9,

56% 56%

I i 32% 319% 31%

36% 359% 35%

380/0 370/0

40%

fias y nifios

45% 44% 44% 44% 430, 439,

49% 48% 48% 470,

51 o/0 500/0
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mugiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea

Base urbano: 2,020 personas que utilizan redes Base rural: 69 personas que utilizan redes
sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantanea
Base urbano: 2,404 personas que Base rural: 82 personas que .y ' .y '
usan internet usan internet Promedio urbano: 2.6 respuestas por persona* Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

(&  whatshpp %N [ Facebook [N7EN
F3  racevook @0 (O  whasapp 670
O oseonger Nl O
w@®  YouTube [2HSRN vu@®  vouTune [FHE%N
M@m Instagram G0N m@m Instagram | 10% |

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift noopeme

Del total de personas con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 3,218 personas que
tienen televisor

Base rural: 161 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift

ta — Entidades

ier

b

ision a

Ven canales de telev

Urbano
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ta — Entidades

ier

b

ision a

Ven canales de telev

Rural
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Television abierta Oift noopeme

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base urbano: 2,141 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

45%
28% 26% 290/

- - N _1 e 4% 4% 4% 3% 3%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 MULTIMEDIOS NU9VE IMAGEN TV ADN 40 RCG TV, EL CANAL DE MULTIMEDIOS 5
. CASA
Az n Q o IMAGEN 1HD :?
I /'\" I:* ’ m tecauno ' ’ T NUAVE H TELEVISION od lb m li ULTERIDS
as estrellas

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base rural: 104 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

54%

44%

20%  17%

. | N

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 ADN 40 MULTIMEDIOS NU9VE
- & W
N W\ Aztecauno n D) adnd NUME
MULTIMEDIOS
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift noopeme

Personas que ven_te!e’visit’m_abierta solo a través de la televisidn abier!a
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base urbano: 1,302 personas que cuentan con sefal de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

44% .
31 /0 240/0 230/0

- - - 11% 5% 5% 5% 4% 3%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 MULTIMEDIOS NU9QVE IMAGEN TV ADN 40 RCG TV, EL CANAL DE CASA MULTIMEDIOS 5

7‘{' 5 . Aztecauno n @ NUME = masen adnd mi i Q

MULTIMEDIOS MULTIMEDIOS
las estrellas

Personas que ven_te!qvisién_abierta solo a través de la television ahier!a
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base rural: 42 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

9% 410,

25%
A 15% 13% 40 40
- I . e ——

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS AZTECA 7 ADN 40 CANAL 5 MULTIMEDIOS NUQVE

Y. Aztecauno 7:<- n adnd 5 Q NUMVE

MULTIMEDIOS
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift noopeme

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base urbano: 839 personas que cuentan con televisién de paga y utilizan este servicio para ver canales de televisién abierta
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

48%

- - - 4% 3% 3% 3% 3%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 MULTIMEDIOS NU9VE RCG TV, EL CANAL DE CANAL 58 RCG IMAGEN TV CANAL 5 SABINAS
CASA

| -
7'% Y. Aztecauno 5 n mﬁm NUME m = I AGEN g

las estrellas

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base rural: 62 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

62%
41%
0% 8%,
e e 0 °F 1%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 ADN 40 MULTIMEDIOS A+
I =
N Y. Aztecauno a n adnd Q 0 +
MULTIMEDIOS
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta

\o00/

116
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Rural

Tipo de programas de television abierta que ven con mayor
frecuencia

Base urbano: 2,141 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

Peliculas

Noticias

Telenovelas

Deportes

Series

Base rural: 104 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas -.
infantiles
ﬁb
G (DD
1 .
J?é, Comedia / Gomicos --
oo (D
(4
A
G oo (D
(©)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift syomans
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base urbano: 2,141 personas que ven canales de television abierta Base rural: 104 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Manana Manana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 2,141 personas que ven Base rural: 104 personas que ven

canales de television abierta canales de television abierta

Promedio urbano: 1.0 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

97%

H
oo 98%

R=]
=

D

O3B

Casa de un 4%
familiar o amigo | 49,
1%

Trabajo
4%

1%
Lugares publicos |
g p 0%

Restaurantes o ‘ 1%
cafeterias 0%

118
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Rural

:Con quién ve la television abierta?

Base urbano: 2,141 personas que ven Base rural: 104 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga
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Base urbano: 1,574 personas con
television de paga en su hogar

93%

de los personas
cuentan con

televisor 65%
Base urbano: 3,463 ven Can.a|.e,S de
personas television

93% abierta

de las personas con
television de paga o

ambas
Base urbano: 3,218

personas con televisor

23%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 1,574 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 104 personas con
television de paga en su hogar

91%
de los personas
cuentan con

televisor
Base rural: 177 personas

61%
ven canales de
television abierta

66%
de las personas
con television de

paga o ambas
Base rural: 161
personas con televisor

de television de
paga

Base urbano: 104 personas con

television de paga en su hogar

Ninas y ninos
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de paga — Entidades ©
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Ven canales exclusivos de telev

Urbano

29% 999%
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ift

de paga — Entidades ©

ision

Ven canales exclusivos de telev

Rural

35%

32%

28%

27%

21% 20% 20%

7%

8%

12% 12% 11%

14% 439,

16%
| 15%

| | I I 17% 17% 17% 17% 17%

19% 19%

0,
22‘ 21%

24% 23%
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Television de paga Oift mupimae

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver television abierta y television de paga™*

Base urbano: 566 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 3.3 respuestas por persona*

47%

- 31%  26%  25%  23%  23% 14%  10% 9% 8%
0 0 0
L e e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 DISCOVERY CHANNEL ESPN MULTIMEDIOS FOX SPORTS CARTOON NETWORK

/'\ W Aztecauno m 5 n w ESrii Muﬁms @ [«-ﬂ!

las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television de paga**

Base rural: 38 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.2 respuestas por persona*

53%

41%
320/ 0 0
-- 21%  19%  16% 119 11%  10% 89
I N e s e e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO DISCOVERY CHANNEL AZTECA7 DISNEY XD CANAL 5 DISNEY CHANNEL ESPN NICKELODEON FOX

7‘(’ W Azecaino  DESONETY 7. D 5 ESFii  niokelodeon [

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television de paga Oift mupimae

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™*

Base urbano: 1,059 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

24% 0
21% 149, 9% 8% 7% 5% 5% 3% 3%
- e e e o . .

FOX DISCOVERY CHANNEL ESPN FOX SPORTS CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL ANIMAL PLANET TNT BANDAMAX

Fox L o BN % R ™T

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™*

Base rural: 67 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

23% 0 0
14% 12% 11% 9% 8% % 6% 6% 4%

DISCOVERY CHANNEL ESPN DISNEY XD CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL FOX MOVIES NICKELODEON ANIMAL PLANET

Discouery s m hD) (SN @\‘9 @7 nicxelodeon

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Tipos de contenidos de television de paga Oift wumiems

Rural

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 1,059 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

--5 Noticias
=

R4
L%Tﬁ Telenovelas

124

Base rural: 67 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

*ﬁﬁg Musicales

Caricaturas / Programas
infantiles

%gﬁ\ Documentales, reportajes
culturales y educativos

J?;, Comedia / Gomicos

@0®
B8

Reality show

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Television de paga Oift g

Urbano Horario en el que acostumbra ver la television de paga Rural
Base rural: 67 personas que ven canales de television de paga Base rural: 68 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*®

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maiana Maiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo
125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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INSTITUTO FEDERAL DE

&F
1 ft TELECOMUNICACIONES

Television de paga
¢Con quien ve la television de paga?
Base rural: 67 personas que ven

Urbano
Base urbano: 1,059 personas que ven
canales de television de paga canales de television de paga

Lugares donde ve television de paga
Base urbano: 67 personas que ven
canales de television de paga

Base urbano: 1,059 personas que ven
Promedio rural: 1.0 respuestas por

canales de television de paga
Promedio urbano: 1.0 respuestas por
persona*

persona*
96% e
Hogar 0 —ﬁ\ﬂ.
7% ==L Acompafado
Casa de un familiaro | 4%
amigo 30, !/ ‘::.\.
% Ambas
Restaurantes o | 2%
cafeterias 0% :
g Solo

JHH
adl
=]

2%

Trabajo
0
0% d
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural
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Radio Oift rogeme:

Consumo por tipo de banda

Base: 1,033 personas que escuchan radio

AM Ambas No sahe

Base: 3,463 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 76 personas que escuchan radio

B B b
62%) 11%)  14%)  13%

FM AM Ambas No sahe

Base: 177 personas

127 Urbano / Rural




Radio Oift rogeme:

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

<< o — << © L < m @ < —
— o = ~ W — ol S o < — ) — —
ot = e e ™ S == — w e M~ <C o
= o K - = ”> -> = =K <8 =
O<ZE =< = = @ = = o = o oW = == o O s <
”< a7 b 3 = o R - so =2 =5 i b
= S o o3 o5 R = & T=Z =3 = W o O
o | = = [ L < = ) o

i o W o< [a's ) Nl N (220 s}

< £ < o O < %) o T =< o =
%) ) T 5 T o = < <<

x < = < = < < < o z T
> w § < > >

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base rural: 76 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

13%

~
2

5% 5% 5% 5 4%

2
w
X
N
2
N
2

— ) <C » S
< < < < ™ < < _ oc <<
- - - - N~ L < O - ! ~ << =
™ ™ ™ — w o o= o < — = Od o=
ol | ~ o o w0Oo -_= - = o 8B ™ Q - = =5
o = o W > == s w s o 2 o|<_E sw»w =
e - =) T <C L= [N} (¥p) L (O]
o = o= o w == oS = i = = Hh
r << r o w = < — 58 w O Yoo a T
5 o= = A= o< s © [eajyan S W 5 < &
T 53 T T > < - 3 =2
> > > ><CD

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

53% 5oo,

129

62%

26%
I 22%

29% 29% g0 289%

Urbano / Rural

33% 33% 390, 399, 31

fias y nifos

| | | 34% 33%

37% 37% 359,

A% 41% 409 40%

43% 43% 43% 400, 499,

45% 44% 44%

50%
| 48%
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

56%

50% 499,

46% 46%

43%

33% 390, 329 32% 32% 32%

36% opo
| | ‘35‘34/

Total

29%

18% 18%
I I 14%

20%

i 22%

27%
| | |

40% 40% 39% 39%

51%
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Tipos de contenidos de radio Oift mugiems

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio Base rural: 76 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

u 1
G v EE o ([
AN o + : :
(FF)  Noticiarios Estilo de vida/
= Programa de revista
" Deport NER o
eportes ¢| N Programas infantiles
Debate / Opinién . . eﬁﬁg Radionovelas . .

o
O

Culturales / Cientificos - .
*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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R a d I 0 ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio Base rural: 76 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
p p g p p qa p I

132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

133 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Rural

Base rural: 76 personas que escuchan radio

Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Radio

Lugares donde escucha radio

Base rural: 76 personas que
escuchan radio

Promedio rural: 1.2 respuestas por

Base urbano: 1,033 personas que
escuchan radio

Promedio urbano: 1.2 respuestas por

persona* persona*
1% = e
Hogar
’ gas RN
Automavil 25% -
particular 15% éﬁ
0
Trabajo 12%

12%

2%
2%

Transporte publico

Establecimiento | 1% -
comercial 1% no

134

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢Con quién escucha la radio?

Base rural: 76 personas que
escuchan radio

Base urbano: 1,033 personas que
escuchan radio

Solo

Acompanado

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift roorme:

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio

s

Base rural: 76 personas que escuchan radio (7o)

Base urbano: 50 personas que escuchan radio por Base rural: 0 personas que escuchan radio
internet por internet

Promedio urbano: 1.0 respuestas por persona*

©

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift o
Rural

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base urbano: 1,503 personas que Base rural: 60 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.6 respuestas por Promedio rural: 1.5 respuestas por
persona* persona*

Yoo | 69% 84%)  Youl[TD

NETFLIX Zgh 21} n

» N\
n 17% 20% NETFLIX

W L 4

Base urbano: 3,463 personas

. Google Pl
O ouube Premium | 9% 0% | [PB oot
w |
— T— H I,
™ | 5% 4% Claro-
Base rural: 177 personas [} [

| b 4% 3% | 2 YouTube Premium

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Oift

Urbano

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

60% 599, 599

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% goo, spo,

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% 40 0 0 0
A7% 47% 47% 47% 46%

44% 44% 43% 43% 43%

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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INSTITUTO FEDERAL DE
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Oift

37% 36% 36%
4% 349
34% 34% 33% 33% 33% 32% 32%
30%
29% 29
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ |9/. |9/. I‘./. 2|'./. 27%

42%

Rural

44% 44%
138

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

14%

7% 469,

209
: i i 18%

2I/‘ 22% 22%

25% 949,
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Uso de plataformas que requieren pago Oift wugins

Plataformas que requieren del pago de

D:? una suscripcion utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 580 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 17 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

de las personas que ven contenidos tienen que pagar una suscripcion periodicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver
por internet, usan paginas o por internet contenidos por internet
aplicaciones donde se tiene que Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*
pagar una suscripcion periodica N —\

1 NETFLIX 92% | 8.8 NETFLIX  94% | 10.7

Base urbano: 1,503 personas que
consumen contenidos por Internet

Base rural: 60 personas que consumen 2 '/_ o
contenidos por Internet CI?{irtgu 9 /0 37

3 Yu@MRed 5% | 10.4

Claro~  23% | 3.5

video

blim 9% 0.0

£ W N =

view 9% 3.0

de las personas que ven . o
: : z .
contenidos por internet, usan 4 amazonprime 3% 3.7

paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada e
pelicula, contenido o evento 5 dishf OTT 2% 6.8

Base urbano: 1,503 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 60 personas que consumen Horas de consumo a la semana
contenidos por Internet (promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Uso de plataformas que no requieren pago

Base urbano: 1,182 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

1 You(T) 86% | 8.2 1
Bl 3% [ 123 | 2
Televisa

DL 11% 6.2 3

W o% | 54 | 2

tvazteca

W 5% | 95 | g

)

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

— —
—-— —]
-a I
-

Base urbano: 1,503 personas que
consumen contenidos por internet
Base rural: 60 personas que consumen
contenidos por Internet

vi B W N

O ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

88%

You([TT)

il so%

£ ETlve 15%

W 8%

tvazteca

@ 6%

MULTIMEDIOS

Plataformas que no requieren pago utilizadas para
ver contenidos por internet

Base rural: 48 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

)
9.5

18.0

13.7

6.5

4.5

MULTIMEDIOS

(promedio)

Horas de consumo a la semana ‘

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

140
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Tipos de contenidos de internet

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 1,503 personas que
consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.8 respuestas
por persona*

141

A»
Peliculas .. Noticiarios
)) ) Series %%\ Documentales /
oo Culturales
e+
' Videos musicales - .
NNV
@ Tutoriales (cocina, salud '%l]
L Y belleza, etc) 80
g BB %

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

- —
* —

Base rural: 60 personas que consumen
contenidos por internet

Promedio rural: 1.8

respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

Videos comicos

Videobloggers

Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,503 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 60 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

|

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Rural

internet

Base urbano: 1,503 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *
143

Ficha técnica Total

Base rural: 60 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos




L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

:Con quién ve contenidos de internet?

Contenidos por internet

Lugares donde mas consume contenidos por
internet

Base rural: 60 personas que consumen

Base urbano: 1,503 personas que
contenidos por internet

Base urbano: 1,503 personas que
consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por

Base rural: 60 personas que consumen
contenidos por internet
Promedio rural: 1.1 respuestas por

consumen contenidos por internet

persona* persona*

92%
: 9%
Trabajo r3%
En la casa de algun L6%
amigo o familiar 17% Ambas

4%
Escuela 1%

En la calle o lugar | 3%
puablico

En el transporte | 1%
publico o automovil

Acompanado

% 1%
Café internet } 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
consmen cotendospot et suscripcion periodica

Base urbano: 569 personas que acostumbran
41 0/0 escuchar contenidos o musica por internet

Base rural: 60 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 19 personas que acostumbran
escuchar contenidos o musica por internet

34%

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift pumgie
Consumo simultaneo de contenidos por internet

con radio y/o television

Base urbano: 494 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 15 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet 0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie
ideoi
LRI Consumo de videojuegos o

20%
de las personas
juegan
videojuegos

16%
de las personas

juegan
videojuegos

Base rural: 177 personas
Base urbano: 3,463 personas P

Acostumbra jugar videojuegos online

>

—~
@)

Base urbano: 696 personas que juegan videojuegos Base rural: 21 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Juega videojuegos — Entidades Oift

Urbano

28%

27% 27%

26% 26%

25% 25%

24%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

16% 16%
15%

17% 17%

fias y nifos
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sedeiyn
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Ing eluiofen eleg
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ayoadwen
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Urbano / Rural

UBIRINA
enyenyIy)

B[ROXR||

09IX3|A 3P PEPNIY
S0jalo\

odweaQ ap ULILOYIIN
ezobeiRZ 9p B|INYROY
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INSTITUTO FEDERAL DE
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Rural

26% 26%

25% 25%

19%

9%
I I :

9%

1% 11%
I I 10% 10% 10%

12% 12% 12%

fias y nifios

15% 15% 15% 15% 15%
I I I I I 13% 13% 13%

16% 16% 16% 16%

18% 18%
| | 17% 17%

sedinewe]

Sedajedey

00Y eurUIND
09Seqe]
ayosadwen

enyenyiyo

Urbano / Rural
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Videojuegos

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega

Base urbano: 696 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

@_} Carreras

g% Aventura/ RPG

L2

. T
i %
5 &

Estrategia

150

Base rural: 21 personas que juegan videojuegos
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

¢°
8¢

Destreza /
Rompecabezas

Infantiles

&

.,pl

Belleza / Moda

Musica / Baile

&

SN\

C’/ De dibujo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 696 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

151 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Rural

Base rural: 21 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar Con auién iueaan?
- - 7 ul u !
videojuegos | ¢Lon quien jueg |
Base rural: 21 personas que juegan Base urbano: 696 personas que juegan Base rural: 21 personas que juegan
videojuegos

Base urbano: 696 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio rural: 1.0 respuestas por

Promedio urbano: 1.2 respuestas por
persona* persona*

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Total Ninas y ninos Urbano / Rural

152 Ficha técnica



Consumo de noticias Oift moms

TELECOMUNICACIONES

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 2,826 personas de 16 Base rural: 161 personas de 16 afos o
aflos 0 mds mas

Promedio urbano: 1.2 respuestas Promedio rural: 1.3 respuestas

por persona* por persona*

Television abierta

32% '
23% I_E_I
21% ego
Redes sociales .1 7% f«é
Base urbano: 2,826 personas de 16 afios 0 més Television de paga ‘ 0/2030/0 @

- 11%
Radio 159% =
- 8%
Periodicos 10%
i 60/0 ==
Amistades 89, a5
Internet F 3%
1% =
Aplicaciones de noticias 22/°
Base rural: 161 personas de 16 afios 0 mas 2 /0 5 I
1%
SMS 1 00 =
- 1%
Revistas 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

153 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift

— Entidades

ICIas
90% 90% ggo,

Consumo de not

Urbano

0,
7“ 1%

9% 78% 78% 78% 779 77% 77% 77%

83% 83% goo, 829%

87% 86% g59, 5%

| | 88% 88% g79,

93% 93% 33% 92% 910, 919, 919
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Rural

78% 78%

81% 80% 799

85% 84% g39, 83% 82% 82%

89% 88% 88% 88% 88% g79

90% 90%

93% 93% 91%

D nienyu0
I s,
5 I s oo
I s
I o0
I s
I 5oy
I 06020 2 o
ez06RIRZ 9P B|INYRO)
I o0
T
D oo
I oo
I o
D ¢
I o0
I :ui
I oo
I o1
LT
R
I 550
D 010
I v
I o
I s
I v
I o
P oner e ap oroeuby ap znioeisp

50%

56%

68% 67%

72%

75% 75% 749, 73%

I o
I v

Urbano / Rural

"~

n
o
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[
>
wn
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Nin

Total
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Consumo de noticias — canales de television abierta Oift noopeme

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

Base urbano: 873 personas que siguen las noticias en Base rural: 33 personas que siguen las noticias en
television abierta television abierta
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* . Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

&+ D vssrevs 1 N 50 oo

las estrellas

0 0
W Actocsone 2 B 23% AZTECA UNO K 2 [ 24% LAS ESTRELLAS

las estrellas

v 3 - 19% MULTIMEDIOS odna 3 l 7% ADN 40

7 - 11% AZTECA 7 3 4 I 4% CANAL 5
RoG!” 5 . 10% RCG TV, CEA_S(/)\ANAL DE 7 5 I 39, ATTECA 7

e 6 [ 5% NU9VE 9 6 | 3% MILENIO TV
s 7 5% ADN 40 0+ 7 2% A+

® g J4% MULTIMEDIOS 5 & 8 2% MULTIMEDIOS

g I 4% CANAL 58 RCG
35 10 I3% CANAL 5
No 6 presentan s mancionos o 01’ Yo sabeNo contesty o ientcado’ “La personaencuestada podiaeegir s de ura opien por 0 que 1o porcertajes o necesaramente suan 100%,
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Consumo de noticias - redes sociales

Base urbano: 612 personas que siguen las noticias en
redes sociales
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

n 1 - 93%  Facebook
e 9 I 6% WhatsApp
4 3 |5% Twitter

Youl B 4 | 4% YouTube

@ 5 | 4% Google+

(O]
qD 6 | 1% Instagram

Q 7 1%

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

Facebook Messenger

157

n1
YoulED) 2
(CJE
Q

O
Jnstagram

£J 6

Redes sociales en las que sigue las noticias
Las mas utilizadas*

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 35 personas que siguen las noticias en

redes sociales

@lﬁl! Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

I 12%
I 8%
|

I 4%

1%

Facebook

YouTube

WhatsApp

Google+

Instagram

Twitter

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - estaciones de radio Oift iz
Estaciones de radio en las que sigue las noticias™

Las mas escuchadas

Base urbano: 259 personas que siguen las noticias en — Base rural: 30 personas que siguen las noticias en la
la radio 000 radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

1 - 6% XHBX-FM 105.9 LA PRIMERA 1 - . SCHYD-FM 105.1 LA GRANDE
(0]
9 - . XHMZI-FM 91.1 LA GRANDE DE MADERO
(o]
DE COAHUILA 2 - 9% XHZR-FM 97.3 LA TRAVIESA
3 - 5% XHSA-FM 100.9 LA REYNA 3 . o XHVUN-FM 104.3 LA
- 501 LA QU ° CONSENTIDA
ENR-FM 89. E
4 - 4% Q 4 XHWQ-FM 103.1 LA SUPER
GUSTA MAS 7% ESTACION
5 - 4% XHEC'F'\SugEfALA MAS 5 . o XHCLO-FM 107.1 LA
0
CALIENTE
6 - 4% XHXU-FM 94.7 LA PODEROSA 6 . 5% XEGIK-AM 560 LA ACERERA
7 - . XHCLO-FM 107.1 LA
4% CALIENTE 7 I 3% XHBF-FM 98.3 LA PODEROSA
8 - 2 XHSJ-FM 103.3 RADIO I Yo XHOZA-FM 98.7 RADIO
° SALTILLO 8 o COAHUILA
XHWQ-FM 103.1 LA SUPER
(o)
9 - 3% ESTACION
XHQC-FM 93.5 STEREO
0,
10 - 3% SALTILLO

Se presentan los principales resultados. L tada podia eleair més d . | | tai ’ t 100%
No se presentan las menciones de *Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado® a persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman .
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Consumo de noticias - canales de television de paga Oift roocosen o

Canales de television de paga en los que sigue las noticias™*

Los mas vistos L

Base urbano: 271 personas que siguen las noticias en $ Base rural: 34 personas que siguen las noticias en
television de paga television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* . Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

s 1 13% SKY ONE o1 He% UNIVISION
& 2 B MULTI 0% ™ 2 N TELEMUNDO
a 3 N7% CNNENESPANOL  yow 3 | 4% UNO MAS UNO
G4 | 6% UNIVISION @ 4 |3% CANAL 24 HORAS
T 5 4% TELEMUNDO & :  |3% FOX SPORTS
;; 5 |3% TELEFORMULA

@go 7 |2% FOX SPORTS 3

Mm g 2% CNBC

e@e g | 2% CANAL 24 HORAS

@ 10 | 2% FOX SPORTS

Se presentan los principales resultados. N . L . ) )
P principale ‘. o M ORI i " La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado
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Consumo de noticias - periddicos Oift mugiems
Periddicos en los que sigue las noticias*

Los mas leidos

Base urbano: 222 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

1 - 42% Zbcalo 1 - 24% Zbcalo

- 16% El siglo de Torredn 2 - 21% La Voz de la Frontera
. 13% Vanguardia 3 - 20% Express

l 8% Calibre 57 4 - 13% El siglo de Torredn
I 7% La Prensa 5 - 12% Calibre 57

6 I 5% El Guardian 6 - 9% La Opinién

7 I 4% Express 7 - 9% Extra!

Base rural: 17 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

(<7 I~ S N )

8 I 4% La voz de Coahuila 8 . 7% El Guardian
9 I 4% La Opinién 9 . 5% Milenio Diario Laguna
10 I 3% La | Torreon 10 I 4% Vanguardia

Se presentan los prlnclpalgs result%dos. o PN . *La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado
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Consumo de noticias Oift i
Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 2,179 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

No sabe / no recuerda / no
identifica

.

Angel Carrillo

Javier Alatorre

Carlos Loret de Mola

Joaquin Lopez Ddriga

A y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias Oift e
Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 126 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

N
No sabe / no recuerda / no
identifica

Yy

N
Javier Alatorre

Yy

N
Angel Carrillo

Yy

N
Carlos Loret de Mola

Yy

N
Denise Maerker

Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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