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’ e Entrevistas cara a cara en hogares.

e |ndividuos de 7 afios o mas edad, habitantes de la Republica
’ Mexicana.

* 2,685 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
2.2%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA : 2,482 casos
v" RURAL : 203 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

e Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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’ * E| levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares
’ como para personas fueron calculados para reflejar un disefo
muestral polietapico y estratificado. Los factores arriba
mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo
para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de
acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de
crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de
Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el nimero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres [T 4349 1,157 Hombres | 49.0%
Mueres © | 56.9% 1,528 Mujeres [ 510%
De7atllaios [ 8.4% 226 De7a1iaios [ 9.9%
De12a14afios [ 3.6% 96 De12a14afios W 5.5%
De15a 17 afios [ 4.7% 127 De15a17afios [ 5.2%
De 18 a24 aios [N 16.4% 440 De 18 a24 aios [N 15.6%
De 25a 34 aios [N 19.6% 525 De25a34afios [ 18.7%
De35a44afios [0 17.8% 477 De 35a44 afios [ 16.5%
De 45 a 54 afios [0 12.6% 339 De45a 54 afios [0 12.0%
De 55 a 64 afios [ 9.7% 261 De 55 a 64 afios [ 8.7%
De 65 0 més afios [ 7.2% 194 De 65 0 mas afios [ 7.9%

6 Ficha técnica

Total

Ninas y ninos

Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift s

Urbana [0 92.4% 2,482 Urbana [0 93.6%
Rural [ 7.6% 203 Rural [ 6.4%

E AB [ 8.9% 260 AB I 9.7%

E c+ I 16.7% 445 C+ I 16.6%

3 C I 19.7% 543 C I 202%

2 C- [N 17.7% 478 C- [ 17.8%

(L)

= D+ [ 16.6% 494 D+ N 15.8%

® D I 17.8% 463 D I 17.2%

= E N 2.6% 7o E N 2.7%

/ Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift sz

= 92% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.6 televisores.

= (Cerca de 42% de los hogares dijeron depender de la sefial de television ahierta para ver canales de
television.

= 67% de los entrevistados con televisor sefalaron ver contenidos de canales de TV ahierta, siendo
Las estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Peliculas y noticias son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 58% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 64%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 41% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 76% de las ocasiones.

= 80% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 49% de ellas, a
través de estereo / grabadora.

= E| 47% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9



Principales hallazgos Ot omo s

TELECOMUNICACIONES

= 37% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por series con el 31% y videos musicales con el 29%.

= E| telefono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
79%.

= 20% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 78% de las personas de 16 anos o0 mas declara seguir las noticias.

= |os principales medios para seguir las noticias son television ahierta, redes sociales y radio.

:



Infraestructura O1ift no o

Equipamiento del hogar

Base: 2,685 hogares
Promedio de 3.3 respuestas por hogar*

000 O
) oo Laptop o computadora
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo

@

000 :
355 == 0 ‘
288 = Consola de videojuegos Dispositivos para

Tablet Blu-ray/ DVD contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Infraestructura Oift romo e

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 2,452 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 1,939 hogares que tienen Base: 2,293 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,309 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar Oift ens

Solo
Solo Argosoas teleyisién
television ableorta
de paga 42%
90%
Base: 2,452 hogares con televisor Base: 2,452 hogares con televisor
Principal razon para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga
Base: 1,394 hogares con television de paga Base: 1,058 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por hogar* Promedio: 1.1 respuestas por hogar*
Tener mas opciones de contenidos y Por el precio | IECLA
canales

Puedo tener internet, television y

. . Veo poco tiempo la television
telefonia con un mismo proveedor

No recibo o recibo mala sefal de Los canales de television abierta son
television abierta suficientes
Transmiten programas que no puedo Porque consumo contenidos por
ver en otro lado internet (YouTube, Netflix, etc)
. . No hay un proveedor o servicio que me

Precio accesible yunp a 5%
convenza

Tienen canales de television abierta en

. . o
horario/programacion diferida No hay en mi localidad 1%

()
(=]

w
2 (=]

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet O1ift no o

Lugares para acceder a internet
Base: 1,892 personas que usan internet

Uso de internet |

. Promedio: 1.7 respuestas por persona*

en su casa o en cualquier otro
lugar

Base: 2,685 personas

En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

En cualquier lugar, mediante teléfono - 479
celular con datos °
En el trabajo . 15%

En la casa de otra persona . 13%

En lugares publicos . 11%

En mi casa, a través de una senal l 10%
disponible o gratuita °

En la escuela I 9%

0.8 [ 2 By o [,

En café internet I 4%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift g

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerl’a Instanténea Base: 1,579 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 1,892 personas que usan internet Promedio: 2.8 respuestas por persona

e WhatsApp 89%
n Facebook 80%

e Facebook Messenger 29%

You ()  YouTube 24%
83%

Instagram 19%
Instagram

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television abierta Oift g

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 2,452 personas que tienen televisor

Canales de television ahierta que ve con mayor frecuencia™

Base: 1,607 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

53%

39% 359,

. . ]

9% 8% 4%, 39, 20 19
e e i °

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 ADN 40 IMAGEN TV NU9VE CANAL ONCE CANAL 12, DONDE COLIMA SE A+
I =
~ IMAGEN
/'\ a W Aztecauno n il l@ = TELEVISION NWE og%ncael °+
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
18
Total
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Television abierta O1ift no o

Personas que ven tt_alqv,isién a_bierta solo a través de la television ahier_ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

00/ Base: 851 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
0 Promedio: 2 respuestas por persona*

40%
I 330/0 300/0
10% 9%
5% 4% % %
. . . B e e 2 P

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 IMAGEN TV ADN 40 NUSVE CANAL ONCE CANAL 12, DONDE COLIMA SE A+
VE

/K' 5 W Aztecauno n =m§\ﬁsﬁm adndo NUVE og%%ael °+
Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la telev_isién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

60 /0 Base: 756 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

38%  36%
28%

8% 6%
0 30/0 200 Oo 0
N e 2 1% 1%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE NU9VE CANAL 12, DONDE COLIMA SE  CANAL DEL CONGRESO
VE
‘./_ = IMAGEN canal ~%~
/ '\ a W Aztecauno n N vl 1‘) = TELEVISION o oncel Nu'E
Corai vl Congress
las estrellas ot cu S

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
20
Total
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 1,607 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

39%
5'33 Noticias 37%
=
éﬁﬁé Telenovelas 30%
ﬁ' Deportes 23%
Series 19%
\ 200/

Caricaturas / Programas

infantiles 19%
353;., Comedia / Comicos 8%
AAY-A
Concursos 7%
@Y X® Reality show 6%
Documentales, reportajes
%‘;}7735\ culturales y educativos 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television abierta

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,607 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Moveo @ %

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s



Television abierta Oift g

Lugares donde ve television abierta ¢Gon quien ve la television abierta?

Base: 1,607 personas que ven canales de television abierta Base: 1,607 personas que ven canales de television abierta

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

e
Hogar -96%
SR 0

.’?L, Acompanado
Casa de un familiar o 99 1|

amigo 0 ‘ﬁ\.
Trabajo | 2% ﬁ?ﬂﬁ Ambas &

O

Lugares publicos | 1% @E

g Solo
Restaurantes o 19
cafeterias 0 >

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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64%
ve canales de television '
abierta

Base: 1,394 personas con
television de paga en su hogar

92%
de las personas en
hogares con televisor

Base: 2,685 personas

98%
de las personas con
television de paga o

ambas
" 4

22%
solo ven canales de
television de paga

Base: 2,452 personas con televisor

Base: 1,394 personas con
television de paga en su
hogar

24




de paga - Entidades ©ift e

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™

Base: 517 personas que tienen television de pagay que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
600/0 Promedio: 4 respuestas por persona*

42% i
I
15% 1% 1% gy

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 Discovery Channel Cartoon Network Discovery Kids ESPN ADN 40

B e [P e OGN = oo

las estrellas discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

Base: 928 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

30%

24%

17%

- Dr 9t 1% e 4y 4y 4
- - - I D O

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK ESPN DISCOVERY KIDS FOX SPORTS DISNEY CHANNEL TNT HISTORY CHANNEL ANIMAL PLANET

DIScovery , P . -
Bl 5= BN & & b O A

discovery k'ds THE HISTORY CHANNCL

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 928 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Peliculas 56% ‘ﬁﬁé Telenovelas 15%
N Series 0 Documentales, reportajes
S 21% TR culturales y educativos 15%
. %«
% Deportes 25% gﬁf Musicales 12%
Caricaturas / Programas 0 Ja! e
nfantiles 22% Jai Comedia / Cémicos 9%
D NG
ﬁéﬁ Noticias 18% Reality show 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Television de paga Oift i

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 928 personas que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)
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:Con quién ve la television de paga?
Base: 928 personas que ven canales de television de paga

Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 928 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*
= A
':EL? Acompaiiado
. 2 O
Casa de un familiar o
| | o 7
amigo L1 r
%
Trabajo | 2% AR
Restaurantes o 00, %
cafeterias ° o g
Solo
4 . 0
Lugares publicos | 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

29
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,137 personas que escuchan radio

M% - v o
de las personas 83% 6% 7% 4%

escuchan radio 4 J J J

Base: 2,685 personas

FM AM Ambas No sabe
Estaciones de radio que mas escuchan™

Base: 1,137 personas que escuchan radio
220/0 Promedio: 1.5 respuestas por persona*

I ]

14%

9% i
7% 5% 5% 4% 4% 3%

Te) < N~ ™ ~ — — ™ (o) > ™
o — - ™ S o5 o O NEN o oo =< o=
D < To) o = D H S = © o OOE » .Em o=
=5 N =2 =0 < = =2 =< =o
oY ) o= o w = =0 9 o o S e o <
IC:D) E_J ||_ [ u|_> L 0O r <C _|'< Em‘? I.IIJLU
Q Ll s Qo O W Lo QL= = w

o 4= SO <z o5 < 3 o= o T © 5§
(| o 35 = O =D > T <2 <
> T < — < < <z o > >

> >

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,137 personas que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

4
|

gﬁf Musicales 16% Jfé, Humor / Cémicos 4%
5&3 Noticias 46 +[@]°  Estilo de vida / Programa o
== ° de revista 2%

: o
% Deportes 1% < Programas infantiles 2%
T Debate / Opinion A
(Vs ] 0
- 2 ‘ﬁﬁg Radionovelas 1%
AV o
)  Culturales / Cientificos 9%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,137 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 49% =

Radio portatil 30% @

Radio del automdvil / Transporte 18%

Teléfono celular 17% 000

4

000
O
Computadora / Laptop 2% [

1% aog

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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L]
Ra d I 0 O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,137 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (% Noche

(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)
Madrugada ( ( +, Madrugada

(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)

No escucho @ % No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

Tarde
(12:00 - 18:00)
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Rad I 0 O'Ift INSTITUTO FEDERAL DE
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Lugares donde escucha radio :Con quién escucha la radio?

Base: 1,137 personas que escuchan radio Base: 1,137 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

=S
- .
Automovil particular I20% @3

= Sy
. . '?% T
Trabajo I 15% : |]]]

Transporte publico | 5%

Solo

Acompanado

&

Ambas

] ¢

3}

Establecimiento

0
comercial ‘ 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 68 personas que escuchan radio por internet

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

26% - -
0 tiene comerciales
5% &
de las personas 0
25% La senal de la estacion que escucho,
«jg?) no llega a mi localidad

escuchan radio por
internet

Base: 1,137 personas que escuchan radio

Se escucha mejor

Solo se transmite en internet

No tengo un aparato de radio
disponible

Puedo escuchar programas
@M repetidos (Podcast)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet Oift e

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,281 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

V(1] Tube 0
@

de las personas
acostumbran ver

contenidos por NETFLIX
internet

Base: 2,685 personas n ‘

You({[T[3 Red

IYuu b @
| —
1
Claro®- @
video

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades
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Uso de plataformas que requieren pago Djft nmormmme

Plataformas que requieren del pago de una

28%
suscripcion utilizadas para ver contenidos por
de las personas que ven D:? internet
contenidos pOf internet usan Base: 408 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
, . . . ’ suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet
paginas o aphcamones donde Promedio: 1.3 respuestas por persona*
se tiene que pagar una
suscripcion periédicamente 1 NETFLIX 94, ’ \
( 9.6
Base: 1,281 personas que consumen contenidos 1,
por internet 2 ClarO' 140/ 4 5
video ° ]
3 @ [; T 40/0 40
de las personas que ven
contenidos por internet, usan 4 YouQILi[3 Red 4% 11.0
paginas o aplicaciones donde
sl onenids o vento 5 amazonprime 4o, | 5.4
ICU | Vv .
’
Base: 1,281 persor:)%sr?#tircnoeqsumen contenidos Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift wpine

Plataformas que no requieren pago utilizadas

& para ver contenidos por internet

Base: 1,084 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet

de las personas que ven Promedio: 1.6 respuestas por persona*
contenidos por internet,
usan paginas o " )
aplicaciones que no 1 ([l Tube 88% 10.2
requieren de un pago
Base: 1,281 personas que consumen
contenidos por internet 2 n 420/0 1 4 7
3 LE 1% 7.0
N 7/6
4 3 6% 8.0
tvazteca
5 ® MaGEN 20/, 6.1

. TELEVISION .

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet Oift wamzme

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,281 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

, 1
Peliculas 37% Jfé ; Videos comicos 15%
)); -

Series 31, Documentales / 15%
neee/ ° Culturales ’
@"', + A .
0y Videos musicales 29% ﬁj Noticias 10%

<) Tutoriales (cocina, salud 0 B | Videobloaaers 0
Q. vy belleza, etc.) S g?‘r'j | %9 Wik
& oeportes 16% Caricaturas / Programas - ggy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wpine

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,281 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular / 79% |ooo

Computadora / Laptop

Television (smart tv) / 14% ‘./ TV

9% 000
- p

Dispositivo conectado a la
televisi()y 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift wpine

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,281 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base: 1,281 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Trabajo I 14%
En la casa de algun 119 =
amigo o familiar ° @

En la calle o lugar o =
plblico I 8% @E

Escuela |5% o A\
il
Café internet |4%

En el transporte
publico o automovil

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve contenidos en internet?

Base: 1,281 personas que consumen contenidos por internet

Solo
Ambas &
vy
'UL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wpine

Escucha misica o contenidos por Utiliza plataformas donde se paga una
internet suscripcion periodica
Base: 1,281 personas que consumen contenidos por internet Base: 585 personas que acostumbran escuchar

contenidos 0 masica por internet

de!"e

43%

45




Contenidos por internet Oift e

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 500 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y
consumen contenidos por internet 0 escuchan musica por internet

46




- - .
Videojuegos ST —
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 2,685 personas

20%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 492 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 492 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Peleas / Batallas / 38%

g% Aventura / RPG 320/,

‘@ Carreras 28%

N

Estrategia 25%

§' Deportes 24%

¥_ Destreza /
000
> hompecabezas

@@* Musica / Baile
BN P/

¢ De dibujo
4

Infantiles

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

18%
1%
4%
3%

3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Vldeo ue Os O]ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 492 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (% Noche
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)

Madrugada + Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

(12:00 — 18:00)




= ] " .
VI d e 0 u e Os oS 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar ;Con quién juega?
‘,i deol uegos Base: 492 personas que juegan videojuegos

Base: 492 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 56% [868
. Solo
Consola de videojuegos 43% ¢ ‘
‘ + .y
&L, Acompafiado

Computadora / Laptop 15%

&

12% gog Ambas
Videojuego portatil 5% . E

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias O1ift no o

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,323 personas de 16 afios 0 mds
Promedio: 1 respuestas por persona*

Television abierta - 30%

de las personas Redes sociales - 25%

siguen las noticias
Radio [ 13%

Television de paga l 10%

18%

Base: 2,323 personas de 16 afios 0 mas

Amistades l 10%

Peri6dicos I 6%

Internet I 4%

sus | 2%
Aplicaciones de 19
noticias °
Revistas | 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Oift

— Entidades
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Consumo de not
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift romo e

Canales de television abierta en los que sigue las noticias”
Los mas vistos

Base: 706 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

I,
_ 50% LAS ESTRELLAS N
as estrellas

0 B IMAGEN TV © macen
6 | 3 CANAL 5 3
L P EXCELSIOR TV E®
. 8 ..... O CANAL 12, DONDE COLIMASEVE
B L cwALOWE Ot
e wee i
No 5 prosatan e manciones e 0tes, o sabe/No contsss”y No dentfcad’ “La persona encuestada podia elegi s de una opci6n, por o que los porcentajes no necesariamente suman 100%

54




Consumo de noticias - redes sociales O1ift no o

Redes sociales en las que sigue las noticias

B0 Las mas utilizadas
Im! Base: 598 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

d e

6 1 oo Facebook
I 2% Messenger o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Consumo de noticias - estaciones de radio O1ift no o

Estaciones de radio en las que sigue las noticias’
Las mas escuchadas

o Base: 350 personas que siguen las noticias en la radio
0o O Promedio: 1.3 respuestas por persona*
1 - 20% XHUU-FM 92.5 LA MEJOR
e 2 ..... .17% ....................... XHECOFM 905 KEBUENA ..................
e 3 ..... l .1.1.0/.0 ........................ XHCC FM 893 |MAGEN ....................
e 4 ..... . 10% ........................ XHOMAFm1021 RECUERDO 1021 ...........
e 5 ..... I .7.0/.0 .......................... XHCO CF M 997 LANUEVAAMOR ............
e 6 ..... I .7.0/.0 .......................... XHERL FM 989 LARL .....................
e 7 ..... I .3.0/.0 ........................... XHMZOFM .9.2.'5 XTR EMA ..................
e 8 ..... I .3.0}0 ........................... XHMACFM .9.5.-5 LA PODEROSA ..............
e 9 ..... | 2 % ........................... XHClAFM 917D|G lTAng ................
. 10 ..... | 2% ........................... XHlRCFM981 CONEXlON ..................

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias - canales de television de paga Oift e

Canales de television de paga en los que sigue las noticias”
Los mas vistos

$ Base: 259 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 R CNN EN ESPANOL CNN

2 | 5 TELEFORMULA o

3 | 4 UNIVISION E’
I I S OREECE T Y
s I ST E R S .
s | ERRHCRHERHEE o -
e | FICIE RO e .
e | B e s
e | B o M
e |2/ ............................... o a

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

’




Consumo de noticias - periodicos Oift ens

Periddicos en los que sigue las noticias”
Los mas leidos

Base: 149 personas que siguen las noticias en periddicos

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1 T Diario de Colima

2 . 1% Ecos de la Costa

3 I 4% Ecos

4 I 3% Correo
.. 5 ...... I 2% ................................. o
.. 6 ........ 2% .................................. ElHeraldo .............
.. 7 ........ 1.0./0 ................................... E.l.D.i.a.ri.o ...............
.. 8 ........ 1.0./0 ................................... 8 COIumnaS ............
.. g ........ 1.0./0 ................................... Elmundo ..............
.. 10 ....... 1.0./0 ................................... Elcome ma”o ..........

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias O1ift no o

Los conductores de noticias que mas siguen”

Base: 1,816 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda /
No identifica

8% Carlos Loret de Mola

Javier Alatorre

Joaquin Lopez Dériga

Denise Maerker

\ J

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos



Principales hallazgos Dift iz

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
Y

El tipo de programas de MaAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de Y, los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
: es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift iz

seguidas de las y son
los contenidos mads vistos en intfernet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mads se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mas utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Uso de internet en su casa o en
cualquier otro lugar

Base: 226 nifias y nifios

63 Ficha técnica

Lugares para acceder a internet

Base: 173 nifias y nifios que usan internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

&

En mi hogar, a través de la linea 499, ﬁ
telefonica o servicio de cable °

En cualquier lugar, mediante teléfono 369

celular con datos °

En la casa de otra persona I 12%

En mi casa, a través de una sefial 99,
disponible o gratuita °

En la escuela I 8%

=CRME "

En lugares publicos I 5%

b,

En café internet I 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

51%

ft
Urbano / Rural

i

(&

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

63%
59% 59%
| ‘ ‘ 55% 55% 54%, 53
o
fias y nifios

67% 67% 67% 67% 669 oo,
(1]

79%
76% 76% -
0 (] 0,
‘ ‘ ‘ ‘ 72‘70/ 70%
Total

84% 83% g2y, 2%

Ficha técnica

86% 86% 86%

64

sedelyn

09seqe|

BIEXE(Q)
sedinewe]
UBIBINA

B[ROXE||
ayoadwen

aAe|7 e| ap 019eUb| ap znioela)
oblepiH
enyenyiyg
®OJRUIS

odwedaQ ap UBIBOYDIA
ezobelez ap ejinyeon
SeI9)eIR7

00y eURIUIND
018113n9

[BUOIORN

obueing

SOJaJO|\
ojenfeueny
BWIN0Y

efen

031X\l

09sIjep

e|qand

0JIX3|\ 8p pepniy
0JB19J9ND

2J0U0S

Ing eluiofen eleg
15010 SINT Ues
BlLIOjI[e] eleg
sojualeasenhy

ugaT oAany

"~

Nif



Redes sociales y mensajeria instantanea Oift e

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerl’a Instanténea Base: 66 nifias y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 173 nifias y nifios que usan internet

Promedio: 2.5 respuestas por persona*

WhatsApp 81%

Facebook 47%
YouTube 37%
Facebook Messenger 32%

Google+ 23%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




L] LI 4 L] .
Television abierta O3t nomvomomm o
TELECOMUNICACIONES

del total de nifias y nifios con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 221 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abhierta que ve con mayor frecuencia™

Base: 151 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

61%
43%

29%
18%
4% 3% 2% 1% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO ADN 40 CANAL ONCE IMAGEN TV A+ 12.1 CANAL 12, DONDE
COLIMA SE VE
Ny
5 7 7 I Y adn Qs © nazcen Q+

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

66 Ficha técnica Total
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ta — Entidades

ier

b

ision a

Ven canales de telev

87% 86% 86%
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31%

55% 549

65% 65% 64%
Urbano / Rural
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Television abierta Oift wpmms
TELECOMUNICACIONES

Nifias y nifios que ven th’evisic’n] abierta solo a través de la television ahi_erle
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 80 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

44% 42%

14% i
5% 4% 3% 1% 1%
I ee———

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL ONCE IMAGEN TV ADN 40 CANAL 12, DONDE COLIMA TV UNAM
SEVE
= Ny ﬂ
a /'\ ﬂ Aztecauno og?{‘él = !’ET.QIGISDECN od .o %‘ tv-unam

las estrellas

Nifias y nifios con television de pagay que ven la television abierta a través de la telqvifién de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 71 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

Promedio: 1.5 respuestas por persona*
46% 43%

21% 16%

6%

—l 1% 1% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 ADN 40 CANAL ONCE A+ IMAGEN TV NU9VE
N
5) K W Aztecauno adn® O Q+ @ macen NU-ME

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

68 Ficha técnica Total




Television abierta

69

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 151 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

. ‘ . 7 .
Caricaturas / Programas 70% J?éu Comedia / Comicos
infantiles .

, cn
Peliculas 30% Nidg Concursos
v Series

20% @ Religion

z8, Telenovelas

ﬁg 14% wp Dramatizado unitario

§' Deportes 13% 5&‘5 Noticias

=

8%

9%

9%

4%

4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television ahierta Oift wpmms
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 151 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde

¥

(©:




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 151 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

R=])
=

Hogar 91%

Casa de un familiar o 0

Lugares publicos | 3%

Restaurantes o 99,
cafeterias °

U

71

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:CGon quién ve la television abierta?

Base: 151 nifias y nifios que ven canales de television abierta

&Q Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga

de las nifias y nifios
viven en hogares con
televisor

Base: 226 nifias y nifios

72

v °
NSTITUTO FEDERAL DE
o 1ft TELECOMUNICACIONES

ven canales de
television abierta

Base: 129 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

y

de las nifas y niios
tienen television de
paga o ambas

Base: 221 nifias y nifios con televisor

solo ven canales de
television de paga

Base: 129 nifias y nifios con
television de paga en su
hogar



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

de paga — Entidades ©

ision

Ven canales exclusivos de telev

38% 379,

18%
16%
12%
11%

% 20% 904

‘% 21% o4

23% 3%
‘ ‘ 22% 29% 21%

25% 249

27% 27%

29% 28% ogos

:‘ 30% 299

33%
| 31%

35%
| 34% 34%
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la abierta y television de paga™

Base: 55 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 3.2 respuestas por persona*

490/0 450/0 40/0

l l 36%

1 5% 1 5% 1 4% 1 20/0 1 1 0/0 1 1 %

LAS ESTRELLAS Discovery Kids CANAL 5 Cartoon Network AZTECA 7 AZTECA UNO Discovery Channel ESPN FOX NICK JR.
3 = DISCovery
I — *
N D) (<N ﬂ W, Aztecauno Erii m nickdr

las estrellas discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

400/ Base: 103 nifias y nifios que ven canales de television de paga
0 . *
350/0 Promedio: 1.5 respuestas por persona

10% 10% 8% 8% % 7% 4% 4%
1 1 1 T el

DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK NICK JR. DISCOVERY CHANNEL NICKELODEON FOX DISNEY CHANNEL ESPN DISNEY XD NAT GEO KIDS

. nlscuuel‘ . - —— = NAT GEO
[ma_mN nickir: "WA’ W m ESri1 b { ] [kibs

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

discovery k'ds

74 Ficha técnica Total




Television de paga

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 104 nifas y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

ﬂﬁg Telenovelas

75

69%

38%

18%

10%

9%

D

) Noticias
=0

Qﬁh
L%T‘ Musicales

@®
? Reality show

Jf;, Comedia / Comicos

@, Dramatizado unitario

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

1%
9%
9%
4%

4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 103 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :

+, Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 - 18:00)

Noche 46%
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

S

(©:




Television de paga

Lugares donde ve la television de paga

Base: 103 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 96% ﬁrﬁﬁ

Casa de un familiar o 109 D
amigo ° ‘ﬁ\.

]

Restaurantes o o
cafeterias 1% %

N
70

77

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quiéen ve la television de paga?

Base: 103 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Y
Acompanado GLG

3

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo por tipo de banda

Base: 61 nifias y nifios que escuchan radio

28%

de las nifias y nifios

escuchan radio 88% 6% 0% | 6% |

Base: 226 nifias y nifios FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 61 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

8% %A g
0 0 00 0

—
o
S

= = 2 2 2 = 2 =% = S
o 5~ 8 < % = o o ™ S < e K= o <
S o = = = = s < s = < S =<
o)) = = w = S = 0 < 5w > < IS
o =q ) < o b =) S s »
E - 1 l— 1 1 <I § <I O 1 m § m — 1 >< LlJ ;
L 56 O o= 2 < gy~ N T w0 x o X
4= 2 4 T R = = < < o =0 < =
o T =< o < < - z L
g > < 53 > § > 3
>
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
78 . 7 . "~ "~
Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

0,
34% 33%

31% 31%

0,
21% 26% 26%

0,
24% 930 23%

17%

0, 0,
19% 19% 480, 189% 18%

0,
21% 20%

0, 0,
i i 14% 14%

"~

6%

8%

1%
I i i i 9%

12%

||2s/
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Radio

80
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 61 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

a
o :

% Musicales

dA>

.-5 o

1]

s Noticias
% Deportes

(’ Programas infantiles

(\7) Culturales / Cientificos

19%

17%

10%

6%

9%

g Estilo de vida / Programa
de revista

Debate / Opinion

A

ﬁﬁé Radionovelas

1
Jfé, Humor / Comicos

2%

2%

2%

1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 61 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 32% =

30% @

Teléfono celular 29% 000

26% o:C-Do

000
Tablet 5% 000

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 61 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Tarde Tarde 44%
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)
Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 — 06:00) (24:00 — 06:00)
No escucho No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiiana
(06:00 — 12:00)

(©:
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Radio

¢Con quien escucha la radio?

Base: 61 nifias y nifios que escuchan radio

Lugares donde escucha radio

Base: 61 nifias y nifios que escuchan radio

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

A= Acompaiado N
Hogar 75% 0 P A
Solo
Automovil particular 27% é%
Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

83 Ficha técnica Total
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 4 nifias y nifios que escuchan radio por internet

Promedio: 1 respuestas por persona*

1%
de las niias y niios

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

escuchan radio por
internet

La sefal de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

Base: 61 nifias y nifios que escuchan radio

Solo se transmite en internet

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Base Insuficiente para analisis.

84 Ficha técnica Total




Contenidos por internet

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

85

Ficha técnica

56%
de las niias y niios
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 226 nifias y nifios

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 129 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

You([H

NETFLIX

You([TTT) Red

T

9 asEN

89%

\

18%

Ny
11%

y
4%
"
3%

I
3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total

Nifias y nifnos

Urbano / Rural
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53% 529 529

56% 55% 55% 55% 540,

49%

43% 43%

flas y nifos

36% 359%
32%
19%
I 16%

39% 39% 39% 350,

65%
‘ 62%

68% 67% 67%

1% 70% 70%

73%
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contenldOS pOI‘ Interl’let «® 1t nomuro eeoceac o

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 129 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 0 .

infantiles A Animé 1%

Peliculas 34% @ gléhc;rzigleest é)cocina, salud y 10%
DD . o Ja! . - )
== Series 21% Jaqi Videos comicos 10%
@' Deportes 14% &E\ Videobloggers 8%
B Vid ical 54
('D%%ﬂx ideos musicales 14% g Telenovelas 6%
RN P/

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet SITI WE—

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 129 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 63% |[ooo

24% |ese

Computadora / Laptop 15%

12% ‘/ ™/

Dispositivo conectado o
a la television 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet Oift s

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 129 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

89 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 - 18:00)

Noche 38%
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

S
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Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos :Con quién ve contenidos en internet?
Base: 129 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

por internet

Base: 129 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 92%

&Q Acompafiado
'I'n \/

Solo

Ea@%

En la casa de algln 89,
amigo o familiar °

%) {E>)))

En la calle o lugar 0
plblico 4%

Café internet | 4% Ambas

St

Escuela @ 3%

Sl

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

90



Contenidos por internet Oift s

Escucha misica o contenidos por Consumo simultaneo de internet conradioy /o
internet television

Base: 129 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 59 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
internet o0 escuchan musica por internet

47%

o1 Ficha técnica Total
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Consumo de videojuegos

Base: 226 nifias y nifios

49%
de las ninas y niios

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 117 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&)
39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

66%

630/0 620/0

53% 53%

43% 429

46% 46% 46% 46% 459, 459%

‘ ‘ 5‘ 5‘/ 5‘ 49% 49% 49% 459, 459

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

I 56% 550

59%

Ficha técnica
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Videojuegos

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 117 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

‘{.‘q) Carreras 3%

vAIZY - Estrategia
ESLeﬁ;/Batallas/ 928% g% Miisica / Baile
% Aventura / RPG 290/, (/ De dibujo
i)
%' Deportes 18% @; Belleza / Moda
®_ Destreza /

@' | i
0 =/ Infantiles
s Rompecabezas 7%

®
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

10%

1%

9%

3%

3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

94
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Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 117 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Tarde 66%
(12:00 - 18:00)
Noche |~ 289, C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

% Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(©:




Videojuegos

Videojuego portatil

96

Dispositivos mas utilizados para jugar

videojuegos
Base: 117 nifias y nifios que juegan videojuegos

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 53% [388

40%

ooo
Tablet 16% 0aa

12% |_1|

6% .

e NI

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quiéen juega?

Base: 117 nifias y nifios que juegan videojuegos

r Y
&L, Acompafiado

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Principales hallazgos Oift wpine

= En localidades urbhanas el 92% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 89%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.4
y de 1.7 en el urbano.

= El 24% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 43% en localidades urbanas.

= En el &mbito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, asi como en el segmento rural.

= Un 67% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 73% para el caso rural.

= Los canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son, Las Estrellas, Canal
5y Azteca Uno. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Azteca 7 y
Canal 5.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 63% ve la television abieria en el
ambito urbano, mientras que este porcentaje es 69% para el ambito rural.

= El 40% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 56%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales son los tipos de programas mas escuchados tanto en localidades
rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift wpine

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 47% frente a 44%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el telefono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 29% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 23%.

= Respecto a videojuegos, 20% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 25% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 57% respecto al 43% para rurales.

= 78% de las personas de 16 afos o mas que viven en zonas urhanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 82%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son
television abierta, redes sociales y radio. En el caso de zonas rurales, son radio, television
abierta y television de paga.
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Infraestructura (YT T ——

TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 2,482 hogares Base rural: 203 hogares
Promedio urbano: 3.4 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.8 respuestas por hogar*

000 [=1=X~)
— 00O 888
. Laptop o
Televisor Teléfono celular Radio computadora Teléfono fijo

@ 89 @ 70 48 57 32\ 20\ 3(“ 21\
I

Consola de Dispositivos para -
Blu-ray/ DVD .
Tablet y videojuegos contenidos en linea Ninguno
o O N 0w » o = ’ | '
18 10 14 7 10 6 8 4 1 2

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

100




Infraestructura Oift normme:

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 2,271 hogares con televisor Base urbano: 1,191 hogares con radio
Base rural: 181 hogares con televisor Base rural: 118 hogares con radio

Presencia de Smart TV y smartphone en el hogar

Base urbano: 1,799 hogares que tienen  Base rural: 140 hogares que tienen Base urbano: 2,150 hogares que tienen Base rural: 143 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

59% 36% ’ 84% —
|SNAR.'I‘| “ap

101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Tipo de senal en el hogar

Ambas,
Solo 0
. 8%
television
de paga,
49%

Base urbano: 2,271 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base urbano: 1,258 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Precio accesible

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Tienen canales de televisidn abierta en
horario diferido/programacion diferida

102

Porque consumo contenidos por internet

—h —h
Q ({=)
=) o
o (<)

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Solo
television
abierta,
43%

Base urbano: 2,271 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base urbano: 1,013 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar

Rural

Solo
television
de paga,

70%

Base rural: 181 hogares con televisor

Principal razon para contratar

television de paga
Base rural: 136 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales
No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Precio accesible

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

103
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Solo
television
abierta,
24%

Base rural: 181 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base rural: 45 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio = 950%

Veo poco tiempo la television | 22%

Los canales de television abierta son 10%
suficientes

Porque consumo contenidos por 8%
internet (YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me 6%
convenza

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

B Ambas

i Solo televisién de paga

M Solo televisidon abierta
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Nif

Total

Ficha técnica
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

105

100%

90%
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Uso de internet Oift wmopmme
Lugares para acceder a internet

. Base urbano: 1,789 personas que usan internet Base rural: 103 personas que usan internet

USO de internet Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*
en la casa o en cualquier otro En mi hogar, a través de la linea 56% AL
lugar telefénica o servicio de cable 39% iE

Base urbano: 2,482 personas

En cualquier lugar, mediante teléfono 47%
celular con datos 47%

: 16% =

En el trabajo 0
j !9% i
62

En la casa de otra persona 12%
22%

1%

En lugares publicos

Base rural: 203 personas -| 40/0
En mi casa a través de una sefial 10%
disponible o gratuita 13%
8%
En la escuela
k.
. 4%
En café internet
6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

106 Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Uso de internet — Entidades

Urbano

790/0 780/0
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82%

54%
‘ 48%
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Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 599,

56% 56%

% 479%

% 49

28%
0,
I 26% 24%

33% 32% 3104 319%

45% 44% 44% 44% 430, 439,
40%
38% 38%
| | | | | | | IIiBG%sS%SS%

51% 50
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mieme

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea

Base urbano: 1,485 personas que utilizan redes Base rural: 94 personas que utilizan redes
sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantan
Base urbano: 1,789 personas que  Base rural: 103 personas que .y ' 'y | &
usan internet usan internet Promedio urbano: 2.8 respuestas por persona* Promedio rural: 2.9 respuestas por persona*

(&  whatshpp BN (B  whatsapp [N86%
I3 Faceoook B0 [  Faceook NEERN
O S @ o [
w@d  YouTube [JEESEN q“@m Instagram [125% |
D e W O

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift nmommne

Del total de personas con

televisor, acostumbran ver

contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,271 personas que
tienen televisor

Base rural: 181 personas que
tienen televisor

110
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Television abierta Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 1,486 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

55%

39% 350,

29%

90/0 90/0 40/0 30/0 20/0
I N e

1%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 ADN 40 IMAGEN TV NU9VE CANAL ONCE CANAL 12, DONDE
. COLIMA SE VE
= IMAGEN
- '\ a Y. Aztecauno n adnd | o NUVE o 8?1%%[
las estrellas

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 121 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

53%

Ph 8% g,

Hlw_ -

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 ADN 40 A+
/ =
N W Aztecaunc a n adnd 0 +
las estrellas

A+

Q+

*La persona encuestada podia elegir mas de una opci6n, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta | i F
TELECOMUNICACIONES

Personas que ven t_elg\’lisién ?bierta solo a través de la television ahie_rta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 819 personas que cuentan con sefal de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

50% 0
40% 33% 30%

11% 9% 5% 4% 2%
I S e

Rural

1%

LAS ESTRELLAS CANALS AZTECA UNO AZTECAT IMAGEN TV ADN 40 NUSVE CANAL ONCE CANAL 12, DONDE COLIMA
I =
7N a Y. Aztecaunc n = IMAGEN adn4o NUAMVE 08?1'2%'

las estrellas

Personas que ven t_elg\,lisién gbierta solo a través de la television abie_rta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 32 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

47%

29% 28% 230/,
. N N s

LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL 5 ADN 40

|
7'{' n W Aztecauno 5 adnd

las estrellas

Q+

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift nmommne

Personas con television de paga y gue ven la television abierta a través de la televisidn de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 667 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

61%

38% 36% 28%
I

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE NU9VE CANAL 12, DONDE ~ CANAL DEL CONGRESO
‘ COLIMA SE VE
Y = =
7 B Wewn Pd oo gue Qs e at

las estrellas

Personas con television de paga y gue ven Ia television abierta a través de la televisign de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base rural: 89 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

55%

38%  35%

22%
s -
[

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 ADN 40 A+

7:{' W Aztecauno 5 n adn4o °+

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift rpmme

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor
frecuencia

Base urbano: 1,486 personas que ven canales de television abierta Base rural: 121 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona* Promedio rural: 2.1 respuestas por persona*

Peliculas -- Series --
.‘ﬂ‘, - Ja! - -
1) Noticias Ja1 Comedia/Comicos
= a.
AN}
heons  EE G oo (D
©
% Deportes -- Reality show -.
% Caricaturas / Programas -- Documentales, reportajes -
infantiles culturales y educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,486 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes
Maiana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

No veo

117 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base rural: 121 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo
Maiiana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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Television abierta [ { g
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television abierta ¢Con quiéen ve la television abierta?
Base urbano: 1,486 personas que ven Base rural: 121 personas que ven Base urbano: 1,486 personas que ven Base rural: 121 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta canales de television abierta canales de television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*
EAR
Hogar ,@m
8%
Casa de un 2N
(o))

familiar o amigo

1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

118 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

Base urbano: 1,258 personas con
television de paga en su hogar

92%
de las personas en
hogares con televisor

63%
ven canales de
television
abierta

Base urbano: 2,482 personas

97%
de las personas
con television de

paga o ambas
Base urbano: 2,271 personag
con televisor

23%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 1,258 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 136 personas con
television de paga en su hogar

89%
de las personas en
hogares con

televisor

69%
ven canales de
television abiert

Base rural: 203 personas

de las personas
con television de
paga o ambas

Base rural: 181 persona;
con televisor

18%
solo ven canales
de television de
paga

Base urbano: 136 personas con
television de paga en su hogar

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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de paga — Entidades ©ift
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Ven canales exclusivos de telev
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17%

8% 18% 18%

Urbano / Rural

19% 459, 4

20% 20% 19%

22% 22% 21% 21%

nas y ninos

Ni

22% 22% 22% 999, 299 22%

Total

23% 23% 939 23% 23%

28% 28%
26% )
0 25% 25% 959, 24,
Ficha técnica
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de paga - Entidades ©

ision

Ven canales exclusivos de telev

Rural

35%

32%

28%

27%

% 20% 20%

19% 19%

7%

8%
I 7 0/ (]

12% 12% 11%

14% 139,

15%

0 [

21% o1

22% 22%

24% 9239,

24%
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga™

Base urbano: 472 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.0 respuestas por persona*

61%

42% 35% 32% 30% 25%

14% 12% A 0
.

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 Discovery Channel Cartoon Network Discovery Kids ESPN ADN 40

7‘{’ 5 Y. Aztecauno m n % E! Q."\‘a . ESril adnd

discovery ks
las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga

Base rural: 45 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.5 respuestas por persona*

49% 48% Y%

330/ 320/0 240/ 23 /0 150/

0 10% 9%

FOX LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO Discovery Channel Cartoon Network AZTECAT7 ESPN Discovery Kids ADN 40

m 7‘<- 5 ﬁ Aztecauno w [Wa! n E=_...—. @.‘;, A Omo

discovery kids
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television de paga

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

29%

FOX

39%

123

Base urbano: 856 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

23Y% 0
o 6% q0q gy 7% 5% 4% 4% 4%
| [ | [ E— —— —

DISCOVERY KIDS FOX SPORTS

NICKELODEON

nickelodeon

ESPN

CARTOON NETWORK

DISCOVERY GHANNEL
1 TNT

SPO

= [N =6 *® L

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia

Base rural: 72 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

33 0/0 250/
6% 4% 3% 2% 2%

%
0
- _ ] —
DISCOVERY KIDS FOX SPORTS HISTORY CHANNEL DE PELICULA NATIONAL GEOGRAPHIC TELEMUNDO
SP n

©
2

ESPN

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK
DIScouery E R S, - l [
N ESrii e q | i CEOLRAPHIC
e discovery kids* = HISTORY e

La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 856 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

Peliculas

Caricaturas / Programas
infantiles

<L\

A
(1) Noticiarios
o]

124

Reality show

Base rural: 72 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

Documentales, reportajes . -

culturales y deportivos

*ﬁﬁg Telenovelas
*ﬂ'

@ﬁ, Musicales

Comedia / Comicos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Television de paga (Y77 Fe—
TELECOMUNICACIONES

Urbano Horario en el que acostumbran ver la television de paga Rural
Base urbano: 72 personas que ven canales de televisién de paga Base rural: 72 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*®

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maifiana Maifiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo
125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Rural

¢Con quiéen ve la television de paga?
Base rural: 72 personas que ven
canales de television de paga

Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base rural: 72 personas que ven canales
de television de paga

Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona*

Base urbano: 856 personas que ven
canales de television de paga

Base urbano: 856 personas que ven
canales de television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

95%
Hogar

92%

9%

D

—\
Do

Casa de un familiar o
amigo Lot

18%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

126 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Radio Oift rmme:

Consumo por tipo de banda

Base: 1,025 personas que escuchan radio

' 83% ’ 6% ' 1(9 \9

AM Ambas No sahe

Base: 2,482 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 112 personas que escuchan radio

AM Ambas No sabe

Base: 203 personas

127 Urbano / Rural




Radio Oift rmme:

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base urbano: 1,025 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

24% 21%

14%

% 7% 6% 5% 5% 4% 4%

w0 < ™~ < < — - @ < «@ <
S < = 5= = <o oy S = = S o p
= &8 = 848 83 =o zC > =2 8=
o m =32 < = = =2 Lo S =S =z b =0
o W L= RS = == < 0 o = H- <X < W 3
%x 5= I a S8 o W = > z — == i
< 2 > = 82 23 = & o< @ =
> T T = T T T
52 < < < <
- - y **
Estaciones de radio que mas escuchan
Base rural: 112 personas que escuchan radio
330/ Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*
0
9% 0
0 % 0 0
3% 1% 1% 1% 1%
N .
< ™~ - % w0 2 ~ O < <
;I?< 55 & 8<Z‘ 2 3% = >
&3 = 2 > < = <3 == S &
= < = == o m < D o =S = -
W = L L N = oW o o
= oS Looc O < v v
[&) O - X = - m§ —
<Q = o N T ] <= & T
=g < = < < o m w
T ju T T
> > > >

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

53% 5oo,

129

50%

48%

4% 41% 4000 40%

37% 37% 359,

33% 33% 32% 32% g1,

26%
I 22%

290/0 290/0 280/0 280/0

Urbano / Rural

34% 330,

43% 43% 43% 400, 409,

5% 449% 44%
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ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

51%
50% 499,

130

46% 46%

43%

33% 399, 329% 32% 32% 32%

38% 370, 379 .
36% 50,
| | ‘ ‘34/
Total

30% 9go,

18% 18%
I I 14%

27%
24%
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| | I 20%
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Radio Oift rmme:

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 1,025 personas que escuchan radio Base rural: 112 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

ﬁb ) 1
% Musicales . . Jfé! Humor / COmicos - .
7 O . -
=== Noticiarios . . * * Estilo de vida /
= Programa de revista
g o (S
Debate / Opinion . .

o
O

Culturales / Cientificos . .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 1,025 personas que escuchan radio Base rural: 112 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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TELECOMUNICACIONES
Urbano Horario en el que acostumbra escuchar radio Rural
Base urbano: 1,025 personas que escuchan radio Base rural: 112 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

No escucho
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Rural

¢Con quien escucha la radio?

Radio

Lugares donde escucha radio

Base rural: 112 personas que

Base urbano: 1,025 personas que Base rural: 112 personas que Base urbano: 1,025 personas que
escuchan radio escuchan radio escuchan radio escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*
79% _
Hogar E/\_
88%  Aab

21%

Automovil
particular |5 4 oo, 1o

16% =
Trabajo Eﬂﬂ%
10% z

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

134 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Radio Oift roomme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 64 personas que escuchan radio por Base rural: 4 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

((ﬁéi»

Base urbano: 1,025 personas que escuchan radio 9
o))

s

Base rural: 112 personas que escuchan radio

| S

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift smpmme

TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base urbano: 1,208 personas que Base rural: 73 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.7 respuestas por Promedio rural: 1.5 respuestas por

persona* persona*

You([T) ‘78%’ ‘5%’ (1 Tube

NETFLIX 27% 19% NETFLIX

n 25%3 13*’70 n

Base urbano: 2,482 personas

w w
@3 YouTube Premium 7% 6% C'Q{gﬁ
| ¥
4% 3% BB iy
Base rural: 203 personas ] T
Claro- 3% 3% [ YouTube Premium

video

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Urbano

60% 599, 590

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% coo, 50,

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% g79, 479, 47% 47% 46%

44% 44% 4a0. 439, 439

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

42%

87% 369, 36%

349% 34%
R :] 3‘ ?‘ 32% 32%

6%

20% 490, 199, | .
18% 7o,
> 16%

I I I 14%
S
>
=
[«b]
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S
=
a

25%
24%
| | i 22% 22%
fias y nifios
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i/' i 28% 28%
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Uso de plataformas que requieren pago

de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o
aplicaciones donde se tiene que
pagar una suscripcion
periddicamente
Base urbano: 1,208 personas que
consumen contenidos por Internet

Base rural: 73 personas que consumen
contenidos por Internet

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento
Base urbano: 1,208 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 73 personas que consumen
contenidos por Internet

139

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas que requieren del pago de

D:? una suscripcion utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 391 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 17 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

tienen que pagar una suscripcion periodicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver
por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

) )
NETFLIX 94% | 9.6 1  NETFLIX 84% | 9.1

Clars 4% | 47 | 2 cClaret 7% | 2.1

video video

blim 4% | 4.0 3 FOX 6% | 7.0
PREMIUM

You(TRed 4% 11.0 4 amazonprime  10% 2.4

blueto|26] 69 1.0

nnnnnnnnnnnnnnn

Ui & W N =

4% 5.3 5

amazon prime
N1

Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Uso de plataformas que no requieren pago

De las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no

requieren de un pago

Base urbano: 1,208 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 73 personas que consumen
contenidos por Internet

140
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INSTITUTO FEDERAL DE
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Rural

ver contenidos por internet

Base urbano: 1,022 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

1

vi H W N

89%

You([TT)

43%

L™ 10%
W

-\ 6%
tvazteca

QA 2%

)
10.3

14.6

1.2

8.1

6.2

Plataformas que no requieren pago utilizadas para

Base rural: 62 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

1
2
3
4
5

You([TT)

84%

32%

— —
—-— —]
-a I
-

Televisa
DIGITAL

26%

12%

4%

)
1.1

14.6

9.6

2.9

13.0

-

Horas de consumo a la semana

(promedio)

_—

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Contenidos de internet (I Fe—

TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 1,208 personas que Base rural: 73 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 2.1 respuestas Promedio rural: 2.1

por persona* respuestas por persona*

Peliculas Ja! Videos coémicos
Ja!
DX Series %gﬁ\ Documentales /
oo Culturales
@+ . A S
‘ Videos musicales . . Noticiarios . .
RN T/

@ Tutoriales (cocina, salud
QL v belleza, etc)

ﬁ' Deportes

. . G?_FEJ Videobloggers . .
Caricaturas / Programas
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por Internet Oift rogis

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,208 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 73 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

L
—/ -

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Rural

internet

Base urbano: 1,208 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *
143

Ficha técnica Total

Base rural: 73 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base urbano: 1,208 personas que Base rural: 73 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*

89%
79%

DR

Hogar

14%

Trabajo 0
(o]

~
=

10%
16%

En la casa de algun
amigo o familiar

2

%
14%

En la calle o lugar
publico

S

0 (I

=i

Escuela

— = .
=

0

L]
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TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve contenidos de internet?

Base rural: 73 personas que consumen
contenidos por internet

Base urbano: 1,208 personas que
consumen contenidos por internet

Solo

Ambas

Acompanado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

144

Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por Utilizan plataformas donde se paga una
internet suscripcion periodica

44%

Base urbano: 562 personas que acostumbran

Base urbano: 1,208 personas que escuchar contenidos o musica por internet

consumen contenidos por internet

[ ]

8 1
37%

L '

—

Base rural: 73 personas que Base rural: 23 personas que acostumbran
consumen contenidos por internet escuchar contenidos o musica por internet

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

=

o
4-'-»

Base urbano: 478 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 22 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan miusica por internet o0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift s
T o
S0 Consumo de videojuegos o

20% 25%
de las personas de las personas
juegan juegan
videojuegos videojuegos

Base rural: 203 personas
Base urbano: 2,482 personas

Acostumbra jugar videojuegos online

/'\
46%

Base urbano: 461 personas que juegan videojuegos Base rural: 31 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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17% 17%

18% 18%

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

16% 16%
| | 15%

19% 19% 19% 19% 19%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

22% 22% 22% 22% 22%
| | | | | |

25% 25%
‘ ‘ 24%

26% 26%

Ficha técnica

27% 27%

28%
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Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

9%
I I 7%

1% 11%
10% 10% 10%
I I I I I |

12% 12% 12%

flas y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

16% 16% 16% 16%

17% 17%

| 18% 18%

149

sedijnewe]|

Sedajede7

00Y BUBIUIND

‘©
0oseqe| =
oc
ayoadwen ~
=
enyenyy) S
>

15010 SIN7 Ues
Ing eluioylen eleg
BIEXE()

sedeiyn

UBIRINA

wiefep

"~

2[ROXE[|

~

objepiH

Ni

g|qend
0Je1949np
[euol9RN
0JIX9IN
obueing

ane[T e ap 019eub| 8p ZNJoBIAA

Total

I0UOS
®O[RUIS

ezobelez ap e|inyeon
olenfeueny

BN

odweaQ ap UBIBOYI|
BIUIOJI[E] Eleg
SojuaI[easenhy

BWII0)

Ficha técnica

Uuga 0ASNN
ETIENT)
09sI[ep

00IX3|\ 9p pepni)



Videojuegos Oift mieme

Tipo de videojuegos que mas juega
Base urbano: 461 personas que juegan videojuegos Base rural: 31 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

% Peleas / Batallas / Lucha - . @’:;;? ggi:gzgsa/bezas . .
g% Aventura / RPG - . . .
Carreras . . - .
§' Deportes - . . .
@ Estrategia - . . .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural
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Musica / Baile
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C’/ De dibujo
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Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 461 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

151 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Rural

Base rural: 31 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*®

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Videojuegos Oift mupieme

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos ;Con quién juega?
Base urbano: 461 personas que juegan Base rural: 31 personas que juegan Base urbano: 461 personas que juegan Base rural: 31 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.3 respuestas por

persona* persona*

&

[

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias Oift nmommne

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 2,133 personas de 16 Base rural: 190 personas de 16 afios o
afios 0 mas mas

Promedio urbano: 1.3 respuestas Promedio rural: 1.2 respuestas

por persona* por persona*

L . 30% '
Television abierta '1 219/, |_E_|
. 26% =0
Redes sociales rﬁ% f*\é

Base urbano: 2,133 personas de 16 afios 0 mas . 0
Radio 3% o =
25% 00O

Amistades r’5°}00% -

’R
Television de paga Ho/é’1 0, @

Periodicos ' 6%
4%

Internet L?’;/%/o
SMS ‘20/0 @
1

4%

D . % =T
Aplicaciones de noticias 00,

1%
0%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Base rural: 190 personas de 16 afios 0 mas

Revistas

153 Ficha técnica Total Nifas y ninos
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ICIas

Consumo de not

Rural

100%

93% 93% g1, 90% 90%
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Consumo de noticias - canales de television ahierta

Canales de television abierta en los que sigue las noticias”

Base urbano: 664 personas que siguen las noticias en

television abierta

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

& 1

las estrellas

ot e 2 Y 36%

adno 3
7K
. IMAGEN 5

5 6
ER 7

8
Os2 9

NuE  1()

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

156

2%

2%

2%

Los mas vistos

N
LAS ESTRELLAS a

las estrellas

AZTECA UNO

=

W Aztecauno 2 - 41%

ADN 40 Z I9°/°

AZTECA 7

B
IMAGEN TV O
CANAL 5

EXCELSIOR TV

CANAL 12, DONDE COLIMA
SE VE

CANAL ONCE

NU9SVE

a4 [l 0%

5 | 2%

L]
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Rural

Base rural: 42 personas que siguen las noticias en
television abierta
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

LAS ESTRELLAS
AZTECA UNO
AZTECA 7

ADN 40

CANAL 5

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales Oift omoome o
Redes sociales en las que sigue las noticias

V' mgm *
Las mas uti I |Zadas @_@ Base rural: 26 personas que siguen las noticias en

Base urbano: 572 personas que siguen las noticias en .
redes sociales redes sociales
. Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*
I 12% YouTube

You D 2 I 8% YouTube You([TH 2

g 3 |5% WhatsApp D 3 |5% Twitter

5 4 | 4% Twitter @ 4 I 3% Instagram
Instagram
@ 5 | 3% Google+

Q 6| 2% Facebook Messenger

®) 719 Instagram
. 1% g
Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros, "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
157
Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift e
Estaciones de radio en las que sigue las noticias’

Las mas escuchadas

Fasedyrbano: 296 personas que siguen las noticias en — Base rural: 54 personas que siguen las noticias en la
a radio di
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* " IF(’)romedio rural: 1.1 respuestas por persona*
1 . 20% XHUU-FM 92.5 LA MEJOR 1 XHMAC-FM 95.3 LA
R e PODEROSA
) | R XHECO-FM 90.5 KEBUENA 9 5 .
9% XHCC-FM 89.3 IMAGEN
3 I & | 2% XHERL-FM 98.9 LA RL
. XHOMA-FM 102.1 RECUERDO
4 e 102.1
5 | 6% XHERL-FM 98.9 LA RL
o XHCOC-FM 99.7 LA NUEVA
6 5% AMOR
1 I 5% XHCIA-FM 91.7 DIGITAL 91.7
0 XHMAC-FM 95.3 LA
8 | 5% PODEROSA
9 I 4% XHMZ0-FM 92.9 X-TREMA
10 | 3% XHIRC-FM 98.1 CONEXION
Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
158
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Consumo de noticias - canales de television de paga Oift nemns

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias”

Los mas vistos

Base urbano: 216 9,696 personas que siguen las $ ’?eT(iSl;szlng ;)e;sonas que siguen las noticias en
noticias en television de paga Pag

. Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* P porp

1 B 15% CNN EN ESPAROL T N 9% TELEMUNDO

Clﬁ = _
o 2 5% TELEFORMULA  pvamonne 2 | 3% Vs
== 3 | 4% UNIVISION
ccccc o 4 | 4% CANAL 24 HORAS
wEg 5 | 3% SKY ONE
w 5 |3% TELEMUNDO
@; 7 | 3% FOX SPORTS
NG 3§ 2% TVC
wsmonoe g | 2% V5
M 1p | 2% CNBC

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros', "No sabe/No contestd" y *No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

159 Urbano / Rural




Consumo de noticias - periodicos Oift g
Periddicos en los que sigue las noticias’

Los mas leidos

Base urbano: 143 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

Base rural: 6 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

1 - 80% Diario de Colima 1 - 67% Diario de Colima

2 I 11% Ecos de la Costa 2 I 10% El Diario

3 I 4% Ecos

4 | 3% Correo

5 |2% Excélsior

6 | 2% El Heraldo

7 1% 8 columnas

8 | 1% El Mundo

9 |1% El Comentario
10 1% El Sol de México

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros', "No sabe/No contestd" y *No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

160 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift oz

Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 1,663 personas de 16 afios 0 mds que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda /

No identifica

o

Carlos Loret de Mola

Javier Alatorre

Ciro Gomez Leyva

Joaquin Lopez Dériga

y

A y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

161




Consumo de noticias
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Rural

162

Ficha técnica

Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 153 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda /

‘ No identifica
Javier Alatorre
Yy
N
Joaquin Lopez Doriga
y
N
Carlos Loret de Mola
Yy
N
Denise Maerker
Y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total Ninas y ninos

Urbano / Rural
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Insurgentes Sur #1143, Col. Nochebuena
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México. CP.03720
http:/ /www.ift.org.mx
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