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Metodologia » Entrevistas cara a cara en hogares.
Publico objetivo
* 2,182 casos finales con un margen de error tedrico maximo del + 2.4%,

Tamano de muestra con un nivel de confianza del 95% y distribuidos de la siguiente forma
y error por tipo de localidad:

v URBANA: 2,172 casos

v RURAL: 10 casos

* Individuos de 7 afios 0 mas edad, habitantes de la Republica Mexicana.

* Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados a
partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de forma
direccional dado el posible error muestral asociado.

: : » Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25 minutos
Cuestionario de aplicacion.
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al 30 de
enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

‘ * Factores de extrapolaciéon y de ponderacion tanto para hogares como
para personas fueron calculados para reflejar un disefio muestral
polietapico y estratificado. Los factores arriba mencionados fueron a su
vez corregidos por un método iterativo para reflejar la composicion
sociodemogréfica (sexo y edad) de acuerdo con la encuesta intercensal
2015 y con las tasas de crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo
Nacional de Poblacion (CONAPOQ) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencién de mostrar el numero de casos levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres | 49.6% 1,083 Hombres | 47.2%
Mujeres _ 50.4% 1,099 Mujeres _ 52.8%
De7atlafios [ 9.9% 217 De7attafios [ 7.2%
De 12a14afios [ 4.0% 88 De 12a14afios [ 4.6%
De15a17 afios [ 5.2% 114 De15a17 aios [ 4.5%
De18a24afios [ 16.6% 362 De18a24afios [ 12.7%
De25a34afios [0 20.3% 443 De25a34afios [N 18.8%
De35a44aios N 15.4% 337 De35a44afios [N 17.6%
De45a54afios [ 11.5% 252 Ded45a54afios [ 13.6%
De55a64afios [ 9.1% 199 De55a64aros [ 10.6%
De 65 0 mas afios [ 7.8% 170 De 650 masafios [0 10.4%

Nifias y nifios Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift s

Urbana [0 99.5% 2172 Urbana [ 947%
Rural | 0.5% 10 Rural || 5.3%

3 AB [ 12.1% 280 AB [ 12.8%

:§ c+ I 18.1% 410 c+ I 18.8%

§ c I 22.0% 500 c I 22.9%

2 c- I 185% 385 C- N 17.6%

(&}

A D+ I 14.2% 286 D+ I 13.1%

[ D B 12.7% 975 D I 126%

= E N 25% 46 E J 21%

/ Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift mmiesse

= 97% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 2 televisores.

= Cerca de 59% de los hogares dijeron depender de la sefial de television abierta para ver canales de
television.

= 73% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo Azteca
Uno el que mayor numero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados declararon ver
con mayor frecuencia.

= El 41% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 66% consumen
canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con mayor
frecuencia.

= 42% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales los mas
escuchados en un 81% de las ocasiones.

= 83% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su casa y 60% de ellas, a través de
estéreo / grabadora.

= El 48% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9
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TELECOMUNICACIONES

= 46% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia peliculas;
seguido por series con el 43% y videos musicales con el 41%.

= Elteléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un 78%.
= 20% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.
= 86% de las personas de 16 afios 0 mas declara seguir las noticias.

= Los principales medios para seguir las noticias son television abierta, redes sociales y radio.

:



Infraestructura
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Equipamiento del hogar

Base: 2,182 hogares

Promedio de 4.2 respuestas por hogar*

00

= UD
000 888 1=

Radio Teléfono fijo Blu-ray/ DVD

d ©

N

Consola de videojuegos  Dispositivos para
contenidos en linea Ninguno

S

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

@

55%

Base: 2,108 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 1,788 hogares que tienen Base: 1,819 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,247 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
16%
Solo
television
de paga
25%

Base: 2,108 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base: 912 hogares con television de paga
Promedio: 1.3 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y
canales

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mala sefal de television
abierta

Transmiten programas que no puedo ver
en otro lado

Precio accesible

Puedo acceder a los contenidos en otras
plataformas como internet

.
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Solo
television
abierta
59%

Base: 2,108 hogares con televisor

Principal razéon para no contratar
television de paga

Base: 1,196 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.2 respuestas por hogar*

Por el precio | JEER/

Veo poco tiempo la television | JELY

Los canales de television abierta son 8%
. 0
suficientes

Porque consumo contenidos por internet 79%
0

(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me 59,
0

convenza

No hay en mi localidad 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

H Ambas

m Solo televisién de paga

B Solo televisién abierta
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Uso de internet Ot oo

Lugares para acceder a internet
Uso de internet Base: 1,662 personas que usan internet
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

en su casa o en cualquier otro
EAN

lugar En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

Base: 2,182 personas

En cualquier lugar, mediante teléfono %
celular con datos 5
D
En el trabajo ?
[Ee)
En lugares publicos @;
En la casa de otra persona @
En la escuela A\
Tl
En mi casa, a través de una sefial A\
disponible o gratuita °
En café internet I 9% 55

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wumiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa j eria in Stantén ea Base: 1,433 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 1,662 personas que usan intemet Promedio: 3.2 respuestas por persona”

g WhatsApp 91%
n Facebook 76%

You YouTube

a Facebook Messenger

Instagram 23%

85% Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Ot oo

de las personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 2,108 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia*

Base: 1,591 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.6 respuestas por persona*

56%
%  39%

.. ]

7% 159,

---_—

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA7 CANAL ONCE FORO TV IMAGEN TV NUSVE ADN 40 ONCE2
e = canal o @ macen .
M Aztecauno /'\ a once FORO | ey NU"AVE adnd

las estrellas

.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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bierta — Entidades
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Television abierta Ot oo

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base: 1,038 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

5 8% Promedio: 2.6 respuestas por persona*
42% 40%
17%
0 14% 12% 9% 70, 6%

I ]

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECAT7 CANAL ONCE FORO TV IMAGEN TV NU9VE ADN 40 ONCE.2

I/

W hzecane K 5 7 OsE  roro®  Omm  NWE  odnd
las estrellas

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 553 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

54% Promedio: 2.6 respuestas por persona*
4% 37%

.. ]

18% 17%

S s

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECAT CANAL ONCE FORO TV IMAGEN TV NUQVE ADN 40 CANAL 22
L
N I cana IMAGEN
M Aztecauno /'\ ‘* , n °once| F()Rom = TELEVISION NU"ME et I@ "
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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Television abierta
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

() Noticias

Peliculas

Telenovelas

Series

Deportes

Base: 1,591 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.6 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas

0
52% infantiles
45% %‘iﬁ\ Documentales, reportajes
culturales y educativos
29% Jf;, Comedia / Comicos
u

29% ch Musicales
28Y% “H

0 Concursos

20%

12%

1%

9%

7%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,591 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

(12:00 - 18:00)
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo a %

s

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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¢ Con quién ve la television abierta?
Base: 1,591 personas que ven canales de television abierta

Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 1,591 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.2 respuestas por persona*
= A
Hogar 97% ﬂ.ﬂ'
= .
GLUE Acompafiado
N
<2 O
10%
Solo

Lugares publicos | 5%

Trabajo | 3%

Casa de un familiar o
: ZAN
O
@E Ambas
E

Restaurantes o 39,

cafeterias

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift s

66%
ven canales de television
| abierta J

41%
de las personas con
television
de paga o0 ambas .
.
22%
solo ven canales de
television de paga
Base: 912 personas con television
de paga en su hogar

97%
de las personas en

hogares con televisor
Base: 2,182 personas

Base: 912 personas con television
de paga en su hogar

Base: 2,108 hogares con personas

24




de paga - Entidades Oift wumieme

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver
la television abierta y television de paga*

Base: 404 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
5 50/ Promedio: 5.1 respuestas por persona*
0

41% 40%

33% 32%

24% 22% 21% 21%

AZTECA UNO CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECAT7 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK CANAL ONCE FORO TV IMAGEN TV
l/ Discover
| W O 7N Hnd [N Os®  roro® g
las estrellas chmTooK NETMARE

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia**

Base: 698 personas que ven canales de television de paga

9% Promedio: 2.2 respuestas por persona*
2% 929
] - B D B S s

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK FOX SPORTS DISNEY CHANNEL HISTORY CHANNEL DISCOVERY KIDS ESPN BANDAMAX

Discover R __ | |
e [N @0 o SEw ESFit

caraon N THE HISTORY CHANNLL discovery klds

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 698 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 2.8 respuestas por persona*

Peliculas

Series
o000/
%' Deportes

) Noticias
o=

Caricaturas / Programas
infantiles

70%

48%

31%

26%

22%

%\;ﬁ\ Documentales, reportajes
culturales y educativos

%‘%‘@ Musicales

|
Jjaa' 1 Comedia / Comicos

sﬁﬁg Telenovelas

L4 A -4
° ‘.;‘-' * Concursos
(©)

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

19%
16%
14%
14%

5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 698 personas que ven canales de television de paga

Lunes a viernes

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

(12:00 - 18:00)
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo @ %

.

Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Lugares donde ve television de paga ¢,.Con quién ve la television de paga?
Base: 698 personas que ven canales de television de paga

Base: 698 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Casa de un familiar o I 13%

R=])
Y

Ambas

D

=
%o

amigo 1]
—
ry
Restaurantes o 49 ',ELQ Acompafiado
cafeterias 0 o
| |
Trabajo | 4% ﬁm]
g Solo
)
Lugares publicos | 2% @E

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo por tipo de banda

Base: 916 personas que escuchan radio

N o 4 -
18% 10% 2%
4 J /

42%

de las personas
escuchan radio

Base: 2,182 personas

FM AM Ambas No sabe
Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 916 personas que escuchan radio
1 8% Promedio: 1.9 respuestas por persona*

16%
13%

1% 10%  10% gy

4% 4%
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*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Radio
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 916 personas que escuchan radio
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

«
% .
gﬁ‘ Musicales

D

D ot
o Noticias

% Deportes

PN _
KOX Culturales / Cientificos

EB_ Debate / Opinién

81%

34%

1%

10%

10%

Ja! o
Jal Humor / Comicos

«[@]" Estilo de vida / Programa
de revista

R nfani
£ Programas infantiles

54
ﬁ g Radionovelas

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

8%

8%

3%

1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 916 personas que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

=
Estéreo / Grabadora 60% =

Teléfono celular

25%

000
000
000
o]
Radio portatil 22% m

Radio del automévil / Transporte 18% o:CDo

Computadora / Laptop 3% —

ooo
2% o8

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s




Radio

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 916 personas que escuchan radio

Lunes a viernes

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (%
(18:00 - 24:00) :
Madrugada *
(24:00 - 06:00) ( >
No escucho @ %

:

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 - 24:00) C%

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




u :

L]
Radlo o1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde escucha radio ¢ Con quién escucha la radio?

Base: 916 personas que escuchan radio Base: 916 personas que escuchan radio

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

e

g Solo
Trabajo I 22%
Automovil particular I20% Ambas Eg%
Transporte publico I13%
ray
- ,?A‘ii Acompariado
Establecimiento | g, T il
comercial ° =

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



u :

L]
Radlo o1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 78 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

K1Y/ Puedo escuchar programas repetidos

7% (Z) (Podcast)

de las personas

29%

escuchan radio por
internet

No tiene comerciales

Base: 916 personas que escuchan radio

Solo se transmite en internet

Se escucha mejor

La sefial de la estacion que escucho, no
llega a mi localidad

No tengo un aparato de radio disponible

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet Oift s

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,208 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2 respuestas por persona*

de las personas
acostumbran ver

contenidos por internet NETFLIX

Base: 2,182 personas n ‘
YouQ[l:[:} Red @

Claro- m
video
W @
tvazteca

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades
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Uso de plataformas que requieren pago Oift mueismmes

(3) Plataformas que requieren del pago de una
D:? suscripcion utilizadas para ver contenidos por
internet

Base: 512 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periédicamente para ver contenidos por internet

de las personas que ven Promedio: 1.5 respuestas por persona*
contenidos por internet, usan —
paginas o aplicaciones donde se 1 NETFLIX 93% 10.5
tiene que pagar una suscripcion
periodica 1,
Base: 1,208 personas que consumen contenidos por 2 CI?’irdoe; 1 9% 62
internet

3 YouTTRed 1% 15.7

4 blim 7% 10.3
de las personas que ven

contenidos por internet, usan 5 amazon prime 59, 74

paginas o aplicaciones donde o\ : )

pagan una cuota por cada pelicula,
contenido o evento
Horas de consumo a la
semana
Base: 1,208 personas que consumen contenidos por (promedio)
internet

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift s

Plataformas que no requieren pago utilizadas
L para ver contenidos por internet

Base: 1,036 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de un
pago para ver contenidos por internet

85%

de las personas que ven Promedio: 1.9 respuestas por persona*
contenidos por internet,

usan paginas o aplicaciones 4 N
que no requieren de un ([l Tube 91% 11.4

pago
Base: 1,208 personas que consumen contenidos
por internet

n % | 133
W % | 79

tvazteca

= =Televisa 0
=‘_____'= DIGITAL 1 3 A) 9-1

o B W N =

canal
o once 8% 6.7
;I_)

Horas de consumo a la
semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

L]
- 1ft INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,208 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.7 respuestas por persona*

46% % Deportes 19%

A»
Series 43% ﬁj Noticias 16%
. s Jal o
(’D%%ll Videos musicales 41% Jg! Videos comicos 15%
NNV
@ Tutoriales (cocina, salud y 5 '%I\ Videoblogers 1%
& belleza, etc.) 24% G?'r" J ’
Documentales / Culturales % Caricaturas / Programas 0
%‘;ﬁ\ 19% infantiles 10%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,208 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Teléfono celular 78% |ooo

Television (smart TV) 23% ‘./ TV

14% s

‘ ogo

Dispositivo conectado a la
television 8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,208 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche 48% (%
(18:00 — 24:00)
Madrugada
(24:00 - 06:00)
No veo @ %

.

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

46%

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift mgimese

Lugares donde consume contenidos por ;Con quién ve programas en internet?

internet Base: 1,208 personas que consumen contenidos por intermet

Base: 1,208 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Hogar - 91%

Trabajo I 18%

Ambas

En la casa de algun I 10%

amigo o familiar Solo
Escuela I 9%
En la calle o lugar 0 Sy
publico I 8% QLQ Acompafiado

Café internet I 7%

En el transporte publico o 6%
automovil °

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Escucha musica o contenidos por internet

Utilizan plataformas donde se paga una
Base: 1,208 personas que consumen contenidos por internet suscri pcién pe riéd ica

Base: 406 personas que acostumbran escuchar
contenidos o musica por internet

oV

34%

45




Contenidos por internet Oift mgimese

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y / o television

Base: 355 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o escuchan
musica por internet

46




Videojuegos Oift mpiems

Consumo de videojuegos

Base: 2,182 personas

20%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 488 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos Dift e

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 488 personas que juegan videojuegos
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

28\, Peleas / Batall 2
% eleas / Batallas / 48% 22> Destreza / 939,

Lucha ¢  Rompecabezas

(\

O\?; Carreras 36% C% De diijO 7%
S &

g% Aventura / RPG 31% Infantiles 7%

Estrategia 30% G’&%l‘ Musica / Baile 7%

- ?
% Deportes 25% gi?l@ Trivia 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Videojuegos

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 488 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Madrugada +,
(24:00 - 06:00) ( >

No juego e %

:

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

S

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

(18:00 — 24:00)




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados

Base: 488 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Teléfono celular 55%

Consola de videojuegos 54%
Computadora / Laptop 19%

14%

q

Videojuego portétil 8%

51

e NI

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢.Con quién juega?

Base: 488 personas que juegan videojuegos

Solo

Acompafiado

&

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias Ot oo

Medio a través del cual las sigue

Base: 1,833 personas de 16 afios 0 mas
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Television abierta _ 53%
86%

de las personas Redes sociales - 22%

Radio . 15%
Periddicos . 14%

Television de paga . 10%

Internet I 8%

Amistades I 5%

siguen las noticias

Base: 1,833 personas de 16 afios 0 mas

sus [ 4%

Aplicaciones de I 0
noticias 4%

Revistas I 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift
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Consumo de noticias - canales de television abierta Ot oo

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
—— Los mas vistos

Base: 923 personas que siguen las noticias en television abierta

Promedio: 1.7 respuestas por persona*

1 _ 47% AZTECAUNO Y. Astecauno
/
;O . vseweus f

4 - 12% IMAGEN TV = IMAGEN

Se presentan los principales resultados. , o . . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd” y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias - redes sociales Ot oo

Redes sociales en las que sigue las noticias*
Eais Las mas utilizadas

m Base: 457 personas que siguen las noticias en redes sociales
. Promedio: 1.6 respuestas por persona*

' s eeox D

Se presentan los principales resultados. , o . . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd” y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

;




Consumo de noticias - estaciones de radio Ot oo

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

Las mas escuchadas

Base: 284 personas que siguen las noticias en la radio

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

XHRED-FM 88.1 UNIVERSAL STEREO

XHM-FM 88.9 88.9 NOTICIAS INFORMACION
QUE SIRVE

XHSH-FM 95.3 AMOR 95.3 SOLO MUSICA
ROMANTICA

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift rmemms

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

¢ — Los mas vistos
$ Base: 212 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*
1 D v oweneseaoL N

, \
2 B UNIVISION v

3 - 6% CNN INTERNACIONAL CNN

INTERNATIONAL

TeleFérmula

7 5 CANAL 24 HORAS ~ (24)womss

8 - B CNBC )

9 B 3 ESPN Esrr

10 B 2% UNIVISIONTON v

Se presentan los principales resultados. , o . . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd” y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

;




Consumo de noticias - periodicos Oift mpiems

Periddicos en los que sigue las noticias*
Los mas leidos

Base: 254 personas que siguen las noticias en periédicos

Promedio: 1.6 respuestas por persona*

1 _ 28% El Universal

Se presentan los principales resultados. , o . . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd” y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Ot oo

Los conductores de noticias que mas siguen®
Base: 1,583 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

No recuerda

Javier Alatorre

@ Carlos Loret de Mola
y

~
8% Carmen Aristegui Flores
Yy
~
Denise Maerker
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Total

\

J
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Principales hallazgos Dift i

61

las nifias y nifios con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la que ven con mayor frecuencia son
El tipo de programas de mas vistos entre nifias y nifios son
y
de los nifias y los nifios tienen servicio de 'y, los canales exclusivos de la
television de paga que ven con mayor frecuencia son y
de las nifias y nifios acostumbran escuchar la principalmente contenidos con
y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por la es con
En el caso de las nifias y nifios, es el mas frecuente para escuchar la radio con un
El de las nifias y nifios dijeron consumir esla

plataforma mas utilizada con un de las preferencias, seguida por



Principales hallazgos Oift mgimemme

62

TELECOMUNICACIONES

seguidas de los las y son los contenidos mas vistos en internet en
este grupo de edad.
El es el dispositivo que mas se usa para con un
seguido de con un

de las nifias y nifios escuchan

de las nifias y los nifios dijeron jugar el es el dispositivo mas utilizado
para estos fines en un



Uso de internet Oift pomrome

Lugares para acceder a internet

Base: 180 nifias y nifios que usan internet

Uso de internet Promedio: 1.5 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro

o
En mi hogar, a través de la linea o ﬁ
lugar telefonica o servicio de cable - 56%

Base: 217 nifias y nifios

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En la casa de otra persona

En mi casa, a través de una sefial
disponible o gratuita

En la escuela

En café internet I 5%

En lugares publicos I 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

63 Ficha técnica Total
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51%

Oift

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

59%

“]]54/53/

59%

67% 67% 67% ggo ~ro
| | | | I |

70%
‘ ‘ |

73% 73% 799
‘ ‘ 72‘ 70%

76%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mpieme

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa j eria in St ant én ea Base: 86 nifias y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 180 nifias y nifios que usan internet Promedio: 3 respuestas por persona

g WhatsApp 78%
n Facebook YA

You T}  YouTube 41%

Facebook Messenger 35%

Google+ 23%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Television abierta Oift pomrome

del total de nifias y nifios con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 216 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia*

Base: 187 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

2%

41%

33% 279%

18% 16%
DT

CANAL 5 AZTECAT7 AZTECA UNO LAS ESTRELLAS CANAL ONCE ONCE.2 FORO TV NUSVE IMAGEN TV ADN 40

N
5 P W K O Foro®  NUIE QU adno
las estrellas
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
66 . ’ . 063 o
Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Television abierta Oift pomrome

Nifias y niflos que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia*

Base: 123 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
75% Promedio: 2.4 respuestas por persona*

44%
0
30% 249% 999 20%

N s s
N s s——

CANAL 5 AZTECAT7 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL ONCE ONCE.2 NU9VE IMAGEN TV FORO TV ADN 40
N
5 (7 Ko W Qs AR, NU:ME Qi popo®  adnd
las estrellas

Nifias y nifios con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia*

Base: 64 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
7% Promedio: 2.2 respuestas por persona*

51%

36%
23%

12% 1% 9% o
e A 1%

CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 LAS ESTRELLAS FORO TV CANAL ONCE ONCE.2 NU9SVE IMAGEN TV MULTIMEDIOS

l
B e K ror® OsE B e Qum w

MULTIMEDIOS
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.

68

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Television abierta

69

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 187 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

Series

Telenovelas

Deportes

63%

95%

28%

25%

21%

w
gﬁ’: Musicales 14%
7 D
(]
Noticias 9%
@: Dramatizado unitario 6%

a* e » 0
S Concursos 6%
(©)

Reality show 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift pomrome

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 187 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C% Noche 38% C%
(18:00 - 24:00) : (18:00 - 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(©:




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 187 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

=
Hogar 99% mﬁﬂ—

Casa de un familiar o
0 AN
amigo 26% !ﬁ\l

Lugares publicos | 2% @;
Restaurantes o 0
cafeterias 2% %

71

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Con quién ve la television abierta?

Base: 187 nifias y nifios que ven canales de television abierta

&Q Acompafiado

Ambas &

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga

de las nifias y nifios
viven en hogares con
televisor

Base: 217 nifios y nifias

72

ven canales de television
abierta

Base: 81 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

y
—
de las nifias y nifios
tienen television de
paga 0 ambas
Base: 216 nifios y nifias con televisor
-

solo ven canales de
television de paga

Base: 81 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

v

]

ft

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

16%

de paga - Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev

37%

38%

35%

34%

34%

33%

31%

12%
1%
I I |

% 20% 20%
‘ ‘ ‘ |

2‘/2‘/2

2% 20% 219

2%
| | | | I 23%23%

21% 27%

30%
30% 299,
‘ ‘ ‘ 2‘/ 28%28%
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga**

Base: 46 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 4.1 respuestas por persona*

76%

52% 50%

42%

. - 27%

18% 18% 15%

9%
--- .

CANAL5 CARTOON NETWORK AZTECA UNO AZTECAT LAS ESTRELLAS DISCOVERY KIDS DISCOVERY CHANNEL ~ DISNEY CHANNEL CANAL ONCE
= SK |scnue|'u el
D.. N m Aztecauno ' NE ooncg
CARTOON NETWORK las estrellas C“""‘

discovery klds

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia*

Base: 71 nifias y nifios que ven canales de television de paga
55% Promedio: 2.1 respuestas por persona*

0% 3% g1

14% 0
10% 10% 6% 19, 19,

CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS DISCOVERY CHANNEL DISNEY JUNIOR DISNEY XD BANDAMAX NICKELODEON BOOMERANG
N DISCOUBrY m Ytk HD  ofips O
(N B m gy . ! N
o ZHANNEL
Fuammonwem discovery klds
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
74 . ’ : 063 0
Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Television de paga

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

1)) Series

* .
gﬁ_‘ Musicales
%' Deportes

75

66%

50%

34%

27%

15%

Base: 71 nifias y nifios que ven canales de televisién de paga
Promedio: 2.6 respuestas por persona*

k-] o«

Zalne
Concursos 14%

5&3 Noticias 13%
[romcins)
ﬁﬁg Telenovelas 12%

Jfa", Comedia / Cédmicos 9%

@ Dramatizado unitario 8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Oift mpieme

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 71 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

76 Ficha técnica Total

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No veo %

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifios



TeIeVisién de paga l_) ift NSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television de paga ¢, Con quién ve la television de paga?

Base: 71 nifias y nifios que ven canales de television de paga Base: 71 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

= A
Hogar 93% gﬁﬂ—
Ambas

O
famil
Casade un familaro | gy 7on) -
Lnt! QL'U: Acompafiado

Restaurantes o 0
cafeterias 3% %
O
Lugares publicos 1% @E

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

77



1 L]
Rad Io @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 41 nifias y nifios que escuchan radio

18%

de las nifias y nifos . s o~
escuchan radio 57% 13‘9 \9@ \9

Base: 217 nifias y nifios FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 41 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

0
17% 15% 12% 12% 10% 9% 9% 7% 7% 6%
I : 0
B D D O B e S —

L <t ™ ~ — N~ ™ o
<= 3 = O S w9 < o < ~ & o= RS =

~ = =9 DN = O R =~ == ® =
N é LUl = = N~ < << O
© 5 2 U - S0ob =0 =o o =N oI X
= -5 ALY L wom. o - O U1 © o =E=w
= =N EE o= £ oS o 2 O m > w c59 =Exw
gl & £  £3” 283 £ & & 86  £58 =283
U3 <] < < <= & < b =< = < <X ="z

| < i w <

>

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
78 . ’ : 063 057
Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

33%

34%

31% 31%

26% 26%

0, 0,
15% 15% 1 40p 14%
12% .
"% 10% 10% 10% o
° 8%
I I I I I 6%

17%

18%

18%

18%

19%

19%

0,
i -

249
‘ ‘ I 23% 23%

27%

28%

Ing eiuiojiie) eleg

TN
obueing
©
ezobeiez ap e|Inyeo) -
o
uejeoan —~
2IeONA B
c
sediinewe m
ekeN -
aydoadwe)

00y BUBJUIND

ooseqe|

ENnyenyiyo

odwes ap UeIEOYI|

~

SO[3.I0\

fias y nifos

OJIX3|\ ®p pepniy

Ni

ugs oAeNN
BOJRUIS

eluiojied eleg

eoexeQ

OOIX3\

[BUOIOBN =
©

olenleuens =

sedelyn

9AE[7 B| 8p oloeuB| ap znJoeJoA

oosljer

olejgIeND

oblepiH
]

BWIj0) Q
[
o

BIOUOS @
©

Seos)eoe7 5
2

1S010d SIN7 ues

B|gend

e|ROXE

[eoxe| L @

se)usljeosenby



" ) e
a Io - 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 41 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

gﬂ Musicales 91% +[@]° Estilo de vida / Programa 7%
CT“ de revista

D
[

p . -
EH)  Noticias 229% %] Cultraes | Gentcos 4%

R e A
Programas infantiles 18% ﬁﬁé Radionovelas 2%

" Deportes . y 23
% et Debate / Opinion 2%

|
JJaa', Humor / Comicos 10%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

80
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Rad I o @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 41 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadoral/ 46%

Teléfono celular / 29%
Radio portétil/ 26% @

Radio del automéviI/Transpo 25% o:(C=Do
Computadora/Laptop/ 2% | J
0ooo

000

=] =]

/1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 41 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche 18%

(18:00 — 24:00) C%

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho

82 Ficha técnica Total

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifios



Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 41 nifias y nifios que escuchan radio

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar

Automavil particular

Transporte publico

83

1%

32%

%

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién escucha la radio?

Base: 41 nifias y nifios que escuchan radio

Acompafiado
Ambas

i
S

6T

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



i L]
Radio (OTTTI—
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 1 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 2 respuestas por persona*

3% Puedo escuchar programas repetidos
de las nifias y nifios (Podcast)

escuchan radio por
internet

No tiene comerciales
Base: 41 nifias y nifios que escuchan radio

**Base Insuficiente para andlisis.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




Contenidos por internet

L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

85

Ficha técnica

67%
de las nifas y nifios
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 217 nifias y nifios

Total

Base: 149 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Yuu 75%

)

NETFLIX
n
You T[T Red 15%
. W
n -
w
Y
a 8%
tvazteca
w
7%

= =Televisa
“=_ & DlGiTaL

S

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

60% 599, 59%

62%

65%

% 70% 70%

73%

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%

52% 52%

49%

43% 43%

16%

19%

32%

36% 35

Urbano / Rural

39% 39% 39% 3g9

54% 53%

56% 550 55% 55%

68% 67% 67%

Ficha técnica
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Contenidos por internet

87

Tipo de contenidos mas vistos

Peliculas

Series
\o00/
&3+
('D%%ﬂ. Videos musicales
NNV
% Caricaturas / Programas
infantiles

Animé

44%

40%

34%

33%

25%

Base: 149 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.5 respuestas por persona*

Tutoriales (cocina, salud y
QL belleza, etc.)

@ Videoblogers

Ja!

Jg1 Videos comicos

ﬁﬁé Telenovelas

§' Deportes

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

20%
14%
13%
1%

9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



INSTITUTO FEDERAL DE

Contenidos por internet Dift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 149 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Teléfono celular 72%  |ooo

27% ‘-/Tv/

Tablet 22% aoa

20%

Dispositivo conectado
a la television 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet Oift mpieme

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 149 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

8 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(©:




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 149 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Hogar 97%

R=]
=

En la casa de algun 0
amigo o familiar 18%

%) {E‘,>)))

En la calle o lugar
publico

9%

:R)

=S

Escuela 8%

Café internet | 3%

H B

En el transporte publico o 19
automovil °

90

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢;,Con quién ve programas en internet?

Base: 149 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Ambas %

Solo

Acompafado

)
@

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift pumgie

Nifios y nifias que los escuchan Consumo simultaneo de internet con radio
Base: 149 nifias y nifios que consumen contenidos por internet y I 0 televisién

Base: 32 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
22% internet o escuchan musica por internet

ot Ficha técnica Total




Videojuegos Oift sz

Consumo de videojuegos

Base: 217 nifias y nifios

55%

de las ninas y nifos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 114 nifias y nifios que juegan videojuegos

2 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos - Entidades

1%

66%

63% 629

55%
° 53% 53%

57% 569

32%
I I 28%

32%

35% 340

43% 429,

46% 46% 46% 46% 450, 450,

49% 9% 4% 48%

50% 50% 50% 4q9

59%

Ficha técnica
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Videojuegos

94

G\ Carreras
Uaiz)
E&? Peleas / Batallas /
, Lucha
C/ De dibujo
D

ﬁ' Deportes
% Aventura / RPG

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 114 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

43%

42%

29%

27%

25%

Estrategia 15%

i@@ Y Musica / Baile 15%
R\ T4

<
@E Destreza / Rompecabezas 14%
3

Infantiles 12%

@ Belleza / Moda 12%
X

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos Oift immiemse

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 114 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

9 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada 0
(24:00 - 06:00) 8%

(©:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Promedio: 1.3 respuestas por persona*



Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

96

Videojuego portatil 8% .

Base: 114 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Teléfono celular 63% 000

44%

Table 24% E

1
R =

e NI

) e
- 1ft NSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢.Con quién juega?

Base: 114 nifias y nifios que juegan videojuegos

.
'U‘L& Acompariado

& Ambas
Solo g

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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