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’ e Entrevistas cara a cara en hogares.

e Individuos de 7 afnos o mas edad, habitantes de la Republica
’ Mexicana.

* 3,196 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
2%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de Ila
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA : 2,656 casos
v" RURAL : 540 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

e Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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’ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares
’ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio
muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba
mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo
para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de
acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de
crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de
Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el nimero de casos
levantados.
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Perfil de personas entrevistadas

Hombres [ 46.0% 1,470 Hombres | 48.7%
Mujeres | 54.0% 1,726 Mujeres [T 51 39,
De7allafios [ 8.7% 217 De7ailafios [ 11.1%

De12at4afios [ 3.1% 100 De12a14afios [l 5.8%
De15a 17 afios [ 4.5% 145 De15a 17 afios [ 5.6%
De18a24afios [ 19.1% 611 De 18224 afios [N 16.2%
De 25 a 34 afios [ 19.2% 615 De25a34afios [0 17.5%
De 35 a 44 afios - 14.5% 464 De 35 a 44 aiios - 15.8%
De45a 54 aiios [ 13.8% 440 De 45a54 afios [ 11.7%
De 55a 64 afios 1] 9.5% 304 De 55 a 64 afios [ 8.4%

De 65 0 mas afios [ 7.5% 240 De 65 0 mas afios [ 8.0%

6 Ficha técnica

Total

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift s

Urbana [ 831% 2,656 Urbana [0 79.8%
Rural || 16.9% 540 Rural | 20.2%

8 AB [ 9.6% 305 AB [ 95%

E C+ I 14.4% 465 c+ I 14.5%

S C N 17.5% 585 C I 18.3%

S C- N 19.2% 624 C- NN 19.5%

Q

= D+ [ 17.3% 548 D+ I 17.1%

® D I 19.4% 592 D I 185%

= EJ 2.7% . E I 24%

/ Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift sz

= 95% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 2 televisores.

= (Cerca de 47% de los hogares dijeron depender de la sefial de television ahierta para ver canales de
television.

= 74% de los entrevistados con televisor sefalaron ver contenidos de canales de TV ahierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Peliculas y noticias son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 53% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 68%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 32% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 80% de las ocasiones.

= 78% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 51% de ellas, a
través de estereo / grabadora.

= E| 45% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9



Principales hallazgos Ot omo s

TELECOMUNICACIONES

= 39% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por series y videos musicales con el 33%.

= E| telefono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
83%.

= 20% dijo jugar videojuegos, la consola de videojuegos es el dispositivo mas utilizado para estos
fines.

= 79% de las personas de 16 anos o0 mas declara seguir las noticias.

= |os principales medios para seguir las noticias son television ahierta, redes sociales y radio.

:
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Equipamiento del hogar

Base: 3,196 hogares
Promedio de 3.3 respuestas por hogar*

STV

Televisor

I

Laptop o0 computadora

Consola de videojuegos Dispositivos para
Tablet B|U -ray/ DVD contenidos en linea Ninguno

‘ ‘

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart TV y
smartphone en el hogar

Base: 3,067 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 2,563 hogares que tienen Base: 2,600 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,469 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar Oift ens

Solo
Ambas television
Solo 149, abierta
television 47%
de paga
39%
Base: 3,067 hogares con televisor Base: 3,067 hogares con televisor
Principal razon para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga
Base: 1,566 hogares con television de paga Base: 1,501 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por hogar* Promedio: 1.1 respuestas por hogar*
Tener mas opciones de contenidos y Por el precio | AL
canales

No recibo o recibo mala sefal de

. . .7 0
television abierta Veo poco tiempo la television | AL

Puedo tener internet, television y Los canales de television abierta son 79%
telefonia con un mismo proveedor suficientes

Transmiten programas que no puedo No hay un proveedor o servicio que me 4%
ver en otro lado convenza

Porque consumo contenidos por 4%

Precio accesible internet (YouTube, Netflix, etc)

Tienen canales de television abierta en

. . o
horario/programacion diferida No hay en mi localidad 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet Oift

Lugares para acceder a internet

Base: 2,031 personas que usan internet

Uso de internet

. Promedio: 1.6 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro _
lugar En mi hogar, a través de la linea - 159 =
Base: 3,196 personas telefonica o servicio de cable 0
En cualquier lugar, mediante teléfono %
celular con datos 5

S

En el trabajo ?
i)

En mi casa, a través de una sefal
disponible o gratuita

%\\
En la casa de otra persona . 14% @

En la escuela . 13% ol
Tl
En lugares publicos I 7% S
En café internet I 6% T

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift g

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
H [P 74 Base: 1,749 tili d ial icios d jeria instanta
mensalerla Instantanea ase personas que Ilirlolf::dll'g ;Sr::::lztsa: ;zrrv:)tz:nssonz*mensajena Instantanea

Base: 2,031 personas que usan internet

e WhatsApp 87%
n Facebook 80%

e Facebook Messenger 37%

YouIT)  YouTube 27%

84%

Instagram 20%
Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Television abierta Oift g

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 3,067 personas que tienen televisor

Canales de television abhierta que ve con mayor frecuencia™

Base: 2,333 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

55%

39% 36%

31%
9% 8% 7% 6% 5% 5%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 EL DIEZ EN TELEVISION MULTIMEDIOS CANAL ONCE IMAGEN TV ADN 40 CANAL 12, EL CANAL DE
DURANGO

/| =<- . Aztecauro 5 n I[al Q ocanal = IMAGEN adnd E

w0 MULTIMEDIOS
las estrellas XHND-TDT

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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ta — Entidades
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Television abierta O1ift no o

Personas que ven t(_ale_v,isién a_bierta solo a través de la television abier_ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

50/0 Base: 1,384 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio: 2.3 respuestas por persona*

39% 38%

31%
. . . o (o 7% 6% 6% 6%
- I D D S

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 EL DIEZ EN TELEVISION MULTIMEDIOS CANAL ONCE IMAGEN TV CANAL 12, EL CANAL DE ADN 40
DURANGO

o’ B tawn [10] W O gmm @ o

1] MULTIMEDIOS
las estrellas XHND-TDT

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la telev_isit'm de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

60/0 Base: 949 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
41 0/ Promedio: 2.2 respuestas por persona*
0

32% 32%
. . 8% 7% 7% 6% 5% 5%
- B B FOFTRTT™

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 MULTIMEDIOS EL DIEZ EN TELEVISION CANAL ONCE IMAGEN TV ADN 40 NU9QVE

S 5 (7 w 31 Osa 8ms=  adne Nk

MULTIMEDIOS @
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
20
Total
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Tipo de programas de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 2,333 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

40%
39%
33%
23%

20%

Caricaturas / Programas

o
infantiles 18%
Musicales 9%
Jal  comedia/ Gomicos 0
Ja! 9%
SHhpe
‘\T;' Concursos 9%
(©
Documentales, reportajes
T hond 5%

culturales y educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 2,333 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)
No veo @ % No veo 18%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 2,333 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

I‘ia@:>

Casa de un familiar o 0 > 0
amigo I % f@

Trabajo | 2%

Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 19
cafeterias °

O B

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:CGon quién ve la television abierta?

Base: 2,333 personas que ven canales de television abierta

(Ol

’?L@i Acompaiiado

Ll

Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television de paga Oift s

68%
ve canales de television
\ abierta

Base: 1,566 personas con
television de paga en su
hogar

95%
de las personas en
hogares con televisor

Base: 3,196 personas

93% =
de las personas con
television
de paga 0 ambas
21%

solo ve canales de
television de paga

Base: 3,067 personas con televisor

Base: 1,566 personas con
television de paga en su
hogar

:



de paga — Entidades Oift i

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™

0 Base: 621 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
52 /0 Promedio: 4.1 respuestas por persona*

44% .
407 35% 34%
25%
7%
. . 107% 9% 8%
- I

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 Discovery Channel Cartoon Network ESPN Discovery Kids CANAL ONCE
|_| UISBGUEI‘U ——— DA, canal
/'\ . Aztecauro ‘D W EIril once
lasestrelas - E= = o discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

0 Base: 1,063 personas que ven canales de television de paga
35 /0 Promedio: 1.7 respuestas por persona*

24%
15% 0
11% 8% 6% 59, 49, 4% 3%
- B saas B N S s—

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK ESPN DISCOVERY KIDS FOX SPORTS HISTORY CHANNEL DISNEY CHANNEL GOLDEN
DiIscovery , T
22
sy [N Z5en B0 €90 &Y 3
m (4 E3ri TNT) L A s0cie
mmmmmmmm discovery klds ‘THE HISTORY CHANNCL GOLDEN

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,063 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

Amy -
57% !m-m’ Noticias 15%
. - 54
))); Series 37% *ﬁ 5 Telenovelas 14%
\ 000/
' Deport 0 Ja! .

% eportes 33% Ja1 Comedia / Comicos 12%
Caricaturas / Programas 18% Documentales, reportajes 0
infantiles ° %g%\' culturales y educativos S

w
gﬁj Musicales 16% OXS®  Reality show 9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,063 personas que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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:Con quién ve la television de paga?

Base: 1,063 personas que ven canales de television de paga

Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 1,063 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar - 95%

Ambas

|-
b

=

. 2 O
Casa de un familiar o 0 2280
amigo I 9% !/ﬁ\.
r Sy
Restaurantes o 39, % .g@l Acompanado
cafeterias ° o
=
Trabajo | 2%
g Solo
B

1%

Lugares publicos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

29
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,087 personas que escuchan radio

N Wy w
de las personas 727) 157) 80/) 6%/

escuchan radio

32%

Base: 3,196 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 1,087 personas que escuchan radio
230/0 Promedio: 1.5 respuestas por persona*

1% 8%

8% 5% 5% 5% 5% 49
- B o o e e

LO_< (o)) D [9p] — O M~ <C N~ <C D W o O
S 3 N ol N = < @ o oc ~ f - == o =
o = o= =) o = > O S L o - © 2 > w D o <
[ o < =N T = o o = = = 2 = O T o
[ L= L [ T o << e e [ ;

(DCC CD< Cy o <C [ r — O ) [P D_ICIJ ZZ
= W = c © << . o o T o= X o o o
o =w o = < o i o w o o =< o2 =T
T < D m o T I w a o T o o = T -
< - T T < < w Tz 2 < < <t < w

> > > w oc

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,087 personas que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

g{fﬁ Musicales 80% Culturales / Gientificos 4%

@ Noticias 40% % Estilo de vida / Programa 30,
de revista

§. Deportes L ‘ﬁﬁg Radionovelas 1%

JJaa!" rlumor  Bomicos 7 ‘) Programas infantiles 1%

Em.i Debate / Opinion 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,087 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 51% =

Radio portatil 28% @

Radio del automdvil / Transporte 19% o:CDo

Teléfono celular 16% 000

4

000
Tablet 1% ooo

Computadora / Laptop 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Radio
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TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho a %

.

Base: 1,087 personas que escuchan radio

Lunes a viernes

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00) C%

Madrugada +.
(24:00 - 06:00)
No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Radio

Lugares donde escuchan radio

Base: 1,087 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar - 78% ;:c/iﬁ\—ﬁ,
Automovil particular I21% @3
Trabajo I19% ﬁ%ﬂ]ﬁ
Transporte piblico | 4% EDEHE

Establecimiento
comercial

1% hi=)

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quien escuchan la radio?

Base: 1,087 personas que escuchan radio

Solo
Ambas &
vy
QLQ Acompanado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 52 personas que escuchan radio por internet

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

No tiene comerciales
4%
de las personas

escuchan radio por _ _
internet Y3l S0l0 se transmite en internet

Base: 1,087 personas que escuchan radio

No tengo un aparato de radio
disponible

La sefal de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

Se escucha mejor

Puedo escuchar programas
@M repetidos (Podcast)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

37

45%
de las personas
acostumbran ver

contenidos por
internet

Base: 3,196 personas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
ontenidos en internet

Base: 1,439 personas que consumen contenidos por internet

’ Promedio: 1.8 respuestas por persona
You§Ii:

NETFLIX 28%

Claro®

video

Google Play

Movies & TV
= =Televisa @
& & DGITAL

S

La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Consumen contenidos por internet — Entidades
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Uso de plataformas que requieren pago Oift wpine

Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por internet

de IaS personas que ven Base: 505 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
contenidos por internet, usan IZ':? suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet
péginas 0 aplicaciones donde Promedio: 1.3 respuestas por persona
se tiene que pagar una R

NETFLIX  92% 11.4

suscripcion periédicamente

Base: 1,439 personas que consumen contenidos
por internet

Claro® 190, | 9.7

video

You{[T[3Red  go4 11.2

U [ m 5% 4.2

Fox 40/0 7

PREMIUM \ x )

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

o B W IN =

Horas de consumo a
Base: 1,439 personas que consumen contenidos la semana

por internet i
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift wpine

Plataformas que no requieren pago utilizadas

& para ver contenidos por internet

Base: 1,187 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
830/ un pago para ver contenidos por internet
o . *
Promedio: 1.7 respuestas por persona

)
You([TT) 84% 10.2

Bl o |
W 12 | 15

de las personas que ven
contenidos por internet,
usan paginas o
aplicaciones que no
requieren de un pago

Base: 1,439 personas que consumen
contenidos por internet

tvazteca
g Elelevisa  12% 8.9
. IMAGEN 30/0 6 4

o B W N -

. TELEVISION .

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet ST

TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,439 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

SSSSSSS)

- Peliculas 39% Jjaé ; Videos comicos 16%
N , Documentales / o
= Series 33% Culturales 10%

@+. + =
GJ&(%’I} Videos musicales 33% E—r@ Videobloggers 10%

BN s

: Caricaturas / Programas
% Deportes 19% @ infantiles ! 10%

E_?_; Tutoriales (cocina, salud o ﬁ ) )
& vy belleza, etc.) 18% ) Noticias 9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wpine

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,439 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular / 83% |ooo

Computadora / Laptop

Television (smart tv) / 17% ‘./ TV

1 0 0/ (o} u]u]n)
- p

Dispositivo conectado a la
television / 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet (YT T

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,439 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 — 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C-%
. (18:00 - 24:00) _

Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 — 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo a %

:

Noche
(18:00 — 24:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base: 1,439 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar - 88%

En la casa de algln 0
amigo o familiar I 10%

Trabajo I 9%

Escuela I 7%

En la calle o lugar o
publico | 4%
Café internet | 3%

En el transporte

L L 1%
publico o automovil

44

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve programas en internet?

Base: 1,439 personas que consumen contenidos por internet

Solo
Ambas &
(Ol
S Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift wpine

Utiliza plataformas donde se paga una
suscripcion periodica

Base: 500 personas que acostumbran escuchar contenidos o musica por internet

Escucha musica o contenidos por internet

Base: 1,439 personas que consumen contenidos por internet

I.dc,I

36%

45




Contenidos por internet Oift e

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 440 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y consumen
contenidos por internet o escuchan mdsica por internet

46
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Videojuegos ST —
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 3,196 personas

20%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 628 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Consumo de videojuegos — Entidades
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Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 628 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Peleas / Batallas / 0 ¥ Destreza / 0

Lucha s O:O Rompecabezas 10%

% Deportes 35% < De dibuio 7%
b

7 . & |
Carreras 31% Infantiles 5%
% Aventura/ RPG 20% g@ Misica / Baile Iy

RN P 0

Estrategia 16% @ Belleza / Moda 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 628 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 — 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
. O 2 *

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Videojuegos Oift wmmme

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos ¢Con quién juega?
Base: 628 personas que juegan videojuegos Base: 628 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Consola de videojuegos 51% |1 E
N g Solo
I:ll-:l-l:l
Teléfono celular 49% 888
] r
&L, Acompafiado
.I'm L)
000
Tablet 13% 800
Computadora / Laptop 9% é Ambas &

e NI

Videojuego portatil 5%

:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias O1ift no o

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,776 personas de 16 afios 0 mds
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Television abierta - 43% I_E_I

. ChEE
de las personas Redes sociales . 18% Ik'é

siguen las noticias
Radio [l 13% =

Television de paga . 12%

19%

Base: 2,776 personas de 16 afios 0 mas

Periddicos I 9%

Amistades I 49

SMS | 4%

Internet |3%
Aplicaciones de e
noticias | 2%

1%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Revistas

:
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— Entidades
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift romo e

Canales de television abierta en los que sigue las noticias”
Los mas vistos

Base: 1,207 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

I,
- 37% LAS ESTRELLAS 7
las estrellas

6 I 9% CANAL 12, EL CANAL DE DURANGO (Rt
T ADN 40 adno
8 I 59, IMAGEN TV © masen

Se presentan los principales resultados.

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢" y “No identificado”

54




Consumo de noticias - redes sociales O1ift no o

Redes sociales en las que sigue las noticias’

@@@ Las mas utilizadas ~
! ! Base: 535 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

" | o3°>  Facebook £

7 140 Facebook
I 1% Messenger o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢" y “No identificado”

:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - estaciones de radio O1ift no o

*

Estaciones de radio en las que sigue las noticias
Las mas escuchadas

[ — | Base: 345 personas que siguen las noticias en la radio
OOO Promedio: 1.2 respuestas por persona*
1 > XHDNG-FM 96.5 LA TREMENDA
.......... .lotyXHDU-FIVI989DULAQUELE
2 ° GUSTA A UD.
3 I 8% XHUNES-FM 92.9 ESPANA FM
s XHRPU-FM 102.9 LA Z
5 I 6% XHUAD-FM 94.1 ESTEREO LOBO
6 I 6% XHWX-FM 98.1 RADIO FORMULA
7 I 4% XHWN-FM 93.9 EL FONOGRAFO
8 I 4% XHPNVO-FM 93.3 LA NUEVA
.......... I4(yXHHD-F|\/|1005RAD|O
9 ’ UNIVERSIDAD
.......... I4‘yXHDGO-F|\/|1037L/-\
10 ’ SUPERGRUPERA
Se presentan los principales resultados. *La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢" y “No identificado”

56




Consumo de noticias - canales de television de paga

El

Canales de television de paga en los que sigue las noticias”

Los mas vistos

Base: 338 personas que siguen las noticias en television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

CNN EN ESPANOL CNN

UNIVISION

UNIVISION TDN Dav

SKY ONE sly i
UNvision Rg-
FOX SPORTS 3 (0B
UNICABLE
TELEFORMULA O
FOX SPORTS 29
FOX Fox|
TELEMUNDO 1

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢" y “No identificado”

57
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TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - periodicos Oift e

*

Periodicos en los que sigue las noticias
Los mas leidos

Base: 252 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

1 [ 2% Orale que Chiquito!

6 I 5% Diario de Durango
. 7 ...... I 3% ............................. |_a Neta ..................
. 8 ...... I .2.0)0 .............................. an era .F;I.a.n.a. ............
. g ...... |2% .............................. |_a |Laguna ...............
. 10 ..... | 1 % .............................. |_a op,n,on ................

Se presentan los principales resultados. . . . . .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias O1ift no o

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base: 2,183 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda /
No identifica

Javier Alatorre

Angel Carrillo

Carlos Loret de Mola

\

J

Joaquin Lopez Doriga

\ J

J

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos



Principales hallazgos Dift iz

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
: Y
El tipo de programas de MAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de Y, los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
: es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift iz

seguidas de los las y
son los contenidos mas vistos en internet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mads se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mas utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Uso de internet en su casa o en
cualquier otro lugar

Base: 277 nifias y nifios

63 Ficha técnica

Lugares para acceder a internet

Base: 197 nifias y nifios que usan internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

En cualquier lugar, mediante teléfono 33 g.gg
celular con datos °

En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

En la casa de otra persona

En mi casa, a través de una sefal
disponible o gratuita

En la escuela

En café internet I 5%

= 0B D P B ¢

En lugares publicos ‘ 2%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total
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(&

Uso de internet

92%

51%
45%
29%
I 25%

63%
59% 59%
| ‘ ‘ ]]5“ |
Urbano / Rural

67% 67% 67% 67% 669 oo,
(1]

70% 70%

79%
76% 76%
‘ ‘ ‘ 73% 73% 799,

84% 83% g2y, 2%

Ficha técnica

86% 86% 86%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift e

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerl’a |nstanténea Base: 89 nifias y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

L - ) Promedio: 2.2 r it r persona*
Base: 197 nifias y nifios que usan internet omedio espuestas por persona

WhatsApp 66%

Facebook 65%

Yuu YouTube 34%

Facehook Messenger 24%

Google+ 16%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




L] LI 4 L] .
Television abierta O3t nomvomomm o
TELECOMUNICACIONES

del total de nifas y ninos con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 271 nifas y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 228 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

63%

42%
28% 27%

8% 0 0
4% 4% 3% 3% 2%
_ I I E—
CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL ONCE ONCE.2 MULTIMEDIOS ADN 40 NU9VE IMAGEN TV

* adnd NUME @ macen

. TELEVISION
MULTIMEDIOS

5 %‘é m Aztecauno n os%%ael

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

66 Ficha técnica Total
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- | Y 4 - °
Television abierta Oift wpmms
TELECOMUNICACIONES

Nifias y nifios que ven tt_algvisiél] abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 138 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 2 respuestas por persona*

67%

3%  34%

26%
. . 7% 6% 4% 3% 3% 2%
I N s—

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO ONCE.2 CANAL ONCE MULTIMEDIOS 5 NU9VE CANAL 12, EL CANAL DE MULTIMEDIOS

DURANGO
Ny
5 N ﬂ . Aztecauno

las estrellas

om R @ ®

MULTIMEDICS

SHND-TOT

Nifias y nifios con television de paga y que ven la television abierta a través de la tel_einén de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

490/ Base: 90 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

32%

18%

10%
% 6% 4%, 29, 29,

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL ONCE MULTIMEDIOS ADN 40 IMAGEN TV FORO TV NU9VE

5 K 4

O N W Astecauno ﬂ Oswe adn®®  Qumam Foro®  NUIE
MULTIMEDIOS

las estrellas
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

68 Ficha técnica Total




Television abierta Dift s

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 228 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 0 LA :

infantiles 99% L%Qf‘ Musicales 9%

, |
Peliculas 43% Jfé ;  Comedia / Comicos 7%
§' Deportes 16% Reality show 6%
UL Series 16% A L 0
oo (1) Noticias 6%

o]

5o 0

ﬁg Telenovelas 15% Dramatizado unitario 6%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

69



Television ahierta Oift wpmms
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 228 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 - 18:00)
Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(©:




NSTITUTO FEDERAL DE

) o
= 1 ft TELECOMUNICACIONES

Television abierta
:CGon quién ve la television abierta?
Base: 228 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 228 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*
Acompanado

EA e
Hogar 98% ol
m
Ambas

2

10%
Solo

1% 5!;_} O

Casa de un familiar o
amigo

Lugares publicos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

71



Television de paga

de las ninas y ninos viven
en hogares con televisor

Base: 277 nifias y nifios

72

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ven canales de
television abierta

Base: 136 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

-
de las ninas y ninos
tienen television de

paga o ambas
Base: 271nifas y nifios con televisor
-

solo ven canales de
television de paga
Base: 136 nifias y nifios

con television de paga en
su hogar



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ft

i

de paga — Entidades ©

ision

Ven canales exclusivos de telev

38% 379,

16%
12%
11%

0, 0,
© 2% 21% 20% y,

29%
28% ogo
2% 0 yos
2%
2% 24% 239y,
()
| | ‘ ‘ ‘ 22% 92% 219, o1

:‘ 30% 299

33%
| 31%

35%
| 34% 34%
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Nif

Total

Ficha técnica
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television abierta y television de paga™

Base 66 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
51 0/0 51 0 80/0 Promedio: 3.3 respuestas por persona*

26%  25% 939,

19%  13% 199

8%

CANAL 5 Cartoon Network LAS ESTRELLAS AZTECA UNO Discovery Kids AZTECA 7 CANAL ONCE Nickelodeon ADN 40

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

5 EN '>:<— m Aztecauno

las estrellas discovery k'ds

Base: 107 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

230/0 21 0/0

90/0 8% 7% 7% 4% 4% 30/

CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS FOX DISNEY CHANNEL ESPN NICKELODEON DISCOVERY CHANNEL BOOMERANG NAT GEO KIDS DISNEY XD

22 ——— > nlscuuepu NAT GEO o
m ESFii W LIS T

CARTOON NETWORK

discovery k!ds
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
74 . Ve . "~ "~
Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Television de paga

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 107 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

*ﬁﬁg Telenovelas

75

97%

39%

21%

20%

17%

Promedio: 1.7 respuestas por persona*

b+
L%Tt Musicales 8%

Jfa" ,  Comedia / Cémicos 4%
wp Dramatizado unitario 3%,
cé .
i Concursos 2%
dA>
() Noticias 2%
(romes)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Oift e

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 107 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Madrugada Madrugada

(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
No s No "
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Base: 107 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Hogar

Casa de un familiar o
amigo

77

96%

1%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dift

¢Con quiéen ve la television de paga?

Base: 107 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Acompanado
Ambas

Solo

DU

D

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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R a d I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 44 nifas y nifios que escuchan radio

9%
de las nifias y nifios

escuchan radio 67% ) S’/O) \@ % )

Base: 277 nifias y nifios FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 44 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

24% 189

- 10% 8% 7% 1% 5% 9% 4% 4%
- H D e D S e e S—

0 o —o o w < N~ < o Q ™ ™
S5 N < @ == — for) oc ol Qo 7o) < < o
» o= o O »w D - = o L o o © = =
T = o= o T2x 2xx5 E<=z =N < =4S =
o co’<2,: o 5 << = =o' 36 U< o= b =25 - oo
=X w5 <. -2 RS = o~ o - S L » O
= =n o i o =2 WY DS 5] w o a3 T = o s
T << s T w SE=R a = a o o o < W=

< - T < w T T > T > =

> >< > w >
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
78 . Ve . "~ "~
Ficha técnica Total Nifias y nifnos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

0,
34% 33%

31% 31%

0,
21% 26% 26%

0,
24% 930 23%

17%

0, 0,
19% 19% 480, 189% 18%

0,
21% 20%

0, 0,
i i 14% 14%

"~

8%
I 6%

9%

0,
1% 40% 10% 10%

12%

28%
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Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

a&
@ﬁ. Musicales

<7
()  Noticias
o)

*ﬁﬁg Radionovelas

Jal  {umor/Comicos

% Deportes

80 Ficha técnica

Base: 44 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Z)

N . .
,Crﬂ Programas infantiles .

D
d
<

}' Culturales / Cientificos

'é’i

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




Radio

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 44 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 52% =

2% G

Teléfono celular 17% 9009

14% eHan ]

000
Tablet 8% 000

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81
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TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 44 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche 28%
(18:00 — 24:00) .

¥

Madrugada Madrugada

(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
No escucho No escucho
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 44 nifias y nifios que escuchan radio

:Con quién escucha la radio?

Base: 44 nifas y nifios que escuchan radio

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

= A
Acompanado

Hogar 76% [ 5

Ambas

17% @3

Automovil particular

Solo

5% Eﬁo_ﬂ'

Transporte publico

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

83
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TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 6 nifias y nifios que escuchan radio por internet

Promedio: 1 respuestas por persona*

13%
de las niias y niios

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

escuchan radio por
internet

Se escucha mejor

Base: 44 nifas y nifios que escuchan radio

No tiene comerciales

La sefial de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Base Insuficiente para andlisis.

84 Ficha técnica Total




Contenidos por internet

85

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Ficha técnica

92%
de las niias y niios

acostumbran ver

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 148 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Yuu 11%
N

contenidos por internet NETFLIX 15%

Base: 277 nifias y nifios

Total

- L
oogle Play
E Movies&TV 9%

W 4%

tvazteca

[ |
PlayStation Store % 40/0

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumen contenidos por internet — Entidades

53% 529 529

56% 55% 55% 55% 540,

49%

16%

19%

36% 359%
| | | | | | |

39% 39% 39% 350,

43% 43%

flas y nifos
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Contenidos por internet OIS RE—

TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 148 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

) |
Peliculas 31% Jfé, Videos comicos 13%
Caricaturas / Programas Tutorial i lud
. : 239, utoriales (cocina, salud y 0
infantiles 0 @ belleza, etc) 8%
Bhd Videos musicales 22% Animé 7%
RN ¥/
)) \ S . 2 o %"\ . 0
ey Series 0% &D Videobloggers 1%

% Deportes 16% ‘QE’% Telenovelas 4%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet SITI WE—

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 148 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Teléfono celular 84% |ooo
[+]

e

13% 0a9

Television (smart tv) 8% ‘./ TV

%

Dispositivo conectado
a la television 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet Oift s

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 148 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Maiiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

89 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

¥

(©:

Urbano / Rural

Nifias y nifnos



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base: 148 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=
-

ofg

Hogar (4% =
En la casa de algtn 919, A
amigo o familiar ° E
Escuela =~ 7% A
il
Café internet | 2%
° i

En la calle o lugar

pliblico 1%

? .,))

90

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve programas en internet?

Base: 148 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

'Gig, Acompafiado
'I'n \/
g Solo

Ambas

&

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift s

Escucha musica o contenidos por internet  Consumo simultaneo de internet con radioy /o

Base: 148 nifias y nifios que consumen contenidos por internet te I evision

Base: 31 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
220/0 canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
internet o escuchan mdsica por internet

o1 Ficha técnica Total
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VI d e 0 u e Os ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 277 nifias y nifios

45%
de las nifias y niiios

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 141 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&)
39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

66%

630/0 620/0

53% 53%

43% 429

46% 46% 46% 46% 459, 459%

‘ ‘ 5‘ 5‘/ 5‘ 49% 49% 49% 459, 459

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

I 56% 550

59%

Ficha técnica
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Videojuegos

94

‘@ Carreras

N

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 141 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

32%

32%

31%

22%

13%

|@i H
Infantiles

¢ Destreza /
°:° Rompecabezas

g@ Misica / Baile
BN} 2

@) Estrategia

@ Belleza / Moda
QX

Dift

9%

6%

6%

9%

9%

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 141 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Ficha técnica

Madrugada
(24:00 - 06:00)

9> Total

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

¥

(©:

Urbano / Rural

Nifias y nifnos
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Videojuegos Dift e
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar ¢Con quién juega?
. . Base: 141 nifias y nifios que juegan videojuegos
videojuegos

Base: 141 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 53% |oae v
5 &L, Acompafiado

39%

Solo

ooo
Tablet 23% 0aa

Ambas

e 111

6% .

i

Computadora / Laptop 3%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8
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Principales hallazgos Oift wpine

= En localidades urbhanas el 96% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 93%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.6
y de 2.1 en el urbano.

= EI 42% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 48% en localidades urbanas.

= En el &mbito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razon es que no reciben
hien la sefal de television abierta.

= Un 74% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
ahierta, este porcentaje es el mismo para el caso rural.

= Los canales de televisidon abierta mas vistos en las localidades urbanas son Las Estrellas, Canal
5y Azteca Uno. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Azteca Unoy
Canal 5.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 68% ve canales de television abierta
en el ambito urbano, mientras que este porcentaje es 67% para el ambito rural.

= El 33% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 32%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urhanas.
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Principales hallazgos Oift wpine

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 48% frente a 32%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el telefono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 37% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 17%.

= Respecto a videojuegos, 22% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 15% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 52% respecto al 47% para rurales.

= 78% de las personas de 16 afos o mas que viven en zonas urhanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 83%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son
television abierta, redes sociales y radio. En el caso de zonas rurales, son television abierta,
radio, television de paga y radio
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Infraestructura (YT T ——

TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 2,656 hogares Base rural: 540 hogares
Promedio urbano: 3.4 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.7 respuestas por hogar*

./Tv/ 800 Uo‘:’oo LI
000 [=1=1=]
—— 00O 888
. Laptop o
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo computadora

[ ] w \ D 4
96 93 83 72 44 49 30 19 29 10
253

095 oi—> (& L]

Consola de Dispositivos para -
Blu-ray/ DVD .
Tablet y videojuegos contenidos en linea Ninguno
N P N N 7~ | |
20 10 18 12 14 5 9 2 1 0

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

100




Infraestructura Oift normme:

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 2,564 hogares con televisor Base urbano: 1,225 hogares con radio
Base rural: 503 hogares con televisor Base rural: 244 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 2,172 hogares que tienen Base rural: 391 hogares que tienen . .
televisor digital televisor digital Base urbano: 2,196 hogares que tienen Base rural: 404 hogares que tienen

teléfono celular teléfono celular

49% 35% 85% =
: “ M
| SMART I :

101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Tipo de senal en el hogar

Ambas,
0
Solo 16%
television
de paga,
36%

Base urbano: 2,564 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base urbano: 1,252 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Precio accesible

Permite acceder a contenidos en otras
plataformas
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Solo
television
abierta,
48%

Base urbano: 2,564 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base urbano: 1,312 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar

Ambas,
Solo 5%
television
de paga,
53%

Base rural: 503 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base rural: 314 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Tener mas opciones de contenidos y canales

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Precio accesible

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor
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Solo
television
abierta,
42%

Base rural: 503 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base rural: 189 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio | 64%

Veo poco tiempo la television | 25%

Los canales de television abierta son 6%
suficientes

No hay en milocalidad =~ 4%

No hay un proveedor o servicio que me 4%
convenza

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

B Ambas

i Solo televisién de paga

M Solo televisidon abierta
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet

Uso de internet en la casa o
en cualquier otro lugar

Base urbano: 2,656 personas

Base rural: 540 personas

106

Lugares para acceder a internet

Base urbano: 1,799 personas que usan internet

Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de la linea

telefonica o servicio de cable

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En el trabajo

En la casa de otra persona

F 16%
5%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 232 personas que usan internet
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

F 51%
16%
59%

Q)

14%
10%

=
i
é

13%
En la escuela

- 11%
En mi casa a través de una seal 13% A
disponible o gratuita 21% @
ANH 70/0 =
En lugares publicos B

Jares p I 5%

£ 7% 2
En café internet /—
' 5% ]

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades

Urbano

790/0 780/0
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Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 599,

56% 56%

% 48% 48% 479,

% 49

28%
0,
I 26% 24%

33% 32% 3104 319%

45% 44% 44% 44% 430, 439,
40%
38% 38%
| | | | | | | IIiBG%sS%SS%

51% 50
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mieme

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea

Base urbano: 1,551 personas que utilizan redes Base rural: 198 personas que utilizan redes
sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantanea
Base urbano: 1,799 personas que  Base rural: 232 personas que .y ' 'y |
usan internet usan internet Promedio urbano: 3.0 respuestas por persona* Promedio rural: 2.7 respuestas por persona*

(&  whatshpp GG (B  whatsapp [N81%
] Faceoook B0 [  Faceook NG00
O osonger O © o
w@®  YouTube 28RN @D  YouTune [N20%0
G instagram B8N @) instagram [GEAN

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift nmommne

Del total de personas con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,564 personas que
tienen televisor

Base rural: 503 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Ninas y ninos
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Television abierta (YT R

TELECOMUNICACIONES

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™

Base urbano: 1,977 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*

50%

400/0 70/0 330/0

. - - - 12%  10% 8% 8% 7% 6%

B O s S S —
LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 EL DIEZ EN TELEVISION MULTIMEDIOS CANAL ONCE IMAGEN TV CANAL 12, EL CANAL DE ADN 40
DURANGO
K W s 5) 7] [10]] 4 Ose gu= @ oo
| trellas _e MULTIMEDIOS
as es’

RHNDTDT

Canales de television abhierta que ve con mayor frecuencia™

Base rural: 356 personas que ven canales de television abierta
740/0 Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

38%

2% oy

4% 3% 1% 1%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 ADN 40 CANAL ONCE CANAL 22 IMAGEN TV
Sl =R canal ¢ ) @ macen
/’\ m Aztecauno O ’ omo oOnce ?1 [ REEEEN
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

Urbano / Rural
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Television abierta | i F
TELECOMUNICACIONES

Personas que ven tt_ale_v,isién a_bierta solo a través de la television ahier_ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,219 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.4 respuestas por persona*

51% o
40%  39% 510,
13% 9% 8% 8% 8%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 EL DIEZ EN TELEVISION MULTIMEDIOS IMAGEN TV CANAL ONCE CANAL 12, EL CANAL DE
DURANGO

I ® macel l
7'( 5 Y. Aztecaunc n IE]A Q | AN 08?{(\% 1

MULTIMEDIOS
las estrellas

Personas que ven tt_ale_v’isién a_bierta solo a través de la television abier_ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base rural: 165 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

70%
33%  33% 989,

EEm s o

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 ADN 40 CANAL ONCE CANAL 22 IMAGEN TV
"l[' = canal e @ macen
/| '\ m Aztecauno O ’ omo once ?‘ [ REEEEN

las estrellas

Rural

6%
ADN 40

adn4

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift nmommne

Personas con television de paga y gue ven la television abierta a través de la televisidn de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 758 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*

49% 0
41 /0 350/0 330/0

10% 9% 8% % 6% 6%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 MULTIMEDIOS EL DIEZ EN TELEVISION CANAL ONCE IMAGEN TV NU9VE CANAL 12, EL CANAL DE
‘ DURANGO
< 3 ™ |
0 . Aztecauno n I [E]l 08?1'2% = IMAGEN NU'MVE
MULTIMEDICS —c
las estrellas KHND-TOT

Personas con television de paga y gue ven Ia television abierta a través de la televisign de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base rural: 191 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

77%

AT

. 20% 49, .
Bl & %

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 CANAL ONCE ADN 40 IMAGEN TV
—-lL = canal @ mMacen
N Y. Aztecauno : *) ohee adnd | T

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

115 Urbano / Rural




Television abierta Oift nmommne

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor
frecuencia

Base urbano: 1,977 personas que ven canales de television abierta Base rural: 356 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona* Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

Peliculas Caricaturas / Programas --
infantiles

B> o

D e A G (S

o]

ﬁA 1 . L.

ﬁé Telenovelas -- Jj“é, Comedia / Cémicos --

ﬁ. N -. G Documentaes, reportajs ..

culturales y educativos

B o o

o Oeries &7 Concursos -.
(©

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pgomae
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base urbano: 1,977 personas que ven canales de television abierta Base rural: 356 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maiana Maiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo
117 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 1,977 personas que ven Base rural: 356 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

98% e
Hogar A
’ 96% MR
Casa de un %

familiar o amigo £ 89,

2%
1%

Trabajo ﬁﬁﬂ]ﬁ
Restaurantes o | 1%
cafeterias 1% =
1%

e

Lugares publicos
2%

118

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

:Con quien ve la television abierta?

Base urbano: 1,977 personas que ven Base rural: 356 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Ambas

Acompanado

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga
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96%
de las personas en
hogares con

televisor

Base urbano: 2,656 personas

Base urbano: 1,252 personas con
television de paga en su hogar

68%

ven canales de

television
abierta

92%
de las personas

con television de
paga o ambas

Base urbano: 2,564
personas con
televisor

22%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 1,252 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 314 personas con
television de paga en su hogar

93%
de las personas
en hogares con
televisor

Base rural: 540 personas

67%
ven canales de
television abiert

98%
de las personas
con television de

paga o ambas

Base rural: 503
personas con
televisor

20%
solo ven canales
de television de
paga

Base urbano: 314 personas con
television de paga en su hogar

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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INSTITUTO FEDERAL DE
de paga — Entidades Tt i
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Ven canales exclusivos de telev

Urbano
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Urbano / Rural

19%

20% 20% 19%
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22% 22% 21% 21%
fias y nifios

Nin

22% 22% 999, 22% 22% 92%

Tota

23% 23% 23% 23% 939%

24%

25% 25% 959,
Ficha técnica

26%

28% 28%

120



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

de paga — Entidades ©

ision

Ven canales exclusivos de telev

Rural

35%

32%

28%

27%

21% 21% 909, 20%

22% 22%

24% 9239,

8%
I % 7%

12% 120/0 110/0

15% .

18% 18% 179% 17% 17% 17% 179 16%

19% 19%

24%
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga™

Base urbano: 534 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.2 respuestas por persona*

48% 0
8% 44%, 42% 35% 32% 259, 19/
° 1% 10%  10%

0
-- :
I I

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL 5 Discovery Channel Cartoon Network ESPN MULTIMEDIOS 10.1 EL DIEZ EN TELEVISION

7‘{' m Aztecauno n 5 m % EN ESrii Q EA

CARTOOM NETWORK. MULTIMEDIOS
las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga

Base rural: 87 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.3 respuestas por persona*

70%

44% 44%

34% 30% 28%
I N N S

LAS ESTRELLAS FOX AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 Discovery Channel ESPN CANAL ONCE Cartoon Network Discovery Kids

7‘{' m W Aztecauno 5 n w ESrii 08%.%3] [j! y

las estrellas

s~

H

#

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

122 Urbano / Rural




Television de paga

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

34%

240/0 180/0

FOX DISCOVERY CHANNEL

1w 3N

CARTOON NETWORK

Base urbano: 906 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona*

11% 9% 70, 5%, 5% 3% 3%

ESPN DISCOVERY KIDS FOX SPORTS TNT HISTORY CHANNEL DISNEY CHANNEL GOLDEN
I o 3
ESrii e FOX ) TNT L Foiner) .
discovery ki~ == HISTORY ONLEY

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

40%

24%
10%

FOX DISCOVERY CHANNEL ESPN
m Erni

123

Base rural: 157 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

Y )
9% 6% 5% 3% 3%, 3% 3%
[ ] S ——
DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK DISNEY XD DISCOVERY CIVILIZATION TELEMUNDO FOX SPORTS

XD

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

Urbano / Rural
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Television de paga Oift mieme

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 906 personas que ven canales de television de paga Base rural: 157 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona* Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

e
Peliculas - . () Noticiarios - -
=
) ) : 4
= Series g Telenovelas
\ o000/
' Deportes Ja! Comedia / Comicos
Jal!
Garicaturas / Programas - - G Documentales, reportajes . -
infantiles culturales y deportivos
. . -

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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u | Y 4
L]
Television de paga (Y77 Fe—
TELECOMUNICACIONES

Urbano Horario en el que acostumbran ver la television de paga Rural
Base urbano: 906 personas que ven canales de television de paga Base rural: 159 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*®

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maifiana Maifiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo
125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Television de paga

Lugares donde ve la television de paga

Base rural: 157 personas que ven canales
de television de paga

Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona*

Base urbano: 906 personas que ven
canales de television de paga

Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

5% £7%
91% &= o
<> O

]

Hogar

%

Casa de un familiar o
amigo

2

9%
8%
Restaurantes o | 3%
cafeterias 29,

2%

Trabajo
2%

1%

Lugares publicos
AP 1%

SR ),

126

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢Con quiéen ve la television de paga?
Base rural: 157 personas que ven
canales de television de paga

Base urbano: 906 personas que ven
canales de television de paga

Ambas

Acompanado

Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift rmme:

Consumo por tipo de banda

Base: 927 personas que escuchan radio

L 4 4 J

FM AM Ambas No sahe

11%

Base: 2,656 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 160 personas que escuchan radio

500/0’ 40/0' 0/0 , 0/0 '

AM Ambas No sabe

Base: 540 personas

127 Urbano / Rural




Radio Oift rmme:

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base urbano: 927 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

26%

13%  10% 9% 8% 6% 6% 6% 5% 5%
R O S s s e S — —

<C ()] D <C — O M~ <C N~ D <C <C —1
— ol al — < m [ar) o N~ @ o= — d L
To) o = o ™ [N} o L o 5 o P o 2D o O
cog = v — o~ = - — o 1—$< oo'D o= m:
> = T < SN o B T o =sS_ =2 =S a > 5 =S o o F
| D= oL < o o << v L te)
= w= r <5 = W ar r O o = 1D - =G
= W > = <. o7 x i T o= xS To
o =wn = o < S 6w S = 5> == ==
S S o o« O T wv a o T a S T Qo =2
55 - = 8z 3 = 22 =2 E°
i ; > >x< >

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base rural: 160 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

2

S
—
X
—
S
—
S
—
2

1% 1% 1%

—
—
o
o=
—
o
o=

N~ (o] Ll D
< < ~ o < -5 < > < ©  SE< >
) o < o o © 2 N~ <C =] 4 oL = o=
S 5 3532 = © © > = < = - — =3 Qe < e
La o 26 N~ oo s S = ~ D= ~=0 =
= w = x O = i = 5 =o m < 0
= T== o< < w <o T > - e <aoz= w5
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*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

53% 5oo,

129

50%

48%

4% 41% 4000 40%

37% 37% 359,

31%

26%
I 22%

290/0 290/0 280/0 280/0

Urbano / Rural

33%0 330/0 320/0 320/0

34% 340,

43% 43% 43% 400, 409,

5% 449% 44%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

50% 499,

46% 46%

43%

33% 399, 329% 32% 32% 32%

38% 370, 379 .
36% 50,
| | ‘ ‘34/
Total

30% 9go,

18% 18%
I I 14%

27%
24%
23% 999,
| | I 20%

I I 39% 39%

51%
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Radio Oift rmme:

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 927 personas que escuchan radio Base rural: 160 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

« . .
L@ﬁi Musicales .. KoX  Culturales / Cientificos -.
Noticiarios |- Estilodevida/'
Programa de revista
i

F oo EE e
Ja! - , :
Humor / Cémicos Programas infantiles
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

131 Urbano / Rural

[Ty Debate/ Opinion




L]
L]

R a d I 0 ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 927 personas que escuchan radio Base rural: 160 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 927 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

No escucho

133 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Rural

Base rural: 160 personas que escuchan radio
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural




Radio Oift rmme:

Lugares donde escucha radio ¢CGon quién escucha la radio?
Base urbano:.927 personas que Base rural: 16.0 personas que Base urbano: 927 personas que Base rural: 160 personas que
escuchan radio escuchan radio escuchan radio escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*

Hogar 75%
89% Solo
Automavil 24%
particular & 6%
0
Trabajo 19% Ambas

19%

4%
4%

Transporte publico

Acompanado

Establecimiento = 1%
comercial 19, no

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

134 Urbano / Rural




Radio Oift roomme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 927 personas que escuchan radio

Y

Base rural: 160 personas que escuchan radio

Base urbano: 49 personas que escuchan radio por Base rural: 3 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet

Base urbano: 2,656 personas

Base rural: 540 personas

136

O ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base urbano: 1,286 personas que Base rural: 153 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.8 respuestas por Promedio rural: 1.5 respuestas por

persona* persona*
You(TH) @ 80% 75%)  YouT[T)

31% 31» n
n
) 26%3 14%))  NETFLIX

NETFLIX

w 4
X4 = = =
Claro= 6% 8% | € _F™ens
[} r
Google Play Google Play
v Movies & TV 9% 3% E Movies & TV
[ J ! .
V(( ‘ 9% 3% ‘Y““i p
tvazteca ‘ 1

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Urbano

60% 599, 590

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% coo, 50,

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% g79, 479, 47% 47% 46%

44% 44% 4a0. 439, 439

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

42%

87% 369, 36%

32% 32%

34% 34% 33% 33% 33%

6%

20% 490, 199, | .
18% 7o,
> 16%

I I I 14%
S
>
=
[«b]
=]
=)
S
=
a

25%
24%
| | i 22% 22%
fias y nifios

27%

i/' i 28% 28%

30%
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Uso de plataformas que requieren pago Oift s

Plataformas que requieren del pago de

D:? una suscripcion utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 480 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 25 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

de las personas que ven contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periodicamente para ver
por internet, usan paginas o por internet contenidos por internet
aplicaciones donde se tiene que pagar Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*
una suscripcion periédicamente SR SR
Base urbano: 1,286 personas que 1 N ETFI..IX 930/0 1 1 3 1 NETFLIX 880/0 127
consumen contenidos por Internet
Base rural: 153 personas que consumen
contenidos por Internet 2 1y 2
Claro-  13% 9.7 YoumDRed 21% | 6.0
video
3 vu@@ra 7% | 124 | 3 FOX gy | 3.0
PREMIUM
A4 olim 5% | 42 | 4 HBeEO® 5% | 5.0
de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o
aplicaciones donde pagan una cuota Fox
P , baga 5 4% 8.2 5 pTotapiay 4% 2.0
por cada pelicula, contenido o evento PREMIUM
Base urbano: 1,286 personas que
consumen contenidos por internet
Base rural: 153 personas que consumen
contenidos por Internet Horas de consumo a la semana

(promedio)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

139 Urbano / Rural




Uso de plataformas que no requieren pago Oift wpimme

L Plataformas que no requieren pago utilizadas para
ver contenidos por internet

Base urbano: 1,074 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no Base rural: 113 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
De las personas que ven requieren de un pago para ver contenidos por internet requieren de un pago para ver contenidos por internet
contenidos por internet, usan Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*
paginas o aplicaciones que no — —

requieren de un pago 1 YUIJ 86% 10.6 1 YUIJ 71% 6.8

Base urbano: 1,286 personas que

consumen contenidos por internet
Base rural: 153 personas que consumen n 430/0 1 3 5 2 n 500/0 1 0 2

contenidos por Internet

W o | 17 | 3 G e |89

tvazteca

_=—-: —"—ETelevisa 12% 8.9 4 V(( _' \ 8% 5.2

4 DIGITAL
tvazteca

QA 3% 6.0 | 5 OsE 4% | 139

Horas de consumo a la semana

(promedio)

vi H W N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos de internet Oift rmme:

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 1,286 personas que Base rural: 153 personas que
consumen contenidos por internet consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 2.2 respuestas Promedio rural: 1.8
por persona* respuestas por persona*

|
;|| v Bl
DD Series C);Tﬁ%\ Documentales /
Goo) Culturales
e+ . ]
Videos musicales G?'r" Videobloggers
NNV
@ Tutoriales (cocina, salud Caricaturas / Programas
Y belleza, etc) infantiles
. Ay
% Deportes -. Noticiarios ..

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

141 Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,286 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 153 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift s

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base urbano: 1,286 personas que consumen contenidos por internet Base rural: 153 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
143

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift g

Lugares donde consumen contenidos ¢Con quién ve contenidos de internet?
por internet
. ) Base urbano: 1,286 personas que Base rural: 153 personas que consumen
Base urbano: 1,286 personas que Base rural: 153 personas que consumen contenidos por internet contenidos por internet
consumen contenidos por internet consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*

88%
: 10%
Trabajo 49
En la casa de algln ' 10%
amigo o familiar 8% Solo

6%
Escuela 9%

En la calle o lugar | 4%
publico 5%

. 2%

Café internet 49,

1%
1%

Acompanado

En el transporte
publico o automovil

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

144




Contenidos por internet Oift e

Escucha musica o contenidos por

Utilizan plataformas donde se paga una
: suscripcion periddica

o B

-

- 1

36%
E
Base urbano: 442 personas que acostumbran

Base urbano: 1,286 personas que escuchar contenidos o masica por internet
consumen contenidos por internet

[ ]

8 1

39%

L

Base rural: 58 personas que acostumbran
Base rural: 153 personas que escuchar contenidos o musica por internet
consumen contenidos por internet

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

o

o
4-'-»

Base urbano: 393 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 47 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan miusica por internet o0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift s
ideoi
LR Consumo de videojuegos o

22%
. de las personas
juegan
videojuegos

Base urbano: 2,656 personas

15%
de las personas

juegan
videojuegos

&

Base rural: 540 personas

Acostumbra jugar videojuegos online

N
N\
@)
18%

Base urbano: 564 personas que juegan videojuegos Base rural: 64 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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17% 17%

18% 18%

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

16% 16%
| | 15%

19% 19% 19% 19% 19%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

22% 22% 22% 22% 22%
| | | | | |

25% 25%
‘ ‘ 24%

26% 26%

Ficha técnica

27% 27%

28%

148

sedeiyn

BOEXE(Q

ing ®eluloyije eleg
0Jal1any
ayoadwen

00Y BUBUIND
UBJBINA
enyenyiyo

e[BIXE| |

03IX3|\ 8p pepnig
SO|aI0|\

odweoaQ ap UeIROYIIIN
ezobelez ap e|inyeon
09seqe|

eORUIS

obJepIH

ewljog

9AB[7 ©| 8p 019BUB| 8P ZNIoRISA
SB09]BIR7

g|gand

obueing

[euoloeN

0JIX3N

efey
sedijnewe]
eIOUOS

uga7 oAsNy
ojenfeueny
09sijer

150304 SIN7 Ues
0Je1948N0
Sajusleasenhy

BILIOJI[E] Eleg

Urbano / Rural

flas y nifos

Ni

Total
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TELECOMUNICACIONES

ift

&

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

1% 11%
10% 10% 10%
9% 9%
I I I I I 7%

12% 12% 12%

flas y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

16% 16% 16% 16%

18% 18%
| | | 17% 17%
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Videojuegos Oift mieme

Tipo de videojuegos que mas juega

Base urbano: 564 personas que juegan videojuegos Base rural: 64 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

% Peleas / Batallas / Lucha - . ..
§' Deportes - . - .
Carreras . . . .
% Aventura / RPG - . . .

Destreza /
Rompecabezas

$
C‘/ De dibujo
)

Infantiles

Belleza / Moda

K
;‘ i @4-‘* ;. .
NNV

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural




Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 564 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

151

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Rural

Base rural: 64 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*®

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Videojuegos Oift mupieme

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos ;Con quién juega?
Base urbano: 564 personas que juegan Base rural: 64 personas que juegan Base urbano: 564 personas que juegan Base rural: 64 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias
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TELECOMUNICACIONES

afios 0 mas

por persona*

Base urbano: 2,286 personas de 16 afios 0 mas

Radio

Amistades

SMS

Base rural: 490 personas de 16 afios 0 mas

Aplicaciones de noticias

- | 1%
Revistas 0%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

153 Ficha técnica Total Nifas y ninos

Promedio urbano: 1.3 respuestas

Internet F

Rural

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 2,286 personas de 16

mas
Promedio rural: 1.2 respuestas
por persona*

o 45%
Television abierta ‘6% |_E_|
Redes sociales 'O

19% s
% ¥
13%
15% =

Television de paga ”0/2"1 o, fil

Periddicos ' 10%

%
4%
3%
3%

1%
3%
5%

2%

1%

0

Urbano / Rural

Base rural: 490 personas de 16 afos o
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79% 78% 78% 78% 779 77% 77% 77%

Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Urbano

0,
73‘7/

83% 83% g, 829

87% 86% g5, 85%

0,
91% 90% 90% g9, 89% 89% ggo, gaes 57,
Ficha técnica
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— Entidades

ICIas

Consumo de not

Rural

100%

93% 93% g1, 90% 90%

£ I e
Lo
5 I ey
[Ie)
5 I s v
[e)

Sedalede/

I ewoyeg Bleg

I worus
| sajualeasenfy
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0, 0,
78% 78% 75% 75% 74% 739, -
68% 67%

B9% B4% 83% 83% 82% 82% B19% gy, 1go,
()

89% 88% 88% 88% 88% g87%

s
=

I <o v 9 00euB 2p n0vis
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Consumo de noticias - canales de television abierta
Canales de television abierta en los que sigue las noticias”

Los mas vistos

Base urbano: 1,048 personas que siguen las noticias
en television abierta
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

o1 3%

las estrellas

W Aztecauno 2 . 270/0

3 I 26%

=
2 0 W7
F2 5 N 13%
@ s 011%
oo 7 | 7%
uem 3 | 6%
© o |5%

MILENIO
TELEVISIGN

NuE 10 I5°/o

Se presentan los principales resultados.

LAS ESTRELLAS

AZTECA UNO

EL DIEZ EN
TELEVISION

MULTIMEDIOS

AZTECA 7

CANAL 12, EL CANAL
DE DURANGO

ADN 40
IMAGEN TV
MILENIO TV

NU9QVE

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”
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Q masm 7
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TELECOMUNICACIONES

Base rural: 159 personas que siguen las noticias en
television abierta
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

g - 67% LAS ESTRELLAS

AZTECA UNO

ADN 40

AZTECA 7

CANAL 22

CANAL 5

IMAGEN TV

CANAL ONCE

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales

Base urbano: 482 personas que siguen las noticias en

redes sociales

Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

6 -

(1 Tube J) I15°/o

“ 3|9%
£J 4|8%

D s
@

Instagnam

Q7

Se presentan los principales resultados.

4%

4%

1%

Facebook

YouTube

WhatsApp

Twitter

Google+

Instagram

Facebook Messenger

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”
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n1
D 2
(T Tube &
£J 4

9
nstaguar

® s

Redes sociales en las que sigue las noticias
Las mas utilizadas”

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

—m @ Base rural: 53 personas que siguen las noticias en

! ! redes sociales

Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

I 1%
I 10%
I 6%
E

‘ 3%

Google+

YouTube

Twitter

Instagram

WhatsApp

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - estaciones de radio Oift wmmm
Estaciones de radio en las que sigue las noticias’

Las mas escuchadas

Base urbano: 281 personas que siguen las noticias en Base rural: 64 personas que siguen las noticias en la
la radio radio
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* — Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*
00O
XHDNG-FM 96.5 LA
1 23% 1 . XHDNG-FM 96.5 LA
B TREMENDA N 13% REVENDA
9 I 8% XHDU-H\C/JL?SST?ADAUULDA QUE LE 9 » XESRD-AM 560 LA
' ° TRAMENDA SANTIAGO
3 J6% XHUNES-FM 029 ESPANAFM 3 | 5y XHCK-FM 95.7 RADIO 6-20
XHUAD-FM 94.1 ESTEREQ
4 I 6% LOBO 4 1% XHUNES-FM 92.9 ESPANA FM
5 I 6% XHRPU-FM 102.9 LA Z 5 |19 XEDGO-AM 760 LA
’ SUPERGRUPERA
6 || 5% XHTRR-FM 92.3 LACALIENTE 6 | 4o, XHHD-FM 100.5 RADIO
° UNIVERSIDAD
XHWX-FM 98.1 RADIO
1 | 5% FORMULA T 1% XEDGO-AM 760 LA MEJOR
XHDGO-FM 103.7 LA
0
8 I 4% SUPERGRUPERA
9 I 4% XHCK-FM 95.7 RADIO 6-20
I 39, XHOH-FM 107.7 LOS 40
10 0 PRINCIPALES
Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suma

158 Urbano / Rural




Consumo de noticias - canales de television de paga

Canales de television de paga en los que sigue las noticias”

Los mas vistos

Base urbano: 225 9,696 personas que siguen las

noticias en television de paga

Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

1 3%

§ o
o 3
o 4
”""'E_l‘nnnv )

|

unicable

EsFni §

Wous 9

€D 1)

Se presentan los principales resultados.

| 4%
| 4%
| 3%
| 3%
2%
2%
1%
1%
1%

CNN EN ESPANOL
UNIVISION

SKY ONE
TELEFORMULA
UNIVISION TDN
UNICABLE

FOX SPORTS

ESPN

MULTIMEDIOS
PLUS

FOX SPORTS 3

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”
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0D

UNIVISION

CANAL @-nonn
o

Vive lanaticia

ESrii3
Exjone
T

TVSMONDE

ESrii

—t

9
10

g
| 4%
1 3%
1 3%
| 3%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
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Base rural: 113 personas que siguen las noticias en
television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

FOX SPORTS 3
UNIVISION TDN
CANAL 24 HORAS
FOX

CNN EN ESPANOL
ESPN 3

SKY ONE
TELEMUNDO

TV5

ESPN

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - periodicos

Base urbano: 222 personas que siguen las noticias en

periddicos

Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

—r

9
10

B 41%
W 24%
N 18%
N 15%

N 1%

| 5%

4%

3%

2%

2%

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

160

Periddicos en los que sigue las noticias’
Los mas leidos

Orale que Chiquito!
El Sol de Durango
El Siglo de Durango
El siglo de Torreon
Express

Diario de Durango
La Neta

Primera Plana

La | Laguna

La Opinion

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 30 personas que siguen las noticias en
periodicos

5 U Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

I 63%
> I 34%

-k

3 | 5%
1| 4%
5 3%
| 3%
7 | 2%

Orale que Chiquito!
El Sol de Durango

Diario de Durango

Contexto

La | Hermosillo

El siglo de Torredn

El Siglo de Durango

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias Oift oz

Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 1,784 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda / ‘
No identifica
y
N
Javier Alatorre
y
N
Angel Carrillo
y
\
Carlos Loret de Mola
y
\
Denise Maerker
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

161 Ficha técnica Total Nifias y nifios




Consumo de noticias Oift oo

Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 399 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

~
No sabe / No recuerda /
No identifica
y
N
Carlos Loret de Mola
Javier Alatorre
Yy
N
Antonio Gaytan
Yy
N
Joaquin Lopez Dériga
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Insurgentes Sur #1143, Col. Nochebuena
Demarcacion Territorial, Benito Judrez,
Ciudad de México,

México. CP.03720
http:/ /www.ift.org.mx
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