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’ e Entrevistas cara a cara en hogares.

e Individuos de 7 afnos o mas edad, habitantes de la Republica
’ Mexicana.

* 4,540 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
1.7%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:
v" URBANA: 4,297 casos
v" RURAL: 243 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

e Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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’ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares
’ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio
muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba
mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo
para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de
acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de
crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de
Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el nimero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres || 454% 2,061 Hombres [ 486%
Mujeres | 546% 2,479 Mujeres [T 51 49,
De7atlafios [ 13.1% 593 De7ailafios [ 10.7%

De 12a 14 afios |1 4.3% 194 De 12a14afos [ 6.2%

De 15a 17 afios [} 3.5% 160 De15a17afios [ 4.2%
De18a24afios [ 18.0% 816 De 18224 afios [ 15.0%
De25a34aiios [ 20.0% 908 De 25a34afios [T 20.2%
De 35 a 44 afios - 15.0% 680 De 35 a 44 afios - 16.4%
De 45a54 afios [ 12.4% 565 De 45a54 afios [0 11.4%
De 55 a 64 aios || 6.5% 296 De 55 a 64 aios [ 7.2%

De 65 0 mas afios [ 7.2% 328 De 65 o més afios [ 8.6%

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift s

Urbana [T 94.6% 4,207 Urbana [ 88.5%
Rural | 5.4% 243 Rural [T 11.5%

& AB [ 9.8% 469 AB [ 10.3%

E c+ I 16.8% 793 c+ I 17.5%

S C M 202% 951 C NN 20.9%

S C- M 16.3% 792 C- NN 17.4%

Q

S D+ [ 16.3% 683 D+ [ 15.0%

5 D I 18.4% 746 D I 16.4%

= EJ 21% 106 E J 2.3%

/ Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift sz

= 96% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 2 televisores.

= (Cerca de 52% de los hogares dijeron depender de la sefial de television ahierta para ver canales de
television.

= 74% de los entrevistados con televisor sefalaron ver contenidos de canales de TV ahierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Peliculas y noticias son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 48% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 67%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 41% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 79% de las ocasiones.

= 78% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 51% de ellas, a
través de estereo / grabadora.

= E| 51% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9
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= 39% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por series con el 33% y videos musicales con el 29%.

= E| telefono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
81%.

= 26% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 78% de las personas de 16 anos o0 mas declara seguir las noticias.

= |os principales medios para seguir las noticias son television ahierta, redes sociales y radio.

:
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Equipamiento del hogar

Base: 4,540 hogares
Promedio de 3.6 respuestas por hogar*

L

Laptop o0 computadora

Televisor

@

000 :l
355 = 0 ‘
288 = Consola de videojuegos Dispositivos para

Tablet Blu-ray/ DVD contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 4,324 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 3,516 hogares que tienen Base: 3,799 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 2,203 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
16%
Solo
television
de paga
32%

Base: 4,324 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base: 2,229 hogares con television de paga
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y
canales

Puedo tener internet, television y
telefonia con un mismo proveedor

No recibo o recibo mala sefal de
television abierta

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Precio accesible

Puedo acceder a los contenidos en
otras plataformas como internet

.
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Solo
television
abierta
52%

Base: 4,324 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base: 2,095 hogares con solo television abierta
Promedio: 1 respuestas por hogar*

63%

Por el precio

\Veo poco tiempo la television | IS

Porque consumo contenidos por

. . 9%
internet (YouTube, Netflix, etc)
No hay un proveedor o servicio que me 49,
convenza o
Los canales de television abierta son 4%
suficientes

No hay en mi localidad | N2

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet T
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Lugares para acceder a internet

USO de |ntern et Base: 3,425 personas que usan internet
. Promedio: 1.6 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro _ , ,
Iugar En mi hogar, a través de la linea O
Base: 4,540 personas telefonica o servicio de cable
En cualquier lugar, mediante mi teléfono aod
celular con datos o el de alguien mas i
. g
En el trabajo <
fFa
En mi casa, a través de una senal N
disponible o gratuita o
En la casa de otra persona 3
En la escuela A
Tl

En lugares publicos . 12% @?
Y&l o "
En café internet I 4% H

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift g

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerl’a Instanténea Base: 2,846 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 3,425 personas que usan internet Promedio: 2.9 respuestas por persona*

e WhatsApp 87%
n Facebook 70%

You([TH) YouTube 32%

° Facebook Messenger 26%

82%
@ Instagram 21%
Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift g

del total de personas con

televisor, acostumbran ver

contenidos de canales de
television abierta

Base: 4,324 personas que tienen televisor

Canales de television abhierta que ve con mayor frecuencia™

Base: 3,262 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

45%

36% 35% 399,

l . . ]

6% 5% 3% 99, 99,
_ I e e ——

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 CANAL 4 IMAGEN TV ADN 40 NU9VE FORO TV MASVISION
| Ve = “ @ maGEN . (tv]
/'\ m Aztecauno :* ’ u TELEVISION QG l@ NUME FORO
las estrellas e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta O1ift no o

Personas que ven t_el_eyisi(m gbierta solo a través de la television ahiert_a
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 1,903 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio: 2.1 respuestas por persona
7% 6%
% 0 0
H s e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 CANAL 4 IMAGEN TV ADN 40 NUSVE A+ CANAL ONCE

/'< W Aztecauno 5 n @ = IMASEN adnd® NUMVE Q-+ og?l?:%l

las estrellas

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la televi_sic’m de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 1,359 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

35% 34%, 349,

l l l ]

41%

0% 5% 3% 3% o
_ N s S e——

LAS ESTRELLAS AZTECAT AZTECA UNO CANAL 5 CANAL 4 IMAGEN TV ADN 40 FORO TV CANAL 44 NUSVE
l/
o 7 5 ) e |
IMAGEN ,
las estrellas m Aztecauno (9 | Vs adnd Fonom CHnﬂL@ ) NUME

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Tipo de programas de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 3,262 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

A ; Caricaturas / Programas 0
.&.-3 Peliculas 38% fartiles 16%
. 0 Jal  comedia/ Comicos 0

Noticias 37% Ja! 10%

“ .
5@'3% Telenovelas 26% @ﬁf Musicales 6%
§' Deportes 21% °ﬁ° Concursos 5%
S
)));  Series 219, %\%\ Documentales, reportajes 4%

culturales y educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 3,262 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)
O & *

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
22
Total
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:CGon quién ve la television abierta?

Base: 3,262 personas que ven canales de television abierta

Television abierta
Lugares donde ve television abierta

Base: 3,262 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

£

o Ambas

Casa de un familiar =

. 8% o)

0 amigo Lol
= | _
o O
Lugares publicos | 2%
g Solo
Restaurantes o 19
cafeterias ° "

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

23



Television de paga Oift s

67%
en canales de televisior.
abierta

Base: 2,229
personas con
/ television de paga en

96%
de las personas en
hogares con televisor

Base: 4,540 personas

su hogar

48% v
de las personas con
television
de paga 0 ambas

/

23%
solo ven canales de
television de paga

Base: 4,324 personas con televisor

Base: 2,229 personas con
television de paga en su
hogar

:
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television de paga™

Base: 978 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 3.9 respuestas por persona*
41% 38% puesias porp

37%  36%

31%

26% 20

1 5%

9% 9%

LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO CANAL 5 FOX DISCOVERY CHANNEL CANAL 4 CARTOON NETWORK ESPN DISCOVERY KIDS

/! '\ . Aztecauno 5 m El%muep“ N Eﬂ_l'l-l

las estrellas Fmoon eNene discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

Base: 1,630 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

8% 40,

14%

- 9% 8% 6% 5% 5% 4% 3%
B s s s B m—

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK ESPN DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL HISTORY CHANNEL FOX SPORTS ANIMAL PLANET

m IJISI:IIIIEI‘U @_NN ESEN (@ég) @ A'!‘ILAN&

discovery kids THE HISTORY CHANNCL

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,630 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

, Documentales, reportajes
o) o)
Peliculas 92% % culturales y educativos 14%
. &«

DY} Series 37% L%Tt Musicales 12%

\ 000/

%‘ Deportes 23% Jfa“, Comedia / Comicos 12%
Caricaturas / Programas 19% 58, Telenovelas 10%
infantiles =

<7 D 3

ﬂég Noticias 16% (=®  Reality show 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,630 personas que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
28
Total




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 1,630 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar -36%
I 8%

Trabajo I 3%

RSl
=

Casa de un familiar o
amigo

Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 19
cafeterias °

O B

7
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:Con quién ve la television de paga?

Base: 1,630 personas que ven canales de television de paga

Ambas
Sy
.'?L'gi Acompafiado
il
Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

29
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Consumo por tipo de banda
Base: 1,947 personas que escuchan radio

41% » D Ny
IEBTIEIED 65% B 13% 1%, 11%

escuchan radio 4 J J J

Base: 4,540 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base: 1,947 personas que escuchan radio
15% Promedio: 1.7 respuestas por persona*

14%

12%
9%
oo 0o 0o 00 o
.liiiﬁﬁ“
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*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
30
Total
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Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,947 personas que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

1+ 8 p
S ) =]
%(} Musicales 79% [Ce)]  Debate/Opinion 6%
A . 5é
'g-j Noticias 25% ﬁ é Radionovelas 3%
Ja! L e s
Ja!  Humor/Coémicos 11% «[€]" Estilo de vida/ Programa 39,
de revista .
% Deportes 10% X -
AN Programas infantiles 2%
AN —_
(NY)  Culturales / Cientificos 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,947 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 51% =

Radio portatil 28% @
500)
Teléfono celular 21% 800
[o]
Radio del automovil /Transport 18% o:CDo
Computadora / Laptop 2% [
ooo
1% 288

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,947 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00) C%

Madrugada +.
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
No escucho @ % No escucho
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

(18:00 — 24:00)

Madrugada




Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 1,947 personas que escuchan radio

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Trabajo l 19%

Automovil particular I 17%

Transporte publico I 4%

Establecimiento

0
comercial 2%

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

:Con quién escucha la radio?

Base: 1,947 personas que escuchan radio

Solo
Ambas &
vy
'UL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 113 personas que escuchan radio por internet

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Solo se transmite en internet

9%

de las personas
escuchan radio por

internet Se escucha mejor

Base: 1,947 personas que escuchan radio

18% No tengo un aparato de radio
F disponible
(

=)
B
13%
(9

La sefal de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

Puedo escuchar programas

)
ISR repetidos (Podcast)

11% _ :
@ No tiene comerciales

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 2,546 personas que consumen contenidos por internet

’ Promedio: 1.6 respuestas por persona
You§Ii:

NETFLIX

acostumbran ver
contenidos por
internet

Base: 4,540 personas

91%
de las personas

Ynu b
|

You({[T[3 Red @
=3 _‘—ETelevisa @

—

La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

37
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades
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Uso de plataformas que requieren pago Djft nmormmme

Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por

Dy internet
Base: 981 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una

suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet

De las personas que ven Promedio: 1.3 respuestas por persona*
contenidos por internet, usan —
paginas o aplicaciones donde 1 NETFLIX 92% 9.9

se tiene que pagar una
suscripcion periddica
Base: 2,546 personas que consumen contenidos 2 You TUhe REd 1 00/0 15 5

por internet

3 Claro- 8% 8.1

video
4 C‘l; 11 4% 9.4
De las personas que ven
contenidos por internet, usan .
. o amazon prime 0
4ginas o aplicaciones donde 5 ~ 4% 2.8
pag p

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

Horas de consumo a

la semana

Base: 2,546 personas que consumen contenidos .
por internet (promedio)

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift wpine

Plataformas que no requieren pago utilizadas

& para ver contenidos por internet

Base: 2,104 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet

De las personas que ven Promedio: 1.6 respuestas por persona*
contenidos por internet,
usan paginas o )

You(TT) 86% 9.5

Bl oo | 135
w 12% g

aplicaciones que no
requieren de un pago

Base: 2,546 personas que consumen
contenidos por internet

o B W N -

tvazteca
g ETelevisa  12% 8.7
o AN 2y 5.3

Horas de consumo a

la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift wamzme

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 2,546 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

o -
Peliculas 39% Jii , Videos comicos 14%
))); - Documentales /
ol R Culturales 12%
&t + .A\
(Dg%]l Videos musicales 29%, ﬁj Noticias 11%
' Caricaturas / Programas

% Deportes 16% infantiles ’ 8%
E;; Tutoriales (cocina, salud 'q .

&y belleza, etc.) 16% G?'r" Videoblogers 8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wpine

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 2,546 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular / 82% |ooo

Television (smart tv)

-

Computadora / Laptop / 17%

/ 9% 000
Dispositivo conectado al
televisor / 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift wpine

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 2,546 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche 46% C% Noche

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)

No veo @ % No veo 18%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base: 2,546 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

=[1
Trabajo I 13%

Bl

En la casa de algln 79, =
amigo o familiar ° éﬁﬁ
ZA

En la calle o lugar 0
puiblico I 2%

Escuela | 5%

En el transporte
publico o automovil

Café internet | 3% ‘5
1o

2%

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve programas en internet?

Base: 2,546 personas que consumen contenidos por internet

Solo
Ambas &
vy
'UL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet

Escucha misica o contenidos por internet

Base: 2,546 personas que consumen contenidos por internet

I.ddl

40%

45

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Utilizan plataformas donde se paga una
suscripcion periodica

Base: 950 personas que acostumbran escuchar
contenidos o musica por internet




Contenidos por internet Oift e

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

Base: 842 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
internet 0 escuchan musica por internet

46




- - .
Videojuegos ST —
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 4,540 personas

26%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 1,244 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 1,244 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

S
Peleas / Batallas / *— Destreza /
Lucha 32% °:° Rompecabezas
(\ {o.0h .
Q@g Carreras 31% I Infantiles
g% Aventura / RPG 21% < Dedibujo
i)
% Deportes 26% gg Trivia

Estrategia 19% @ Belleza / Moda

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

12%
1%
6%
9%

4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 1,244 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche 44% (% Noche
(18:00 - 24:00) (18:00 - 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Tarde
(12:00 — 18:00)
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VI d e 0 u e Os oS 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados ¢Gon quién juega?
Base: 1,244 personas que juegan videojuegos Base: 1,244 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

289
Teléfono celular 52% |ooe
° Solo
Consola de videojuegos 45%
.y
&L, Acompafiado
nY v
[a]n]n] M
Tablet 14% o000
1
Computadora / Laptop 10% | |! Ambas

e NI

Videojuego portatil 7% .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias

52

18%

de las personas
siguen las noticias

Base: 3,699 personas de 16 afios 0 méas

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Medio a través del cual las sigue

Base: 3,699 personas de 16 afios 0 mds
Promedio: 1 respuestas por persona*

Television abierta
Redes sociales
Radio

Television de paga
Amistades
Periddicos
Internet

SMS

Aplicaciones de
noticias

Revistas

-
B o @r%@
B 0% =
i
J 5o

] «

| 4
2%,

2%

1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%

92% 91% 91% 90% 90% 90% 90% 89%
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Consumo de noticias - canales de television abierta O1ift no o

Canales de television abierta en los que sigue las noticias’
Los mas vistos

Base: 1,548 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

== .,.\
1 I 2 CANAL 4 1)
e - R e
3 e UsETELS K
4 . 199% AZTECA 7 ﬂ
s I L e Y.
s | B L
: o T B FORO@ |
s |2% ................................... i 5 .
g | s s R
10 | 1% anoTcls @
e e e

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y “No identificado"

.



Consumo de noticias - redes sociales O1ift no o

Redes sociales en las que sigue las noticias’

—©) Las mas utilizadas
@@ Base: 886 personas que siguen las noticias en redes sociales

Ilizé Promedio: 1.3 respuestas por persona*
i [T

7 o Facebook
I 3% Messenger o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢" y “No identificado”

:

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - estaciones de radio O1ift no o

Estaciones de radio mas escuchadas para seguir noticias”

Base: 369 personas que siguen las noticias en la radio

Promedio: 1.3 respuestas por persona*
[ — |
00 O

1 l 1% XHRO-FM 95.5 LA MEJOR FM
e 2 ..... Ig% .......................... XHB|O_FM 923 F|ESTA MEX|CANA ......
e 3 ..... I .7.(;/; .......................... XHOYFM907 SENAL 90 ..............
e 4 ..... I .6.0./0. .......................... XEBA_FM 971 KE BUENA 971 ..........
e 5 ..... I .5.0)0 ........................... XHLS_FM 995 : ROMANCE ..............
.......... |4%XHDKFM947PLANETA947
e 7 ..... I .L.I;)/.o ........................... XEHL_FM 1027 LOS4O ..............
e 8 ..... I .L.l;)/.o ........................... XEBA_AM 820LACONSENT|DA .........
e 9 ..... I 3% ........................... XHVOZ-FI\M 075LAZ 1075 ...........
. 10 ..... I 3% ........................... XHUDGFM 1043 REDRADIO ........

Se presentan los principales resultados. *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y “No identificado"

.



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift e

Canales de television de paga en los que sigue las noticias”
Los mas vistos

Base: 374 persgnas que si19uen las noticias en television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 - REA UNIVISION ‘w

univision

4 l 5% CANAL 24 HORAS (24)-onss
o | 3% FOXSPORTS3  (F0D
6 | 2% FOX SPORTS Fo)

7 | 2% RTNOTICIAS [l

8 | 2% ESPN EsFni

9 | 2% TELEFORMULA
--------------------------------------------------------------------- TE‘EFérmula

10 | 1% FOX SPORTS 2 (redim

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢" y “No identificado”

;

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - periodicos Oift e

Periddicos en los que sigue las noticias’
Los mas leidos

Base: 188 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

1 [ 3% El Informador

1 I 5% La Jornada Jalisco
.. 8 ...... I 40/0 ........................... EI OCCIdental ...............
.. g ...... I .3.0./(; ........................... Mendlano ..................
.. 10 ..... I .3.0./(; ........................... Pub“metro .................
Se presentan los principales resultados. *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y “No identificado"

.



Consumo de noticias Oift wuamzme

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas siguen”

Base: 2,950 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

N\
No sabe / No recuerda / No identifica
J
N
Javier Alatorre
y
N
Claudia Rebéca Reynoso (Becky Reynoso)
y
Joaquin Lopez Doriga
y
N
Carlos Loret de Mola
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59
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Principales hallazgos Dift iz

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
: Y
El tipo de programas de MAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de Y, los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
: es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos

62

Las seguidas de las y

vistos en internet en este grupo de edad.

El es el dispositivo que mads se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el
dispositivo mas utilizado para estos fines en un

Dift

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

son los contenidos mads

es el



Uso de internet

Uso de internet
en su casa o en cualquier otro
lugar

Base: 593 nifias y nifios

63 Ficha técnica

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base: 494 nifas y nifios que usan internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

En cualquier lugar mediante mi teléfono
celular con datos o el de alguien mas

En la casa de otra persona

En mi casa, a través de una sefal
disponible o gratuita

En la escuela

=SCRME o
) ﬁ ) ) @’» ooo|] %

En lugares publicos

En café internet

b,

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

51%

ft
Urbano / Rural

i

(&

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

63%
59% 59%
| ‘ ‘ 55% 55% 54% 539
o

flas y nifos

67% 67% 67% 67% 669 oo,
(1]

70% 70%

‘ 73% T3% 799,

76% 76%

79%

84% 83% g9y, 2%

Ficha técnica

86% 86% 86%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift e

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerl’a |nstanténea Base: 220 nifias y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 494 nifias y nifios que usan internet

Promedio: 2.3 respuestas por persona*

g WhatsApp 68%
n Facebook 54%

You([TH) YouTube 33%
Instagram 23%
Instagram

o Facebook Messenger 15%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




L] LI 4 L] .
Television abierta O3t nomvomomm o
TELECOMUNICACIONES

del total de nifias y nifios con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base: 584 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™

Base: 457 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

94%

36% 35%

26%

4% 4% 2% 2% 2% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL 4 IMAGEN TV ADN 40 NU9VE FORO TV CANAL ONCE
N
5] % ﬂ W Actecauno Qmem adnd NUME roro® Qs

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

66 Ficha técnica Total
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ta — Entidades
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87% 86% 86%
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L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Television ahierta

Nifas y nifios que ven t.e’levisié_n abierta solo a través de la television ahigrta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 268 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

35% 35%

. . -

5% 4% 3% 2% 1% 1%

I N e s——
CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECAT AZTECA UNO CANAL 4 IMAGEN TV ADN 40 NUSVE A+ FORO TV
3 /,\ W Aztecauno @ © macen adn® NUME Q+ FoRro®
las estrellas

Nifias y nifios con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga

500, Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base: 189 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

80/0 340/0 300/

I N S S
IMAGEN TV CANAL 4 NU9VE MASVISION

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL ONCE FORO TV
5 /'\ n W Aztecauno OCanal rForo® = IMAGEN 9 NU"ME @
las estrellas M———

La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

68 Ficha técnica Total



Television abierta

69

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 457 nifas y nifios que ven canales de television abierta

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

*ﬁﬁé Telenovelas

ﬁ' Deportes

99%

39%

22%

13%

13%

Promedio: 1.7 respuestas por persona*

|

J:?é_: Comedia / Comicos 7%

dA>

%:-’3 Noticias 7%

ﬁ,, Concursos 4
\cy){ A
o

@ﬁf Musicales 4%

Reality show 1%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Television abierta
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 457 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 — 06:00)

70 Ficha técnica Total

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Noche
(18:00 — 24:00)

¥

(©:

Urbano / Rural

Nifias y nifnos



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 457 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 95%

D

Casa de un familiar o o
amigo 1%

Lugares publicos | 3%

Restaurantes o 19
cafeterias °

71

k=]
Y

D
%o

O & |

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:CGon quién ve la television abierta?

Base: 457 nifias y nifios que ven canales de television abierta

&Q Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga

de las ninas y ninos
viven en hogares con
Base:%hﬂ%%@rniﬁos

72

yen canales de televisiol
abierta

Base: 301 nifias y nifios con
television de paga en su

hogar
!
de las ninas y ninos
tienen television de
paga o ambas
Base: 584 nifias y nifios con televisor
A&

solo ven canales de
television de paga

Base: 301 nifias y nifios con
television de paga en su
hogar

Dift

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television de paga™

Base: 136 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
490/0 Promedio: 3.2 respuestas por persona*

47%

20/0 390/0
25% 290/, 0%
0
=
B e e

CANAL 5 CARTOON NETWORK LAS ESTRELLAS AZTECA 7 D|SCOVERY KIDS AZTECA UNO DISCOVERY CHANNEL FOX DISNEY JUNIOR DISNEY CHANNEL
enEp ¥ {2
a /’\ m Aztecauno IlISBllUEI‘U m % B ¢H§Q§P
"'"" '''' las estrellas discovery klds

. Ganales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

o Base: 233 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

27%

6% 6%
- - B N peee——————

CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS DISCOVERY CHANNEL DISNEY JUNIOR DISNEY CHANNEL BOOMERANG TIN NICK JR. NICKELODEON

DISCovery T
Cl m s Fiior @ TN nickic TS

discovery k‘ds

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

74 Ficha técnica Total




Television de paga

75

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

Series

ﬁﬁ% Telenovelas

ﬁb
@ﬁ“ Musicales

62%

37%

33%

11%

8%

Base: 233 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

ﬁ' Deportes 6%

%53 Noticias 5%,
\
Jg1 Gomedia/ Comicos 39%,

sal)pe
‘\"J Concursos 2%

%‘;ﬁ\ Documentales, reportajes 1%
culturales y educativos

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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TELECOMUNICACIONES

Television de paga

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 233 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes

Maiiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

Noche 28%
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Ficha técnica Total

S
@

76

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Noveo @ %

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

¥

(©:

Urbano / Rural

Nifias y nifnos
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Television de paga Dt oo

Lugares donde ve television de paga :CGon quién ve la television de paga?

Base: 233 nifias y nifios que ven canales de television de paga Base: 233 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 95% iﬁ:_/ﬁ\:ﬁ' Ambas

D
Q
’:&T]

Casa de un familiar o o O Acompariado A0
amigo 14% f@ =
Solo

Lugares pablicos | 4%

5

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

77
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Consumo por tipo de banda

Base: 160 nifias y nifios que escuchan radio

26%

w
de las nifias y nifios \ \
escuchan radio 62% 1\7‘9 \5@ 16% |

Base: 593 nifias y nifios FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan™*

Base: 160 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

—_
N
32

10% 8% 7% 7% 4% 4% 4% 4% 9
B S B B s —— — l

™~ o~ &~ ™ << << o A - ] ™~
S s = o < — — << SE = e o L o <C
o o — T o) 7o) ™ 4 o = S O 0 —

. < = ) = ) — N~ o &
=< ~ 5 SE< O T © == - - = 5] == =
T o @ o SEE =5 = =) g ==
- = == S W N T T - g v < H= RS
o= e S e =S ov N2 < 5 = = = oo
(2 = £ = g2 FZg E2 % £2 X g

om

> < <
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
78 . Ve . "~ "~
Ficha técnica Total Nifias y nifnos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

0,
34% 33%

31% 31%

0,
21% 26% 26%

0,
24% 930 23%

17%

0, 0,
19% 19% 480, 189% 18%

0,
21% 20%

0, 0,
i i 14% 14%

"~

6%

8%

9%

0,
1% 40% 10% 10%

12%

28%
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 160 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

” . TAN
%‘fﬁ Musicales 90% Culturales / Cientificos 2%

) - 0 +[&]°  Estilo de vida / Programa

L/ Noticias 12% % de revista 20/,

R e o

Programas infantiles 8% ;ﬁﬁg Radionovelas 29,
" Deportes 0 :

% e Debate / Opinion 1%

Ja! o

Ja!  Humor/Comicos 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

80



Ra d i 0 @ ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 160 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora/ 52%

Radio portétll / 24%

‘000
Teléfono celular 19% 889
/ [+]
(@)

Radio del automovil /Transpo 8% O:

‘—

Tablet/ 1% ooo

Computadora / Laptop 29/, 1
y/ L

~

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 160 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)
Noche

Noche C%
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada
(24:00 — 06:00) (24:00 — 06:00)
No escucho No escucho %

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde
(12:00 — 18:00)

(©:
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Lugares donde escucha radio ;Con quién escucha la radio?

Base: 160 nifias y nifios que escuchan radio Base: 160 nifias y nifios que escuchan radio

Promedio: 1 respuestas por persona*

0 = A ]
Hogar 96% Eﬁﬂ— Acompafiado &1,

-

Automovil particular = 7% é? Ambas

Establecimiento  _ . o= Solo
comercial 1% no

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 24 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

Se escucha mejor

12%

de las niias y niios

escuchan radio por _ _
internet -~ Solo se transmite en internet

Base: 160 nifias y nifios que escuchan radio

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

No tengo un aparato de radio
disponible

No tiene comerciales

La sefial de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 400 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Yuu 76%

59%
de las niias y niios
acostumbran ver
NETFLIX 21%
ny

contenidos por internet
¢
w

Base: 593 nifias y nifios

You([TTT) Red 5%
v
g_ETevisa 5%
v
9%

wim| b
A
=

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Total

85 Ficha técnica
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56% 55% 55% 55%
| | | | 4% 53% 599, 5294

Total

49%

43% 43%

flas y nifos

36% 359%
32%
19%
I 16%

39% 39% 39% 350,

65%
‘ 62%

68% 67% 67%

1% 70% 70%

73%
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contenldOS pOI‘ Interl’let «® 1t nomuro eeoceac o

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 400 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Series 34% ‘gﬁg Telenovelas 10%
Peliculas 32% % Deportes 10%
Caricaturas / Programas Animé 0
infantiles 23% 6 nime 8%
Syt _ . Tutoriales (cocina, salud y 89,
GJ%I:\\ p Videos musicales 18% R belleza, etc) o
JJaa‘i' Videos comicos 10% G?E] Videobloggers 1%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet SITI WE—

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 400 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 72% |ooo
[¢]

e

21%  |[288

Television (Smart TV) 17% ‘-/T\V

9% L

S ———
Dispositivo conectado o ]
a la television 2% A

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet Oift s

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 400 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

89 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde

¥

(©:




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos

por internet
Base: 400 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*
Hogar 91%
En la casa de algln 139
amigo o familiar 0
Escuela ' 3%
En la calle o lugar o
e 2%
publico
Café internet 1%
1%

En el transporte
publico o automovil

90

INSTITUTO FEDERAL D
TELECOMUNICACIONES

Dift

:Con quién ve programas en internet?

Base: 400 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Acompanado

&

Solo

Ambas

3

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift s

Escucha misica o contenidos por internet Gonsumo simultaneo de internet con radio y /
0 television

Base: 400 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 114 nifias y nifios que ven canales de television abierta o
330/0 ven canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos
por internet o escuchan misica por internet

o1 Ficha técnica Total
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VI d e 0 u e Os ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 593 nifias y nifios

66%
de las ninas y niios

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 375 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&)
39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

630/0 620/0

53% 53%

43% 429

46% 46% 46% 46% 459, 459%

‘ ‘ 5‘ 5‘/ 5‘ 49% 49% 49% 459, 459

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

I 56% 550

59%

Ficha técnica
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TELECOMUNICACIONES

94

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 375 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

m Carreras 399, @ Belleza / Moda 12%

ND
Peleas / Batallas / ©9)
Lucha 21% ' Infantiles 9%
% Aventura / RPG 17% Estrategia 7%
" Deportes ®_ Destreza/ 0
% 17% @;ﬂ Rompecabezas e
7 - By .
g De dibujo 16% q)\%%L Misica / Baile 7%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 375 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 — 06:00)

Sabado y domingo
Promedio: 1.2 respuestas por persona*
Tarde

(12:00 - 18:00) ‘
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

(©:

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

95

Ficha técnica Total

Urbano / Rural

Nifias y nifnos
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Videojuegos T, T
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados :CGon quién juega?
Base: 375 nifas y nifios que juegan videojuegos Base: 375 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Teléfono celular 50% |8a8 —~

5 &L, Acompafiado

28%

Solo

ooo
Tablet 26% 0aa

Ambas
6% |_1|

Videojuego portatil 3% .

e NI

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

96



Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8
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Principales hallazgos Oift wpine

= En localidades urbhanas el 96% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 95%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 2.0
y de 1.7 en el urbano..

= EI 50% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 65% en localidades urbanas.

= En el &mbito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razon es por el precio.

= Un 74% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
ahierta, este porcentaje es del 74% para el caso rural.

= Los canales de television abierta mas vistos en las localidades urhanas son Las Estrellas, Azieca
Uno y Canal 5. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Canal 5y
Azteca Uno.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 67% ve canales de television abierta
en el ambito urbano, mientras que este porcentaje es 66% para el ambito rural.

= El 42% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 36%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urhanas.

98 Urbano / Rural




Principales hallazgos Oift wpine

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 53% frente a 37%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el telefono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 36% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 32%.

= Respecto a videojuegos, 26% de las personas de ambos tipos de localidades indicaron que los
consumen.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 52% respecto al 57% para rurales.

= T77% de las personas de 16 afnos o mas que viven en zonas urhanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 78%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son
television abierta, redes sociales y radio. En el caso de zonas rurales, son television abierta,
redes sociales y television de paga.
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Infraestructura (YT T ——

TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 4,297 hogares Base rural: 243 hogares
Promedio urbano: 3.6 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.9 respuestas por hogar*

./Tv/ 800 Uo‘:’oo LI
000 [=1=1=]
—— 00O 888
. Laptop o
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo computadora

~ =
@ 95 @ 85 51 45 3(3 14 26\ 11
[m]n]n} -
a0n |t>o ) "é\')

Consola de Dispositivos para .
Blu-ray/ DVD L
Taplet y videojuegos contenidos en linea Ninguno
\ N \ ™ N w b n | |
24 19 22 17 17 6 11 2 1 1

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

100




Infraestructura Oift normme:

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 4,092 hogares con televisor Base urbano: 2,097 hogares con radio en el hogar
Base rural: 232 hogares con televisor Base rural: 106 hogares con radio en el hogar

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 3,340 hogares que tienen Base rural: 176 hogares que tienen Base urbano: 3,597 hogares que tienen Base rural: 202 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

81%

|SHART
) (« ﬁ )
101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Tipo de senal en el hogar

Ambas,
17%
Solo
television
de paga,
32%

Base urbano: 4,092 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base urbano: 2,150 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales | [l i/

Puedo tener internet, television y telefonia 299/,
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefal de television 13°
. 0
abierta

Transmiten programas que no puedo ver en 1%
otro lado

Precio accesible 9%

Permite acceder a contenidos en otras 39
plataformas -

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Solo
television
abierta,
50%

Base urbano: 4,092 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base urbano: 1,942 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.0 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o0 servicio que me
convenza

Los canales de television abierta son
suficientes

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

102

Urbano / Rural



Tipo de senal en el hogar Oift mieme

Solo Solo
television
television Ambas, .
de paga, 6% atélseg/ta,
29% ’
Base rural: 232 hogares con televisor Base rural: 232 hogares con televisor
Principal razon para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga
Base rural: 153 hogares con solo television abierta
Base rural: 79 hogares con television de paga Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

, . . Por el preci 9
Tener mas opciones de contenidos y canales or el precio - 99%
Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta
Transmiten programas que no puedo ver en

Veo poco tiempo la television = 26%

No hay en mi localidad = 11%

Los canales de televisidn abierta son 4%

otro lado 14% suficientes

_ _ 5 Porque consumo contenidos por 20/,
Precio accesible | |5 P47 internet (YouTube, Netflix, etc)

Permite acceder a contenidos en otras | 10 No hay un proveedor o servicio que me = 9oz
- convenza

plataformas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

105
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Uso de internet Oift wmopmme
Lugares para acceder a internet

Base urbano: 3,254 personas que usan internet Base rural: 171 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

Uso de internet en la casa o
en cualquier otro lugar En mi hogar, a través de la linea 48% A=
telefénica o servicio de cable 46% Bz

Base urbano: 4,297 personas

Q)

En cualquier lugar mediante mi teléfono 40% oo
celular con datos o el de alguien mas 42% —
) S
En el trabajo . 170/° )y
16% EE‘@_
En mi casa a través de una sefial 15% A
disponible o gratuita 11% <
13% 2
Base rural: 243 personas En la casa de otra persona 100/0 @
12% A

En la escuela

12% T
0
En lugares publicos 11'1@’/0 =
0 2
En café internet r;/f ﬁ

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Uso de internet — Entidades

Urbano

790/0 780/0
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Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

60% 599,

56% 56%

% 479%

% 49

28%
0,
I 26% 24%

33% 32% 3104 319%

45% 44% 44% 44% 430, 439,
40%
38% 38%
| | | | | | | IIiBG%sS%SS%

51% 50

‘ 64%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wmpmone

TELECOMUNICACIONES

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea
Base urbano: 2,704 personas que utilizan redes Base rural: 142 personas que utilizan redes
Base urbano: 3,254 personas que  Base rural: 171 personas que sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantanea
usan internet usan internet Promedio urbano: 2.9 respuestas por persona* Promedio rural: 2.3 respuestas por persona*

(&  whatshpp [ESSAN (B  whatsapp [N84%0
I3 Faceoook 0% ]  Faceook NF2A0
e O
O o @ oo D
G instagram B3N @) instagram SN

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

110
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TELECOMUNICACIONES

Rural

Del total de personas con

televisor, acostumbran ver

contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 4,092 personas que
tienen televisor

Base rural: 232 personas que
tienen televisor

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Television abierta Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™

Base urbano: 3,092 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

45 /0 80/

3% - 33% o

I - -
I e s——

2%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 CANAL 4 IMAGEN TV ADN 40 NU9VE FORO TV
/,\ W Aztecauro |: 9' 8 masey adnd NUME Foro®
las estrellas

Canales de television abhierta que ve con mayor frecuencia™

Base rural: 170 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

470/0 420/0

23% 999,
8% 5% 2% 2% 1%

MASVISION

o

MAS, o

1%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECAT7 CANAL 4 ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE MASVISION

l
K B Woewew Pl 4) adn  Smem  Osi <
las estrellas A

A+

Q+

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta

Personas que ven tt_ale_v,isién a_bierta solo a través de la television ahier_ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,783 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

471% 399, 3%  32% 979,

AZTECA UNO

% 4% 4%

2%

INSTITUTO FEDERAL DE

O ift TELECOMUNICACIONES

2%

| — ——
CANAL 5 AZTECA7 CANAL 4 IMAGEN TV ADN 40 NUSVE A+
l =
7N Y. Aztecaunc :*) n = Inasen NUMVE
las estrellas

adn4

Q+

Personas que ven tt_ale_v’isién a_bierta solo a través de la television abier_ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base rural: 120 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

50% 47%

22%

21%
3%

MASVISION

0 0 0
2% 1% 1%
S
CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 4 ADN 40 CANAL ONCE IMAGEN TV A+ CANAL 44
S
5 /N W Aztecauno n adnd o 8?1r<1:ael @ MaGEN
las estrellas

- TELEVISION

Q+

114

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift nmommne

Personas con television de paga y gue ven la television abierta a través de la televisidn de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,309 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

y 0 0 0
M%  37%  35%  35% 230,

EEEE - > » » -

LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL5 CANAL 4 IMAGEN TV ADN 40 CANAL 44 FORO TV NU9VE
N2 =2 i @ macen : - (] 0
N W Aztecauno a | ELEvison adnd - FORO NULE

las estrellas

Personas con television de paga y gue ven Ia television abierta a través de la televisign de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base rural: 50 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

45%
24% 24% 23%

SN N I I

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANALS5 AZTECA 7 CANAL 4 ADN 40 IMAGEN TV FORO TV QUIERO TV MASVISION
__‘L = ' @ MaGEN o v
N Y. Aztecauno : *) adnd | T FORO
quiero MAS

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Rural

Television abierta

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor
frecuencia

Base urbano: 3,092 personas que ven canales de television abierta

b dio urh 19 . . Base rural: 170 personas que ven canales de television abierta
romedio urbano: 1.9 respuestas por persona

Promedio rural: 2.1 respuestas por persona*

B> .
(1) Noticias -. _Cancagturas / Programas
ome) infantiles

Peliculas

-- Ji‘i, Comedia / Comicos

54 “
é TelenovelaS Musica|es
i AN
..»
©
Series -. %%_ Documentales, reportajes
— culturales y educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pgomae
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base urbano: 3,092 personas que ven canales de television abierta Base rural: 170 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maiana Maiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo
117 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 3,092 personas que ven Base rural: 170 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por

persona* persona*
0 [
Hogar 5% g/ﬂ\ﬁ—
98% Adf
Casa de un 8% =

N
%o

familiar o amigo  § 6%

| 3%

Trabajo
3%

2%

Lugares publicos
1%

Restaurantes o | 1%
cafeterias 0%

DR B

118
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Rural

:Con quien ve la television abierta?

Base urbano: 3,092 personas que ven Base rural: 170 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Ambas

Acompanado

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

Base urbano: 2,150 personas con
television de paga en su hogar

96%

de las personas
en hogares con

televisor 67%
Base urbano: 4,297 personas ven canales de
television
o .
50% abierta

de las personas con
television de paga o

ambas
Base urbano: 4,092 personag

con televisor

23%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 2,150 personas con
television de paga en su hogar
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Rural

Base rural: 79 personas con
television de paga en su hogar

95%
de las personas
en hogares con
televisor

66%
ven canales de
television abiert

Base rural: 243 personas

35%
de las personas
con television de

paga o ambas
Base rural: 232 persona
con televisor

17%
solo ven canales
de television de
paga

Base urbano: 79 personas con
television de paga en su hogar

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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de paga — Entidades ©
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x

IS

IV
x
»
I

¢ I
4
5 I 5o 5 S
< I 5 o'
¢ I v

I o121 ¢ 9 0oeud) 2p 2o

19%

¢ I

N

¢ I o)
N

I i)
ey

I 60

I, orenfeueng
I o0y euRInD
I, wouos
| 09IX3|\| 8p pepnin
I sedinewe]
. m
I, B0exe0
I 109
I COrepH

09sIfer

I 0572 3 i)

22% 22% 21% 21%

‘<
=
=
o
<
=

nas y ninos
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5 I o0
N
5 I 1S °0)e) e
N
I ©0/%) #s
- pmren

Urbano / Rural

Ni

Tota

Ficha técnica

120



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

de paga — Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev

Rural

35%

32%

28%

27%

8%
I % 7%

12% 120/0 110/0

16%
%%
| I |

| | I I 17% 17% 17% 17% 17%

19% 19%

% 20% 20%

21% 91

22% 22%

24% 9239,

24%
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga™

Base urbano: 945 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.0 respuestas por persona*

M%  39%  38%  36% 399

60/0 240/0 -I 50/0 90/ 90/

LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL CANAL 4 CARTOON NETWORK ESPN DISCOVERY KIDS

£ f weee B[ e @ BN = W

discover;
las estrellas !

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga™

Base rural: 33 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.4 respuestas por persona*

38% 37% 30% 29% 27% 24%

14% b % %
.

LAS ESTRELLAS AZTECA 7 DISCOVERY CHANNEL CANAL 5 AZTECA UNO DISNEY CHANNEL FOX SPORTS ESPN CARTOON NETWORK

7=<_ Discovery = W Aztecauro D oy =7 [AN
D) 2 LN

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television de paga Oift sy

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

Base urbano: 1,573 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

27% 24% 0
15% 10% 8% 5%, 5% 5% 4% 3%
B ==

[ | [ ] — —— —— — —
FOX DISCOVERY CHANNEL ~ CARTOON NETWORK ESPN DISCOVERY KIDS HISTORY CHANNEL DISNEY CHANNEL FOX SPORTS ™NT DISNEY JUNIOR
DISCOUEry c R She. 1.1 -
m N ESrii e ) [oEE FOX TNT Sonior
L L)} ey a2 eaRT

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

Base rural: 57 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

8% 28% 0
- 1o 1% 7% 5% 5% 5% 4% 3%

FOX DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS FOX SPORTS ESPN HISTORY CHANNEL CARTOON NETWORK DISCOVERY WORLD GOLDEN
piscovery She. i e ]i C|
m e NN FOX) ESrii I N world ]
discovery Hs* et AISTORY camTEoH HETNERK. GOLDEN

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Tipos de contenidos de television de paga Oift oo

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 1,573 personas que ven canales de television de paga Base rural: 57 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

0 0 o e
culturales y deportivos
. , 1
L Series - Jj"é, Comedia / Comicos - .
. ﬁb
% Deportes - . % Musicales - -
Caricaturas / -
Programas infantiles - . !ﬁg Telenovelas -
s ([ (D

Peliculas

(1) Noticiarios

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

Base urbano: 1,573 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes
Mafiana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

125 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 57 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*®

Sabado y domingo

Cm

(= )@=
-

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural



Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base rural: 57 personas que ven canales
de television de paga

Promedio rural: 1.0 respuestas por

persona*
95% EAie=
100% '—ﬁﬂ—

9%

Base urbano: 1,573 personas que ven
canales de television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

D

N
%o

amigo %

2

3%
1%
1%

Casa de un familiar o F
Trabajo ’

Lugares publicos

Restaurantes o | 1%
cafeterias

D& B

126

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢Gon quién ve la television de paga?

Base urbano: 1,573 personas que ven
canales de television de paga

Base rural: 57 personas que ven
canales de television de paga

Ambas

Acompanado

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift rmme:

Consumo por tipo de banda

Base: 1,859 personas que escuchan radio

L 4
63% 14% 1 °/o 12% )

AM Ambas No sahe

Base: 4,297 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 88 personas que escuchan radio

' 82%’ 4% , 2%, 3% )

AM Ambas No sabe

Base: 243 personas
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Radio

15%

15%

12%

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base urbano: 1,859 personas que escuchan radio

10%

XEBA-FM 97.1 KE

BUENA 97.1

18%

XHRX-FM 103.5 LA

128

TAPATIA

XHRO-FM 95.5 LA

XEBA-FM 97.1 KE

MEJOR FM

BUENA 97.1

7
7

XHDK-FM 94

PLANETA 94

~
S

I N S e S—
™~ ™~~~ < 81': S
o <
S 23 5 2 S5
T < < = =
== == ©E == © =
T = o o = - Q =
5 X = <L i) <Q
2= o <5 2= 33

o =
> . oo mz:l
> &—;

>

XHBIO-FM 92.3
FIESTA MEXICANA

Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

6%

XHMA-FM 101.1
EXAFM

6%

XHRA-FM 89.9

MAGIA DIGITAL

6%

XEHL-FM 102.7 LOS
40 PRINCIPALES

6%

XEZZ-AM 760
RADIO GALLITO

Estaciones de radio que mas escuchan™

»
2

Base rural: 88 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

o
2

B~
S

w
S

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

5% 4%

XHPI-FM 93.1
AMOR 93.1
XHQJ-FM 105.9
EXTASIS DIGITAL
105.9 FM

w
2
N
32

XESP-AM 1070

1070 RADIO
NOTICIAS

XEWK-AM 1190 W
RADIO
XEAV-AM 580
CANAL 58

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.

Urbano / Rural
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TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

53% 5oo,

129

50%

26%
I 22%

290/0 290/0 280/0 280/0

34%
33% 33% 33% q00 o
| | | | 32/0 32/0 310/0
Urbano / Rural

37% 37% 359,

4% 41% 4000 40%

43% 43% 43% 400, 409,

5% 449% 44%

| 48%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

50% 499,

46% 46%

43%

‘ 34%

36% 359

30% 99%

18% 18%
I I 14%

27%
24%
23% 299,
| | I 20%

I 37% 37%

I I 39% 39%

51%
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Radio

B

[romcins]
Ja!
al
PN
N

131
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TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas de radio mas escuchados

Musicales

Noticiarios

Deportes

Humor / Comicos

Culturales / Cientificos

Base urbano: 1,859 personas que escuchan radio Base rural: 88 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

Emi' Debate / Opinion ..
ﬁﬁg Radionovelas ..
+[@]* Estilo de vida /

Programa de revista
R _ _
‘ Programas infantiles ..

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 1,859 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

Base rural: 88 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo/Grabadora -- @

_ & = (o
Teléfono celular -- 880

/ -
- ) =
N e L
LI

[ —

[=]n]n]

0ooo

N e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

‘—/

Computadora / Laptop

~ Y
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Ra d i 0 @ ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES
Urbano Horario en el que acostumbra escuchar radio Rural
Base urbano: 1,859 personas que escuchan radio Base rural: 88 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

No escucho

133




Radio Oift rmme:

Lugares donde escucha radio ¢CGon quién escucha la radio?
Base Lrj]rbano&j 859 personas que Base rhuraI: 8d8. personas que Base urbano: 1,859 personas que Base rural: 88 personas que
escuchan radio escuchan radio escuchan radio escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*

78%

Hogar
J 83% Solo
. 20%
Trabajo
B 179%
Automavil 18% Ambas

particular 15%

. 4% .
T te publ E""
ransporte publico 50/ S

Acompanado

Establecimiento | 2%
comercial 1%, no

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift roomme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 108 personas que escuchan radio por Base rural: 5 personas que escuchan radio
internet por internet

Promedio urbano: 1.0 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

@J‘
)

&3

Base urbano: 1,859 personas que escuchan radio 9
o))

' (((g))

Base rural: 88 personas que escuchan radio @

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

136

Base urbano: 2,445 personas que
consumen contenidos por internet

Promedio urbano: 1.7 respuestas por

persona*

You (D) . 72%

NETFLIX 28"/\0
B G

w
@ YouTube Premium = 7%

Base urbano: 4,297 personas

w
= =Televisa
= 5 oema 60/0
Base rural: 243 personas [
You T 60/0

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Base rural: 101 personas que consumen
contenidos por internet

Promedio rural: 1.4 respuestas por
persona*

58%  Youl[TD)

w) )

) B

n
13% NETFLIX

w
6% w
tvazteca

w

6% @& YouTube Premium

Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Urbano

60% 599, 590

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% coo, 50,

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% g79, 479, 47% 47% 46%

44% 44% 4a0. 439, 439

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

42%

87% 369, 36%

349% 34%
R :] 3‘ ?‘ 32% 32%

6%

20% 490, 199, | .
18% 7o,
> 16%

I I I 14%
S
>
=
[«b]
=]
=)
S
=
a

25%
24%
| | i 22% 22%
fias y nifios

27%

i/' i 28% 28%

30%
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Uso de plataformas que requieren pago

de las personas que ven contenidos

por internet, usan paginas o
aplicaciones donde se tiene que
pagar una suscripcion
periddicamente
Base urbano: 2,445 personas que
consumen contenidos por Internet

Base rural: 101 personas que consumen
contenidos por Internet

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

Base urbano: 2,445 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 101 personas que consumen
contenidos por Internet

139

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas que requieren del pago de

D:? una suscripcion utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 959 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 22 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

tienen que pagar una suscripcion periodicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver
por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

) )
1 NETFLIX  93% | 10.1 NETFLIX 83% | 6.4

2 YouRed 10% | 158 YouDRed  10% | 10.2

video video

1
2

3  clar 8% 7.6 3 Claro- 7% | 20.0
4

4 blim 4% 5.4 SrTotalplay 7% | 5.0

4% 2.8

5 amazon prime
N1

Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Uso de plataformas que no requieren pago Oift wpimme

L Plataformas que no requieren pago utilizadas para
ver contenidos por internet

Base urbano: 2,030 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no Base rural: 74 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
de las personas que ven requieren de un pago para ver contenidos por internet requieren de un pago para ver contenidos por internet
contenidos por internet, usan Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*
paginas o aplicaciones que no — —

fequieren de un pago 1 Yo 86% | 96 | 1 Yo 92% 7.5

Base urbano: 2,445 personas que

consumen contenidos por internet
Base rural: 101 personas que consumen n 360/0 1 3 . 6 n 370/0 1 1 ] 9

contenidos por Internet

£ pTelevisa 129, | 0.0 w'ff 12% | 6.6
WVI(( L 12% | 8d £ preevea gy, | 4.1

vi H W N

® macen 20/ 5.4

. TELEVISION o S%r(‘:ael 30/0 3 . 1

Horas de consumo a la semana

(promedio)

vi H W N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos de internet Oift rmme:

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 2,445 personas que Base rural: 101 personas que consumen
Promedio urbano: 2.1 respuestas Promedio rural: 2.0

*
por persona respuestas por persona*

|
.. Jjaé! Videos comicos ..
DT seri %3' Documentales /
Gy 0TS Culturales
A
Ej Noticiarios . .
. Caricaturas / Programas
% Deportes infantiles
Tutoriales (cocina, salud '%_J Videobloaaers
‘é’i\}’_ y belleza, etc) .. G?'r" %9

141 Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 2,445 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 101 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

internet

Base urbano: 2,445 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *
143

Ficha técnica Total

Base rural: 101 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base urbano: 2,445 personas que Base rural: 101 personas que
consumen contenidos por internet consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.3 respuestas por
persona* persona*

89%
oo [ 53,

- 13%
Trabajo 13%

En la casa de algin B 7%
amigo o familiar | 5%
En la calle o lugar § 4%

plblico 8%
4%
Escuela 6%

2 3%
Café internet 29,

En el transporte | 2%
publico o0 automovil

144

O ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

:Con quién ve contenidos de internet?

Base rural: 101 personas que consumen

Base urbano: 2,445 personas que
contenidos por internet

consumen contenidos por internet

Solo

Ambas

Acompanado

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por Utiliza plataformas donde se paga una
internet suscripcion periodica

39%

Base urbano: 900 personas que acostumbran
Base urbano: 2,445 personas que escuchar contenidos o musica por internet

consumen contenidos por internet

91%

Base rural: 50 personas que acostumbran

Base rural: 101 personas que escuchar contenidos o mdsica por internet
consumen contenidos por internet

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television
N

O
—1
00O
Base urbano: 799 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 43 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan miusica por internet o0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift s
ideoi
LR Consumo de videojuegos o

26%
de las personas
juegan
videojuegos

Base rural: 243 personas

26%
de las personas
juegan
videojuegos

Base urbano: 4,297 personas

Acostumbra jugar videojuegos online

Base urbano: 1,182 personas que juegan videojuegos Base rural: 62 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Juega videojuegos — Entidades Oift

Urbano

28%

27% 27%

26% 26%

25% 25%

24%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

16% 16%
| | | | 15%

17% 17%
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ift

&

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

1% 11%
10% 10% 10%
9% 9%
I I I I I 7%

12% 12% 12%

flas y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

16% 16% 16% 16%

18% 18%
| | | 17% 17%
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Videojuegos Oift mieme
Tipo de videojuegos que mas juegan

Base urbano: 1,182 personas que juegan videojuegos Base rural: 62 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

, Destreza /
ﬁ}? Peleas / Batallas / Lucha .. Rompecabezas ..

(o)
8i¢

<
% Aventura / RPG .. C’/) De dibujo ..
S—
: ?
5o W G-

2

Musica / Baile

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural

L
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Videojuegos

Base urbano: 1,182 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

151

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 62 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*®

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

*La persona encuestada podia elegir mas de una opci6n, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos
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Rural

:Con quién juega?

Base rural: 62 personas que juegan

Videojuegos

Dispositivos mas utilizados

Base urbano: 1,182 personas que juegan

Base urbano: 1,182 personas que juegan Base rural: 62 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por

persona*

persona*

*La persona encuestada podia elegir mds de una opci6n, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift nmommne

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 3,505 personas de 16 Base rural: 194 personas de 16 afos o
afios 0 mas mas

Promedio urbano: 1.2 respuestas Promedio rural: 1.2 respuestas

por persona* por persona*

N 46Y% |
Television abierta - 450/3 |_E_|

0  —
Redes sociales 1 % /o o
16% KB
Base urbano: 3,505 personas de 16 afios 0 mas _ 0
Radio 10% =

9% 200

L 8%
Television de paga L 14%
: 5%
Amistades I5%
. 4%
Periodicos 00/,

Internet r240Z 0

smis | 2%

Base rural: 194 personas de 16 afios 0 mas

Aplicaciones de | 2%
noticias 1%

- 1%
Revistas 0

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

153 Ficha técnica Total Nifas y ninos
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Oift

— Entidades
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ift

&

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Rural

100%

89% 88% 88% 88% 88% g87%

93% 93% g1, 90% 90%
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83% 82% 82% g1% 80% 79% 78% 78%
75% 75% 74% 739, 72%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift iz
Canales de television abierta en los que sigue las noticias’

4 = Base rural: 86 personas que siguen las noticias en
Base urbano: 1,462 personas que siguen las noticias Los mas VIStOS . television abierta

en television abierta Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

0 1 - 5% CANAL 4 kK 1 - 30% LAS ESTRELLAS

las estrellas

s e 2 ) 28% AZTECA UNO 0) 2 [ 27 CANAL 4

‘ 0 0
K 3 LASESTRELLAS o o3 [ 15% AZTECA UNO
las estrellas

n 4 l 12% AZTECA 7 odno 4 l 12% ADN 40
adnd D I 6% ADN 40 n 9 l 11% AZTECA 7

® ey I 4% IMAGEN TV 3 6 I 7% CANAL 5
cono® 7 | 3% FORO TV ® 7 | 4% QUIERO TV

5 8 2% CANAL 5 @ynonors 8 1% 44 NOTICIAS

Drse 9 | 2% CANAL 44 £z 9 |1% C7NOTICIAS. 1
Q4+ 10 | 1% 72 A+ roro® 10 | 1% FORO TV

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

156 Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales
Redes sociales en las que sigue las noticias

Base urbano: 852 personas que siguen las noticias en

redes sociales
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

I EX
You D) 7 I 16%

» s |10%

£J 4 |9%

@ 5|6

8 5|4

Q 7|3

Se presentan los principales resultados.

Facebook

YouTube

WhatsApp

Twitter

Google+

Instagram

Facebook Messenger

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

157

Las mas utilizadas’

BES

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base rural: 34 personas que siguen las noticias en
redes sociales
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

n 1 -87% Facebook

YoulD 2 I 17%
g 3 |7%

Q : |
B 5 e

Instagram

£7 6 |2%
Q 7 |

YouTube

WhatsApp

Google+

Instagram

Twitter

Facebook Messenger

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio

Estaciones de radio en las que sigue las noticias’

Las mas escuchadas

Base urbano: 351 personas que siguen las noticias en

la radio

Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

-
(@]
S

©

]
w
S

10 I 3%

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

158

XHRO-FM 95.5 LA MEJOR FM

XEBA-FM 97.1 KE BUENA 97.1

XHBIO-FM 92.3 FIESTA
MEXICANA

XHOY-FM 90.7 SENAL 90

XEHL-FM 102.7 LOS 40
PRINCIPALES

XHGEO-FM 91.5 ZONA 3

XHUDG-FM 104.3 RED RADIO
UNIVERSIDAD DE...

XHDK-FM 94.7 PLANETA 94.7

XEZZ-AM 760 RADIO GALLITO

XHIS-FM 106.3 LA
RANCHERITA CONSENTIDA

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 18 personas que siguen las noticias en la
— radio P ! ’
OOO

T s

B W N
\l
oS

Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

XEDKR-AM 700 RADIO RED
GUADALAJARA

XEAV-AM 580 CANAL 58

XHBIO-FM 92.3 FIESTA
MEXICANA

XHPI-FM 93.1 AMOR 93.1

XEJB-FM 96.3 JALISCO RADIO

XEHL-FM 102.7 LOS 40
PRINCIPALES

XHDK-FM 94.7 PLANETA 94.7

XHOJ-FM 106.7 MAXIMA FM

XESP-AM 1070 1070 RADIO
NOTICIAS

XEWK-AM 1190 W RADIO

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - canales de television de paga
Canales de television de paga en los que sigue las noticias”

Los mas vistos

Base urbano: 351 9,696 personas que siguen las
noticias en television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

UNIVISION 1

2 [ 10%
—o- 3 5%
s 4 W%

J 2%

N 2%

0

i

s=en 1 2%
e 8 J2%
T ° |1%
owm 10 | 1%

Se presentan los principales resultados.

- 20% UNIVISION

CNN EN ESPANOL
CANAL 24 HORAS
SKY ONE

FOX SPORTS

RT NOTICIAS
ESPN
TELEFORMULA

TELEMUNDO

CNN INTERNACIONAL

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”
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¢t 1
soem 2 P 1%
B 3 I 10%

> W - 4%,

nicxelodeon 5 . 4%
eop 5 [ 2%
2 7 No%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Base rural: 23 personas que siguen las noticias en

$ television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

_ 13%  FOX SPORTS 3

SKY ONE
UNIVISION
CANAL 24 HORAS
NICKELODEON
FOX SPORTS 2

CNBC

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - periodicos Oift mieme
Periddicos en los que sigue las noticias’

Base urbano: 185 personas que siguen las noticias en Los mas IEldOS
periodicos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

Base rural: 3 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

.34% El Informador 1 -37% El Informador
2 [ 16% Mura > I 31% El Metro

—r

3 1% El Metro

4 I 11% Milir;ilci)sgéario

0 I 10% GEL?ZIL?:ra

6 I 9% El Universal

7 I 5% La Jornada Jalisco
8 |15% El Occidental

9 |4% Meridiano

10 | 4% Publimetro

Se presentan los principales resultados. 3 o » . )
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contestd" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

160 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift roonmms
Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 2,803 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe/ No recuerda/ No
identifica
Javier Alatorre
y
N
Claudia Rebéca Reynoso
(Becky Reynoso) )
N
Carlos Loret de Mola
y
N
Joaquin Lopez Doriga
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

161




Consumo de noticias Oift romgrome
Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 147 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

N
No sabe/ No recuerda/ No
identifica

N

Javier Alatorre

Yy

N
Joaquin Lopez Doriga

Y

N

Claudia Rebéca Reynoso
(Becky Reynoso)

Yy

N
Denise Maerker

Y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Insurgentes Sur #1143, Col. Nochebuena
Demarcacion Territorial, Benito Judrez,
Ciudad de México,

México. CP 03720

http://www.ift.org.mx
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