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‘ e Entrevistas cara a cara en hogares.

e Individuos de 7 afios o mas edad, habitantes de la Republica
‘ Mexicana.

* 5,130 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
1.6%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 4,891 casos
v" RURAL: 239 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

e Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares

‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio

muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba

mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo

para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de

acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de

crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de

Poblacion (CONAPQ) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el nimero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres || 483% 2,480 Hombres | 48.0%
Mujeres | 51.7% 2,650 Mujeres [T 50 0%
De7attlafios [ 9.9% 508 De7ai1afios [ 10.3%

De12at4afios [ 3.2% 164 De12a14afios M 5.2%
De15a 17 afios [ 5.6% 289 De15a17afos [ 5.9%
De18a24afios [ 17.2% 880 De18a24aios [ 14.7%
De25a34afios [0 18.8% 967 De25a34afios [0 18.1%
De 35a44aiios [N 16.2% 833 De 35244 afios [N 16.9%
Ded5a54aios [ 13.3% 684 De 45a 54 aios [ 13.3%
De55a 64 aios [ 9.2% 470 De 55 a 64 aios [ 8.5%
De 65 o mas afios [ 6.5% 335 De 65 o més afios [ 7.0%

6 Ficha técnica

Total

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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Urbana [ 95.3% 4,891 Urbana - [ 92.0%
Rural [ 4.7% 239 Rural [ 8.0%

= AB [ 7.5% 375 AB [ 7.3%

E c+ I 16.0% 795 c+ I 15.5%

S c I 20.7% 1,017 C N 19.8%

S C- I 17.8% 917 C- I 17.9%

[+

= D+ [N 15.4% 819 D+ [ 16.0%

© D PN 18.6% 1004 D P 19.6%

= E W 40% 203 E W 4.0%

/ Total Nifas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift e

= 97% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.9 televisores.

= (Cerca de 61% de los hogares dijeron depender de la senal de television abierta para ver canales de
television.

= 80% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 39% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 74%
consumen canales de television ahierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 42% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 85% de las ocasiones.

= 80% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 58% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= E| 53% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9



Principales hallazgos ST -

TELECOMUNICACIONES

= 43% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por videos musicales con el 43% vy series con el 36%.

= E| teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
83%.

= 22% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 92% de las personas de 16 anos o0 mas declara seguir las noticias.

= Los principales medios para seqguir las noticias son television abierta, redes sociales y radio.

.



Infraestructura Oift pmygmeme

Equipamiento del hogar

Base: 5,130 hogares
Promedio de 3.7 respuestas por hogar*

STV
r——u
Televisor

Blu-ray/ DVD

4

I I I
l_l .L .
Laptop 0 computadora ogo Consola de videojuegos Dispositivos para

Tablet contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Infraestructura Oift pmygmeme

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 4,964 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 3,887 hogares que tienen Base: 4,122 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 2,995 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
Solo 13%
television
de paga
26%

Base: 4,964 hogares con televisor

Principal razon para contratar

television de paga
Base: 1,903 hogares con television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidosy
canales

Puedo tener internet, television y
telefonia con un mismo proveedor

No recibo o recibo mala senal de
television abierta

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Precio accesible

Puedo acceder a los contenidos en
otras plataformas como internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

Solo
television
abierta
61%

Base: 4,964 hogares con televisor

TELECOMUNICACIONES

Principal razon para no contratar

television de paga

Base: 3,061 hogares con solo television abierta

Promedio: 1.2 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por
internet (YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

96%

39%

9%

1%

9%

2%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
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Uso de internet Oift pmygmeme

Uso de internet en su casa o Lugares para acceder a internet
en cualquier otro lugar o8 esuastas o s

Base: 5,130 personas En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En el trabajo

En la escuela . 15%

[T
En mi casa, a través de una senal o A
14% ?

fi

G

]

disponible o gratuita

En la casa de otra persona . 13%
En lugares publicos . 13%

En café internet . 11% ]

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

- Redes sociales y mensajeria instantanea
USO de redes SOCIaIes v Base: 2,992 personas que utilizanvredes sociales 0 !ervicios de mensajeria instantanea

me nsai e ria insta nté nea Promedio: 3.2 respuestas por persona*

Base: 3,489 personas que usan internet
(59 whatsapp
n Facebook
You ) YouTube

° Facebook Messenger
Instagram

i

89%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pmygmeme

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 4,964 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 3,911 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.6 respuestas por persona*

50% 47% 47%

l i

1 20/0 1 1 0/0 1 1 0/0 1 00/0 60/ 50/

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT7 CANAL ONCE NU9VE FORO TV IMAGEN TV ADN 40 MEXIQUENSE TV
l = i
/] '\ W Aztecauno ‘* , n og{cﬂél NUVE Fonom = m‘g\,‘,’;ﬁm b 'b TV MEXIQUENSE

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pmygmeme

Personas que ven t_elg\’lisién abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 2,649 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio: 2.5 respuestas por persona*
48%  48% 450,

I I l i

12% 12% 12% 10% 79, 50/

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL ONCE NU9VE FORO TV IMAGEN TV ADN 40 MEXIQUENSE TV
I IMAGEN
/'\ a W Aztecauno n og%,! NUVE FOROm = TELEVISION adndo ey

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la tele\_lisit’m de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,262 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

Promedio: 2.6 respuestas por persona*
53% 92%

45%

. i

1% 1% 0% 9% gy g
D N e e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 FORO TV NU9VE CANAL ONCE IMAGEN TV MEXIQUENSE TV ADN 40
% .
— cana
R Yo Aztecauro 5) Foro® NUME O §umem /8 adnd

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 3,911 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.6 respuestas por persona*

>

(1 - Caricaturas / Programas
N t 0) 0
!m-m’ oticlas 1% infantiles 23%
, %«
Peliculas 48% gﬁf Musicales 10%
*ﬁﬁé Telenovelas 32% 333;, Comedia / Comicos 9%
" Deportes o Documentales, reportajes
% P er %‘;ﬁ\ culturales y educativos 9%
)) 1 7 u* ﬁ:}
e OCries 26%  "U" Concursos 7%
(©)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 3,911 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche 38% C-%
: (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s

Noche
(18:00 — 24:00)




Television abierta Oift pmygmeme

Lugares donde ve television abierta ¢Gon quién ve la television abierta?

Base: 3,911 personas que ven canales de television abierta Base: 3,911 personas que ven canales de television abierta

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

5

Ambas

D

=
%o

Casa de un familiar o I 119%

amigo

= Sy
Trabajo | 3% ﬁ?{ﬂ% -EL@ Acompafiade

S

Lugares publicos | 2% @E

g Solo
Restaurantes o 99
cafeterias ° >

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s



Television de paga Oift e

14%
ve canales de
television abierta

Base: 1,903 personas con

television de paga en su hogar /’

4

7

Y

97%
de las personas en

hogares con televisor
Base: 5,130 hogares

39%
de las personas con
television
de paga 0 ambas
17%

solo ve canales de
television de paga

Base: 4,964 hogares con televisor

Base: 1,903 personas con /
\televisién de paga en su hogar

N

:
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de paga — Entidade$ift

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga**

Base: 910 personas que tienen television de pagay que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 5.1 respuestas por persona*

38%

94% 50% 48%
30% 949% 939,

l.. e
I B e

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECAT7 CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL CANAL ONCE FORO TV

W Aztecauno /'\ 5 n m EN Ew o&a@é FOFlOm @

las estrellas GARTOON NETHORK

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,431 personas que ven canales exclusivos de television de paga
31 o/o Promedio: 2.3 respuestas por persona*

23%  21%

1% 10% 0% 9% 7% 5 g

FOX

CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL FOX SPORTS DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS HISTORY CHANNEL ESPN ANIMAL PLANET
[AN  Discovery  gox) * D W R
..W SPaRT: w e EIril PLANET
CARTOON MR discovery k!ds THE HISTOKY CHANNEL

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,431 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.8 respuestas por persona*

Q .
gﬁf Musicales

Caricaturas / Programas
infantiles

>

) Noticias
=D

69%

43%

36%

26%

24%

T

Ja!
Ja!

&
@@

H

Documentales, reportajes
culturales y educativos

Comedia / Comicos

Telenovelas

Reality show

Oift

20%
15%
14%
14%

4%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,431 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)
Noche

58% Noche C-%
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :

Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

(12:00 — 18:00)




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 1,431 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar - 95% iy

RSl
=

- <o O
Casa de un familiar o o A
amigo I 15% i

Restaurantes o 30,
cafeterias °

Trabajo | 3%

= D]

Lugares publicos | 3%

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quién ve la television de paga?

Base: 1,431 personas que ven canales exclusivos de television de paga

&

Ambas

.y
?L@ Acompaiiado
Lo

Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

.
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Consumo por tipo de banda

Base: 2,180 personas que escuchan radio

N Ny I
14% 11% 2%
/ / J

42%

de las personas
escuchan radio

Base: 5,130 personas

FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escucha**

Base: 2,180 personas que escuchan radio
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

19%
12% 12% 10%

10% 9% 9%

3% 3%

~
2

™ - w ~ < = ™ ™ o - 10
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 2,180 personas que escuchan radio
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

" AN
gﬁ: Musicales 85% Culturales / Cientificos 8%

.4=\= .'; &« E . .

- ioi 0 stilo de vida / Programa

L/ Noticias 36% % do revista 6%
. %,

% Deportes 13% “ N Programas infantiles 2%

B Debate / Opinion 9% 58

L é Radionovelas 1%

Ja! o

Ja!  Humor/Cémicos 8%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 2,180 personas que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 58% )=

Teléfono celular 24% (alals]

Radio portatil 22% m

Radio del automovil / Transporte 19% o:C=Do

Computadora / Laptop 3%

1% aog

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Radio

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 2,180 personas que escuchan radio

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche (%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada ( ( +,
(24:00 - 06:00)
No escucho @ %

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

S

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 2,180 personas que escuchan radio

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

A

Trabajo I 22%
Automovil particular I 15%

Transporte publico I 13%

Establecimiento 19
comercial °

-

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quién escucha la radio?

Base: 2,180 personas que escuchan radio

g Solo
Ambas &
vy

S Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Radio

36

1%
de las personas

escuchan radio por
internet

Base: 2,180 personas que escuchan radio

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 155 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

27%

No tiene comerciales

Se escucha mejor

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

No tengo un aparato de radio
disponible

La sefal de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

Solo se transmite en internet

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 2,646 personas que consumen contenidos por internet

Contenidos por internet
You([T)

53%
de las personas
acostumbran ver NETFLIX

contenidos por

internet

Base: 5,130 personas

You(TT Red

s = Televisa
—‘ & DIGITAL

Google Play
Movies & TV

La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

37
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%
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I !
I -0
5 I )

26%

32% 31%
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Uso de plataformas que requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

se tiene que pagar una
suscripcion periédicamente

Base: 2,646 personas que consumen contenidos
por internet

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

Base: 2,646 personas que consumen contenidos
por internet

39

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
utilizadas para ver contenidos por internet

Base: 786 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

)
1 NETFLIX 92% 11.6
1,
2 CI?nrcgo 11% 6.4
3 YouQMRed  11¢; 12.2
4 k\l; T 8% 6
5 amazonprime 30/, 5
. /
Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift e

Plataformas que no requieren pago utilizadas
L para ver contenidos por internet

Base: 2,331 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

)
You([TT) 92% 10.2

n 46% 12.4

87% 2
g*‘—ETelevisa 129
de las personas que ven 3 S D ° 1.6
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no 4 V«( 11% 1.5
requieren de un pago tvazteca
Base: 2,646 personas que consumen canal
contenidos por internet 5 °once 4% 1.3

;I_)

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 2,646 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.7 respuestas por persona*

Peliculas 43% 1
° Jfé, Videos comicos
B4
7 Videos musicales 43% Documentales /
’ Culturales
A
. _ a
Series 36% &%’ Noticias
@ Tutoriales (cocina, salud 26% Caricaturas / Programas
.y belleza, etc.) infantiles

% Deportes 20% &E Videobloggers

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

19%

17%

16%

12%

11%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift wugins

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 2,646 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Teléfono celular 83% |ooo

Television (Smart TV) 19%, ‘./ TV

000
9% e

‘ LL
Dispositivo conectado a la
television 9%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift wugins

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 2,646 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No -
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Tarde
(12:00 — 18:00)



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base: 2,646 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Trabajo I 14%

En la casa de algun 119 =
amigo o familiar 0 éﬁﬁ
Escuela I 8%

T

Café internet I 6%

En la calle o lugar 0 @*
publico I 6%
1o

En el transporte
publico o0 automovil

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve programas en internet?

Base: 2,646 personas que consumen contenidos por internet

Solo
Ambas &
vy
'UL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por
internet Utilizan plataformas donde se paga una

Base: 2,646 personas que consumen contenidos por internet . .z T
suscripcion periodica

Base: 856 personas que acostumbran escuchar
contenidos o musica por internet

:




Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 755 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o
escuchan la radio y consumen contenidos por internet o escuchan musica por internet

46
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Videojuegos (ST P—
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 5,130 personas

22%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 1,088 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 1,088 personas que juegan videojuegos
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

Peleas / Batallas / 46% Estrategia 25%

@ Carreras 40% Infantiles 8%

g% Aventura / RPG 33% C/ De dibujo 8%
N—

§' Deportes 29% g% Musica / Baile 1%
NNV

¥ Destreza/ 5 K1 R 0

Y Rompecabezas A Sle] frivia 2

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Videojuegos Oift mgimese

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 1,088 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




L] n ’ .
VI d e 0 u e OS - 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar video juegos ¢Con quién juega?
Base: 1,088 personas que juegan videojuegos Base: 1,088 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

D-D-D
Teléfono celular 68% [888
2 g Solo
Consola de videojuegos 48% o ‘
+ : o r Sy
.| &L, Acompafiado
.I'm L/
Computadora / Laptop 17% |'|'
[ r—
13% §§§ Ambas 5% j

q

Videojuego portatil 7% .

e NI

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Medio a través del cual las sigue

Base: 4,352 personas de 16 afios 0 mas
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Television abierta _ 58% I_E_I

92% Redes sociales - 25%
de las personas

siguen las noticias Radio . 15%

Base: 4,352 personas de 16 afios 0 mas Televisic')n de paga . 1 20/0

Periddicos l 11%

Internet I 9%

SMS I 5%

Amistades I 4%

Aplicaciones de
noticias

Revistas | 2%

| 3%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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— Entidades
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Consumo de noticias - canales de television abierta

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

Base: 2521 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

LAS ESTRELLAS | /KI
AZTECA UNO W Azocauro
FORO TV Foro®
IMAGEN TV © macen
ADN 40 odn®d

MEXIQUENSE TV A
NUSVE NUsE
MULTIMEDIOS W

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

54

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - redes sociales Oift pmygmeme

Redes sociales en las que sigue las noticias™

@ﬁ@ Las mas utilizadas
! ! Base: 1,97 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.5 respuestas por persona*

! 0 oo §

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contestd" y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

;




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift pmygmeme

— Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
Las mas escuchadas

Base: 657 personas que siguen las noticias en la radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

T 1 5 XEQR-FM 107.3 LA Z

2 1 7 XEQ-FM 92.9 KE BUENA 92.9 FM

3 I 7 XHRED-FM 88.1 UNIVERSAL STEREOQ

4 I 7 XEJP-FM 93.7 STEREO JOYA

S N 7 XERC-FM 97.7 STEREQ 97.7 FM

° 6% XHEDT-FM 93.3 CRYSTAL 933
e | Ao XKEQR-AM 1030 RADIO CENTRO
g Ao XHM-FM 88.9 88.9 NOTICIAS....
om Ao XKHFO-FM 92 TREDFM ..
0 M XERFR-FM 103.3 RADIO FORMULA FI

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros', "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias - canales de television de paga

El

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

57
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O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias™*

Los mas vistos

Base: 497 personas que siguen las noticias en television de paga

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

CNN EN ESPANOL

EN ESPAROL

v

univision
S one |

TeleFérmula

E2ril

3

CNBC

@bHORAS

oD

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - periodicos

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

58

Periddicos en los que sigue las noticias*
Los mas leidos

Base: 465 personas que siguen las noticias en periddicos

Promedio: 1.5 respuestas por persona*

1 | ;o Fl Grafico

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias

59

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base: 4,040 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

\
60% No sabe / No recuerda /
No identificado
y
N\
Carlos Loret de Mola
y
N
Javier Alatorre
y
\
Denise Maerker
y
N
Carmen Aristegui Flores
y

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos

il



Principales hallazgos O § T

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
: Y
El tipo de programas de MAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de ;Y. los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son : Y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
. es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift e

seguidas de las y son
los contenidos mads vistos en internet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mds se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mads utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet Oft puo s

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet
Base: 377 nifias y nifios que usan internet

USO de interI'IEt ensucasao Promedio: 1.7 respuestas por persona*
en cualquier otro lugar

ace: 508 s v i En mi hogar, a través de la linea 590,
ase. ninas y ninos s ..
Y telefonica o servicio de cable °
En cualquier lugar, mediante teléfono 349
celular con datos °
En la casa de otra persona . 22%

En mi casa, a través de una sefal 919,
disponible o gratuita °

En la escuela . 19%

En café internet l 12%

o [ By @ B,

v Bl

En lugares publicos I 9%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

63 Ficha técnica Total
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Oift

Uso de internet

86% 86% 86%

64

92%

45%
29%
I 25%

“||51%

56% 56% 54% 50,

59% 59%

63%
fias y nifios

67% 67% 67% 67% 66% g0,

| 70% 70%

79%

76% 76%
‘ ‘ 73% 73% 79
Total

84% 83% goo, 824

Ficha técnica
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wupins

Redes sociales y mensajeria instantanea
Base: 177 nifas y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Uso de redes sociales y
mensajeria instantanea

n Facehook 66%
g WhatsApp 66%

You )  YouTube %

o Facebook Messenger 38%

@ Google+ 30%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total
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Television abierta O ft nmvomoc o
TELECOMUNICACIONES

del total de nifias y ninos con
televisor, acostumbran ver contenidos
de canales de television abierta

Base: 498 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base: 428 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

12%

38%  35%  35%

° 6% 6% 3%, 0

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL ONCE ONCE.2 NU9VE IMAGEN TV MULTIMEDIOS FORO TV

Ny
5 K Wesen ) Qs R NGIE Qe W FoRo®

MULTIMEDIOS
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

66 Ficha técnica Total
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Oift

ta — Entidades
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Television abierta Oift pomrome

Nifias y nifios que ven tg!evisi()p abierta solo a través de la television ab_ierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 289 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
740/0 Promedio: 2.4 respuestas por persona*

37% 4%, o/,
: 347 34% 25%

CANAL 5 AZTECA 7 LAS ES RELLAS AZTECA UNO CANAL ONCE ONCE.2 NU9VE IMAGEN TV MULTIMEDIOS A+
/ :
3 K W Qs o ¥ NUZE & maen W Q+
las estrellas o MULTIMEDIOS

Nifias y niios con television de pagay que ven la television abierta a través de la te!evisién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

68 0/0 Base: 139 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

46%

Promedio: 2.4 respuestas por persona*

39% 399,

14% 10% 9% 7% 6%

0
I e s e e 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL ONCE NU9VE IMAGEN TV MULTIMEDIOS ONCE.2 TV UNAM

= N v

) R L 7 | Os2 Nue © acen
MULTIMEDIOS

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
p |

68 Ficha técnica Total




Television abierta

69

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 428 nifas y nifios que ven canales de television abierta

Promedio: 2.5 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas - «
infantiles 68% gﬁ: Musicales
p 0 u"'n
Peliculas 96% i Concursos
UL Series 31% (ED) Noticias
T, omen]
od . . o
ﬁ Telenovelas 20% ~}, Dramatizado unitario
: |
% Deportes 20% Jfa'_, Comedia / Comicos

17%

11%

9%

8%

9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift wpimms
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 428 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 - 18:00)
Noche 28%

Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde
(12:00 - 18:00)

¥




Television abierta

Lugares donde ve television abierta
Base: 428 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

97% T

Hogar

Casa de un familiar o 18%

amigo

o

Lugares publicos = 1%

71

INSTITUTO FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve la television abierta?

Base: 428 nifas y nifios que ven canales de television abierta

&Q Acompanado

'I'n \J
Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Dift iz

ven canales de

television abierta

Base: 206 nifias y nifios con

~ ‘e~ . television de paga en su hogar
de las ninas y ninos viven

en hogares con televisor l__
Base: 508 hogares de las ninas y ninos
tienen television de
paga o ambas
Base: 498 hogares con televisor
-

solo ven canales de
television de paga

Base: 206 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

72
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Oift

LY 4

Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades

38% 37%

1%
I 8%

16%
| I 12%

/0 200/0 200/0
| | |1a°/.

% 21% 21% 919

22% 999, 91
fias y nifios

26%
‘ 25% 24% 239 50,

27%
Total

31%
30%
30% 29% 999, o6
‘ ‘ ‘ | | | |II27/
Ficha técnica

35%
| 34% 34%
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television de abierta y television de paga**

Base: 98 nifas y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 4.5 respuestas por persona*

66%

CANAL 5 CARTOON NETWORK AZTECA UNO LAS ESTRELLAS DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL AZTECA7 CANAL ONCE DISNEY XD

Ry P O= [  x»

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

45% 400/ Base: 161 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

46% 45% 49%

36%  33%  ogo,
IIIII-”W%
I N .

®

las estrellas discovery klds

5 EN m Aztecauno '>:<_

CARTOON NETWORK

Promedio: 2.1 respuestas por persona*

29%

16% :
B 0% 9% g gy

4%
I - T T ———

CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL DISNEY XD DISNEY JUNIOR DISCOVERY CHANNEL NICKELODEON BOOMERANG NICK JR.

m &*. Soihtor msmuew w @ nickdr:

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

CARTOON METMORE

discovery k'ds

74 Ficha técnica Total




Television de paga SITI R

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 161 nifias y niflos que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.6 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas

(1]
it 66% ;ﬁﬁg Telenovelas 14%
; 0 <7 D
Peliculas 63% %%5 Noticias 11%
- ) uﬁ ﬁn
% Series 42% L'Z‘-' Concursos 8%
% Deportes 21%  Ja!  Comedia/ Comicos 7%

Ja!

o
v Musicales 0
@ﬁ“ 16% (@, Dramatizado unitario 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

75
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 161 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde

¥

(©:




Television de paga O jft ez

Lugares donde ve television de paga ¢CGon quién ve la television de paga?

Base: 161 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga Base: 161 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Hogar 95% iﬁ:—/ﬂi\ﬁ' ﬁ& Acompaiiado

D

D
%o

|

Casa de un familiar o
amigo

030, Ambas

Solo
Lugares pablicos | 5%

5

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

77
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Consumo por tipo de banda

Base: 115 nifias y nifios que escuchan radio

20%

de las nifas y ninos . ‘
escuchan radio 60% 23 %) 1% | 11%,

Base: 508 nifias y nifios FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 115 nifias y nifios que escuchan radio
1 60/0 Promedio: 1.3 respuestas por persona*

1% 0% g,
0% 5% 40 4% 4%

/0 0/0
L I I B

S Pr) 2 ™~ E ~ o I <§: < E o > — Ll ™
> o S DS o 0 = © o o O (<2 NP o =
= T = 4 N~ N = - W SN N A = o =9 W - S =
b L = = o = . oc o O &5 b ) =MN=2=
S T = fr o << ] \ L = o ! (=] [T Yo I 7p]
O = |_(D r O [ | O>|_ v O — <C o oc §<_ |oj=‘<
== o O wm o o= o ==w w = - o< T =
&5 P o oo S o o 2 o w B = [ nEL=3
T TS TN | T = =< < oD X w T = -~ O o
< > =<5 > < o < o < <=
=4
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 . 7 . "~ "~
Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

34% 339

31% 31%

21% 969, 26%

24% 539, 239,

0 0
19|/' 19|/' 18% 18% 18%

21% 0%

6%

8%

9%

R
o
—
R
o
—
2
o
—
o
S~
—
—
R
&
—
2
T
—
2
<t
—
o
o~
[Le}
—
o
S~
[Le]
—
2
N~
—

28%
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 115 nifas y nifos que escuchan radio
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

L%]%’i Musicales 83% Jﬁ_f Humor / Cémicos 10%

é-é'} Noticias 24% Culturales / Cientificos 6%

‘) Programas infantiles 15% Emlj Debate / Opinidn 3%
|

§. Deportes 14% % Eztirlé)vzj;avida / Programa 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

80
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 115 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora/ 40%

Teléfono celular / 30%
Radio portétil/ 27% i

RadiodeIautoméviI/Transpo 14% o:C-Do
Computadora/Laptop/ 4% | |I
0ooo

000

000

/ 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 115 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)
Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)
N —

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(©:
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¢Con quién escucha la radio?

Base: 115 nifias y nifios que escuchan radio

Radio
Lugares donde escucha radio
]

Base: 115 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=
90% Ag
Acompariiado
Ambas

Hogar
oy
Solo

13%

Automovil particular
EI:II:I 1
o]

Transporte publico | 4%
A

Establecimiento 19
comercial °

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

83
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 11 nifas y nifios que escuchan radio por internet™*
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

' Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

Se escucha mejor
9%

de las nifias y ninos

escuchan radio por

. No tiene comerciales
internet

Base: 115 nifias y nifios que escuchan radio )
No tengo un aparato de radio

disponible

Solo se transmite en internet

**Base insuficiente para analisis.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 322 nifas y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*®

Yuu 81%

62%
NETFLIX 33%

de las nifias y niios

acostumbran ver
contenidos por internet
Ny
Base: 508 nifias y nifios n 1 00/0
y
{jTe!z;iLsa 90/0
w
You(T[T) Red 6%
A/ [ ]
w
tvazteca 0

La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Total

85 Ficha técnica
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36% 350

Oift
Urbano / Rural

68% 67% 67%

Consumen contenidos por internet — Entidades

0,
7I 73%

60% 599, 59%

32%
19%
I 16%

39% 39% 39% 3,

49%
‘ 43% 43%

54% 53% 5994 529

56% 55% 55% 55%

Total

65%
‘ ‘ ‘ ‘62/

1% 70% 70%
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Contenidos por internet ODift wgisms
Tipo de contenidos mas vistos

Base: 322 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.5 respuestas por persona*

Peliculas 51% Animé B
Series 37% @Videobloggers 15%

Caricaturas / Programas Ja!

infantiles 37% Jal Videos comicos 14%

g@. Videos musicales 29% ﬁﬁé Telenovelas 13%
NNV

' Tutoriales (cocina, salud y o

% Deportes 21% @ belleza, etc) 12%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 322 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Teléfono celular 77% |888

22% ‘-/rv/

000
Tablet 19% e

13%

Dispositivo conectado a la
television 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet Oift e

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 322 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 — 18:00)
Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

8 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(©:




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos

por internet

Base: 322 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Hogar

En la casa de algun
amigo o familiar

Escuela

Café internet

En la calle o lugar
publico

90

93%

22%

5%

4%

2%

R={)
=

)

1)

=i

= Hl

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quien ve programas en internet?

Base: 322 nifas y niflos que consumen contenidos por internet

&Q Acompaiiado
'I'n \/
Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por
internet Consumo simultaneo de internet con radioy /o0

Base: 322 nifias y nifios que consumen contenidos por internet te I BVISI 6“

W

Base: 70 nifias y nifios acostumbran escuchar
contenidos o musica por internet

26%

91
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Consumo de videojuegos

Base: 508 nifias y nifios

48%
de las nifias y ninos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos on line

Base: 243 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

1%

28%

39% 39%
35% a40
| | | | |i 32% 32%

430/0 420/0

0,
8% 46% a6% 46% 46% 450, 450,

59% _,
57% 56% 55%
53% 53%
| | | ‘ ‘ 50% 50% 50% 49% 49% 49% 48Y%

63% goo,

66%

93

sedeiyn

09SBqe]

BIEXE()

e|BOXE| |
ayoadwen

1ng eluiofijen efeg
SBI9]RIEZ
UBIRINA

ane|7 e| ap 019eub| ap znioeIaj
obueing

ehen

odweaQ ap URIBOYIIIN
oblepiH
enyenyiyg
ezobe.lez ap e|inyeon
03IX3\l

SO0JaJ0

0Jauiany

euwljo9

[euoloBN
ojen[eueny

00y eUBIUIND
I0UOS

0Je1919np
sedijnewe]
0JIX3|\ 8p pepniy
®O[RUIS

15010 SIN7 Ues
B|gand
$o1U8I[RISENBY
elulojife] eleg
09slfer

ugaT onany

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica



Videojuegos I S—

TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 243 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

m Carreras 49%

S Infantiles 17%

ES';?; / Batallas / 39% @? Destreza / Rompecabezas | 4o

%‘ Deportes 27%, Estrategia 14%
g% Aventura / RPG 26% g@ Msica / Baile 12%
C/ De dibujo 19% R Belleza / Moda 8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 243 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 — 18:00)
Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

% Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(©:




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Videojuego portatil 11%

96

Base: 243 nifas y nifios que juegan videojuegos

Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Teléfono celular 62% (888

44%

Tablet 24% ooa

ooo
ooo

14% |_l|

e NI

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quién juega?

Base: 243 nifas y nifios que juegan videojuegos

r Y
&L, Acompafiado

Solo g
& Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Audiovisuales 20" 8

Urbano y Rural



Principales hallazgos Oift e

= En localidades urbhanas el 97% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 94%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.5
y de 1.9 en el urbano.

= El 41% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 63% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razon es que no reciben
hien la senal de television abierta.

= Un 81% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 67% para el caso rural.

= | os canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son Las Esirellas, Azteca
Uno y Canal 5. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Canal 5y
Azteca Uno.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 76% ve canales de television abierta
en el &mbito urbano, mientras que este porcentaje es 60% para el ambito rural.

= El 44% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 27%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift e

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 54% frente a 36%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 31% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 13%.

= Respecto a videojuegos, 22% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 15% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 68% respecto al 60% para rurales.

= 93% de las personas de 16 ailos 0 mas que viven en zonas urhanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 88%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son
television abieria, redes sociales y radio. En el caso de zonas rurales, son television abierta,
television de paga y redes sociales.
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Infraestructura Oj

lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 4,891 hogares

Base rural: 239 hogares
Promedio urbano: 3.8 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.5 respuestas por hogar*

i

o E B S
- 5 10 eas " =
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo Blu-ray/ DVD
o =
97 94 81 73 57 40 43 13 31 14
1 000 I
- ks
Laptop 0 ) Consola de isnositi
/0N Dispositivos para :
computadora Tablet videojuegos contenidos en linea Ninguno
\ Ny \ o n | ny | | |
29 9 18 9 14 3 11 1 0 1

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift o

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 4,740 hOgaI’eS con televisor Base urbano: 2’880 hogares con radio
Base rural: 223 hogares con televisor Base rural: 115 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 3,746 hogares que tienen Base rural: 141 hogares que tienen Base urbano: 3,949 hogares que tienen Base rural: 173 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

48% 28% I 83%
J [srner] O ab

101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Tipo de senal en el hogar Oift mupiae

Ambas, Solo
Solo 13% television
television ablegta,
24%
Base urbano: 4,740 hogares con televisor Base urbano: 4,740 hogares con televisor
Principal razon para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga

Base urbano: 2,948 hogares con solo television abierta

Base urbano: 1,792 hogares con television de paga Promedio urbano: 1.2 respuestas por hogar*

Promedio urbano: 1.2 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales Por el precio -
Puedo tener internet, television y telefonia 259, Veo poco tiempo la television -
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefial de television | SIS Los canales de television abierta son -
abierta suficientes

Transmiten programas que no puedo ver en  [IFTE93 Porque consumo contenidos por internet -
otro lado (YOUTUbE, Netflix, etc)
_ _ No hay un proveedor o servicio que me

Precio accesible = [ A7/ convenza -

Permite acceder a contenldp(?;t:][locr)rtr:g: 8% No hay en mi localidad -

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

102 Urbano / Rural




Tipo de senal en el hogar
Ambas,

Solo / 3%
television

de paga,
55%

Base rural: 223 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base rural: 111 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

No recibo o recibo mal la sefial de television .
. 47%
abierta

Tener mas opciones de contenidos y canales | 14

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

10%

9%
Precio accesible [ i3/

Tienen canales de television abierta en 3,
horario diferido/programacion diferida -

103

Oift g
Solo
television
abierta,
41%

Base rural: 223 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base rural: 112 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.2 respuestas por hogar*

Por el precio | 68%

Veo poco tiempo la television = 27%

Los canales de television abierta son 9%
suficientes

No hay en mi localidad = 4%
No hay un proveedor o servicio que me 4%

convenza

Porque consumo contenidos por 20/,
internet (YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

104

Urbano

m Ambas

m Solo television abierta  m Solo television de paga
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo televisién abierta

100%
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Uso de internet Oift i
Lugares para acceder a internet

. Base urbano: 3,374 personas que usan internet Base rural: 115 personas que usan internet
USD de internet en Ia casa 0 Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*
en cualquier otro lugar En mi hogar, a través de la linea 57%
telefdnica o servicio de cable 24%,

Base urbano: 4,891 personas

En cualquier lugar, mediante teléfono 43%
celular con datos 55%

19%

o) FE @@

En el trabajo o
‘ 14% =N
14% A
En la escuela 990, i
En mi casa a través de una sefial 13% A
Base rural: 239 personas disponible 0 gratuita 1 70/0 °
13% 2
En la casa de otra persona
P 13% e
. 13% =
En lugares publicos :
gdres p l 17%
L. 11% 2
En café internet o)
! 11% )

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift
6‘/ 6‘/ 58% 58%
Urbano / Rural

Uso de internet — Entidades

Urbano

79% 78

82%

549%
‘ 48%

64% 63% 6904 629%

| 7.| 7.| I I 69% 68% 67% 65% 65% 65% 65%

2% 12% 71% 71% 71% 7¢

% 75%

Ficha técnica
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Uso de internet — Entidades

73%
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Rural

64%

76%

0
87% 36% 359 35%

0,
40% 359, 38%
33% 32% 319, 319%
28% .,

45% 449, 44% 44% 43% 43%

49% 48% 48% 470,
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56% 56%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mugieme

. Redes sociales y mensajeria instantanea
Uso de redes sociales y

me nsal eria InSta nta nea Base urbano: 2,895 personas que utilizan redes Base rural: 97 personas que utilizan redes
Base urbano: 3,374 personas que  Base rural: 115 personas que sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantanea
usan internet usan internet Promedio urbano: 3.2 respuestas por persona*® Promedio rural: 3.0 respuestas por persona*

(B  WhatsApp - (5  whatsApp -
£ Facebook - ) Facebook -
v [l O
o Facehook You ) YouTube -

Messenger

q O g q Q Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

110

Del total de personas con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 4,740 personas que
tienen televisor

Base rural: 223 personas que
tienen televisor

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural
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ta — Entidades
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ta — Entidades
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Television abierta Oift o

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™**

Base urbano: 3,747 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.6 respuestas por persona*

49% 48% 47%
39%
. . 12 12%  12% 0% g% 59
T R P e e e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 FORO TV CANAL ONCE NU9VE IMAGEN TV ADN 40 MEXIQUENSE TV
I =
7N W Aztecauro D) Foro® 0cana| NUME = LHAVEEN adndo /A
once LA A
las estrellas

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base rural: 164 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

64%

46%
34%  30%

I 6% 4% 3% 3% 2%
I e e—

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 IMAGEN TV MEXIQUENSE TV A+ ADN 40 INGENIO TV CANAL ONCE

7:% 5 W Aztecauno n = IMAGEN ,/-”m 0 + adnd 6 Ingenio Tv O&a\r&d
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift mgmma

Personas que ven t_elg\’lisit’m ?bierta solo a través de la televisidn abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 2,559 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.6 respuestas por persona*

48%  48%  46%

34%

13% 12% 12% 10% 7%
I N S S e

LAS ESTRELLAS CANAL5 AZTECA UNO AZTECAT CANAL ONCE NU9VE FORO TV IMAGEN TV ADN 40
——‘(- = canal o o @ macen adnd
/'\ (D W Aztecauno e NUVE FORO @ nianmy

las estrellas

Personas que ven t_elgyisién gbierta solo a través de la television ahie[ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 90 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 2.3 respuestas por persona*

520/0 0o
02 39%

30%

16%
70/0 50/0 400 00

Rural

5%
—
ONCE2

3%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 AZTECA UNO IMAGEN TV MEXIQUENSE TV INGENIO TV ADN 40 NUSVE
I =
N a n W Aztecauno = IMASEN ,/-"m 6 Ingenio Tv adndO NU"ME

las estrellas

A+

Q+

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift o

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 1,188 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.6 respuestas por persona*

54% 51% 45%

37%
. . . 12%  12% 1% 10% g% s

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 FORO TV NUIVE CANAL ONGE IMAGEN TV MEXIQUENSE TV ADN 40
I =
Y. Aztecaunc 0 l*) n rForo® NU"MVE o%d = Lpeviivia ,-7”” adnd

las estrellas

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la tele\_lisit’m de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™**

Base rural: 74 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

76%
39%  39%

“ 1 e
Y % % % % %
] 0 3% 2% 2% 2%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 MEXIQUENSE TV A+ CANAL ONCE ADN 40 ONCE.2 IMAGEN TV

7‘<— 5 . Aztecauno n /7"» 0 + O%ql adnd®

las estrellas

. IMAGEN
. TELEVISION

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television ahierta Oift o

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor
frecuencia

Base urbano: 3,747 personas que ven canales de television abierta Base rural: 164 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.6 respuestas por persona* Promedio rural: 2.4 respuestas por persona*

<4A>
(1) Noticias -- Caricaturas / Programas
ponens % infantiles
Growee (DD
54
Telenovelas -- 1 : .
ﬁé JJaé, Comedia / Comicos --
 Deportes -- %\Documentales, reportajes --
culturales y educativos
#fc
1)) i W
B s EE o S

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

Base urbano: 3,747 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Manana
(06:00 — 12:00)

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base rural: 164 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

©

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 3,747 personas que ven Base rural: 164 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

Hogar

980/0 A
97%
11% 22
6%

=

Casa de un
familiar o amigo

3

| 3%

Trabajo
2%

3%

Lugares publicos
Jaresp 1%

Restaurantes 0 | 2%
cafeterias 1%

D% &

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

:Con quién ve la television abierta?

Base urbano: 3,747 personas que ven
canales de television abierta

&

Acompanado

Base rural: 164 personas que ven
canales de television abierta

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

Base urbano: 1,792 personas con
television de paga en su hogar

97%
de las personas en
hogares con televisor

16%

ven canales de

television
abierta

Base urbano: 4,891 personas

37%
de las personas con
television de paga o
ambas
Base urbano: 4,740

personas con
televisor

17%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 1,792 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

L]
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TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 111 personas con
television de paga en su hogar

94%
de las personas
en hogares con
televisor

60%
ve canales de
television
abierta

Base rural: 239 personas

99%
de las personas

con television de
paga 0 ambas

Base rural: 223
personas con televisor

16%
solo ve canales
de television de
paga

Base urbano: 111 personas con
televisidn de paga en su hogar

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades

Urbano
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Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades
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Television de paga Oift mupiae

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television de abierta y television de paga**

Base urbano: 872 personas que tienen television de pagay que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 5.1 respuestas por persona*®

95% 48% 48% .
40% 30% 25%, 290/ 139, 139 19

- .

AZTECA UNO CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL CANAL ONCE FORO TV TNT

(. Aztecauro 5 7=<— n m [j! %M O&a\r&al roro® TNT

las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television de abierta y television de paga**

820/0 Base rural: 38 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.7 respuestas por persona*

45% 43% 42%

70/0 0
- - - 4 /o 14% 12% 9% 8%
_ I e S—

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO DISCOVERY CHANNEL AZTECAT7 CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL ANIMAL PLANET DISCOVERY KIDS

7=<— B Woman e m Z [N D [T %e.

discovery kids
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift mupiae

31%

FOX

31%

DISCOVERY CHANNEL

gy

123

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 1,367 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.4 respuestas por persona*

24% 20%

. . 1 1 0/o 1 O% 9% 9% 80 /o 50/ 50/
0 (]
| - B N e e

CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL FOX SPORTS DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS HISTORY CHANNEL ESPN ANIMAL PLANET
s ¥
(9N TNT % p! ESFii AR
oS discovery Kds- HISTORY

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 64 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

23%

11% 11% 0
8% 6% 6% 6% 5% 5%
- B e e on = -

FOX CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISTRITO COMEDIA DISCOVERY KIDS CINE MEXICANO ANIMAL PLANET TL NOVELAS

69 % @m AP[ANET TNT %m

discovery kids*

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift wumieas
Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 1,367 personas que ven canales exclusivos de television de paga Base rural: 64 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.8 respuestas por persona* Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

o
s ) Gee- (D
Zoe S o 6
o0/ culturales y educativos

" Deportes J2t  comedia/ Comicos
Ja!

% Caricaturas / Programas mfanhle. . ﬁ é Telenovelas - -
() Noticias - . 2 Reality show - -
=

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift s

Urbano Horario en el que acostumbra ver la television de paga Rural
Base rural: 64 personas que ven canales exclusivos de television de paga Base rural: 64 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maiana Maiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No veo




Television de paga Oift o

Lugares donde ve television de paga ;Con quién ve la television de paga?
Base urbano: 1,367 personas que ven Base urbano: 64 personas que ven Base urbano: 1,367 personas que ven Base rural: 64 personas que ven
canales exclusivos de television de paga canales de television de paga canales exclusivos de television de paga  canales exclusivos de televisién de

Promedio rural: 1.1 respuestas por paga
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*
persona*

=

Hogar

95%
04% A

Ambas

D

16%
%

Casa de un familiar o
amigo

N
%o

Restaurantes o | 4%

cafeterias 4% Acompafiado

3%

Trabajo
1%

Solo

3%

Lugares publicos
0%

=AY

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift rgme

Consumo por tipo de banda

Base: 2,091 personas que escuchan radio

H b A

FM AM Ambas No sahe

13%

Base: 4,891 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 89 personas que escuchan radio

12% 4% ) 10% ) % )

FM AM Ambas No sahe

Base: 239 personas
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

22%

I‘ 28|/' 26%

29% 29% og

32% 32% 319,

34% 339% 33% 33%

370/0 370/0 360/0

53% 590
52% ¢ o0
48%
450/0 0, 0, o o o
‘ ‘ ‘ ‘ 4% A4% 43% 43% 43% 429, 42% 410, 419, sk 10
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

510/0 500/0 490/0

129

46% 46%

43%

340/0 330/0 32

36% 359%

30% 9go,

18% 18%
I I 14%

23% 999,
I I 20%

24%

| | 27%

38% 379, 37%

40% 40% 390, 399
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Radio Oift rgme

Estaciones de radio que mas escuchan**

0
20 /o Base urbano: 2,091 personas que escuchan radio

Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona*
13% 12% 11% 10% 10% o »
| T 1 T
I

<C — s N~ <C = 42} ™ o o o] N~
= gz = 83 S 52 g 2o s 3 8 2=
) 5o (o2} = o ™~ 2 © o DN L — =
S el S o =9 =5 Z = z SoSE s24 = o
T N o> S < a o o 5 < = 5 L R8= =3 W ©
= 2E ol 2 2 & £5 2Y Fz=s=z =Z&x S &
L <<
>
- - V4 **
Estaciones de radio que mas escuchan
15% Base rural: 89 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
70/0 7/0 0
5% 4%
I B e R
. . .

™ N~ o] — L <C <C wn o <<
mg — LL N o ~ — — < o w S S
o 33 o L2 S cn§ S 0 < o= - u = o uw
= =sSo =o =s= S o = 9 - =34 TS
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T o S > > == h R T oC =< =
LS T = = o S R o a = o
> = > T = = o W

> > ;q— <X o

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift wmugians
Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 2,091 personas que escuchan radio Base rural: 89 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

*® §7
L@{ Musicales -. :} Culturales / Gientificos - .
<A> . &’ . .
A . - Estilo de vida /

. D 4

% Deportes .. " Programas infantiles - .
El'ﬂ_ Debate / Opinion . . *ﬁﬁg Radionovelas - .

|
JJaé, Humor / Cémicos - .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift s
Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 2,091 personas que escuchan radio Base rural: 89 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

I
[\
ooo
000

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Radio

Base urbano: 2,091 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No escucho

133

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Madrugada
(24:00 - 06:00)

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 89 personas que escuchan radio

Promedio rural entre semana: 1.5 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

No escucho

Ninas y ninos



Radio Oift rgme

Lugares donde escucha radio ¢Con quién escuchan la radio?
Base Ltj]rbanoalz,091 personas que Base rﬁlral: 8d9. personas que Base urbano: 2,091 personas que Base rural: 89 personas que
escuchan radio escuchan radio escuchan radio escuchan radio
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*

80%

Hogar
J 84% Solo
. 23%
Trabajo
159
Automavil 16% Ambas
particular 10%
L 14% :
Transporte pablico E-':":'
P P % o Sy

Acompanado

Establecimiento | 1% —
comercial 1% no

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift rgme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 150 personas que escuchan radio por Base rural: 5 personas que escuchan radio
internet por internet

Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

'-@—

A

Base urbano: 2,091 personas que escuchan radio

N E

Base rural: 89 personas que escuchan radio

L'__ﬁ

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por Internet Oift o
Rural
Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base rural: 86 personas que consumen

Base urbano: 2,560 personas que

consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.9 respuestas por Promedio rural: 1.6 respuestas por
persona*

persona*
You([T) ‘3%’ ‘7%’ (1] Tube:

erx () () B
W
n 26"/3 9% NETFLIX

Base urbano: 4,891 personas

w W
3 YouTube Premium ~ 6% 5% . E3YouTube Premium
w | J
g ETelevisa 6% 9% g ETelevisa

Base rural: 239 personas

| [ ]
E Google Play 50/0 40 /0 V(( |
tvazteca

Movies & TV
Urbano / Rural

La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades
Urbano

64%

60% 599, 599

44% 44% 439, 439 43%

4‘/ 4“ 4“ 47% 47% 47% 47% 469,

50% 50%

40% 40% 399,

36%

33%

53070 530/0 530/0 530/0 520/0 520/0

54% 54% 54%

Ficha técnica
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54%

Nuevo Leon

Consumen contenidos por internet — Entidades

44% 44%

42%
37% 369% 36% o
34 /O 34 /0 330/0 330/0

Colima

138

Guerrero

Baja California

Jalisco
México

Michoacéan de Ocampo

Ficha técnica

Morelos

Guanajuato

Aguascalientes

Veracruz de Ignacio de la Llave

33% 399, 399

Coahuila de Zaragoza

|3
—
e
<
>
3]
=

Total

Durango

0% g9, 999
29% 29% 9g9, g

Querétaro

Yucatan

Puebla

Nacional - |

0,
% 979
25% 40

‘B < — <
2 5 3 g
S 5 = &
o »A E O
[77) —
2 S
= =
g (&)
P <

<

om

Ninas y ninos

Hidalgo

Tlaxcala

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

0,
o 0, [
19% 19% 1y, o
0
14%
S 2 8 &8 8 &8 8 S
= S o e o o c
E o e & = < <
» g & 8 § 38 & 2
[ < — =
8§ £ N 5 5
S —
(@]
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Uso de plataformas que requieren pago Oift s

D:? Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
utilizadas para ver contenidos por internet

Base urbano: 776 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 10 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver
de las personas que ven contenidos por internet contenidos por internet
por internet, usan péginas 0 Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona Promedio rural: 1.1 respuestas por persona
aplicaciones donde se tiene que pagar TN N

una suscripcion periédicamente 1 NETFLIX 93% 11.5 1 NETFLIX 58% | 18.7

consumen contenidos por Internet
Base rural: 86 personas que consumen
contenidos por Internet

Base urbano: 2,560 personas que 2

Clars®  11% | 6.5 2 YuRed 35% | 1.5

video

3 You(fTDRed 10% | 13.1 3 Clars~  15% | 4.9

video

de las personas que ven contenidos 4 blim 8% 6.0
por internet, usan paginas o
aplicaciones donde pagan una cuota

por cada pelicula, contenido o evento 5 amazonprime 3% 5.0

Base urbano: 2,560 personas que
consumen contenidos por internet

B |: 86
contenidos por Intenet Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Uso de plataformas que no requieren pago Oift wmugians

L Plataformas que no requieren pago utilizadas para
ver contenidos por internet

Base urbano: 2,261 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no Base rural: 70 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

) )
1 YoM 92% | 104 | T  Yu([D 91% | 6.7

Bl % | 124 | 2 [ sz | 122

g ETevs 12% | 7.4 | F g FTes 0% | 137

DIGITAL

W 1% | 75 4 W 5% | 8.2

tvazteca tvazteca

Ose 5% | 72 | 5 Qmer 3% | 10

‘ Horas de consumo a la semana ‘

(promedio)

de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o
aplicaciones que no requieren de un
pago

Base urbano: 2,560 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 86 personas que consumen
contenidos por Internet

vi B W N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift o
Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 2,560 personas que Base rural: 86 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 2.7 respuestas Promedio rural: 2.3

por persona* respuestas por persona*

cCCSo o
|- Yz

|
B s e @

i Videos musicales % cuturaes. ..
Y7 Culturales
dA»
N : (H+)  Noticiarios
\ 1 |
=t/ Series T

@ Tutoriales (cocina, salud
QL v belleza, etc)

g' Deportes

Caricaturas / Programas
infantiles
-. @_,EJ Videobloggers ..

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por Internet Oift o

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 2,560 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 86 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

Dispositivo conectado a la
television

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

Base urbano: 2,560 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *

143

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 86 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

internet

Maiana
(06:00 — 12:00)

Urbano / Rural

Ninas y ninos




Contenidos por internet Oift mupiae

Lugares donde mas consume ¢Con quién ve contenidos de internet?
contenidos por internet

Base urbano: 2,560 personas que Base rural: 86 personas que consumen
Base urbano: 2,560 personas que Base rqral: 86 personas que consumen consumen contenidos por internet contenidos por internet
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.4 respuestas por Promedio rural: 1.5 respuestas por
persona* persona*

90%
: 14%
Trabajo 15%
En la casa de algun 10%
amigo o familiar 17% Ambas

7%
Escuela 14%
7%
4%
En la calle o lugar I 6%
publico 6%
En el transporte 3%
publico o automovil | 7%

Café internet

Acompanado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift o

Escucha musica o contenidos por Utilizan plataformas donde se paga una
D"“emet suscripcion periddica
. 1
33%
E
Base urbano: 2,560 personas que Base urbano: 826 personas que acostumbran
consumen contenidos por internet escuchar contenidos o musica por internet

37%

Base rural: 30 personas que acostumbran

Base rural: 86 personas que escuchar contenidos o musica por internet

consumen contenidos por internet

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift mupiae

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

Base urbano: 730 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 25 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet 0 escuchan misica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pusgisme
ideoi
LRI Consumo de videojuegos o

&

Base rural: 239 personas

15%
de las personas

juegan
videojuegos

22%
de las personas
juegan
videojuegos

Base urbano: 4,891 personas

Acostumbra jugar videojuegos on line

.//:O\\

Base urbano: 1,058 personas que juegan videojuegos Base rural: 30 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Oift

18% 18%

Juega videojuegos — Entidades

29%

Urbano

24%

17% 17%

15%

16% 16%

19% 19% 19% 19% 19%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

21%

22% 22% 22% 22% 22%

25% 25%

26% 26%
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Juega videojuegos — Entidades

Rural
26% 26%
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31%

25% 25%

16% 16% 16% 16%

17% 17%
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Videojuegos Oift mugieme
Tipo de videojuegos que mas juega

Base urbano: 1,058 personas que juegan videojuegos Base rural: 30 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*® Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

@i Destreza /

000

> Rompecabezas

S |

D

-

ianties ..
|-+

-. Sk, Musica / Baile ..
NNV
?

BE i @@

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural

% Peleas / Batallas / Lucha -.
7 \}

@ Estrategia




Videojuegos

Base urbano: 1,058 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No juego

151

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Madrugada
(24:00 - 06:00)

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 30 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos
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Rural

:Con quién juega?

Base rural: 30 personas que juegan

Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Base urbano: 1,058 personas que juegan

Base urbano: 1,058 personas que juegan Base rural: 30 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.5 respuestas por Promedio rural: 1.4 respuestas por

persona*

persona*

&

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift o

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 4,149 personas de 16 Base rural: 203 personas de 16 afos o
aflos 0 mas mas
Promedio urbano: 1.5 respuestas Promedio rural: 1.1 respuestas
por persona* por persona*
Television abierta 60% '
43% -
0 -
Redes sociales 16%/6 /o f*\é@
o .
- 15%
Base urbano: 4,149 personas de 16 afios 0 més Radio 99, ==
0 00
%
Periddicos F 11%
4%

Television de paga 111?’0/0

Amistades r 0%

2%
4%

sws |55,
Aplicaciones de § 3%, = -
noticias 2% '

: 2%
Revistas 0%

3]
Internet r4(]/000/ 0
an
=

Base rural: 203 personas de 16 afios 0 mas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

153 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Consumo de noticias - canales de television ahierta

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Base urbano: 2,429 personas que siguen las noticias

en television abierta

Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

1 I
W Aztecauno 2 - 420/0

N
N

las estrellas

Foro®

. IMAGEN
[ TELEVISION

adnd

(4

MULTIMEDIOS

3 I 22
4 [ 0%

5 [ 10%

N EL

' B

' B

' K

10 | 2%

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado"
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Los mas vistos

LAS ESTRELLAS

AZTECA UNO

FORO TV

IMAGEN TV

ADN 40

AZTECA 7

CANAL ONCE

MEXIQUENSE TV

NUSVE

MULTIMEDIOS

k1

las estrellas

m Aztecauno 2

. IMAGEN 3

. TELEVISION

adnd 4
5

5!
gy O
7
Qe 8

En 9

=

T o
B e
KL

N 6

N e

N 6%

KL

E

Noewe 10 | 1%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
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Rural

Base rural: 92 personas que siguen las noticias en
television abierta

Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

LAS ESTRELLAS
AZTECA UNO
IMAGEN TV

ADN 40
CANAL 5
MEXIQUENSE TV
AZTECA 7
INGENIO TV
EXCELSIOR TV

NUSVE

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - redes sociales Oift g

TELECOMUNICACIONES

Redes sociales en las que sigue las noticias

Las mas utilizadas*

Base urbano: 1,062 personas que siguen las noticias Base rural: 35 personas que siguen las noticias en
en redes sociales @ redes sociales
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* @@ Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

n . - 90% Facebook n 1 - 95%  Facebook

0
Youl D) 2 . 26% YouTube oD 2 I 1% YouTube
CRE |10°/° WhatsApp [ 3 I 10% Twitter
@ 4 I 10% Google+ @ 4 I 5% Google+

0 i 0
m 5 I 9% Twitter o 5 ‘ 3% Facebook Messenger

@ 6 |6% Instagram
Instagram

o 1 ‘ 3% Facebook Messenger

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

157 Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift iz
Estaciones de radio en las que sigue las noticias™

Las mas escuchadas

Base urbano: 631 personas que siguen las noticias en Base rural: 26 personas que siguen las noticias en la

la radio radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* [ | Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*
00O

T I 3% XEQR-FM 107.3 LA Z 1 I e NHEDTFN 99 8 CRYSTAL
3 LI T
3 B 52 XEQ'FMQQZQ_QQF}&E PUENA 3 XHENO-FM 90.1 MIX FM
4 B 5 XEJP'FMJ%%Z\ STEREO 4 % XELX-AM 700 KE BUENA
KL CRYSTAL 325

6 [ s XERC-FI;)A7?77.F7MSTEREO

T

8 I 4% XHFO-FM 92.1 RED FM

9 [ = XEQR-ACI\S |\:$§8 RADIO

10 [ 3% RADIO FORMULA P

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias en canales de television de paga Oift muugiome

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

Base urbano: 456 9,696 personas que siguen las . Base rural: 41 personas que siguen las noticias en
noticias en television de paga $ television de paga
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*
T B e v en EspafioL ¥ 1 s UNIVISION
7% UNIVISION
B 2 - m 2 . 4% FOX
&g 3 M > FOX SPORTS @ 3 o FOX SPORTS
som 4 5 SKY ONE T

® 5 .4% TELEFORMULA o 5 I2% TELEFORMULA

B = ESPN

S

H

4 I 29, TELEMUNDO

w7 B 2 CNBC

gop 3 2% FOX SPORTS 2
@ g J 2% CANAL 24 HORAS
@ 19 | 1% FOX SPORTS 3

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - periodicos

Base urbano: 455 personas que siguen las noticias en

periddicos

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

B 30%

E— N ' R A"

8
9

B 18%
B 18%
B 18%
N 9%
B 8%
7%
J 6%
I 5%

10 I 4%

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

160

Periddicos en los que sigue las noticias*

Los mas leidos

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

= Base rural: 10 personas que siguen las noticias en
periddicos

Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

El Grafico 1 I 61%  ElMetro

El Metro 9 - 35% El Sol de Toluca
La Prensa 3 - 35% Ovaciones

El Universal 1 . 14% Periddico Local
La Jornada 5 l 10% iPasala
iPasalal 6 l 10% La Prensa
Excélsior - I 5%, El Gréfico
Reforma 8 I 59, Excélsior

El Sol de Toluca 9 I 20/, El Sol de México
Milenio

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift s

Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 3,859 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda / No
identificado

y
Carlos Loret de Mola

y

\
Javier Alatorre

y

<
Denise Maerker

y

\
Carmen Aristegui Flores

y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias Oift s

Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 181 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

D

No sabe / No recuerda / No
identificado

Carlos Loret de Mola

Javier Alatorre

Denise Maerker

Joaquin Lopez Ddriga

\, y

y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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