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‘ e Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 afios o mas edad, habitantes de la Republica
‘ Mexicana.

* 3,191 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
2%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 2,658 casos
v" RURAL: 533 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

* Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares

‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio

muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba

mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo

para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de

acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de

crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de

Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

 Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos
levantados.
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Perfil de personas entrevistadas

Hombres [ 48.2% 1,539 Hombres [ 49.4%
Mujeres [ 51.8% 1652 || Mujeres [ 50.6%
De7attlafios [ 12.9% 412 De7a11afios [ 10.8%
De12aidaiios [ 3.5% 112 De12a14afios [ 6.4%
De15a17 afios J| 2.7% 86 De 15217 afios || 3.5%

De 18 a 24 afios [ 18.8% 601 De 18 a24 afios [ 15.5%
De25a 34 afios [N 215% 687 De25a34afios [ 18.8%
De35a44afios [0 14.7% 468 De 35a44 afios [N 16.1%
Ded5a54aios [ 12.0% 383 De 45a 54 aios [ 11.8%
De 55 a 64 aiios || 6.5% 207 De 55 a 64 afios [ 7.7%

De 65 o méds afios [ 7.4% 235 De 65 o méds afios [ 9.3%

6 Ficha técnica

Total

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados
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Ubana | 833% 2,658 Ubana [ 761%
Rural | 16.7% 533 Rural | 23.9%
AB I 7.1% 251 AB [ 7.9%
C+ P 13.8% 483 C+ P 15.1%
c Il 17.9% 575 C P 18.0%
C- I 16.6% 534 C- I 16.7%
D+ I 17.2% 591 D+ [N 16.3%
D I 24.3% 797 D I 22.8%
E B 3.2% 100 E Wl 31%
/ Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift e

= 95% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.7 televisores.

= (Cerca de 46% de los hogares dijeron depender de la senal de television abierta para ver canales de
television.

= 68% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Peliculas y noticias son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 54% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 61%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 32% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 74% de las ocasiones.

= 80% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar vy 42% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= E| 48% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9
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= 36% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por series con el 27% y videos musicales con el 27%.

= E| teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
82%.

= 20% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.
= 86% de las personas de 16 anos o0 mas declara seguir las noticias.

= [ os principales medios para seguir las noticias son television ahierta, redes sociales y television
de paga.

:



Infraestructura Oift pmygmeme

Equipamiento del hogar

Base: 3,191 hogares
Promedio de 3.1 respuestas por hogar*

hid =
==y 5 000

Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo

‘

900
[ —

000 )
[=1-]-] . iy
= N N Consola de videojuegos  Dispositivos para
Tablet Blu-ray/ DVD contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Laptop o computadora




Infraestructura Oift pmygmeme

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 3,007 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 2,494 hogares que tienen Base: 2,700 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,259 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Solo Amobas
television %
de paga
45%

Base: 3,007 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base: 1,603 hogares con television de paga
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidosy
canales

No recibo o recibo mala senal de
television abierta

Puedo tener internet, television'y
telefonia con un mismo proveedor

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Precio accesible

Tienen canales de television abierta en
horario/programacion diferida

Oift

Solo
television
abierta
46%

Base: 3,007 hogares con televisor

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Principal razon para no contratar

television de paga
Base: 1,404 hogares con solo television abierta
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por
internet (YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

d
(=]
o~

96%

28%

6%

4%

4%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet Oift pmygmeme

Lugares para acceder a internet

Uso de |nternet ensucasao Base: 2,215 personas que usan internet
. Promedio: 1.5 respuestas por persona*
en cualquier otro lugar _
En cualquier lugar, mediante teléfono - 50 858
Base: 3,191 personas celular con datos °

En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

- B

En mi hogar, a través de una sefial

0
disponible o gratuita . 18%

En la casa de otra persona . 12%

En el trabajo . 11%

_&

EfmE

e

<

fFa

En lugares publicos I 8% @;
il

A—

I

En la escuela I 8%

En café internet I 2%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

_ Redes sociales y mensajeria instantanea
USO de redes SOClales v Base: 1,868 personas que utilizan redes sociales 0 servicios de mensajeria instantdnea

mensajeria instantanea

Base: 2,215 personas que usan internet Promedio: 2.7 respuestas por persona*

g WhatsApp
n Facebook
o Facebook Messenger
You S  YouTube
Instagram

Instagram

84%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Television abierta Oift pmygmeme

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de televisidn abierta

Base: 3,007 personas

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 2,122 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

58%

35% 319%, 299%

1% 6%
20/ 0 A A
2% 2% 1%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 ADN 40 XHKG TV NAYARIT NU9VE IMAGEN TV TELE 10 A+
‘—/- = Aol . @ macen tele
/'\ W Aztecauno < ’ (&, @ | |® )}HK{: NUAVE [ TELEVISION E. °+
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Television abierta Oift pmygmeme

Personas que ven t_elgyisién e_lbierta solo a través de la television abiefta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,185 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
56% Promedio: 1.8 respuestas por persona*

34% 32% 30%

. . . > 7% 2% 29, 1% 1%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 ADN 40 XHKG TV NAYARIT NU9VE TELE 10 IMAGEN TV A+

/ 1 .
/| '\ 5 W Aztecauno n adndd ﬁg‘); NU'VE tﬁ!? = IMAGEN o +
las estrellas

Personas con television de pagay que ven_la television ahierta a través de la televi_sién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 937 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

60%

39%

27% 27%

- - 6% 4% 3% 2% 1% 1%
I

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT CANAL 5 XHKG TV NAYARIT ADN 40 IMAGEN TV NUVE TELE 10 A+
PN
= Q@ @ macen tele
/ '\ m Aztecauno a \}HK{; adnd | e NUME o °+

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Peliculas

Noticias

Telenovelas

Deportes

Caricaturas / Programas
infantiles

Base: 2,122 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

36% Series 15%

36% L@%ﬁ Musicales 6%

34% Reality show 5%

0 a! . , .
20% JJa' Comedia / Comicos 5%

16% "ﬁ" Concursos 5%,

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift pmygmeme

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 2,122 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 2,122 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

I‘ia@:>

Casa de un familiar o o 22 0O
amigo | 5% f@

Trabajo | 2%

Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 19,
cafeterias °

O B

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
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:Con quién ve la television abierta?

Base: 2,122 personas que ven canales de television abierta

Sy

’?L‘ji Acompanado

Il

Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s



Television de paga Oift e

61%
" ve canales de television
95% abierta
de las personas en Base: 1,603 personas con ‘
hogares con televisor tolevisor depegacnsy gf
Base: 3,191 personas 540/0
de las personas con
television
de paga o ambas
24%

Base: 3,007 personas con televisor

solo ve canales de
television de paga

Base: 1,603 personas con
television de paga en su
hogar /

:
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga**

Base: 644 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
80/ Promedio: 3.4 respuestas por persona*
0

39%

23%

31% 29% 28%
14% 11% 99,

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK ESPN XHKG TV NAYARIT

/'\ W Aztecauno n 5 m nw EN E=_l' I-I <(=

ARTOON WETWORK
las estrellas discovery klds.

6%

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,097 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

28%

21%

1% 0%
I ° 4% 3% 3% 3% 3%
_ I S D N S

FOX DISCOVERY CHANNEL DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK ESPN DISNEY CHANNEL FOX SPORTS ANIMAL PLANET ™NT HISTORY CHANNEL
BISBUUEI‘U —
m * EN EIrii Spdd” Gy AL W' SO
discoveryklds THE HISTORY CHANNEL

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,097 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

<A>

) Noticias
=

92%

30%

25%

18%

17%

*QBA Telenovelas

w
v .
L%T* Musicales

%g%\ Documentales, reportajes
culturales y educativos

Ja!  Comedia/ Comicos
Ja!

(@, Dramatizado unitario

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

13%
13%

11%

1%

3%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,097 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo @ %

Noche
(18:00 — 24:00)

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 1,097 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

-

Casa de un familiar o I

j
9

Hogar

Ra]l
]
K=

D

_—
%o

0
amigo 8%

Trabajo | 2%

Restaurantes o

0
cafeterias 1%

D B |

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢Con quién ve la television de paga?

Base: 1,097 personas que ven canales exclusivos de television de paga

AA Acompanado
i

Ambas &
g Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,065 personas que escuchan radio

N W |

13% 7% 4%
d/ W, J

32%

de las personas
escuchan radio

Base: 3,191 personas

FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 1,065 personas que escuchan radio
‘| 90/0 Promedio: 1.4 respuestas por persona*

9% 8% 7% 7% 6% 5% 5% 49,

6%
---- °

XHUX-FM 92.1
CAPITAL FM
ROMANTICA
XHPY-FM 95.3
ESTEREO VIDA
RADIO LUPITA

L
—
=
L
—
<C
O

XHTEY-FM 93.7
FIESTA MEXICANA
XHLUP-FM 89.1
XHLH-FM 98.1 LA
GRAN ESTACION
XHEOO-FM 96.1

ARROBA FM

XHPNA-FM 101.9

< <
— —
™~ <t @
5= S

oC

< ~—
= S =
u L
== =
= 5
>

XHPCTN-FM 88.5 LA
LUPE

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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26%

25%

Oift

30% 29% 29,

33% 339 309, 329, 399, 32%

34%

0% 39% 39% 38%

% 41% 419 40% 40% 4

42% 42% 42% 419 41

450/0 440/0

0% 4q9,

—
o

53%

Escuchan estaciones de radio — Entidades

60%
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,065 personas que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

# PN
gﬁi Musicales 14% Culturales / Cientificos 3%
.‘6‘5 s[@|°  Estilo de vida / Pro

. o grama

L)  Noticias 44% % de revista 2%

. %,
% Deportes 8% Programas infantiles 1%
(=) Debate / Opinion A
(vs ) o
E— 6% ﬁﬁé Radionovelas 1%
Ja! o
Jal Humor / Cémicos 4%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Ra d i 0 O 'ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,065 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 42% =

. G

Teléfono celular 16% 000

Radio portatil

Radio del automovil / Transporte 16% o:C=Do

Computadora / Laptop 1% [

1% aog

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s
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Ra d I 0 O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,065 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche (% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) :
Madrugada ( ( * Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No escucho a % No escucho 40% %

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

(12:00 — 18:00)




Radio

Hogar 80%

16%

Automovil particular

Trabajo 14%

3%

Transporte publico

35

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢CGon quién escucha la radio?

Base: 1,065 personas que escuchan radio

Lugares donde escucha radio

Base: 1,065 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=
SR
Solo
Acompanado

&

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 63 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Se escucha mejor

No tengo un aparato de radio
disponible

9%
de las personas : :
No tiene comerciales

escuchan radio por
internet

Base: 1,065 personas que escuchan radio

Solo se transmite en internet

12% La sefal de la estacion que escucho,
((ig’)) no llega a mi localidad

3 Puedo escuchar programas
@OWN repetidos (Podcast)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

37

48%
de las personas
acostumbran ver

contenidos por
internet

Base: 3,191 personas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,689 personas que consumen contenidos por internet

’ Promedio: 1.4 respuestas por persona
YoulULiL:

NETFLIX

You([TT) Red
Google Play
Movies & TV

= =Televisa @

% &  DIGITAL

—

La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%

I, v
I o
I 020
5 I )
I
I ©°:: °1ci:i10
I, (%)
I ¢S
I °'-:2
I 0220 2P UE2eoLOIA
I ;"
I  :-25::°7 2P o120
I S o:0)1%) g
I (il
I 1
R
[RUOIOBN
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I <0\
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I -1 9 P
I -
wefen
I, ':'c.29
I, /<01 S 0%
I -
I 05215
I, - 0%
I 0
I -0 S
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I,  ©0!%0 vz

26%

43% 41% 1% 0
40% 39% 399, 38% 38%
32% 31%

5% 44% 449,

46% 46% 46% 46% 450, 4

47%

49% 48% 48% 48% 48%

52% 519,

53% 53%

(o8}
o



Uso de plataformas que requieren pago Oift e

Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
utilizadas para ver contenidos por internet

Base: 517 personas que utilizan pdginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

de las personas que ven
contenidos por internet, usan

paginas o aplicaciones donde )
se tiene que pagar una 1 NETFLIX 89% 10.1
suscripcion periédicamente
. . 1y
Base: 1,689 personas que consumen contenidos -
por internet 2 CI?IIrCf;O 9% 6.3

3 You[BDRed 794 10.4

4 FOX 3% 4.3

de las personas que ven PREMIUM
cgn_tenldos por m_ternet, usan 5 amazonprime 39, 6.1
paginas o aplicaciones donde — ° .

pagan una cuota por cada

pelicula, contenido o evento
, Horas de consumo a
Base: 1,689 personas que consumen contenidos

por internet la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago

40

89%

de las personas que ven

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Plataformas que no requieren pago utilizadas

& para ver contenidos por internet

Base: 1,484 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

1

You([TT)

2

contenidos por internet, usan

paginas o aplicaciones que
no requieren de un pago

Base: 1,689 personas que consumen
contenidos por internet

3 5_._ ‘—ETelevisa
a4 W
tvazteca
Paginas de
_ periddicos

88%

42%

1%

6%

1%

)
10.5

11.8
9.7
1.6

3.9

;I_)

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Dift remme:

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,689 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

\ . .
36% J?é! Videos comicos 12%
.‘\
27% ﬁ? Noticias 10%
&5 . Documentales /
‘ Videos musicales 27% y
\\y2 . Culturales 10%
@ Tutoriales (cocina, salud 18% Y Videobloggers 7%
Q& vy belleza, etc.) E‘,—D
' Caricaturas / Programas
0 0,
@ Deportes Ut infantiles e

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wugins

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,689 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 829 |688

Television (Smart TV) 13% ‘./ TV

000
7% e

Dispositivo conectado a la o
television 2%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift wugins

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,689 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)
Noche

46% Noche C-%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

Tarde
(12:00 — 18:00)




INSTITUTO FEDERAL DE

Oj
1 ft TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve programas en internet?

Base: 1,689 personas que consumen contenidos por internet

Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet
Base: 1,689 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*
0 =
Solo
En | de algu =
n la casa de algin I 10%
B
Ambas &
Acompanado

amigo o familiar
Trabajo I 9%

Escuela | 4%

En la calle o lugar o
publico ‘ 4%
2%

Café internet
1%

En el transporte
publico o0 automovil

44

La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por
internet Utiliza plataformas donde se paga una suscripcion

Base: 1,689 personas que consumen contenidos por internet ey u
periodica

Base: 571 personas que acostumbran escuchar contenidos o masica por internet

.~ @

31%

:




Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 485 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la
radio y consumen contenidos por internet o escuchan mdsica por internet

46




- - .
Videojuegos (ST P—
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 3,191 personas

20%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 696 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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160/0 150/0

Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 696 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

¥_ Destreza/
Peleas / Batallas /
Lucha 36% Ye> Rompecabezas 10%

%‘ Deportes 230, Infantiles 29,

g% Aventura/ RPG 24% Cg De dibujo 3%
@N Carreras 23% @ Belleza / Moda 3%
7 Trivi 3%

Estrategia 12% g @ rivia 8

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Videojuegos Oift mgimese

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 696 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Videojuegos Dift e

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar
videojuegos ¢Con quién juega?

Base: 696 personas que juegan videojuegos Base: 696 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 55% |66e
° Solo
Consola de videojuegos 1% ¢ ‘
+ .y
&L, Acompafiado
l['m J
[a]n]n]
Tablet 11% gog
B
Computadora / Laptop 10% | |! Ambas 5% i
Videojuego portatil 3% . E

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,627 personas de 16 afos 0 mas
Promedio: 1 respuestas por persona*

Television abierta - 35% |_E_|
Redes sociales - 29% @%@
Television de paga . 13% g
Radio l 1% 200

Amistades I 5%

86%

de las personas
siguen las noticias

Internet I 3%

Base: 2,627 personas de 16 afos 0 mas

Periddicos | 20/,

Aplicaciones de I o
noticias 2%
SMS | 1%

Revistas ‘ 0%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%

92% 91% 91% 90% 90% 90% 90% 89%

92%

I, ' /0/1%0 v
I, crucnuiuo
I 220 2P U920y
I 'S
I, <:c':
I, /0077 2 2111200
I, ;'
I, 0 :U¢110
I, -0
S I, "::'C
< I, v
I ¢S
I -0

[eUOIORN
I 020 ¢
I, 021/ 20 Peprg

wefey

I %)
I -0
I :-<20
I, 179
I, <
I -
I ¢ 2 90 00215 2D 2110212
I 5210y
I, 0P+
I, . 01211
I, ' /"1 V7S
I, .
I ¢
I, o
g

70%

73% 73%

76% 76%

% 78% 78% 78% 77%

83% 82%

o™
LN



Consumo de noticias - canales de television abierta

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
Los mas vistos

Base: 882 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

LASESTRELLAS /KI
AZTECAUNO v sumcann
ADN 40 adnd
AZTECA 7 (Z)

CANAL 5 5
NU9VE NUME
TELE 10 &
IMAGEN TV @ wagen

. TELEVISION

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado”

54

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - redes sociales Oift pmygmeme

Redes sociales en las que sigue las noticias*

BEo Las mas utilizadas
! ! Base: 816 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

J TSR

3 l 7% WhatsApp Q

6 1 oo Facebook
I 2% Messenger o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift pmygmeme

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

Las mas escuchadas
[ —— | Base: 306 personas que siguen las noticias en la radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*
1 [ 5% XHNF-FM 97.7 LA NAYARITA

2 I o XHPY-FM 95.3 ESTEREQ VIDA
. 3 ..... - .é(.)/;) ................... X HPCTNF M 335 .L.A. LUPE ..........
. A ..... - .é;/.o ....................... X HE J F M 935 .L.A. PATRONA ........
5 [N 6% XHXT-FM 107.3 LA CALIENTE
6 - 6% XHLH-FM 98.1 LA GRAN ESTACION
7 N 5% XHERK-FM 104.9 FUSION
¢ N 5% XHUX-FM 92.1 CAPITAL FM
9 I 5% XHPNA-FM 101.9 ROMANTICA
10 g 4% XHEPIC-FM 98.5 EXTASIS DIGITAL

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias - canales de television de paga

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias™*

El

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado”

57

Los mas vistos

Base: 354 personas que siguen las noticias en television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

CNN EN ESPANOL ~ CNN

B 2 UNIVISION %
B 22 UNOMASUNO WO

B 2% CANAL 24 HORAS ~ (24)-omss
N lz% ........................ S -
N I 1% ........................ s ®

K ESPN —

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - periodicos Oift mgimese

Periddicos en los que sigue las noticias*
Los mas leidos

Base: 88 personas que siguen las noticias en periédicos
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 | 20 Meridiano de Nayarit

4 I 4% Milenio
. 5 ...... I é.% ............................. : .l G raﬂco .................
. 6 ...... I 2% ............................ Tr,bunade|aBah,a ........
. 7 ...... I 1 % ............................. : |Umversa| ...............
. 8 ...... I .1.% .............................. : .n.f.o que |nf0rmat|vo .......
. 9 ...... I .1.0)0 .............................. P erIOdICOLocal ............
. 10 ..... I 1 % .............................. : Xce|3|or .................

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base: 2,257 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda
64% / No identifica

8% Carlos Loret de Mola

Antonio Tello

J

Javier Alatorre

Miguel Angel Luna

\ J

J

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59
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Audiovisuales 20" 8
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Principales hallazgos O § T

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son

’

El tipo de programas de MaAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de ;Y. los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
. es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift e

seguidas de los las Yy
son los contenidos mas vistos en infernet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mds se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mads utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet Oft puo s

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base: 325 nifias y nifios que usan internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Uso de internet en su casa o en

. En mi hogar, a través de la linea 0 2
cualquier otro lugar telefonica o servicio de cable - 36% ﬁ
Base: 412 nifias y nifios
En cualquier lugar, mediante teléfono 350, gog
celular con datos ° -
En la casa de otra persona . 21% ;
En mi casa, a través de una senal o
: , : 21% )
disponible o gratuita
En la escuela I 7% A
° Tl
En lugares piiblicos I 4% =
. o —
En café internet I 3% =

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

63 Ficha técnica Total
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Oift

56% 55% 5495 ¢

Uso de internet

86% 86% 86%

64

92%

45%
29%
I 25%

‘/’ 51%

Urbano / Rural

59% 59%

i 63%

67% 67% 67% 67% ggo,

70% 70%

73% 73% 799,

76% 76%

79%

84% 83% g, 8094,

Ficha técnica

sedeiyn

09SBQR]

BIEXE()
sedijnewe]
UIBINA

e|ROXE||
ayoadwen

ane|7 e| ap 019eub| ap znioelaj
obJepIH
enyenyiyy
®O[RUIS

odweaQ ap ugIROYIIN
ez0o6RIRZ 9p B|INYRO)
SB09JRIE7

00y eUBIUIND
0Jauiany

[eUOI9BN

obueing

BN
olenfeueny
euwljo9

efep

0JIX3IN

09s|[er

g|gend

0IX3|\l 9P pepniy
0Je191anp

BI0UOS

Ing eluioylen eleg
15010 SIN7 Ues
elulojije) eleg
sojualeasenby

ugaT oAany

nas y ninos

Nin

Total



Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wupins

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa]EI‘ia |nstanténea Base: 122 nifas y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantédnea

- . , Promedio: 2.1 respuestas por persona*
Base: 325 nifas y nifios que usan internet

g WhatsApp 79%
n Facebook 51%

YoufT) YouTube 28%

° Facebook Messenger 19%

@ Google+ 14%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Television abierta

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

del total de nifias y nifios con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 395 nifias y nifios

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base: 295 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

52%
37%

22%  21%

TP

2% 1% 1% 1%

TELECOMUNICACIONES

1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL ONCE

5 %‘é m Aztecauno ﬂ o S'h'é

las estrellas

66 Ficha técnica Total

A+ ADN 40 XHKG TV NAYARIT IMAGEN TV
(o
Q+ odno ©» @ macay

NU9VE

NUME

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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ta — Entidades
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Television abierta Oift pomrome

Nifias y nifios que ven tglevisit’)_n abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

560/0 Base: 159 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio: 1.4 respuestas por persona*
36%

21% 15%

- 3% 1% 1% 1% 1% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL ONCE XHKG TV NAYARIT A+ NUQVE ADN 40 IMAGEN TV
B '\J/_ & Wy . @ macen
a /'\ m Aztecauno a’% XHK{B’ °+ NUAE m@ ] TELEVISION

las estrellas

Nifas y niiios con television de paga y que ven la television ahierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

0 Base: 136 nifas y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
7 /0 Promedio: 1.4 respuestas por persona*

37%
. :

20%

2% 2% 1% 1% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 ADN 40 A+ IMAGEN TV TELE 10 XHKG TV NAYARIT
tele
5] K W A (7 adn® a+ © mace tole @

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

68 Ficha técnica Total




Television abierta Oift s mme

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 295 nifas y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

o«
Caricaturas / Programas 58% %c% Musicales 7%
infantiles
Peliculas 30% @ Dramatizado unitario 5%
AP Concursos
eﬁﬁg Telenovelas 18% Nidi 3%
T Series 15% Reality show 3%
oo 78
%’ Deportes 13% 3§;, Comedia / Cémicos 39,

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

69



Television abierta Oift wpimms
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 295 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo %

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 — 18:00)

¥

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(©:

No veo




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 295 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar

Casa de un familiar o
amigo

Restaurantes o
cafeterias

71

14%

1%

98%

) e
- 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve la television abierta?

Base: 295 nifas y nifios que ven canales de television abierta

ﬁ& Acompafiado

Ambas &
g Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Dift iz

ven canales de
television abierta

Base: 218 nifas y nifos con
television de paga en su hogar

de las ninas y ninos viven

en hogares con televisor l__
Base: 412 personas
de las ninas y ninos
tienen television de
paga o ambas
Base: 395 personas con televisor
-

solo ven canales de
television de paga

Base: 218 nifas y nifios con
television de paga en su hogar

72
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Oift

LY 4

Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades

38% 379,

18%
16%
12%
11%

0% 20%

‘/' 2‘/ 21% 9

220/0 220/0 21 0/0 21

240/0 230/0 230/0

26%
| 25%

0
29% 29% 28% 8%
‘ | | 27% 27%

30% 30%

33%
| 31%

35%
| 34% 34%
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television abierta y television de paga**

Base: 107 nifas y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
0 Promedio: 2.9 respuestas por persona*
% 42% 419

32%

23%  22%

15% 15% 12%, 11%

DISCOVERY KIDS CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CARTOON NETWORK NICKELODEON DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL
= N 2K Discouvery &
" Divy
,D ZN W Aztecauno N : .W ,Baﬁ@fp
discovery k'ds las estrellas GArook HIETIR

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

390/0 Base: 182 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

31%

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

15% 14%
10 /0 o0

A 3% 2% 2%

DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK  DISCOVERY CHANNEL NICKELODEON DISNEY CHANNEL DISNEY XD DISNEY JUNIOR ANIMAL PLANET BOOMERANG

w« o !%sm'm .

discovery kids **Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

74 Ficha técnica Total




Television de paga SITI R

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 182 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

. o«
Carcatufas [ Prograrmas gy, SIS wusicaes 8%
) ; Jal  comedia/ Cémicos
Peliculas 33% Jal 6%
. “UR* Concursos
1)) Series 24% T 2%
\ 000/
*ﬁﬁé‘ Telenovelas 14% () Noticias 2%
]
ﬁ' Deportes 14% E"éo Reality show 1%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

75
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L]
Television de paga Ot oo
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 182 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche 38%
(18:00 - 24:00) :

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

¥

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 182 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 97%

D

_—
%o

|

Casa de un familiar o

amigo 17%

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quién ve la television de paga?

Base: 182 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Acompanado IR0

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

77
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R a d I 0 ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 60 nifias y nifios que escuchan radio

11% -
de las nifas y ninos , \ , \

escuchan radio 98% 1@ i‘@ 1\79

Base: 412 nifias y nifios FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan**

320/0 Base: 60 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

11% 80 0 0
8% % 6% 5% 4% 3% 3% 2%

<C Te) — ™ ™~ — o 0 > o =
— oo o = ~ e S ol = = o W 0 Q9 <
I~ 1) o = cE= e} o o)) = ) =>5
T <C w o == < = L wn

T Ssa =5 = SE< s s o s = =z 4o
o [ rmg—" =5 e S o < e o 0 < c = =
r = g T = - 0= r = r Q9 I ! = 0
= = - ) r << > < <o 0Q w O >= <
b 2 = < == =2 o w U S < o< =g =3 S

TS O — X < = = T L =
<C (&) ocC I <C — T ~
== o T x L L =< T <o SN <
=2

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 . 7 . "~ "~
Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

6%

0,
1% 10% 10% 10% -
I I I I :

12%

0, 0,
i i 14% 14%

21%
20%
19% 19%
| | | | 1I%1I%18I17%

0,
i 23% 23%

27‘/ 26% 26%

31% 31%
| | 28%

37%
‘ I -

79

Ing eluiofen eleg
0Ja11any

obueing

ezobelez ap e|Inyeon
UBIRINA
sedijnewe]|
wiefen

ayosadwen

00y euRIUIND
09Seqe|
enyenyiyg
odweaQ ap uBIBOYIIN
SOJJO|\

03IX3|\ 8p pepnio
uga onany
BO[RUIS

elulojije) efeg
BOEXE()

031X\l

[BUOIORN
ojenfeueny
sedeiyn

aAe|7 | ap 019eub| ap znioela)\
09sijer

0Je19JaND

oblepiH

BWIj0)

eJIOU0S

Seos)ede7

15010 SIN Ues
e|qand

B|ROXE| |

sajualeasenby

Urbano / Rural

fias y nifios

Nin

Total

Ficha técnica



1 7
L]
Ra d I 0 - 1ft INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 60 nifias y nifos que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

= N2 . .
gﬁ: Musicales 78% c’ Programas infantiles 4%

A ) &

'5?-3 Noticias 28% Debate / Opinién 1%
' AN -

% Deportes 1% (A Culturales / Cientificos 1%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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R a d I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 60 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora/ 42%

Teléfono celular / 26%
Radio portétil/ 22% i

3

Radio del automavil /Transpo 12%

000
TableJ[/ 9% ooo

Computadora / Laptop 1% 1
y -

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




]
L]
R a d I 0 Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 60 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)
Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
N —

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde escucha radio

Base: 60 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

Hogar

Automovil particular 11% é

Total

83 Ficha técnica

91% :T/ﬁﬁ

¢Con quién escucha la radio?

Base: 60 nifias y nifos que escuchan radio

Acompanado

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%



]
L]
R a d I 0 ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 7 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

Solo se transmite en internet

12%

de las nifnas y ninos
escuchan radio por

internet No tiene comerciales

Base: 60 nifas y nifios que escuchan radio _ »
La senal de la estacion que escucho,

no llega a mi localidad

Puedo escuchar programas
' repetidos (Podcast)

Se escucha mejor

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




Contenidos por internet Oift pumgie

85

Ficha técnica

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 260 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

You([TD) 80%

54%
de las nifias y niios
acostumbran ver 0
contenidos por internet NETFLIX 19%
w
Base: 412 nifias y nifios n 70/0
[ |

You(TT Red 3%

]
Google Play 3%
Movies & TV

Claro= 3%
video

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39% 39% 3g0,

Consumen contenidos por internet en Entidades

32%
19%
I 16%

36% 350

43% 43%

fias y nifios

49%

53% 529 529

| | | 56% 55% 55% 55% 540,

60% 599 59%

65%
‘ 62%

68% 67% 67%

1% 70% 70%

73%

86

75%
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COI‘ItenIdDS pOI‘ |ntern9t e 1 nomuro reoceac o

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 260 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Peliculas 36% % Deportes 11%
Series 27% Animé 11%
Caricaturas / Programas 26% Ja'! videos comicos 8%
infantiles Ja!
314 Videos musicales 13% ‘QE’A Telenovelas 6%
RN/
@_’_"EI\ Videobloggers 13% @, ggﬁgg;'f;c()cocma, saludy 5%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet O3t pme e

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 260 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 65% |[ooo
o

0oo

21% ggg

Television (Smart TV) 17% ‘./T\V

12%

_ ———
Dispositivo conectado
a la television 1%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
88



Contenidos por internet Oift e

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 260 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche C% Noche

(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

8 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde

S
@




INSTITUTO FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

¢Con quien ve programas en internet?

Base: 260 nifas y niflos que consumen contenidos por internet

Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 260 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Acompanado

Promedio: 1.2 respuestas por persona*
4%

Ea@%

Hogar 84%
)
En la casa de algin 259, A
amigo o familiar ° @
= Solo
Café internet ' 2% H
En el transporte f@
0
pliblico o automavil 2%
Ambas
En la calle o lugar o =
NT 1 /o '
publico
o/
Escuela ' 1% =
° TTim

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por
internet Consumo simultaneo de internet con radioy /o

Base: 260 nifias y nifios que consumen contenidos por internet te I e‘"s | 6“

Base: 70 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
270/0 internet 0 escuchan musica por internet

91

Ficha técnica Total
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VI d e 0 u e Os @'Ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 412 nifas y nifios

45%
de las nifias y ninos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 201 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

430/0 420/0

46% 46% 46% 46% 45% 45%

% 49% 49% 489, 48%

Total

50% 50% 50% 4g

53% 53%

I 56% 550

59%

Ficha técnica

63% g9,

66%
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= . ) e
Videojuegos Dift wmsnienss
TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juegan

Base: 201 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

\G\ Peleas / Batallas /

K Lucha 38% Estrategia 1%
2=\ <

M) Carreras 30% "~ Destreza/ 0
‘_{&\_) ° O:O Rompecabezas e

§- Deportes 939, @ Belleza / Moda 6%

g% Aventura/ RPG 16% Infantiles 6%
. By Misica / Baile
C% De dibujo 8% @%%1.‘_\\ : 39%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

94



= u .
VI d e 0 u e 0 s lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 201 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 — 18:00)
Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

% Ficha técnica Total Urbano / Rural

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(©:




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar
videojuegos

Base: 201 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 47% |ooo

000
32% [|aas

Consola de videojuegos 29%,

Videojuego portatil 20/,

e 11

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quién juega?

Base: 201 nifias y nifios que juegan videojuegos

r Y
&L, Acompafiado

Solo

EES Ambas
/

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Principales hallazgos Oift e

= En localidades urbhanas el 95% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 94%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.5
y de 1.8 en el urbano.

= EI 49% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 45% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razon es que no reciben
hien la senal de television abierta.

= Un 686 de las personas con television en el sector urhano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 76% para el caso rural.

= | os canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son Las Esirellas, Azteca
Uno y Azteca 7. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Canal 5y
Azteca Uno.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 66% ve canales de television abierta
tanto en el &mbito urbano como el rural.

= El 33% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 32%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift e

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 53% frente a 32%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 26% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 17%.

= Respecto a videojuegos, 22% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 13% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 54% respecto al 62% para rurales.

= 85% de las personas de 16 ailos 0 mas que viven en zonas urhanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 90%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son
television abierta, redes sociales y television de paga. En el caso de zonas rurales, son
television abierta, television de paga y redes sociales.
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Infraestructura

Base urbano: 2,658 hogares
Promedio urbano: 3.3 respuestas por hogar*

6274

Televisor

i

Teléfono celular

95 94 ‘87"78’

o0

pcn coc—o
Tablet Blu-ray/ DVD
\ L 4 o o 4
19 8 14 9

100

Equipamiento del hogar

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 533 hogares
Promedio rural: 2.6 respuestas por hogar*

(— 1
C—D []ggg | |
000 833
Laptop o

Radio

NG

Teléfono fijo

) o)

computadora

\ >
26 11

Consola de Dispositivos para .

videojuegos contenidos en linea Ninguno

Ry | Ny | | I
12 4 9 1 1 1

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift oo

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar

Base urbano: 2,513 hogares con televisor Base urbano: 1,033 hogares con radio
Base rural: 494 hogares con televisor Base rural: 226 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 2,081 hogares que tienen Base rural: 413 hogares que tienen Base urbano: 2,305 hogares que tienen Base rural: 395 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

48%

31% ‘ ‘ 82% ’ 13% ’
)

|$:MI\R'I' @ ﬁ 5

Urbano / Rural

101 Ficha técnica Total Nifias y nifios




Tipo de senal en el hogar

Ambas,
Solo 10%
televisiér/

de paga,
44%

Base urbano: 2,513 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base urbano: 1,347 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.0 respuestas por hogar*

Tener mdas opciones de contenidos y canales = [RELiN

No recibo o recibo mal la sefial de television 19%
abierta

Puedo tener internet, television y telefonia 15°
con un mismo proveedor

Transmiten programas que no puedo ver en 12%
otro lado

0

Precio accesible 8%

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Solo
television
abierta,

45%

Base urbano: 2,513 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base urbano: 1,166 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.0 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de televisidn abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad




Tipo de senal en el hogar Oift mugiems

Solo
Ambas, television
Solo 3% abierta,
television 49%
de paga,
48%
Base rural: 494 hogares con televisor Base rural: 494 hogares con televisor
Principal razén para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga

Base rural: 238 hogares con solo television abierta

Base rural: 256 hogares con telvision de paga Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

No recibo o recibo mal la sefial de television Por el precio = 66%
abierta
Tener mas opciones de contenidos y canales Veo poco tiempo la television = 22%
Transmiten programas que no puedo ver en Los canales de television abigrta son 79%
otro lado 0 suficientes
No hay un proveedor o servicio que me
Precio accesible yanp c oC:lvenza 3%
Puedo tener internet, television y telefonia | 7 Porque consumo contenidos por | = 4oy
con un mismo proveedor o internet (YouTube, Netflix, etc)
Tienen canales de television abierta en No hay en mi localidad | 1%

horario diferido/programacion diferida

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

2
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Urbano / Rural

9AB|7 B| 9p 019eUB| Bp ZNnIJeIoA
Ing eluloylen eleg

eluloji[e) eleg

150104 SIN7 ues

0bepiH

fias y nifos

BWwl1j09
olenfeueny

odweaQ ap uraeOYIIN

Ni

1eAen
Sajual|easenhy
ugleINA

ezobeJez ap e|Inyeon
RORXE()

obueing

e[ROXE||

Total

U087 0ABN
09sIjer
[RUOIOR
0JaJlany
SO[9JO|\|
09seqe|
sedi|newe|
e|qand
RO[RUIS

Ficha técnica

sedelyn

031X\ 8p pepniy
0J1X9|N
enyenyiyo

104



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

Total

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
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sedijnewe|
enyenyiyg
SOEI

Seo9eIR7
09sijep

Urbano / Rural

SojUal|easenhy
sedeiyn

e[ROXE| |
olenfeueny
g|qand

1S010d SIN7 Ues

09seqe|
aAe|7 B| 8p 019eUB| 8p ZNnioeIaN

nas y ninos

BlUJOJI[e] eleg

Ni

BO[BUIS
[RUOIORN

odweaQ ap uedBOYDIN
RJOUOS

Ing eluiojifen eleg
RORXR()

1iehAen

0Je1949Np

u9aT oAaNN

obueinq

0b[epiH

0JIX9|N

ezofelez ap e|Inyeon
0Jailany

ewl1jo9

Ficha técnica

ayoadwen
UBJeINA
00Y eURIUIND

105



Uso de internet

Uso de internet en la casa o
en cualquier otro lugar

Base urbano: 2,658 personas

Base rural: 533 personas

106
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Rural

Base rural: 256 personas que usan internet
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

En cualquier lugar, mediante teléfono 49%
celular con datos 55%

En mi hogar, a través de la linea 41%
telefonica o servicio de cable 16%

Lugares para acceder a internet

Base urbano: 1,959 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

) 1D ES, TE

En mi casa a través de una sefial 18%
disponible o gratuita 19%

En el trabajo E,)o}ozo/ ° &

En la casa de otra persona 11%0({/‘; é

En la escuela gzﬁ M%

En lugares publicos L70<°3% =

En café internet ‘2405/00

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades

Urbano

82%

54%
‘ 48%

58% 58%

60% 60%

Urbano / Rural

67%
‘ | 65% 65% 65% 65% g4, (o,
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | |
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Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 599,

56% 56%

28%
0,
I 2% o49%

| i 32% 319% 31%

36% 35% 35%

38% 38% 579,

40%

45% 44% 44% 44% 430, 430,

% 47%
Total

51 O/D 500/0
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mugiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
iaria i A Base urbano: 1,655 personas que utilizan redes Base rural: 213 personas que utilizan redes
mensale"a InStantanea sociales y mensajeria instantdnea sociales y mensajeria instantdnea
Base urbano: 1,959 personas que  Base rural: 256 personas que Promedio urbano: 2.7 respuestas por persona* Promedio rural: 2.6 respuestas por persona*
usan internet usan internet

Q WhatsApp - n Facehook -
n Facebook - g WhatsApp

Facehook Facehook
o Meigz n(:]gr - o Mezzi n(;?ar

w@®  YouTube [B28%0 @D YouTube

@ Instagram - w@m Instagram

Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

109




Television abierta Oift noopeme

Del total de personas con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,513 personas que
tienen televisor

Base rural: 494 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Television abierta Oift noopeme

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 1,739 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

55%

35%  ogy, 08y

I

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL 5 XHKG TV NAYARIT ADN 40 NUQVE IMAGEN TV TELE 10 A+
l/
— = A @ tele
~ W Aztecauro n D) €@ adnd NULE o AR < Q4

las estrellas

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 383 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

65%

0% 35% g0

- - T oy 2% 2% 1% 1%
I

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 ADN 40 NUSVE XHKG TV NAYARIT CANAL ONCE A+ IMAGEN TV

|
oK ) JUST 7 adnd  NUME © Oswe Q+ o=

las estrellas

@l

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

113 Urbano / Rural




Television abierta

Personas que ven t_elg\’lisién z_lbierta solo a través de la televisidn abie[ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 975 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

95%
3%  31%  31%
B R

3% 2% 2%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

1%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL 5

m 5

Personas que ven t_elgyisién gbierta solo a través de la television ahie[ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 210 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

XHKG TV NAYARIT ADN 40 NU9QVE TELE 10 IMAGEN TV
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las estrellas
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60%
43%
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H e
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las estrellas
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta
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Rural
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Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 764 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

53%

3% o oy,
- - 7% 5% 3% 2% 2% 1%
] ]

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 XHKG TV NAYARIT ADN 40 IMAGEN TV NU9VE TELE 10 C7NOTICIAS.1
N2 Y Az = @y adnd @ Macen . tele cC7
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las estrellas

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 173 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

2%
440/0 350/0 330/0

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 NU9VE ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE A+
—-lL = NUVE @ macen canal
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las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift wmpmme

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,739 personas que ven canales de television abierta

Base rural: 383 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

Promedio rural: 2.1 respuestas por persona*

™ Caricaturas / Programas -
(1]
'Em-m: Peliculas -. infantiles -
L. *ﬂ' .
Noticias c} Musicales
@®
P Taeo B i e o e
: Ja! Comedia / Comicos
% Deportes Jal!
AN
N -- &7 Concursos -.
oo ©

Series

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta
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Base urbano: 1,739 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base rural: 383 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

()

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base rural: 383 personas que ven
canales de television abierta

Promedio rural: 1.0 respuestas por

Base urbano: 1,739 personas que ven
canales de television abierta

Promedio urbano: 1.1 respuestas por

persona* persona*

97%

H
oo 99%

Casa de un 6%
familiar o amigo | 39,
1%
0%
2%
1%

Lugares publicos

Trabajo

Restaurantes o | 1%
cafeterias 0%
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Rural

:Con quién ve la television abierta?

Base urbano: 1,739 personas que ven Base rural: 383 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga
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Base urbano: 1,347 personas con
television de paga en su hogar

95%

de las personas
en hogares con

(0]
televisor 60%
Base urbano: 2,568 Ve Can?h.?? de
personas television

95%
de las personas con
television de paga o

ambas
Base urbano: 2,513
personas con
televisor

abierta

25%
solo ve canales
de television de
paga

Base urbano: 1,347 personas con
television de paga en su hogar

119

Ficha técnica Total

94%
de las personas
en hogares con

televisor
Base rural: 533
personas

91%

televisor

de las personas
con television de
paga o ambas

Base rural: 494
personas con

Rural

Base rural: 256 personas con
television de paga en su hogar

64%
ve canales de
television
abierta

23%
solo ve canales
de television
de paga

Base urbano: 256 personas con
television de paga en su hogar

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos Urbano / Rural
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LY 4

Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades
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22% 22% 22% 999, 229, 22%

23% 23% 23% 23% 23%

28% 28%
26% 950,
° 25 / 250/0 250/0 240/0

29% 29%

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

LY 4

Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades

Rural

28%

35%

7%

8%
I 70/0

12% 12% 149,

15%
I 14% 139

16%

18% 18% 179 17% 17% 17% 17%

19% 19%

% 20% 20%

20% 999,
‘ 22‘/ 21% o1

27%
| 2‘/ 24% 939,

32%

121

sedinewe]
enyenyiyo
uga onany
150304 SINT ues
SO[3JO|\
9Ae[7 B| 8p 019eub| 8p znioelap
00Y BUBUIND
oblepiH
SeJ9]RIR7
031X\
eJOU0S
e|gand
Sojusleasenhy
09sijer
0J8lJany
BWIN0)
ojenfeueny
[BUOIIRN
UBIRINA
Ing eluioflen eleg
obueing
B|BOXE| |
ezobelez ap e|inyeon
Bluloji[e) eleg
BOEXE()
wiefen
ayosadwen
sedelyn
®O[RUIS
09Seqe|
0JB19J3ND

odweaQ ap uedrROYIIN

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica



Television de paga Oift mupimae

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga**

Base urbano: 531 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 3.7 respuestas por persona*

94%

37% 0 0 9
0% - 29%  28% oy 1% 79 7%
I e e e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT7 CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK XHKG TV NAYARIT ESPN

‘ W T Ce— U
K ween f)OE B Wm % BN @ =

las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga**

Base rural: 113 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.1 respuestas por persona*

70%
47%

35% 30% 30% 26%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 DISCOVERY CHANNEL CANAL 5 DISCOVERY KIDS ESPN CARTOON NETWORK NUSVE

7‘{’ Y. Aztecauno n w 5 m % ESrii E..N_ NUVE

las estrellas discovery Kds-

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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] LY 4 .
Television de paga Oift wooiomne
TELECOMUNICACIONES

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 921 personas que ven canales exclusivos de television de paga
280/0 Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

19%

1% 10%
- - 5% 5% 4% 3% 3% 3%
B I S s = .

FOX DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS ESPN DISNEY CHANNEL TNT ANIMAL PLANET FOX SPORTS HISTORY CHANNEL

Fox e Cl, | %*® EsFit ] RIS G2y H|
discovery kids ‘THE HISTORY CHANNCL

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

290/0 280/0 Base rural: 176 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

9% 7% 0
5% 4% 4% 4% 3%
- - I T e e .

ESPN CARTOON NETWORK BANDAMAX FOX SPORTS TELEMUNDO ESPN 2 HBO

ESFi (SN <> I &sriz

DISCOVERY CHANNEL

Discovery

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift wumiems

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 921 personas que ven canales exclusivos de television de paga Base rural: 176 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona* Promedio rural: 2.3 respuestas por persona*

) A
e G e
)) \ . *:} .
B e WE g
: Documentales, reportajes - -
% Deportes - - TR culturales y educativos
Caricaturas / Programas Ja! Comedia / Cémicos - -
infantiles Jal
5&‘5 Noticias - . @ Dramatizado unitario - -
=

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift g

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base urbano: 921 personas que ven canales de television de paga Base rural: 176 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*®

Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)
Noche

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

Lunes a viernes
Mainana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 — 18:00)

No veo




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base urbano: 921 personas que ven Base urbano: 176 personas que ven

canales exclusivos de television de paga canales de television de paga

Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*

95%
H
o o6+, L]
Casa de un familiar o 8%

amigo 9% =3

Trabajo l 3% ﬁ%%

0% I

Restaurantes o ‘ 1%
cafeterias 0% .

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢Con quién ve la television de paga?

Base urbano: 921 personas que ven Base rural: 176 personas que ven

canales exclusivos de television de paga canales exclusivos de television de
paga

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio

127

Base: 2,658 personas

Base: 533 personas

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Consumo por tipo de banda

Base: 881 personas que escuchan radio

» ¥ N
6% 12%) 1% ) 5%

FM AM Ambas No sahe

Consumo por tipo de banda

Base: 184 personas que escuchan radio

g ol I
716% 14%' 1% ' 3% ’

FM AM Ambas No sahe

Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

53% 5oo,
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62%

26%
I 22%

29% 29% g0 289%

Urbano / Rural

33% 33% 390, 399, 31

fias y nifos

| | | 34% 339,

37% 37% 359,

A% 41% 409 40%
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45% 44% 44%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

50% 499,

46% 46%

43%

33% 399, 329% 30% 32% 32%

38% 370, 379 .
36% 350,
| | ‘ ‘34/
Total

30% g9,

20%
18% 18%
I I I -

27%
24%
| | i 22%

40% 40% 390, 399,

51%
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Ra d I 0 O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Estaciones de radio que mas escuchan**

200/0 Base urbano: 881 personas que escuchan radio

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

1% 10%

9% 8% 8% 8% 6% 1,
T TTT e
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Estaciones de radio que mas escuchan**

Base rural: 184 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
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= -3 . ol = = - = = = R= =)
N~ < — = o < o a = © S W e o =
[y o 2 N — == °© % ”E S =0 ==
o T o = o 2 o= < = O == Lo << =2
S< =] =T < 5 > = oo < as Lo > o
oL > o w i o << -+ <= a o9 =
U< I ! =2 < = - n 2 = o< = -
L - w O T = T o o W w = T
== O < N O =< Sy o T =< < »n
- T o T W < < T > o

=< < G =< =< o o

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift rogeme:

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 881 personas que escuchan radio Base rural: 184 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

ﬁb ] 0
L@] Musicales .. :} Culturales / Cientificos . .
A L SRV
(1) Noticiarios +[@]"  Estilo de vida /
ome) .
Programa de revista
' Deportes
% .. ﬁﬁg Radionovelas -.
=) = .
Debate / Opinion .. NS
m ),
E = " Programas infantiles -
1
2 Humor/ Comicos . .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift g
Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 881 personas que escuchan radio Base rural: 184 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Radio Oift roorme:

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base urbano: 881 personas que escuchan radio Base rural: 184 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*®

Lunes a viernes

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 — 06:00)

No escucho ~
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

133 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

Madrugada

No escucho




L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Radio
¢Con quién escucha la radio?
Base rural: 184 personas que

Urbano
Lugares donde escucha radio
Base urbano: 881 personas que
escuchan radio escuchan radio

Base rural: 184 personas que

escuchan radio
Promedio rural: 1.1 respuestas por

Solo

Base urbano: 881 personas que

escuchan radio

Promedio urbano: 1.2 respuestas por
persona*

persona*
78% A
Hogar ° =/ﬂ\ﬁ‘
89%  xdl
Automovil 17%
particular 10% é% Y
- 1,
Acompahado VALY
)
Ambas

_ 16%
Trabajo
8%

0
Transporte | 4%
publico 20/,
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural
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Radio Oift roorme:

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 58 personas que escuchan radio por Base rural: 5 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

Base urbano: 881 personas que escuchan radio

Base rural: 184 personas que escuchan radio

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por Internet

136

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet
Base rural: 171 personas que consumen

Base urbano: 1,518 personas que

consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.4 respuestas por Promedio rural: 1.4 respuestas por
persona*

persona
You(TT) V 4%’ V 7%’ You[T)
erx (29 (=) BB

Base urbano: 2,658 personas
N N
n 17% 12%) NETFLIX

w W
@ YouTube Premium | 8% 1% E More Ty
'

[ |
2% | 2 YouTube Premium

Google Play 0
E Movies & TV 4 /0

Base rural: 533 personas [} I
2% 1 Wl

“=Televisa 3%
tvazteca

=
=
.. >~ DIGITAL

e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Urbano

Consumen contenidos por internet — Entidades

60% 599, 599

64%

54% 54% 54% 535, 539% 53% 53% o0, 500,

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% 479 47% 47% 47% 450,

44% 44% 430/ 439, 439%

40% 40% 399,

36%

‘ ‘ ‘ |33'/.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural
44% 44%

138

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

37% 369 36%

32% 32%

34% 34% 940, 339, 339,

14%
I 6%

20%
19% 19%
18%
I I I I”I%w%

23I' 29% 22%

fias y nifios
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Uso de plataformas que requieren pago Oift wugins

Plataformas que requieren del pago de una
D:? suscripcion utilizadas para ver contenidos por
o internet
Base urbano: 490 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 27 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde
. tienen que pagar una suscripcion peridédicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver
de las pgrsonas que Ven, cpntenldos por internet contenidos por internet
por internet, usan paginas o Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*® Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
aplicaciones donde se tiene que pagar P PR
" una suscripcion peric’)dicz?menpteg
0 1 0
o are 1 NETFLIX  93% | 10.3 NETFLIX  56% | 7.0
consumen contenidos por Internet
Base rural: 171 personas que consumen 1,
contendos por ntamet 2  clarst g% 1.0 2 YouffRet 19% | 5.6
video
3 vu@rd 6% | 121 | 3 FOX 1 | 36
PREMIUM
. 1/
de '?S person.as que ven 4 ama_zpn prime 20/0 49 4 Claro- 150/0 30
contenidos por internet, usan — video
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada 5 - . o 13 0 5 . 0
) . i amazon prime 9.0
pelicula, contenido o evento 1221 2% mazonp 1%
Base urbano: 1,518 personas que
consumen contenidos por Internet
Base rural: 171 personas que consumen
contenidos por Interet Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

139




Uso de plataformas que no requieren pago Oift i

Urbano
t Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver
contenidos por internet
Base urbano: 1,338 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no Base rural: 146 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

requieren de un pago para ver contenidos por internet
Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*
)
(11 Tube 89% | 11.2 | 1 Y 79% 6.1
1 Tube
2 B e | 77

2 0 39% | 12.8
de las personas que ven
contenidos por internet, usan
. o ’ — . D
paginas o aplicaciones que no g gTelevisa 7% 104 ( \ 9% 5.7
3 — 3 tvazgeca
8.1 A 3™ 8% | 6.2
2.8

requieren de un pago
W 6%
/mvs 1%

Base urbano: 1,518 personas que
consumen contenidos por Internet 4
Base rural: 171 Personas que consumen tvaztéca
contenidos por Internet
Z[l Paginas de o
periddicos 1% 3.9 5 Notioias

Horas de consumo a la semana
(promedio)
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural
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Contenidos por internet

Base urbano: 1,518 personas que

consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.8 respuestas
por persona*

V) Series
+ o+
Videos musicales
NNV

@ Tutoriales (cocina, salud
QL v belleza, etc)

%' Deportes

141

Tipo de contenidos mas vistos

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 171 personas que consumen
contenidos por internet

Promedio rural: 1.9

|
. . Jfé, Videos coOmicos

e e (@
B o
i g
e e o

respuestas por persona*

Noticiarios . .
Documentales /

Culturales

Videobloggers . .

Caricaturas / Programas
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,518 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 171 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

Dispositivo conectado a la
television

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift wmmme

TELECOMUNICACIONES
Urbano Rural

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Base urbano: 1,518 personas que consumen contenidos por internet Inte m Et Base rural: 171 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*®

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)

No B *
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

143 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift mupimae

Lugares donde mas consume contenidos ¢Con quién ve contenidos de internet?
pUr Inte m et Base urbano: 1,518 personas que Base rural: 171 personas que consumen
Base urbano: 1,518 personas que Base rural: 171 personas que consumen contenidos por internet contenidos por internet
consumen contenidos por internet consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

89% =
En la casa de algtin B 92, =0
amigo o familiar 13% fﬁ}
: 9%
Trabajo r
5% Ambas
4%
Escuela 30,
Enla calle o lugar | 3%
publico 8% o
_ 1% Acompanado :?L@
Café internet 30; 1|
Enelt te |1 /0 LY
n el transporte %
publico o automovil 0% %4;:65

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por internet Oift e

Escucha musica o contenidos por Utilizan plataformas donde se paga una
internet suscripcion periodica

L= @
m—

Base urbano: 528 personas que acostumbran

Base urbano: 1,518 personas que escuchar contenidos o msica por internet

consumen contenidos por internet

Base rural: 43 personas que acostumbran
escuchar contenidos o musica por internet

Base rural: 171 personas que
consumen contenidos por internet

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift pumgie

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

Base urbano: 448 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 37 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet 0 escuchan misica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie
ideoi
LRI Consumo de videojuegos o

22%
de las personas
juegan
videojuegos

Base rural: 533 personas
Base urbano: 2,658 personas P

13%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos on line

.//O\\

Base urbano: 630 personas que juegan videojuegos Base rural: 66 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

27% 27%

26% 26%

25% 25%

24%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

15%

17% 17%
16% 16%

fias y nifos
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sedeiyn

RORXR()

Ing eluiofen eleg
0Jaliany
ayoadwen

00Y BURIUINY

Urbano / Rural

UBIRINA
enyenyIy)
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09IX3|A 3P PEPNIY
S0jalo\

odweaQ ap ULILOYIIN
ezobeiRZ 9p B|INYROY

09seqR]

Nin

BOJRUIS
obepiH

BWI09

9Ae|7 | 9p 019eUb| 9p ZnIJRIBA
Sedolede/

ejgand

Total
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Rural
26% 26%

149

31%

25% 25%

18% 18%

19%

10%10% 10% o oo
I I I I I ]

1% 1%

12% 12% 12%

13% 13% 13%
fias y nifios

15% 15% 15% 15% 15%

| | | | |1I/ 1I/'16%16°/.16°/.16°/.

sedinewe |

Sedaledey

00Y eUBIUIND
09Seqe]
ayoadwen

enyenyiyg

Urbano / Rural
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Videojuegos Oift mugiems

Base urbano: 630 personas que juegan videojuegos Base rural: 66 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

Tipo de videojuegos que mas juegan

ﬁ ? Peleas / Batallas / Lucha ®_ Destreza/
‘ . . ®iﬂ Rompecabezas

| ) |
% Deportes . . 1@1‘ Infantiles . .
S8 neiws (0 (@] < osowi o
AR\
‘_@) Carreras . . @ Belleza / Moda - .
@ Estrategia . . e=mc2| EdUCativos - .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 630 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No juego

151

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Rural

Base rural: 66 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

()8

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos
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@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Videojuegos

Urbano
Dispositivos mas utilizados para jugar c o )
Base urbano: 630 personas que juegan Base rural: 66 personas que juegan Base urbano: 630 personas que juegan Base rural: 66 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

L s @R

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias

Base urbano: 2,191 personas de 16
afnos o0 mds

Promedio urbano: 1.2 respuestas
por persona*

Redes sociales

Radio [, 10%

: 6%
Amistades ' 5,

3%

Internet r1%

L . 2%
Aplicaciones de noticias 59,
- 2%

Periddicos

Base rural: 436 personas de 16 afios 0 mas 20/0
1%

00

0%

Revistas 0%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

153 Ficha técnica Total Nifias y nifios

Television abierta -

Base urbano: 2,191 personas de 16 afios 0 mas 1
Television de paga

14%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Medio a través del cual las sigue

Base rural: 436 personas de 16 afios o

Promedio rural: 1.1 respuestas




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

713% 78% 78% 78% 779% 77% 77% 77%

Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Urbano
93% 93% 93% 92% g10, 919,

89% 89% 89% 889 88% g7,

73‘ 71%

83% 83% 829 82%

0 0,
’I 86% g59% 85%

91% 90% 90%
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Rural

100%

93% 93% g1, 90% 90%

I e
5 I sy

[Yp)

S I s 2uioje) g
[Ye]

Sedajedey

50%
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I oo
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iefep
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68% 67%

Urbano / Rural

83% 83% 82% 82% 819 0 o
°81% 80% 79% 78% 78% 75% 75% 749 73%
° ° ° © 72%

87% 85% 84%

89% 88% 88% 88% 88%
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Nin

Total
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Consumo de noticias - canales de television ahierta

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Base urbano: 731 personas que siguen las noticias en

television abierta
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

1 I 55%

las estrellas

Ny
e 3 N 13%
R+ 2
©@ O .12%

5 6 [3%
tele 7 2%

Quaem 8 | 1%

NGME 9 |[1%

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté"y "No identificado”

156

LAS ESTRELLAS

AZTECA UNO

ADN 40

AZTECA 7

XHKG TV NAYARIT

CANAL 5

TELE 10

IMAGEN TV

NU9VE

Los mas vistos

=

2
/N

las estrellas

W Aztecauno 2 - 25%

oo © 1%

nnnnn

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base rural: 151 personas que siguen las noticias en
television abierta
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

1 N 60%  LASESTRELLAS

4
)

W 11%
| 4%
2%

1%

1%

AZTECA UNO

ADN 40

AZTECA 7

NU9VE

CANAL 22

XHKG TV NAYARIT

CANAL 5

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales Oift romvmoseommc
Redes sociales en las que sigue las noticias

p ags *
@@@ Base urbano: 743 personas que siguen las noticias en Las mas u"“zadas Base rural: 73 personas que siguen las noticias en
redes sociales redes sociales
Ik-é Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

n - 91%  Facebook n 1 - 76% Facebook
e 2 I 8% WhatsApp (M Tube J4 I 15% YouTube

YoulTH 3 I 6% YouTube ° 3 I 7% Facebook Messenger
D 4 | 3% Twitter g 4 I 5% WhatsApp
@ 5 2% Google+ @ 5 I 5% Google+

q@ 6 | 2% Instagram qO ‘ 3% Instagram
o 7 11% Facebook Messenger m 7 0% Twitter

Se presentan los principales resultados. . o I . '
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - estaciones de radio Oift g
Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
Las mas escuchadas

[ Base urbano: 231 personas que siguen las noticias en Base rural: 75 personas que siguen las noticias en la
la radio s
O radio
oo

Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

1 _ 18%  XHNF-FM 97.7 LA NAYARITA 1 _ 18%  XHNF-FM 97.7 LA NAYARITA

B 0%
D s

= W N

o
o
S

Se presentan los principales resultados.

XHPCTN-FM 88.5 LA LUPE

XHXT-FM 107.3 LA CALIENTE

XHLUP-FM 89.1 RADIO LUPITA

XHTEY-FM 93.7 FIESTA
MEXICANA

XHPY-FM 95.3 ESTEREO VIDA

XHERIO-FM 106.9 RADIO
SENSACION

XHPNA-FM 101.9 ROMANTICA

XHUX-FM 92.1 CAPITAL FM

XHSI-FM 92.1 RADIO POSITIVA

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd"y "No identificado”
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I 16%
1%
1%

o I 9%

6 5%

7 5%

8 B 4%

o 3%

10§ 2%

=W N

XHLH-FM 98.1 LA GRAN
ESTACION

XEGNAY-AM 550 AZTLAN
RADIO

XHUX-FM 92.1 CAPITAL FM

XHZE-FM 92.9 LA PODEROSA

XHSI-FM 92.1 RADIO
POSITIVA

XHSK-FM 106.7

XETD-AM 570 RADIO RED AM

XHETD-FM 92.5 RADIO RED

XHXT-FM 107.3

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - canales de television de paga

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

T

t
2l
—

soid 2 | o
T 3 gl
vor 4 i 3%
¥ 5
J@ 6 . 30,
B 2%

B 2%

ESrii 7

NG

@ 9 I 20/,
O 10 J1%

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté"y "No identificado”
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Base urbano: 256 9,696 personas que siguen las
noticias en television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

B 10% NN EN ESPARiOL

SKY ONE
TELEMUNDO
UNO MAS UNO
UNIVISION
CANAL 24 HORAS
ESPN

TVC
TELEFORMULA

FOX SPORTS 3

Base rural: 98 personas que siguen las noticias en

television de paga

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

)

—_ 1
rox [P

ESrii3 4

¥ ;

w [
ETonc e

©

Formula 8
{(G29) 3]
vor 4

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

CNN EN ESPANOL
FOX

FOX SPORTS
ESPN 3
TELEMUNDO
UNIVISION

SKY ONE
TELEFORMULA
FOX SPORTS 3

UNO MAS UNO

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - periddicos Oift mugiems
Periddicos en los que sigue las noticias*

pergdios | e s oS e Los mas leidos Base url 1 personas que siguen s notciasen
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona™ penlgrdolﬁwoesdio rural: 1.0 respuestas por persona*

1 - 48% Meridiano de Nayarit 1 _ 70%  Eco de Nayarit

2 - 18% Realidades de Nayarit 2 I 10% Realidades de Nayarit

3 [} 5% Milenio 3 5% Meridiano de Nayarit

4 | 4% Fl Grafico

5 I 3% Tribuna de la Bahia

6 | 2% El Universal

7 |2% Enfoque Informativo

8 | 1% Periédico Local

9 | 1% Excélsior

10 | 1% Mural

Se presentan los principales resultados. . o I . '
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias Oift gz

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base urbano: 1,872 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda / No
identificado
y
\
Antonio Tello
y
\
Carlos Loret de Mola
y
\
Miguel Angel Luna
y
Javier Alatorre
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias Oift woupmme

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base rural: 385 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda / No
identificado
Carlos Loret de Mola
Yy
N
Javier Alatorre
Joaquin Lopez Doriga
Yy
Denise Maerker
Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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