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Ficha técnica D ift nouosormes

‘ e Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 afios 0 mas edad, habitantes de la Republica
Mexicana.

* 2,852 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
2.1%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v URBANA: 2,757 casos
v RURAL: 95 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

* Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares

‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio

muestral polietapico y estratificado. Los factores arriba

mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo

para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de

acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de

crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de

Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

 Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Género

Hombres | 489% 1,39 Hombres || 495%
Mujeres | 51.1% 1,456 Mujeres [T 50 59
De7al1lafios [ 9.8% 280 De7atlafios [ 9.8%
De 12a14aios || 3.2% 91 De12a14afios [ 6.4%
De15a 17 afios [ 4.0% 114 De15a 17 afios [ 3.5%
De 18 a24 afios N 20.0% 570 De 18 a24 afios [N 14.8%
De 25 a 34 afios [N 20.3% 579 De 25a34afios [ 19.4%
De 35a44 aios [N 15.6% 444 De 35a44 afios [N 17.4%
De 45a 54 aios [ 13.2% 377 De 45 a 54 afios [ 12.9%
De 55 a 64 aios [ 7.6% 216 De 55 a 64 aios [ 8.4%
De 65 0 mas afios [ 6.3% 181 De 65 0 mas aiios [ 7.3%

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados
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Urbana [ 96.7% 2,757 Urbana [ 96.0%
Rural | 3.3% o5 Rural || 4.0%
AB N 13.7% 408 AB [ 14.3%
C+ I 20.3% 576 C+ PN 20.2%
C I 22.9% 633 C I 22.2%
C- I 19.6% 546 C- I 19.1%
D+ [T 11.6% 335 D+ [ 11.7%
D I 11.4% 333 D W 11.7%
E | 05% 21 E | 0.7%
/ Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos O ift wmmieme

= 97% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 2.1 televisores.

= (Cerca de 50% de los hogares dijeron depender de la sefial de television abierta para ver canales de
television.

= 76% de los entrevistados con televisor senalaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Multimedios el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 50% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 72%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con mayor
frecuencia.

= 33% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales los
mas escuchados en un 78% de las ocasiones.

= 70% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 43% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= El 53% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada sequida por Netflix.

9



Principales hallazgos XTI R
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= 41% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por series con el 34% y videos musicales con el 30%.

= E| teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
75%.

= 25% dijo jugar videojuegos, la consola de videojuegos es el dispositivo mas utilizado para estos
fines.

= 90% de las personas de 16 ailos 0 mas declara seguir las noticias.

= Los principales medios para seguir las noticias son television abierta, redes sociales y television de
paga.
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Infraestructura Oift pmygmeme
Equipamiento del hogar

Base: 2,852 hogares
Promedio de 3.6 respuestas por hogar*

a4 e ] L
==y 5 000

Televisor Teléfono celular Teléfono fijo Radio Laptop o computadora

202 l =
000 - e
[=1-]-] ‘m

= Dispositivos para >

Tablet Consola de videojuegos  contenidos en linea Blu-ray/ DVD Ninguno

-

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Infraestructura Oift pmygmeme

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 2,760 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 2,377 hogares que tienen Base: 2,270 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,161 hogares con radio
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Tipo de senal en el hogar Oift mgimese

Solo
Ambas television
18% abierta
Solo 50%
television
de paga
32%
Base: 2,760 hogares con televisor Base: 2,760 hogares con televisor
Principal razén para contratar Principal razén para no contratar
television de paga television de paga
Base: 1,371 hogares con television de paga Base: 1,389 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por hogar* Promedio: 1 respuestas por hogar*
Tener mas opciones de contenidos y : o
canales Por el precio

Puedo tener internet, television y

; ) Veo poco tiempo la television | EEAN
telefonia con un mismo proveedor P P °

Puedo acceder a los contenidos en

. . .
otras plataformas como internet No hay en mi localidad 2%

Transmiten programas que no puedo Porque consumo contenidos por 5%
ver en otro lado internet (YouTube, Netflix, etc)
. : Los canales de television abierta son

Precio accesible " 5%
suficientes

No recibo o recibo mala senal de No hay un proveedor o servicio que me 3%
television abierta convenza

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de sefal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet Oift pmygmeme

_ Lugares para acceder a internet
USO de |nternet en Su Casa O en Base: 2,217 personas que usan internet

i Promedio: 1.5 respuestas por persona*
cualquier otro lugar puestas por p

Base: 2,852 personas En mi hogar, a través de la linea _ 65
telefénica o servicio de cable o HRM
En el trabajo . 17%

En la casa de otra persona l 11%

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En mi casa, a través de una sefial I 99,
disponible o gratuita °

En lugares publicos I 8%

En la escuela I 6%

Hl. %’” 5 1 B 0

En café internet I 2%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea
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Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea

mensajeria instantanea

Base: 2,217 personas que usan internet

S
[

A~

You([TH)

Instagram

83%

Base: 1,853 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Promedio: 2.9 respuestas por persona*

WhatsApp
Facebook

Facebook Messenger

YouTube
Instagram

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Television abierta Oift pmygmeme

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 2,760 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base: 2,032 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

43%

32%  31%
25% 22%,

. . o 4% A% 4% 3%
_ I N D

6.1 MULTIMEDIOS CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO CANAL 8 TELEVISA IMAGEN TV TELEACTIVA ADN 40 6.2 MULTIMEDIOS 5
MONTERREY
= ‘./_ IMAGEN A g @
Q a /'\ n M Aztecauno »90 = TELEVISION ol Ib
MULTIMEDIOS MULTIMEDIOS
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
18
Total
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bierta — Entidades
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Television abierta Oift pmygmeme

Personas que ven_te_lgvisién_abierta solo a través de la television abie[ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base: 1,275 personas que cuentan con sefal de television abierta y consumen contenidos de ésta
420/0 Promedio: 1.9 respuestas por persona*

34%

30%

24% 239,

. . o 5% 5% 5% 3%
- I N e

6.1 MULTIMEDIOS CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO CANAL 8 TELEVISA TELEACTIVA IMAGEN TV 6.2 MULTIMEDIOS 5 ADN 40
MONTERREY
= I ® macen Q
Q a 2 n Y. Aztecauno .\9_0 W e adnd
MULTIMEDIOS MULTIMEDIOS
las estrellas

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la teleyisién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

o Base: 757 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
45 /o Promedio: 1.9 respuestas por persona*

33%

280/0 250/0

20%

- T 4% 4% 4% 3%
- I D N

6.1 MULTIMEDIOS LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA7 AZTECA UNO CANAL 8 TELEVISA ADN 40 TELERITMO IMAGEN TV TELEACTIVA
l/ MONTERREY
< IMAGEN
a N a W Aztecauno & adnd (TELERITMO) = HAGEN
MULTIMEDIOS NG
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
*

*Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
20
Total
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 2,032 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Ay - Caricaturas / Programas 0

(1) Noticias 47% infantiles 14%
Ja! e

31% Jar  Comedia/ Comicos 6%

23% gﬁf Musicales 4%

21% Reality show 4%
17% W concursos 39
0 ST 0

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 2,032 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)
Noche

48% C% Noche

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

Tarde
(12:00 — 18:00)




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 2,032 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar -98% To

Casa de un familiar o 6%
amigo 0

k=
Y

D

O B BB

Trabajo | 2%

Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 19,
cafeterias °

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve la television abierta?

Base: 2,032 personas que ven canales de television abierta

Sy

’?L‘ji Acompanado

Il

Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s



Television de paga Oift wugins

72%
ven canales de
| television abierta

Base: 1,371 personas con
television de paga en su

97%

hogar /
de las personas en /
hogares con televisor " 4
Base: 2,852 hogares 50%
de las personas con
television
de paga 0 ambas
Base: 2,760 hogares con televisor 1 8%

solo ven canales de
television de paga

Base: 1,371 personas con
television de paga en su
hogar

:
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de paga — Entidades  ©ift
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Ven canales exclusivos de telev
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Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga **

Base: 503 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
460/ Promedio: 4 respuestas por persona*
0

38%

34%
280/0 260/0

220/0 210/0 180/
. ] | -

6.1 MULTIMEDIOS LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 DISCOVERY CHANNEL AZTECA UNO CARTOON NETWORK ESPN DISNEY CHANNEL
v /l< = n Discovery Wi Aztecauno EN — D

*
SO 0 =y \ =N ESrii Zateg

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

Base: 906 personas que ven canales exclusivos de television de paga
28% Promedio: 1.9 respuestas por persona*

. 5 16%

11% 9% 9% 6% 6% 5% 5%

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK ESPN FOX SPORTS DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS HISTORY CHANNEL ANIMAL PLANET
e > 48
DISCovery Esrni % B . HBO® At
W EN EIrii (g’m_) )ISNEL | 1y PLANET
mmmmmmmm -= "THE HISTORY CIANLL

discovery k'ds

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television de paga

27
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 906 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

>

) Noticias
=D

55%

37%

31%

16%

14%

%\;%\ Documentales, reportajes 13%
culturales y educativos

‘ﬁﬁg Telenovelas 9%
k-4
%?:’Musicales 9%
a‘. . Je .
JJa! Comedia / Comicos 9%
Reality show 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Oift mgimese

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 906 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Séabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde 46%
(12:00 — 18:00)
Noche

58% C% Noche

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 906 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=
Hogar -96%

Casa de un familiar o I 10%

D

=
%o

amigo

Trabajo | 3%

Restaurantes o

0
cafeterias 2%

%O Bl

Lugares publicos | 1%

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢$,Gon quién ve la television de paga?

Base: 906 personas que ven canales exclusivos de television de paga

AA Acompanado
i

Ambas &
g Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Consumo por tipo de banda

Base: 950 personas que escuchan radio

N ny |
14% 14% 4%

4 -/ -/

33%

de las personas
escuchan radio

Base: 2,852 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™**

Base: 950 personas que escuchan radio
1 40/0 Promedio: 1.7 respuestas por persona*

12% 12%

l l 8% 7% 7% 6% 6% 6% 6%

(9] (ap) L(D ! Ll
2 o “ < 0 < > 5 o < = < o9
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*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas e estaciones con las mayores frecuencias.
30
Total
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26%

25%

28%

Oift

30% 29% 29,

33% 339 309, 329 399, 32%

34%

0% 39% 39% 38%

% 41% 419 40% 40% 4

42% 42% 42% 419, 41

450/0 440/0

50% 499,

—
o

53%

Escuchan estaciones de radio — Entidades

60%
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 950 personas que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

, . (><a

gﬁe Musicales 8% @ Culturales / Gientificos 3%

4:\5 o

L) Noticias 26% Debate / Opinion 3%
" Deportes 9 R

% P 13% A?\ Programas infantiles 2%

Jjaa", Humor / Comicos 10%

A
ﬁﬁé Radionovelas 2%

+[@]° Estilo de vida/ Programa 0
% de revista e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Radio Oift romvmoseommc

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos més utilizados para escuchar radio

Base: 950 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 43% =

Radio del automovil / Transporte

299, o:(C=Do

Teléfono celular 24%

Radio portatil 23%

Computadora / Laptop 2%

Bo0
000
ooo
[¢]
i
ooo
Tablet . 29 goo
[
—
[ —
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*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




u -

L]
Rad IO O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 950 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Séabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

(12:00 — 18:00)

Noche 28% (% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada ( ( +, Madrugada +,
(24:00 — 06:00) (24:00 — 06:00)
No escucho @ % No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

(12:00 - 18:00)




Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 950 personas que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

A e

Hogar - 70% _@ﬁﬁ

Automovil particular . 31% @3
Trabajo I18°/o ﬁﬁmﬁ

Transporte publico I 6% E-'::' '

W W W

Establecimiento o
comercial 1% no

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢&Gon quién escucha la radio?

Base: 950 personas que escuchan radio

Solo
Ambas &
vy
QL'Ui Acompaniado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



u -

L]
Rad IO O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 60 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Se escucha mejor

Solo se transmite en internet
1%
de las personas
escuchan radio por
internet

La sefial de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

Base: 950 personas que escuchan radio

No tengo un aparato de radio
disponible

No tiene comerciales

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

37

93%
de las personas
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 2,852 personas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,503 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

You () @81%

NETFLIX

You(TT Red

= =Televisa m
= __&  DiGITAL
Roku @

La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%



y = N -0

DM -

28 -

% - I 5!

43 <

E!w S

£ & N ©°°<°0

=3 ¥

= >

5 & I e
o

I
I o oucin0
I (%)
I oS
I, <::i:c:Z
I, 220 2P uFoeoualy
I v
I, 057 2 oinie0)
I, s o0} cl
I <00,
I, 00
I -

[euoIoBN
I 02421
I o/ e ep oioeub| op znioeiep
I -l
|
I -1 3 P
I ©10°1d

I 01nfeueng
I 010 SIn ues

\) o
Oift
1%
40% 39% 399 qqo 38%

8% 419,

45% 44% 44%

46% 46% 46% 46% 45%

47%

49% 48% 48% 48% 48%
.*g
=
=

= I 00s:f

[Te]

& I o'uocosendy
[Tp)

; U097 0A3NN

[Te)

> I o)

[Te]

I  10u0S
I, 02194970
I 1104110 Eleg

56%

(o8}
o

Consumen contenidos por internet — Entidades

58% 57%



Uso de plataformas que requieren pago Oift e

Plataformas que requieren del pago de una suscripcion

utilizadas para ver contenidos por internet
Base: 685 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
D? suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet
de las personas que ven Promedio: 1.2 respuestas por persona*

contenidos por internet, usan

paginas o aplicaciones donde S
se tiene que pagar una 1 NETFLIX 95% 11.7
suscripcion periédicamente
Base: 1,503 tenid 17
ase persor;a:)srci]rlljti;:noerlsumen conteniaos 2 CIaVirdoeo 8% 8.1

3 Youlf[DRed 39, | 114

de Iqs personas que ven 4 bli 01 3% 6.9
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

pagan una cuota por cada 5 amazon prime 3% 3.9
pelicula, contenido o evento ) S
Base: 1,503 personas que consumen contenidos
por internet Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet,
usan paginas o
aplicaciones que no
requieren de un pago

Base: 1,503 personas que consumen
contenidos por internet

40

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Plataformas que no requieren pago utilizadas
para ver contenidos por internet

Base: 1,317 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

N

You([TT)

= =Televisa
e DIGITAL

tvazteca

or B W N -

(g

MULTIMEDIOS

93%

34%

%

5%

4%

)
11.6

15.6
7.3
3.8

8.6

;I_)

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Dift e o

TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,503 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2 respuestas por persona*

Peliculas 41% g’ﬁ] Videobloggers 13%
DD Seri ‘
Series 34% Jfé_, Videos comicos 11%
218, Videos musicales 0 Documentales /
GJE{%I‘ 30% Culturales 10%
< Tutoriales (cocina, salud Caricaturas / Proaramas
‘@’. y belleza, etc.) el nanties 2
. dA»
Deportes 16% iﬁ-'.? Noticias 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,503 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 75% |888

Television (Smart TV) 25% ‘-/TV/

-

Computadora / Laptop 16%

o [B

-

Dispositivo conectado
a la television 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift s

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,503 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Séabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ %
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Tarde
(12:00 — 18:00)




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 1,503 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Trabajo I 13%

En la casa de algun 6% =
amigo o familiar 0 éﬁﬁ
En la calle o lugar o =

publico 3% @E
Escuela | 2% A
min|

Enelt t
n el transporte 90, =

publico o automovil

Café internet | 1% [

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve programas en internet?

Base: 1,503 personas que consumen contenidos por internet

g Solo
Ambas &
vy

'UL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Escucha musica o contenidos por internet
Utilizan plataformas donde se paga una suscripcion
periddica
Base: 572 personas que acostumbran escuchar
contenidos o musica por internet

36%

Base: 1,503 personas que consumen contenidos por internet

:




Contenido por internet Oift s

Consumo simultineo de internet con radio y / o television

Base: 500 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y
consumen contenidos por internet 0 escuchan miusica por internet

46




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 2,852 personas

25%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos on line

Base: 725 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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16%

18% 17% 179, 17% 17%

19% 19% 19% 19% 18%

19%

21% 20% 20% 20% 20% 20% 20%
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Videojuegos

Peleas / Batallas /
Lucha

%' Deportes

@ Carreras
N

% Aventura/ RPG

Estrategia

49

Tipo de videojuegos que mas juegan

Base: 725 personas que juegan videojuegos

Promedio: 1.7 respuestas por persona*

39%

32%

26%

23%

18%

%
a5 Destreza / Rompecabezas

4

Infantiles

2

@::+ Mdsica / Baile

NNV
- De dibujo
4

@ Belleza / Moda
QX

Dift

12%
9%
9%
3%

3%

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos Oift mgimese

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 725 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (% Noche

(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada

(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Tarde
(12:00 — 18:00)




Videojuegos Oift e
Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Base: 725 personas que juegan videojuegos . o

;Gon quién juegan?
Base: 725 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Solo

Consola de videojuegos 53% |1 ‘

Teléfono celular 49% 000

Acompanado

&

Tablet 13% ooo

1
Computadora / Laptop 8% | ,! Ambas

e 11

Videojuego portatil 4% .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Oift pmygmeme
Medio a través del cual las sigue

Base: 2,453 personas de 16 afos 0 mas
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Television abierta _ 59%
Redes sociales - 23%

Television de paga I 8%

i ]
90% Radio I 7%
de las personas o .
siguen las noticias Periddicos I 5%

Internet I 3%

Base: 2,453 personas de 16 afios 0 mas

Amistades | 2%

Aplicaciones de
noticias

SMS | 1%

Revistas | 0%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

83% 82%

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%

92% 91% 91% 90% 90% 90% 90% 89%

92%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift pmygmeme

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
Los mas vistos

Base: 1,396 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

1 R 57 MULTIMEDIOS w

[
5 | 10% LASESTRELLAS /K

o

I
On
=

------------------------------------------------------------------------------------

10 | 1% IMAGEN TV = IMAGEN

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" N . N . . . o
La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias - redes sociales Oift pmygmeme

— Redes sociales en las que sigue las noticias*
@!El! Las més utilizadas

Base: 593 personas que siguen las noticias en redes sociales
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

| . oo

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" N . N . . . o
La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

;




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift pmygmeme

Estaciones de radio en las que sigue las noticias™*
Las mas escuchadas

[ — | Base: 153 personas que siguen las noticias en la radio
00 O Promedio: 1.3 respuestas por persona*
1 _ 31% XHAW-FM 101.3 AW INOLVIDABLE
2 M owewweer
3 . 8% XHITS-FM 106.1 STEREO HTS
4 . 6% XHPAG-FM 105.3 LA MAS BUENA
5 . 6% XHQQ-FM 93.3 BANDA 93.3
6 . 6% XHRK-FM 95.7 LA SABROSITA
7 l 5% XEAW-AM 1280 AW NOTICIAS
8 l 5% XHXL-FM 91.7 91 X
9 l 5% XHSRO-FM 92.5 LA MEJOR
10 l 4% XETKR-AM 1480 TKR RANCHERITA

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" N . N . . . o
La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias - canales de television de paga
Canales de television de paga en los que sigue las noticias ™

El

1 | 5

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

57

Los mas vistos

Base: 181 personas que siguen las noticias en television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

MULTIMEDIOS PLUS

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

v

univision

@bHORAS

sioy

TVS5MONDE

@\

INTERNATIONAL

TeleFérmula

E3Irt

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - periddicos Oift mgimese

Periddicos en los que sigue las noticias ™
Los més leidos

Base: 119 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

/ I 2% Publimetro
. 8 : I 2% ............................ : .l.bi.a.r.i(.J ......................
. 9 : I 2% ............................ : ||.|0r i.z.o.n.t.e ...................
. 10 | 1% ............................ P erIOdICOLocal ................

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” N . _ . ) . o
La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias Oift e

59

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas siguen*®

Base: 2,169 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda / No
identifica

y

\
Maria Julia Lafuente

y
Jesus Héctor Benavides Fernandez A
(Arquitecto Benavides)

y

\
Leticia Benavides (Lety
Benavides)

y

\
Gregorio Martinez

y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos

‘
N
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Principales hallazgos Oift msremse

61

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
: Y

El tipo de programas de MaAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de >y, los
canales exclusivos de la felevision de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con

El mas utilizado para escuchar contenidos por es
/ con

En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para
escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
. es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por



Principales hallazgos Dift i

seguidas de los las Yy
son los contenidos mas vistos en infernet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mds se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mads utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Uso de internet en su casa o0 en
cualquier otro lugar

Base: 280 nifias y nifios

63 Ficha técnica

Lugares para acceder a internet

Base: 255 nifias y nifios que usan internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de Ia linea 0% ﬁ
telefonica o servicio de cable 0

En cualquier lugar, mediante teléfono 0 28
celular con datos . 21% =

En la casa de otra persona l 13% ;
En mi casa, a través de una senal 10% A
disponible o gratuita ° 2

En la escuela y A
I 2% mim|

En lugares publicos I 4% S

Y& 0 AL

En café internet | 1% |

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

51%

Oift
Urbano / Rural

Uso de internet

92%

83% 82% 82%

| | | 84%

64

79%

Ficha técnica

76% 76%

70% 70%

73% 73% 799,

67% 67% 67% 67% 66% oo,

45%
29%
I 25%

59% 59%
‘ ‘ E‘ 55‘ 54%53%

63%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift e

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalen'a Instanténea Base: 87 nifias y nifios quePLrI(t)IrI%Z:(?i(;?czierzssgﬁgjslf:sOpzer}r;\)/:ecrlsoosngg mensajeria instantanea

Base: 255 nifas y nifios que usan internet

n Facebook
g WhatsApp

o Facebook Messenger
YoulM  YouTube

Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Televisidn abierta S

del total de ninas y nifios con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 277 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 211 nifias y nifios que ven canales de television abierta
66% Promedio: 1.4 respuestas por persona*
0

19%  179% 0
2% 8% gy aw 1% 1% 1o

CANAL 5 6.1 MULTIMEDIOS LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO IMAGEN TV TELERITMO CANAL ONCE EXCELSIOR TV CANAL 8 TELEVISA
MONTERREY
= Q le ® macen canal EE &
a /'\ m Aztecauno i TELEVISION (TELERITMO) once £
MULTIMEDIOS |as estrellas ExceLsio R

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

66
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Oift

bierta — Entidades
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Television abierta Oift woupmme

Nifias y nifios que vc_an_tglevisi(_in abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

770/0 Base: 126 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*®

20 /0 1 30/0 1 20/0 80/0 20/ 1 . . . .
L e e 2R 1% 1% 1% 1%

CANAL 5 6.1 MULTIMEDIOS AZTECA 7 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO FORO TV TELERITMO TELEACTIVA IMAGEN TV NU9VE

l
3 LA 7 JK Wamaro  pomo® Qe N

MULTIMEDIOS
las estrellas

Nifias y nifios con television de pagay que ven la television abierta a través de la tel_evisién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

0
51 /0 Base: 85 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

24%

16% 100/
- : o 6% 3% 3% 2% 2%
I e s —

CANAL 5 LAS ESTRELLAS MULTIMEDIOS AZTECA 7 AZTECA UNO IMAGEN TV EXCELSIOR TV CANAL ONCE CANAL 8 TELEVISA ADN 40
MONTERREY

3 K (4 Pd Wror Qumex EB Qs ) ado

MULTIMEDICS EXCELSIOR
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

o8 Ficha técnica Total Urbano / Rural



Television abierta S

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 211 nifas y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Ja!

Ca;rica‘lturas/Programas 65% Jal Comedia / Comicos 7%
infantiles |
l“ . .
Peliculas 29% ) Noticias 5%
W Goncursos
Series 21% 8T 5%
Telenovelas 8% ~b Dramatizado unitario 5%
~ Deportes 8% g%-: Musicales 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

69



Television abierta Oift s
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 211 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)
Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Tarde
(12:00 - 18:00)

70 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



INSTITUTO FEDERAL DE
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J 1 ft TELECOMUNICACIONES

Television abierta
¢Con quién ve la television abierta?
Base: 211 nifas y nifios que ven canales de television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 211 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Acompanado

Promedio: 1.1 respuestas por persona*
K
\J \/

Hogar %% 2N
= i

Ambas

Solo

Casa de un familiar o o
amigo 15%
Restaurantes o 19% % g

cafeterias

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

71



Television de paga

de las ninas y ninos viven
en hogares con televisor

Base: 280 hogares

72

de las ninas y ninos
tienen television de
paga o ambas

Base: 277 hogares con televisor

‘»

ven canales de
television abierta

Base: 158 nifias y nifios con
television de paga en su
hogar

solo ven canales de
television de paga

Base: 158 nifias y nifios con
television de paga en su
hogar

v

]

ft

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES



de paga — Entidades ©ift e

ision

Ven canales exclusivos de telev

38% 579,

8%

18%
16%
12%
I 1%

21% 20% g0,

22% 22% 21% 21% 21%

29% 98% oeo
° 28% 27% 979,
26%
| | ‘ 25% 4% 5394

33%
3%
‘ ‘ 30% 30% 29%

35%
| 34% 34%

150304 SIn7 ueg
uga onany
02IXaIN

e|gand

0JIX9|\ 8p pepni)

e|ROXER| |

Urbano / Rural
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sedijnewe |
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Television de paga Oift pumgie

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga™*

Base: 61 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta

560/0 520/0 Promedio: 3.4 respuestas por persona*
33% 0
29% 27%
0
. M4 18%  13%  12% 1%
CARTOON NETWORK CANAL 5 DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS LAS EST‘RELLAS 6.1 MULTIMEDIOS NICKELODEON AZTECA 7 DISCOVERY HOME & AZTECA UNO
oy ) HEALTH
N 5 /’\ * m n h&h W Aztecauno
mmmmmmm dls:uverylt'd’ las estrellas MULTIMEDIOS iscovery

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

0
52 /0 Base: 106 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

29% 28%

15%
1% 9% 7% 9% 5% 29,
- - e e s . C

CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS NICKELODEON DISCOVERY CHANNEL DISNEY XD DISCOVERY HOME & FOX DISNEY JUNIOR NATIONAL GEOGRAPHIC

HEALTH
Ui .“/7 '«D‘__r
Cl o vmwey e heh [ ee k.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

discovery klds

74 Ficha técnica Total




Television de paga

75

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 106 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 0 Ja!  Comedia/ Cémicos
infantiles 55% Ja!
Peliculas 35% ;ﬁa% Telenovelas
DT Seri A Concursos
L), Series 33% Tgf
%’ Deportes 14% e Documentales, reportajes
culturales y educativos
& Musical 7% X\ Noticias
(T“ usicales () -==
(romon]

Dift

6%
9%
5%
2%

2%

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Oift e

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 106 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Tarde 60%
(12:00 - 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Mafana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 — 18:00)

Madrugada

(©:




Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television de paga

Base: 106 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 96% EI/\E
b [
Casa de un familiar o o 2 0
AN
amigo 13% !ﬁ]
Total

7 Ficha técnica

¢,Gon quién ve la television de paga?

Base: 106 nifas y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Acompanado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Urbano / Rural

Ninas y ninos




Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

78

12%
8%
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Ficha técnica

18%

de las ninas y ninos

escuchan radio 56% 1\‘9

Base: 280 nifias y nifios FM AM

Estaciones de radio que mas escuchan™**

Base: 49 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

6%

5% 4% 4% 4%

L < D o5 < Qo
(o] [aN}
o o o 88 ~ < oS
=S 3 Z - 0 = =
oW = So= oK =
o= L R = r <<
OC < < 5! T 5 o =
. ! s
e - & T3 = & =2
> < © Z 3

Consumo por tipo de banda

Base: 49 nifas y nifios que escuchan radio

W
7% ) 21%\

Ambas No sabe

4% 3% 3 o,

XHGBO-FM 92.1
LA SABROSITA
AW INOLVIDABLE
XHITS-FM 106.1
STEREOQ HTS

XHAW-FM 101.3

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

6%

8%

12%
1%
I I iii% 9%

0, 0,
i i 14% 14%

"~

17%
fias y nifios

21%
20% .o
| | i i 18% 18% 18%

0,
i 23% 23%

27‘ 26% 26%

31% 31%
| | 28%

37%
‘ I -
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L]
Rad IO @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio méas escuchados

Base: 49 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

g}% Musicales . Jf;! Humor / Cémicos

RGK? . . ‘
Programas infantiles . % Deportes .
(Y AN

'Ez? Noticias . Culturales / Gientificos .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

80 Ficha técnica Total




Radio Oift romvowoemn o

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos més utilizados para escuchar radio

Base: 49 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

RadiodelautoméviI/Transporte/ 399, |0:C=Do

i

Teléfono celular / 29%
Estéreo / Grabadora / 25%

Radio porté 13%
Tablet/ 1 1 %

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




R ]
L]
ad I 0 Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 49 nifas y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 - 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho No escucho 28% %

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)




) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Gon quién escucha la radio?

Base: 49 nifias y niflos que escuchan radio

Radio
Lugares donde escucha radio
m

Base: 49 nifas y niflos que escuchan radio

I/\—=
Acompaiiado
Ambas

Hogar 65%
g Solo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

47%

Automovil particular

5% Eﬂo_ﬂ'

Transporte publico
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

83
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Rad IO ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 5 nifas y nifios que escuchan radio por internet**

Promedio: 1 respuestas por persona*

38%

No tiene comerciales

9%

de las nifias y nifios
escuchan radio por

N eTTeE Se escucha mejor

Base: 49 nifias y nifios que escuchan radio

No tengo un aparato de radio
disponible

Solo se transmite en internet

**Base Insuficiente para andlisis.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
Plataformas mas utilizadas para ver contenidos
en internet

Base: 193 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Yuu 84%
272)

73% NETFLIX
de las nifias y nifios
acostumbran ver w
contenidos por internet
i You T Red 6%
Base: 280 nifias y nifios v
E—'_‘-ETelevisa 4%
- e DIGITAL
]
3%

RoKu

s
||

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Total Nifnas y ninos Urbano / Rural

Ficha técnica
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16%

19%

TELECOMUNICACIONES
32%

INSTITUTO FEDERAL DE

36% 350,

Oift

39% 39% 39% 3g0,

43% 43%

49%

53% 529 529

| | | 56% 55% 55% 55% 540,

62%
‘ | 60% 599 59%

65%

68% 7% 67%

1% 70% 70%

73%

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%
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Contenidos por internet Oift saes

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 193 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

) Tutoriales (cocina, salud y
Peliculas 30% @ belleza, etc.) 15%
2y, Jal |, -

8oo/  Series 29% Jal Videos comicos 11%
Caricaturas / Programas | ogos % Deportes 9%
infantiles

@ Videobloggers 24% Animé 8%

*, o+ BA
él%%ll Videos musicales 21% ﬁ 5 Telenovelas 4%
NNV

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet D §Ft oo e

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos més utilizados para ver contenidos por internet

Base: 193 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

FER]
Teléfono celular 70% |ooo

30% boa

Television (Smart TV) 2929, ‘/1;
9% L

Dispositivo conectado
a la television 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet Oift pumgie

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 193 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C% Noche [ ' 18%

(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

8 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde

S
@




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por

internet

Base: 193 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar

Enl g
n la casa de algun 99,

amigo o familiar

Café internet | 3%

En la calle o lugar 0
plblico 2%

Escuela 1%

90

91%

INSTITUTO FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve programas en internet?

Base: 193 nifas y nifilos que consumen contenidos por internet

iﬁf/ﬁ\zﬁ ' &, Acompaiiado
— AR
Solo

| %

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%



Contenidos por internet Oift pumgie

Escucha musica o contenidos por internet

Consumo simultdneo de internet con radioy /o
television

Base: 193 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 45 nifas y nifios que ven canales de television abierta o ven
28¢y canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
0 internet o escuchan musica por internet

o1 Ficha técnica Total




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 280 nifias y nifios

1%

de las nifas y nifos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 190 nifias y nifios que juegan videojuegos

92 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

66%

43% 429
35% ag0
34% 300 30%
| | I I 28%

46% 46% 46% 46% 45% 45%

% 49% 49% 489, 48%

Total

50% 50% 50% 4g

53% 53%

57% 56% 5ro,

59%

Ficha técnica

63% g9,
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Videojuegos Oift s

Tipo de videojuegos que mas juegan

Base: 190 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

®

Peleas / Batallas / 0 @%%ﬂ, Msica / Baile 12%
Lucha 28% NNV ’

¥_ Destreza /
Aventura/ RPG 0 9
g% ventu 24% 22 Rompecabezas 10%
Estrategia 9%

%' Deportes 24%
Carreras 21% @ Belleza / Moda 8%

Infantiles 12% C@ De dibujo 7%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

94



Videojuegos Oift s

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 190 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)
Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
il ) 2

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

% Ficha técnica Total Urbano / Rural

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(©:




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Videojuego portatil 4% .

96

Base: 190 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 55% |BB8

40%

Tablet 959%, 0o

ooo
ooo

5% Sl

e NI

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

&Gon quién juegan?

Base: 190 nifias y nifios que juegan videojuegos

r Y
&L, Acompafiado

Solo g
& Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
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Principales hallazgos Oift s

= En localidades urbanas el 97% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 86%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 2.0y
de 2.1 en el urbano.

= El 45% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 50% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano como el rural la principal razon para contratar television de paga es contar
con mayores opciones de contenidos.

= Un 75% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 84% para el caso rural.

= Los canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son Multimedios, Canal 5
y Las Estrellas. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Canal 5 vy
Azteca 7.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 72% ve canales de television abierta en
el ambito urbano, mientras que este porcentaje es 77% para el ambito rural.

= El 33% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 34%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift s

El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas que
en rurales, en una relacion del 52% frente a 54%, respectivamente.

YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

El 42% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en plataformas
de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 39%.

Respecto a videojuegos, 25% de las personas de localidades urbanas, asi como en las rurales.

El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono celular,
con un 54% respecto al 41% para rurales.

90% de las personas de 16 afios 0 mas que viven en zonas urbanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 88%.

Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas y rurales son
television abierta, redes sociales y radio.
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Infraestructura Oift wuumicms

TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 2,757 hogares

Base rural: 95 hogares
Promedio urbano: 3.6 respuestas por hogar* Promedio rural: 3.1 respuestas por hogar*

i

: 1
7 ™/ 808 []g — L___J
000 888
Laptop 0
Televisor Teléfono celular Teléfono fijo Radio computadora

DEOOODNAD A
2 1

Consola de Dispositivos para .
e Blu-ray/ DVD
Tablet videojuegos contenidos en linea u-ray/ Ninguno
\ N\ ~ 8 o ' S » |
23 20 18 14 15 3 13 5 0 0

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift woupmme

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
%Zifa l:ﬂ?gln%Zzh%ggrr;%ggﬁst:lgcgf visor Base urbano: 1,127 hogares con radio

Base rural: 34 hogares con radio

Presencia de smart tvy smartphone en el hogar

Base urbano: 2,311 hogares que tienen Base rural: 66 hogares que tienen Base urbano: 2,197 hogares que tienen Base rural: 73 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

60% ’ 56% ’ ' 87% ’
|SI'1AR.'I'\
' “ M

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural

79%
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Tipo de senal en el hogar Oift mupimae

Ambas, Solo
18% television
Solo / abierta,
television 90%
de paga,
31% | |
Base urbano: 2,678 hogares con televisor Base urbano: 2,678 hogares con televisor
Principal raz6n para contratar Principal razon para no contratar
televisién de paga television de paga

Base urbano: 1,353 hogares con solo television abierta

Base urbano: 1,325 hogares con television de paga Promedio urbano: 1.0 respuestas por hogar*

Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales Por el precio

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Transmiten programas que no puedo ver en

\Veo poco tiempo la television

Porque consumo contenidos por internet

otro lado (YOUTUbe, Netflix, etc)

_ _ Los canales de television abierta son

Precio accesible suficientes

No recibo o recibo mal la sefial de television No hay un proveedor o servicio que me
abierta convenza

Permite acceder a contenidos en otras

plataformas No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar Oift mugiems

Solo
ATBE?S, television

Solo 0 abierta,
televisiér/ 45%
de paga,

37%

Base rural: 82 hogares con televisor Base rural: 82 hogares con televisor
Principal razén para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga
Base rural: 36 hogares con solo television abierta
Base rural: 46 hogares con television de paga Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

, . . Por el precio y
Tener mas opciones de contenidos y canales P 49%

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefal de televisidn

Veo poco tiempo la television = 31%

No hay en mi localidad =~ 11%

abierta
Preci | No hay un proveedor o servicio que me 7%
recio accesible Convenza
Transmiten programas que no puedo ver en Los canales de television abigrt.a son 5%
otro lado suficientes
Permite acceder a contenidos en otras quque consumo contenid.os por 20,
plataformas internet (YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de sefal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Oift

Tipo de sefal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet Oift gz

Urbano : Rural
__ Urbano Lugares para acceder a internet
Base urbano: 2,146 personas que usan internet Base rural: 71 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

Uso de internet en la casa o

En mi hogar, a través de la linea

en cualquier otro lugar telefonica o servicio de cable

Base urbano: 2,757 personas

65% ﬁ
61%

En cualquier lugar, mediante teléfono 36%
celular con datos 40%

. 17% =
En el trabajo o
11% A
En la casa de otra persona
P 7% 2
En mi casa a través de una sefal 9% A

Base rural: 95 personas disponible 0 gratuita 70/o

. )})

En lugares publicos ' 8%
5%

)

6%

=== WAN

En la escuela 10% e
‘o 2% 2

En café internet | am—
n café internet =

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Uso de internet — Entidades

Urbano

82%

54%
‘ 48%

| | 58% 58%

60% 60%

65% 65% 65% 65% gq0,
‘ ‘ ‘ ‘ 63% 2% 62%

67%
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Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 599,

56% 56%

33% 32% 319, 319

36% 35% 35%

28%
I i 24%

38% 38% 579,

40%

45% 44% 44% 44% 430, 439,

% 47%
Total

51 0/0 500/0
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

n L] Ve L] L] r L] ry
Uso de redes sociales y mensajeria Redes sociales y mensajeria instantanea
i A Base urbano: 1,792 personas que utilizan redes Base rural: 61 personas que utilizan redes
InStantanea sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantdnea
Base urbano: 2,146 personas que  Base rural: 71 personas que Promedio urbano: 2.9 respuestas por persona* Promedio rural: 2.9 respuestas por persona*
usan internet usan internet

(&  whatsApp 855N 3 Facebook NG5
F]  Foceook JEBAN O  whasapp [J76%0
D osenger B Do
w@D  YouTube [B6RN )  instagram [NE6%N
83% 80% @) instagram 24N @  YouTube [NEHEAN

Tnstagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Television abierta Oift gz

Del total de personas con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,678 personas que
tienen televisor

Base rural: 82 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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bierta — Entidades
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bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev
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Television abierta Oift gz

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 1,965 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

44%
20/0 31 /0 50/

22%,
7% 4% 4% 4% 3%

6.1 MULTIMEDIOS CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL 8 TELEVISA IMAGEN TV TELEACTIVA ADN 40 6.2 MULTIMEDIOS 5
MONTERREY
IMAGEN ﬂ
5 /,\ (7 B e Quury  [EEEE  adnd
MULTIMEDIOS o MULTIMEDIOS
las estrellas T

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 67 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

% 289  ogw o,

16%
4% 2% 1% 1%

|
LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 AZTECA UNO 6.1 MULTIMEDIOS NU9VE ADN 40 CANAL 8 TELEVISA TELEACTIVA
‘ MONTERREY
K B) (7 R WO NUIE adn® 0 =
MULTIMEDIOS
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift gz

Personas que ven_te_lgvisién_abierta solo a través de la television abiel_‘ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 1,240 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

43% 0
34% 30% 24% 239,

HEEmw - o 5 o o

6.1 MULTIMEDIOS CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO CANAL 8 TELEVISA TELEACTIVA IMAGEN TV 6.2 MULTIMEDIOS 5 ADN 40
MONTERREY

l
Muﬁlas 5 7|<- n W Aztecauno <®

las estrellas

Quuemy W adnd

MULTIMEDIOS

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**
Base rural: 35 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

33%  30% 0
21% 17% 12% 5%, 20/ 2% 2%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO 6.1 MULTIMEDIOS NUQVE CANAL 8 TELEVISA TELEACTIVA ADN 40
MONTERREY
I

5 7'T n W Aztecauno mﬁm NUMVE & @

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift gz

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 725 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

46%

33% 28% 25% 20%
. I . T 4% 4% 4% 3%
| ] ——

6.1 MULTIMEDIOS LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL 8 TELEVISA ADN 40 TELERITMO IMAGEN TV TELEACTIVA
‘ MONTERREY
/
» N 5 (7 IR YT adnd @ s
MULTIMEDIOS I t " N .
as estrellas

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 32 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

3% 399, 319 22%  20%

Bl > -

LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL 5 6.1 MULTIMEDIOS NU9VE ADN 40

3 3 » ©
/'\ n w AZteca une a MULTIMEDIOS NWE m
las estrellas
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift gz

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,965 personas que ven canales de television abierta Base rural: 67 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

7as Caricaturas / Programas --
(1) L
Peli 32! Comedia/ Comi
eliculas Jg1 Comedia/Cémicos
o
| Deportes 2l Reality show

%8

#fc
1)) i W

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pomrome
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base urbano: 1,965 personas que ven canales de television abierta Base rural: 67 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana Mafiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche Noche
(18:00 - 24:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo

Sabado y domingo

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift gz

L] LY 4 L] [ 4 L] LY & L]
Lugares donde ve television abierta ¢Con quién ve la television abierta?
Base urbano: 1,965 personas que ven Base rural: 67 personas que ven canales Base urbano: 1,965 personas que ven Base rural: 67 personas que ven
canales de television abierta de television abierta canales de television abierta canales de television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*

980/0 AN
97% 1

D

Hogar

R=]

Acompafiado

Casa de un 6%
familiar o amigo || 49, ,,
1 2% %% % Ambas
Trabajo
P 4% i
0
Lugares publicos ‘ 1% @;
0%
g Solo
Restaurantes o ‘ 1% %

cafeterias 0%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

119

97%
de las personas
en hogares con
televisor

Base urbano: 2,757
personas

Base urbano: 1,325 personas con
television de paga en su hogar

12%
ven canales de

television
abierta

90%
de las personas con
television de paga o
ambas
Base urbano: 2,678

personas con
televisor

18%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 1,325 personas con
television de paga en su hogar

Ficha técnica Total

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 46 personas con
television de paga en su hogar

86%

de las personas

en hogares con
televisor

Base rural: 95 personas

17%
ven canales de
television abierta

95%
de las personas

con television de
paga o ambas

Base rural: 82
personas con
televisor

8%
~olo ven canales
de television de
paga

Base urbano: 46 personas con
television de paga en su hogar

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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de paga — Entidades ©

iSion

Ven canales exclusivos de telev

Rural
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Television de paga Oift mupimae

Canales més vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™*

Base urbano: 480 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.0 respuestas por persona*

48%

38% % ) 0
35% 28% 25% 290 20% 18% 12% 10%
- B e e

MULTIMEDIOS LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA7 DISCOVERY CHANNEL AZTECA UNO CARTOON NETWORK ESPN DISNEY CHANNEL

X B @ f " ween BN s

las estrellas

Canales més vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™*

Base rural: 23 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.7 respuestas por persona*

44% 38% 34% 32% 28% 24%

2% 4% 129%  12%
B L

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL 5 MULTIMEDIOS DISCOVERY CHANNEL FOX SPORTS DISNEY CHANNEL CARTOON NETWORK

K B v B R CL

las estrellas
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift mupimae

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 874 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

28%

20% 16%
° 1% 9% 9% 6% 6% 5% 5%
- - I / | — — —0 =

FOX DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK ESPN FOX SPORTS DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS HBO HISTORY CHANNEL ANIMAL PLANET
DIScovery c P FOX) > Sae. - M=)
B B= ON =n @& A ° HB® H [
) 'T' discovery kids AISvORE

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™**

Base rural: 32 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

37%

0 o
- 19% 15% 13% 9% 9% 9% 8% 8% 8%
B - e e - e e s -

FOX DISCOVERY CHANNEL FOX SPORTS CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS ESPN TNT ANIMAL PLANET TDN
I N C % == T
m &0 N v ESrii TNT e
FaRT 3 discovery ks

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

123 Urbano / Rural




Television de paga

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 874 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

Peliculas

Caricaturas / Programas

infantiles
<7
(HF) Noticiarios
=

124

Base rural: 32 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

%% Documentales, reportajes
culturales y deportivos

ﬁt}
gﬁ‘ Musicales

J?;, Comedia / Comicos

b
u ()

«

17;' ’ Reality show

@@
‘i. Concursos
[

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Television de paga Oift g

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base urbano: 874 personas que ven canales exclusivos de television de paga Base rural: 32 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*®

Lunes a viernes

Mafiana Mafana
(06:00 - 12:00) (06:00 - 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)
Noche

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo

Sabado y domingo

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift o

L] L YV 4 [V 4 L] LY 4
Lugares donde ve television de paga 2,Con quién ve la television de paga?
Base urbano: 874 personas que ven Base rural: 32 personas que ven canales Base urbano: 874 personas que ven Base rural: 32 personas que ven
canales exclusivos de television de paga exclusivos de television de paga canales exclusivos de television de paga  canales exclusivos de television de
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por paga
persona* persona*

96% &
1009t

-y

Hogar

Acompafiado

D

N
%o

Casa de un familiar o 10%

amigo 5% = 0t
3% % )
Trabajo mbas
P i
Restaurantes o | 2%
cafeterias >
Solo
Lugares publicos Ei§

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift rogeme:

Consumo por tipo de banda

Base: 920 personas que escuchan radio

69% J)  14% )  14%) 3%

FM AM Ambas No sabe

Base: 2,757 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 30 personas que escuchan radio

» T
58%) 12%) 4% ) 26%}

FM AM Ambas No sabe

Base: 95 personas

127 Urbano / Rural




Radio Oift rogeme:

Estaciones de radio que mas escuchan**

Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

—_
(&)
2

12%  12% g

2
~
2
~
S

% % 6%

®
2

- L TR TR gy ——————
™ ™ <C <C = (AT} < N~ <C [TolTe)
(a0 Bt 0 = D L o on <t <
o ™ (=] o] N~ < O o s ~ << O < — o o

) 3 (2} o < : i
s < p—) i o o S I -5 w = - = < = — —
._.I_<Dl: = m cng DO -3 s= [s2 075} b eR— o 5 s <
[ wn =~ o = N <¢ - -
L] §_) § b = ] =3 [N}
o= . < o 0 o - m
S = CD<§E LW (TS - O ;O ) 22 L <C EZ
e ) E o= o = o » <Z X < '—§:, = © <
> < o w» = 195} [~ %) =z w T
§_| w T §< §§ T = > X o
T > = < >
< O >

**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

26%
I 22%

| | | 290/0 290/0 280/0 280/0
Urbano / Rural

33% 33% 390, 399, 31

fias y nifos

| | | 34% 339,

37% 37% 369,

% 4% 40% 40%

43% 43% 43% 400, 499,

45% 44% 44%

530/0 520/0

50%
| | | 48%
129
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

0% 4q0,

46% 46%

43%

349
33% 390, 309, 329% 329% 32%

20%
18% 18%
I I I 14%

23% 990,

27%
| 24%

i 29%

36% 350,

3“ 37% 37%

40% 40% 590, 390,

51%
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Tipos de contenidos de radio Oift mugiems

Rural

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 920 personas que escuchan radio Base rural: 30 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

*D
%ﬁf, Musicales

--5 Noticiarios
(Romans)

ﬁ' Deportes

!
Jfé, Humor / C6micos

+[]° Estilo de vida /
Programa de revista

131

-. @ Culturales / Cientificos ..
BE e B
R N
“ N Programas infantiles
BE - @S

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift romvowoemn o

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 920 personas que escuchan radio Base rural: 30 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo/Grabadora -- @

. |
000

Teléfono celular - - 888
‘7/ o]

S EmE g
= e
_ [ )=

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Radio Oift romvmoseommc

TELECOMUNICACIONES
Urbano Horario en el que acostumbra escuchar radio Rural
Base urbano: 920 personas que escuchan radio Base rural: 30 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.5 respuestas por persona*®

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural

No escucho

133




L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Radio

;,Gon quién escucha la radio?

Lugares donde escucha radio
Base urbano:l920 personas que Base rural: 30. personas que Base urbano: 920 personas que Base rural: 30 personas que
escuchan radio escuchan radio escuchan radio escuchan radio
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.3 respuestas por
persona* persona*
0 =/\—
Hogar . ﬂﬂ‘
88%  =af] Solo
Automovil 32%
particular 19%
Ambas

. 18%
Trab
rabajo I15%

. 6%
Transporte publico I
boriep 39%

Acompanado

Establecimiento | 1% —
comercial 3%, no

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural

134



Radio Oift roorme:

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 920 personas que escuchan radio

Base urbano: 58 personas que escuchan radio por Base rural: 2 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

..,O

(z)

Base rural: 30 personas que escuchan radio @

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Contenidos por Internet

136

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas mas utilizadas para ver contenidos
en internet

Base urbano: 1,450 personas que
consumen contenidos por internet

Promedio urbano: 1.7 respuestas por

persona*

You(TH @ 81%

NETFLIX 34%

f ™

v
@ YouTube Premium = 4%

Base urbano: 2,757 personas

|
= =Televisa
=‘ ’= DIGITAL 4%
Base rural: 95 personas [ ]

Roku 3%

Base rural: 53 personas que consumen
contenidos por internet

Promedio rural: 1.5 respuestas por
persona*

‘ 87%’ You(T1)

34% NETFLIX
‘
=) B

w
5% . [ YouTube Premium

|
3% Claro

|
3%, FOX
PREMIUM

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Urbano

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

60% 599, 599

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% goo, spo;

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% 479, 47% 47% 47% g,

44% 44% 43% 43% 43%

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

42%

138

87% 369, 36%

34% 34% oo moor mae
C“ 33‘ "] 32% 32%

30%

25%
24%
| | 23% 999, 22%

27%

i i 28% 28%

7% 4169

20% 00, <0
19% 19% g0,

14%

fias y nifios

6%
o
o
>
>

=
@
=]
=
It
=
=
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Uso de plataformas que requieren pago

de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o
aplicaciones donde se tiene que
pagar una suscripcion
periddicamente

Base urbano: 1,450 personas que
consumen contenidos por Internet

Base rural: 53 personas que consumen
contenidos por Internet

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

Base urbano: 1,450 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 53 personas que consumen
contenidos por Internet

139

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
utilizadas para ver contenidos por internet

Base urbano: 659 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 26 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde
tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcidn periddicamente para ver
por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

) )
1 NETFLIX  95% | 11.9 1  NETFLIX  92% | 8.2

2  Clard- 8% 8.3 2

video

Claro- 12% | 5.8

video

3 YouT3Red 3% 11.9 3 amazonprime 8% 3.0

4 blim 3% | 69 | 4

5 FOX

PREMIUM

YouTfRed 7% | 6.0

5 amazonprime 2% 40 5% 9.2

Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Uso de plataformas que no requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 1,450 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 53 personas que consumen

140

contenidos por Internet

s

Base urbano: 1,273 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

1

Ui b W N

You([TT)

Televisa

= =
= =
=_ _~ DGImAL

V(( ._

tvazteca

(4

MULTIMEDIOS

93%

33%

7%

5%

4%

)
11.7

154

7.3

3.8

8.7

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver contenidos
por internet

Base rural: 44 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

1

Ui H W N

You([TT)

97%

41%

tvazteca

4%

Televisa
DIGITAL

- —]
-

4%

(4

MULTIMEDIOS

3%

8.6

18.6

5.0

5.3

5.6

-

Horas de consumo a la semana

(promedio)

-

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

)




Contenidos por internet Oift i

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 1,450 personas que Base rural: 53 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 2.0 respuestas Promedio rural: 1.9 respuestas por
por persona* persona*

Peliculas . . E_FEJ Videobloggers . .
N - Ja! . -
== BB 5 oo e o
S . Documentales /

e Videos musicales .. ﬂ\. Culturales

@ Tutoriales (cocina, salud Caricaturas / Programas

QY belleza, etc) infantiles
. A»

% Deportes . . Noticiarios - .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

141




Contenidos por Internet Oift pumgie

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,450 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 53 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

Dispositivo conectado a la
television

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,450 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Lunes a viernes

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *
143

Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 53 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos




Contenidos por internet

Lugares donde mas consumen contenidos

por internet

Base urbano: 1,450 personas que
consumen contenidos por internet

Promedio urbano: 1.2 respuestas por

persona*

Base rural: 53 personas que consumen
contenidos por internet

Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona*

93% e
voor [N v, A0

Trabajo u

6%

En la casa de algun
amigo o familiar

En la calle o lugar
publico

Escuela

En el transporte
publico o automovil

Café internet

144

3%

4%

1%
2%
2%
2%
1%
1%
1%

3%

cove

i

[

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢;,Gon quién ven contenidos de internet?

Base urbano: 1,450 personas que
consumen contenidos por internet

2
&

Acompanado

Base rural: 53 personas que consumen
contenidos por internet

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift e

Escucha masica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
suscripcion periodica

ord
)

Base urbano: 551 personas que acostumbran

escuchar contenidos o musica por internet
Base urbano: 1,450 personas que

consumen contenidos por internet

37%

Base rural: 21 personas que acostumbran
escuchar contenidos 0 musica por internet

Base rural: 53 personas que
consumen contenidos por internet

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift pumgie

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

=

@)

Base urbano: 481 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 19 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet 0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie
ideoi
e Consumo de videojuegos o

25% 25%
de las personas de las personas
juegan videojuegos juegan videojuegos

Base rural: 95 personas
Base urbano: 2,757 personas P

Acostumbra jugar videojuegos online

.//O\\

Base urbano: 704 personas que juegan videojuegos Base rural: 21 personas que juegan videojuegos

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

28%

27% 27%

26% 26%

25% 25%

24%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

15%

16% 16%

17% 17%

fias y nifos
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

9%
I I 7%

10% 10% 10%
I I I |

1% 11%

12% 12% 12%

fias y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

16% 16% 16% 16%

17% 17%

| | 18% 18%

Ficha técnica
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Videojuegos Oift mupimae

Tipo de videojuegos que mas juegan

Base urbano: 704 personas que juegan videojuegos Base rural: 21 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*
Destreza /
Rompecabezas
Infantiles . .

Musica / Baile

A\ |

@_} Carreras
% Aventura/ RPG
@ Estrategia

Belleza / Moda

De dibujo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural




Videojuegos

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Base urbano: 704 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

© =
© &

Total

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

151 Ficha técnica

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Rural

Base rural: 21 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

© T

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Videojuegos Oift pumgie

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

;con quién juegan?

Base urbano: 704 personas que juegan Base rural: 21 personas que juegan Base urbano: 704 personas que juegan Base rural: 21 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos

Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.4 respuestas por

persona* persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias Oift gz

153 Ficha técnica

Rural

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 2,367 personas de 16 Base rural: 86 personas de 16 afios 0
aflos 0 mds mas
Promedio urbano: 1.2 respuestas Promedio rural: 1.1 respuestas
por persona* por persona*
. 60%-
Television abierta 46
0 :
Redes sociales 23% 2Ed
24% KB
Base urbano: 2,367 personas de 16 afos 0 mas L. Y .
Television de paga l81/§0/ [$]
0 -

Radiio l%% =

- 5%
Periodicos r3%

3%
Internet 39,

: 2%
Amistades o0/,

Aplicaciones de noticias | 1§/°
0%

1%

0%
0

: 0%
Revistas 0%

Base rural: 86 personas de 16 afios 0 mas

SMS

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Total Nifias y ninos
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

Urbano

73| 1%

9% 78% 78% 78% 77% 77% 77% 77%

83% 83% goo, 829

87% 86% g59 85%

0,
91% 90% 90% 899, 89% 89% ggo; gaos 679,
Ficha técnica
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Consumo de noticias — Entidades

Rural
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50%

0,
59% 569,

83% 82% 82% 81% ggo, 79% 78% 78%
75% 75% 749, 73% 729,
68% 67%

85% 84% 39,

89% 88% 88% 88% 88% g7%

Urbano / Rural
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Consumo de noticias - canales de television abierta
Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

Base urbano: 1,360 personas que siguen las noticias
en television abierta
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

& -58% 6.1 MULTIMEDIOS
0

AZTECA 7
AZTECAUNO
CANAL'8 TELEVISA
MONTERREY
LAS ESTRELLAS
TELEACTIVA
o 7 |4% MILENIO TV
w 8 |3% 6.2 MULTIMEDIOS 5
5 9|2% CANAL 5
Qe 10 | 2% IMAGEN TV

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

156

=

a 1 [ 29%

MULTIMEDIOS

2 9%

las estrellas

7 W 16%

W Aztecauno 4 I 120/0

O 5 | 2%

6 | 2%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base rural: 36 personas que siguen las noticias en
television abierta
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

6.1 MULTIMEDIOS
LAS ESTRELLAS
AZTECA 7

AZTECA UNO

CANAL 8 TELEVISA
MONTERREY

TELEACTIVA

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales Oift s

TELECOMUNICACIONES

Redes sociales en las que sigue las noticias

LaS méS utilizadas* _ Base rural: 26 personas que siguen las noticias en

Base urbano: 567 personas que siguen las noticias en
redes sociales
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

o
w2 ] 9%
£ 3 |6%
» 4 |5%
@ 5 |5
O

= 2%

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”
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Facebook

YouTube

Twitter

WhatsApp

Google+

Instagram

redes sociales

Imﬁ! Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

You( [T 2 I 10% YouTube

@ 3 I 6% Instagram
Jnstagram

e 4 |6% WhatsApp
D s

1% Google+

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

158

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Las mas escuchadas

Base urbano: 146 personas que siguen las noticias en la radio
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

! I 23
7%

7%

B 7

B 6%

S W N

ol

10 N 4%

—
00O

XHAW-FM 101.3 AW INOLVIDABLE

XET-AM 990 LA T GRANDE DE
MONTERREY

XHMN-FM 107.7 IMAGEN
XHSRO-FM 92.5 LA MEJOR
XHPAG-FM 105.3 LA MAS BUENA
XHJD-FM 98.9 D 99

XHQQ-FM 93.3 BANDA 93.3
XHITS-FM 106.1 STEREO HTS
XHRK-FM 95.7 LA SABROSITA

XEAW-AM 1280 AW NOTICIAS

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - canales de television de paga Oift puoms

Canales de television de paga en los que sigue las noticias

Base urbano: 174 9,696 personas que siguen las LOS mas V|St0$ E$— Base rural: 7 personas que siguen las noticias en

noticias en television de paga television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

& . B 14%  muLTveoiosPLUS g ¢ [ 5% CANAL 24 HORAS
' PLUS*

i 2 NN 13%  CNNENESPANOL gi 2 D 4% CNN EN ESPAROL
sw o D 11%  UNIVISION
w
o 4 IR 9% CANAL 24 HORAS
Ejone Il - % SKY ONE
e o BN 5% FOX SPORTS
TVSMONDE 7 l 3% TV5
onm g ] 2% CNN INTERNACIONAL
® o ]2% TELEFORMULA
ESrni () I 2% ESPN
Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "0tros", "No sabe/No contestd" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

159 Urbano / Rural




Consumo de noticias - periodicos Oift mupimae

Periédicos en los que sigue las noticias*

Base urbano: 116 personas que siguen las noticias en LOS més |e|'dos Base rural: 3 personas que siguen las noticias en
periddicos periddicos
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* E Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

| e A | e
D 34% El Norte 2> [ 23% El Metro

2
3 I 15% El Sol de México
4

. % Milenio Diario de Monterrey

5 l % Extra!

6 I 6% Express

7 I 2% Publimetro
8 I 2% El Diario

9 I 2% El Horizonte

10 | 1% Periodico Local

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

160 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift e

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 2,095 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda /
No identificado
Y
N
Maria Julia Lafuente
Yy
N
Jesus Héctor Benavides
Fernandez (Arquitecto
Benavides) )
N
Leticia Benavides (Lety
Benavides)
Gregorio Martinez
Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

16l Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift woupmme

Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 74 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda /
No identificado

Yy
Jesus Héctor Benavides
Fernandez (Arquitecto
Benavides)
Carlos Loret de Mola

Yy

N
Maria Julia Lafuente

Yy

N
Luis Padua

Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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