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Ficha técnica D ift nouosormes

‘ e Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 afios 0 mas edad, habitantes de la Republica
‘ Mexicana.

» 3,237 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
2%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 2,329 casos
v RURAL: 908 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

* Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.




Ficha técnica O ift oo oz

‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares

‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio

muestral polietapico y estratificado. Los factores arriba

mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo

para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de

acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de

crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de

Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

 Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
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Género

Hombres [0 48.0% 1,555 Hombres [ 47.0%
Mujeres | 520% 1,682 Mujeres [T 50 8%
De7allafios [ 12.0% 390 De7at1taios [ 11.7%

De 12a14afios || 3.4% 111 De12a14afios M 5.1%
De 15a 17 afios [ 6.4% 206 De15a 17 afios ] 6.6%
De 18 a24 afios [N 16.5% 534 De 18 a24 aios [ 14.1%
De25a34afios [ 20.2% 655 De 25a34afios [T 17.4%
De 35a44afios [0 14.9% 483 De35a44afios [0 14.6%
De 45a54aios [ 12.4% 402 De45a54aios [ 11.9%
De 55 a64 afios [ 7.9% 055 De 55 a 64 afios [ 8.0%

De 65 0 mas afios [ 6.2% 201 De 65 0 mas aios [0 10.6%

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados

L]
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Urbana  [E T 71.9% 2,329 Urbana [ 53.0%
Rural | 28.1% 908 Rural [0 47.0%
= AB [T 5.0% 229 AB I 7.1%
\g C+ P 8.4% 349 C+ P 10.8%
S C I 11.9% 437 C I 135%
3 C- I 13.9% 499 C- I 15.4%
(&)
S D+ [ 15.8% 500 D+ [N 15.4%
= D I 36.0% 993 D I 30.7%
= E I 9.0% E I 71%
230
/ Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos O ift wmmieme

= 85% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.4 televisores.

= (Cerca de 48% de los hogares dijeron depender de la sefial de television abierta para ver canales de
television.

= 65% de los entrevistados con televisor senalaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 52% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 62%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y noticias son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 41% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales los
mas escuchados en un 64% de las ocasiones.

= 91% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 51% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= El 32% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Facebook.
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Principales hallazgos XTI R

TELECOMUNICACIONES

= 43% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por videos musicales con el 31% y series con el 30%.

= E| teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
81%.

= 14% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 87% de las personas de 16 aios 0 mas declara seguir las noticias.

= Los principales medios para seguir las noticias son television abierta, radio y redes sociales.

:



Infraestructura Oift pmygmeme
Equipamiento del hogar

Base: 3,237 hogares
Promedio de 2.8 respuestas por hogar*

. Go0 f—) —
TV 283 == Uggg L
=== 5 000 =1

Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo Laptop o computadora

‘ ‘ -

00O :J%
o 1= e [

Consola de videojuegos  Dispositivos para
contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Blu-ray/ DVD




Infraestructura Oift pmygmeme

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 2,787 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 2,110 hogares que tienen Base: 2,381 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,712 hogares con radio
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Tipo de senal en el hogar Oift mgimese

Solo
television
Solo Ambas abierta
television 7% 48%
de paga
45%
Base: 2,787 hogares con televisor Base: 2,787 hogares con televisor
Principal razén para contratar Principal razén para no contratar
television de paga television de paga
Base: 1,126 hogares con television de paga Base: 1,661 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por hogar* Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

No recibo o recibo mala sefal de

1 0,
television abierta Por el precio | AR

Tener mas opciones de contenidos y Veo poco tiempo la television | VAR

canales
Transmiten programas que no puedo Los canales de television abierta son 5%
ver en otro lado suficientes

Porque consumo contenidos por A

Precio accesible internet (YouTube, Netflix, etc)

Puedo tener internet, television y No hay un proveedor o servicio que me 20,
telefonia con un mismo proveedor convenza

Tienen canales de television abierta en

. . .
horario/programacion diferida No hay en mi localidad 2%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de sefal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet Oift pmygmeme

Uso de internet en su casa 0 en Lugares para acceder a internet
. Base: 1,763 personas que usan internet
CU&|(]UIBI' OtI'O |Ugar Promedio: 121 respues(:as por persona*

Base: 3,237 personas

En mi hogar, a través de la linea . A
telefonica o servicio de cable - 37% iME

)

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En mi casa, a través de una sefal . 16%
disponible o gratuita °

En el trabajo . 12%

En café internet . 11%

En lugares publicos l 11%

En la casa de otra persona l 10%

En la escuela I 0
9% i

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea

Uso de redes sociales y
mensajeria instantanea

Base: 1,763 personas que usan internet

82%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Redes sociales y mensajeria instantanea

Base: 1,472 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

S
[

A~

You([TH)

Instagram

:

Promedio: 2.6 respuestas por persona*

WhatsApp
Facebook

Facebook Messenger

YouTube
Instagram

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift pmygmeme

del total de personas que tienen
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base: 2,787 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base: 1,866 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

59%

41 0/0 70/0

32%

. . 37 3% 2% 99, 29, 2%
I

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL 5 CANAL ONCE ADN 40 IMAGEN TV NU9VE CORTV FORO TV
‘-/- = canal @ macen . 55’;: oragoana c FORO =
/'\ W Aztecauno a o once L& & |® . TELEVISION NuE L/ Ra ;:q Television
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev
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Television abierta Oift pmygmeme

Personas que ven_te_lgvisic’)n_abiena solo a través de la television abiefta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

560/0 Base: 1,246 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

37% 35%

32%

3% 3% 3% 3% 2% 2%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT7 IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE NU9VE CORTV TV UNAM
‘/ I 1 IMAGEN A~ Corporacion
/'—\- W Aztecauno a = TELEVISION G 'b ogahr!é@l NWE con_r/ Ro"dm" i d tv-unam

las estrellas

Personas con television de pagay que ven |a television abierta a través de la teleyisién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 620 personas que cuentan con television de pagay utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

53%

45%  43%
29%
4% 3% 2% 1% 1% 1%
I

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 CANAL ONCE ADN 40 FORO TV CANAL CATORCE A+ IMAGEN TV

l
/'<' W Aztecauno n 5 OSah'&' adnd n faftiee Q-+ = AN

las estrellas s .
Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Television abierta Oift pmygmeme

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 1,866 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

A o Caricaturas / Programas
(ED)  Noticias 46% it 18%

Peliculas 43% %%’: Musicales 9%

| . .
Telenovelas 30% JJaé! Comedia / Comicos 9%

&
%’ Deportes 22% @ Dramatizado unitario 5%
)));
o)

Series 18Y% Documentales, reportajes
: % culturales y educativos

4%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pmygmeme

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,866 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

C% Noche C-%
: (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100 %

.

Tarde
(12:00 — 18:00)

(18:00 — 24:00)




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 1,866 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Casa de un familiar o o 22 0O
amigo I 6% f@

O
Lugares publicos | 2%

Trabajo | 2% ﬁq[[ﬂ%

Restaurantes o 19
cafeterias ° =

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve la television abierta?

Base: 1,866 personas que ven canales de television abierta

Ol

’?L@i Acompariiado
il

Ambas &
g Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100 %

s



Television de paga Oift wugins

62%
ve canales de television
| abierta

Base: 1,126 personas con

television de paga en su /

hogar //x

7

Y

85%
de las personas en
hogares con televisor

Base: 3,237 personas

92%
de las personas con
television
de paga 0 ambas
23%
solo ve canales de
television de paga

Base: 2,787 personas con televisor

Base: 1,126 personas con
television de paga en su
hogar

:
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de paga — Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Television de paga Oift wugins

Canales més vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga*™*

Base: 383 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
550/ Promedio: 3.5 respuestas por persona*
0

46 /0 450/0

35%
60/0 220/0
_| T e
B s s s

LAS ESTRELLAS AZTECAT AZTECA UNO CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK FOX SPORTS DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL
= Discovery /Q:’ox’ S D ®
/'\ n W Aztecauno a .W E N 5.!_’,“'1',;) ch,QLEP
lasestrelas /. o discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

Base: 732 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

29% 24%

Y% 7% 5y 59
0 4% 3% 3% 3%

DISCOVERY CHANNEL FOX CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS FOX SPORTS DISNEY CHANNEL ESPN GOLDEN NATIONAL GEOGRAPHIC SPACE
Discovery ol = .
e N 0X Po = NATIONAL
m E * (5_{“-3',;) ISNEL E2ril GEOGRAPHIC SPACE
mmmmmmmm discovery klds GOLDEN

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift rue s

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 732 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

49% ‘ﬁﬁé‘ Telenovelas 18%
o
299% gﬁ’: Musicales 16%
28% Jf;, Comedia / Comicos 12%
27% Documentales, reportajes 199,
culturales y educativos
Caricaturas / Programas 0 “H° .
infantiles 18% i Concursos 5%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 732 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Séabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

‘S

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 732 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

A

- <o O
Casa de un familiar o o A
amigo I 5% !/9\.

=
Trabajo | 2% ﬁ[ﬂ]
O
Lugares publicos | 1%

Restaurantes o 19
cafeterias ° °

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢$,Gon quién ve la television de paga?

Base: 732 personas que ven canales exclusivos de television de paga

AA Acompanado
i

Ambas &
g Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,404 personas que escuchan radio

N m oW

12% 12% 4%
/ / ,/

41%

de las personas
escuchan radio

Base: 3,237 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que méas escuchan™**

o Base: 1,404 personas que escuchan radio
7 /0 Promedio: 1.3 respuestas por persona*

4% 4% 0
/ 4% 3% 3% 3% 3% 3% 3%

<C o (o] N~ P~ o N [Xp)

@ N = o — o O e B i =~ 5] gg o =
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o N w i< - = T < o Ko N < T @ W e
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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26%

25%

Oift

30% 29% 29,

33% 339 309, 329 399, 32%

34%

0% 39% 39% 38%

% 41% 419 40% 40% 4

42% 42% 42% 419, 41

450/0 440/0

50% 499,

—
o

53%

Escuchan estaciones de radio — Entidades

60%



Radio

32

Tipo de programas de radio méas escuchados

Base: 1,404 personas que escuchan radio
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Musicales 64%
Noticias 64%
Deportes 10%
Humor / Comicos 9%
Culturales / Gientificos 5%

Debate / Opinion

+[@]° Estilo de vida/ Programa
de revista

QNER N
'| N Programas infantiles

A
ﬁﬁé Radionovelas

Dift

9%

3%

3%

1%

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Radio

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
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Base: 1,404 personas que escuchan radio

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=
Estéreo / Grabadora 51% )=
Radio portétil 399%, m
D-U-D
Teléfono celular 14% 860
[o]
Radio del automavil / Transporte 5% o:CDo

33

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,404 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Séabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
No escucho @ % No escucho
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

(18:00 — 24:00)

Madrugada



Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 1,404 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Trabajo I 13%

Automovil particular | 3% @

Transporte publico | 3%

Establecimiento

0
comercial 1%

:

(|
(|
(|
(

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢&Gon quién escucha la radio?

Base: 1,404 personas que escuchan radio

A Acompanado
i
g Solo
Ambas &

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 65 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Solo se transmite en internet

3%

de las personas
escuchan radio por
internet

La sefal de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

Base: 1,404 personas que escuchan radio

Se escucha mejor

No tiene comerciales

No tengo un aparato de radio
disponible

1BN/M Puedo escuchar programas
@OWN repetidos (Podcast)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

37

32%
de las personas
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 3,237 personas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,280 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

(11 Tube 80%

NETFLIX

Google Play
Movies & TV
= =Televisa @
-{____’- DIGITAL
tvazteca @

La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%
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Uso de plataformas que requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

Se tiene que pagar una
suscripcion periddicamente

Base: 1,280 personas que consumen contenidos
por internet

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

Base: 1,280 personas que consumen contenidos
por internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por

internet

D Base: 312 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una

suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1  NETFLIX
17
PR

3 You(lDRed

4 blim

5 amazonprime
]

)
89% 9.2
9% 5.4
8% 9.7
5% 4.5
3% 3.6
. /

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Uso de plataformas que no requieren pago
Plataformas que no requieren pago utilizadas
para ver contenidos por internet

La Base: 1,089 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

1 YolB 84% 8.5
83%
) n 3% | 11
de las personas que ven
contenidos por internet, 3 g gTelevisa 13% 5.8
usan paginas o "
aplicaciones que no ) 4
requieren de un pago 4 {(( 6% 6.9
Base: 1,280 personas que consumen tvazteca
contenidos por internet
5 Osd 3.5
Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

40



Contenidos por internet Oift mgimme

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,280 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

Peliculas 43% @ Tutoriales (cocina, salud 17%

&y belleza, etc.) 0

ol Videos musicales 31% Documentales / 16°

ENNVZ 0 Culturales 6%

. 1

Series 30% Jfé., Videos comicos 12%
= " Caricaturas / Programas

ﬁj Noticias 17% infantiles . 10%

%' Deportes 17% Animé 9%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,280 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 81% |ooo

Televisién (Smart TV) 9% ‘-/T\V

8% e

Dispositivo conectado a la
television 2%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Ot g

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,280 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Séabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

44%, Noche C-%
: (18:00 - 24:00) .
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Noche
(18:00 — 24:00)




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por internet

Base: 1,280 personas que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar - 81%

Trabajo 10%

En | de algu
nlacasadealgin o o0

amigo o familiar

Café internet 8%

publico

5%

En la calle o lugar
9ar 16
Escuela I

44

INSTITUTO FEDERAL DE

Oj
1 ft TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve programas en internet?

Base: 1,280 personas que consumen contenidos por internet

=
Wh0]
Solo
Tii
E
= Ambas &
foa
Acompaniado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%



Contenidos por internet Oift s

Escucha musica o contenidos por internet  Utiliza plataformas donde se paga una suscripcion
periodica
Base: 447 personas que acostumbran escuchar
contenidos o0 musica por internet

- @

.

Base: 1,280 personas que consumen contenidos por internet

OV

E

35%




Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

Base: 363 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
internet o0 escuchan musica por internet

46




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 3,237 personas

14%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 519 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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1 60/0 1 50/0

Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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19%
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Videojuegos

Tipo de videojuegos que mas juega

Base: 519 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

ﬁ Peleas / Batallas / 32% 036 Destreza /
' Lucha o hompecabezas

@) Carreras 32% Infantiles

28% ?@ 1 Msica / Baile
R\ I/

20% Cf; De dibujo
N—

17% gﬁj@] Trivia

Dift

12%
7%
4%
4%

2%

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Videojuegos Oift mgimese

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 519 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (% Noche

(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada

(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Tarde
(12:00 — 18:00)




Videojuegos Oift e

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos
Base: 519 personas que juegan videojuegos (,CO" quién juega?

Base: 519 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 67% |388 g
s []

Consola de videojuegos 27% { ‘
‘ * el ﬁ&

Computadora / Laptop 11%

Solo

Acompanado

&

11% §§§ Ambas

q

Videojuego portatil 4% .

e NI

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,618 personas de 16 afos 0 mas
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Television abierta - 28%
87%

de las personas Radio

siguen las noticias

Redes sociales

Base: 2,618 personas de 16 afios 0 mas

Television de paga
Amistades

Periddicos

Internet I 4%,

sus | 2%
Aplicaciones de 19,
noticias °
Revistas | 1%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

83% 82%

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%

92% 91% 91% 90% 90% 90% 90% 89%

92%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift pmygmeme

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
e Los més vistos

Base: 942 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

|
1 - B LAS ESTRELLAS /&

las estrellas

2 - 370/0 AZTECA UNO w Aztecauno

4 I 4% ADN 40 adn®d
R |3% ................................... CANAL5 ........... 5 .
e |3% ................................... IMAGEN TV ...... =IMAGE6N
e |2% ................................... FORO TV .......... F C;F.“.);D. :
PR |2% ................................... NUQVE ............ NLWE .
R |2% ................................... CORTVME:M
TR |2% ................................... CANALONCE ..... o%aj

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias - redes sociales Oift pmygmeme

Redes sociales en las que sigue las noticias*

— Las mas utilizadas
@lﬁl @! Base: 588 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

| s oo B

7 1 10 Facebook
| 1% Messenger o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift pmygmeme

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
Las mas escuchadas

— Base: 634 personas que siguen las noticias en la radio
00 O Promedio: 1.1 respuestas por persona*
1 R XHKZ-FM 98.1 KZ LA VOZ DEL ISTMO

8 _ 4% XHEPX-FM 99.9 LA VOZ DEL ANGEL
9 - 39, XHEOA-FM 94.9 OA RADIO MEXICANA
10 - 39/, XHEDO-FM 94.1 ESTEREO ESMERALDA

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias - canales de television de paga

_ Canales de television de paga en los que sigue las noticias*
$ Los mas vistos

Base: 294 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 I SKY ONE

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

4 I - UNIVISION L
s mmx e )

6 B 2 TELEMUNDO "
o mo T L _
o g B
o g Y
o g e o

No 6 prasetan o menciono de s, o sabeo conestc'y No dntfcado’ L personaencuestada odia gt és de una opin pr o e o porcenies o necesaramente suman 100%.

:




Consumo de noticias - periddicos Oift mgimese

Periddicos en los que sigue las noticias™*
Los més leidos

Base: 174 personas que siguen las noticias en periédicos
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 _ 27%  Noticias Oaxaca

6 . 3% La Jornada
14 I 2% Enfoque Informativo
8 I 2% El Universal

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Los conductores de noticias que mas siguen™
Base: 2,357 personas de 16 afos 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1

0 No sabe / No recuerda /
68% No identifica

8% Javier Alatorre

8% Carlos Loret de Mola

J

Joaquin Lopez Doriga

\

J

Carmen Aristegui Flores

\ J

J

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59
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Principales hallazgos Oift msremse

El de las nifas y ninos con televisor dijeron ver canales de
Los canales de la que ven con mayor frecuencia son , y
El tipo de programas de mas vistos entre ninas y nifos son /
y
de los ninas y los ninos tienen servicio de ; Y, los canales exclusivos de
la television de paga que ven con mayor frecuencia son y
de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es / con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para escuchar la radio con
un
de las ninas y ninos dijeron consumir : es

la plataforma mas utilizada, con un de las preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos

62

seguidas de los las
mas vistos en internet en este grupo de edad.

El es el dispositivo que mas se usa para
un seqguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el
utilizado para estos fines en un

y ° o
T sy reoeea o
son los contenidos

con

es el dispositivo mas



Uso de internet

Uso de internet en su casa o en
cualquier otro lugar

Base: 390 nifias y nifios

63

Ficha técnica

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base: 201 nifias y nifios que usan internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de una seal 319
disponible o gratuita °
En cualquier lugar, mediante teléfono 319,
celular con datos °

En mi casa, a través de la linea 26%

telefdnica o servicio de cable °

En lugares publicos . 18%
En la casa de otra persona I 7%

En la escuela I 5%

En café internet I 5%

B [

o

? Bl

B

=

b,

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total
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Oift

56% 55% 5494 ¢4

Uso de internet

86% 86% 86%

64

92%

29%
I 25%

% 519,
‘ ‘ 45%

Urbano / Rural

59% 59%

67% 67% 67% 67% ggo,
| | | | |65/63/

70% 70%

79%
76% 76%
‘ ‘ ‘ 73% 73% 799,

84% 83% g, 8094,

Ficha técnica
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift e

65

Uso de redes sociales y
mensajeria instantanea

Base: 201 nifas y nifios que usan internet

Ficha técnica

Redes sociales y mensajeria instantanea

Base: 67 nifias y nifos que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

You[T)  YouTube 57%

Facebook 43%
WhatsApp 40%
Facebook Messenger 27%

Google+ 10%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




Televisidn abierta Oift woupmme

del total de nifias y nifios con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base: 349 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 250 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

46% 38%

34%

24%

0
. 5—/0 1% 1% 1% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL ONCE CANAL CATORCE TELEVISA VERACRUZ NU9VE CORTV
\‘ / . E- _E Ao Corporacion
A I / - _ -
b* N n W Aztecauno o%@ 12 Gioice Televisa NUME D o i
VERACRUZ

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

66 Ficha técnica Total
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

83% 82%

87% 86% 86%
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Television abierta Oift g emmes
Nifias y nifios que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 176 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

57% Promedio: 1.7 respuestas por persona*
43%
38%
17%
0
5 /0 20/0 1 0/0 ‘I 0/0 1 0/0 1 o/o

CANAL 5 AZTECA 7 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL ONCE TELEVISA VERACRUZ NU9VE CORTV IMAGEN TV ADN 40
E = m 0! ion

5 >|< W azecoure QSR £z NUE — Qoomewe  Qumam qdndd
elevisa

lasestrels

Nifias y nifios con television de pagay que ven la television abierta a través de la te!evisién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base: 74 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
400/0 Promedio: 1.5 respuestas por persona*

340/0 31 0/0
21%

60/0 30/0
N e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 CANAL ONCE CANAL CATORCE
s ,
7N W Aztecauro 5*3 o% 121

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

68 Ficha técnica Total




Television abierta

69

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

Telenovelas

Series

Comedia/ Cdmicos

Base: 250 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Promedio: 1.6 respuestas por persona*

65%

38%

16%

14%

8%

§' Deportes 5%

X Dramatizado unitario 5%
®s Musicales
i L
5&3 Noticias 2%
=

c%% Documentales, reportajes PLA
culturales y educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift s
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 250 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)
Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(©:




Television abierta

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television abierta

Base: 250 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*®

Hogar 93% o

Casa de un familiar o o <2 O
AN
amigo e f7ay

Total

/1 Ficha técnica

&Gon quién ve la television abierta?

Base: 250 nifias y nifios que ven canales de television abierta

% Acompanado
Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Urbano / Rural

Ninas y ninos




Television de paga

de las ninas y ninos viven
en hogares con televisor

Base: 390 personas

72

de las ninas y ninos
tienen television de
paga o ambas

Base: 349 personas con televisor

‘5

ve canales de
television abierta

Base: 131 nifias y nifios
con television de paga en
su hogar

solo ve canales de
television de paga

Base: 131 nifas y nifios
con television de paga en
su hogar

v

]

ft

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

LY 4

Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades

38% 370,

1S0J0d SIN ues

8%

£ I et oreny
£ I coven
& I egend
X
S I oo op pepni)
Z I el
N
£ I e2002127 3p Binueo)
N
Z I ook
N
2 I cdveing
[aV)
s BIOEXEQ
N
N
T
N
S I sedinewe
N
: I o
N
& I vzeon
N
S I eoreuts
N
% I ooster
N
S I ewiog
N
S I seoeyeoez
(9]
£ I soeion
N
ojenfeueny
enyenyiyg

ane[T e ap 019eub| 8p Znioeap

29% 2% oo,

1efep

% 29%

sojualjeasenby

ayoadwen

‘3.

00sBQR]

31%

BlUIOjI[e] Bleg

33%

0Jejgianp

Ing eluiofen eleg

34% 34%

00y BUBUINYD

35%

0Ja119ny

odweaQ ap ueaROYIIN

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica

73



Television de paga Oift pumgie

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga™*

Base: 47 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta

Promedio: 3 respuestas por persona*
40% 40%

34% 33% 299, 260/
0

12% 12% 10% g0

8%

CARTOON NETWORK LAS ESTRELLAS DISCOVERY KIDS CANAL 5 AZTECA UNO DISNEY CHANNEL NICKELODEON AZTECA7 FOX CANAL ONCE

BN <

las estrellas d.scuveryll ds

B e = B @ om

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

Base: 88 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

29% 26%

21 /0 190/0
. . - e 6% 4% 3% 3%
I - B s e

D|SCOVERY KIDS CARTOON NETWORK  DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL FOX N|CKELODEON DISNEY XD DISNEY JUNIOR NICK JR. BOOMERANG
|scuueru & .
P  FBhor nicwin >

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

dls:uveryk 'ds

74 Ficha técnica Total




Television de paga

75

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 88 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 67% sﬁﬁg Telenovelas

infantiles ’

Peliculas 40% fé‘g Noticias

i Sk
)));  Series 17% Xy Concursos
\000/ ©
e Musicales 0 Documentales, reportajes

L%T* B %‘;ﬁ\ culturales y educativos
ﬁ' Deportes 14% 3?;, Comedia / Comicos

Dift

8%
9%
4%
4%

4%

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Oift e

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 88 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde 48%
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 — 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(©:

No veo




INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dift

¢,Gon quién ve la television de paga?

Base: 88 nifias y nifos que ven canales exclusivos de television de paga

Television de paga
Lugares donde ve television de paga

Base: 88 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Acompanado
Solo

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

97%

Hogar
g
Ambas

Casa de un familiar o
amigo 10%
B2 &

Restaurantes o 20,
cafeterias °

0
1%
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Lugares publicos

77
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Rad IO ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 106 nifas y nifios que escuchan radio

19%

de las nifias y nifios

escuchan radio 94% )> 7% ) %) 32% )

Base: 390 nifias y nifios M

Ambas  No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™**

70/0 70/ Base: 106 r?lnas y nifios que escuchan radio
Y Promedio: 1 respuestas por persona*

5% 5%

% 3% 3% o 3% o

3%
1 1 1T T

< < O o —I ~ o =KX= o — oo R 3<
oo N0 o S W oG o = S L S T o} o = o=
= s =2 g 8= =~ W s = = sT =0kt
S E W = xS = =o Sl H & 2 o o X Zo=
o= A o< =) o o L9 St ) = =
o W5 97] i <t > oc <G o< 5 o T Q=S
T i T T - o N - — T < T < =
< P = w2 < < < =
< =
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 " J e . "~ "~
Ficha técnica Total Nifnas y ninos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

34% 339

31% 31%

27% 969, 26%

24% 539, 239,

19% 19% 480, 189% 18%

21% 0%

6%

8%

9%

1% 40% 10% 10%

12%

17%
0 0
| I I I |15I/ 15I/'14-/.14°/.

28%
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L]
Rad IO @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

. 0 -
Musicales (N/)  Culturales / Cientificos

D
- Ja! -
Noticias Jal Humor / Comicos
Deportes . Debate / Opinidn

Programas infantiles A
’ . ﬁﬁé Radionovelas

20

an
||
s

NS
_’_, % H
"@)\"“ .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

80 Ficha técnica Total
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L]
Rad I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora/ 47%

Radio portétil 27%
‘7/

Teléfono ceIuIar/ 14%

Radio del automovil /Transpor 13%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total
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L]
ad I 0 Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No escucho No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 - 18:00)




L
y °
Rad IO S 1ft NSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde escucha radio ¢,Con quién escucha la radio?

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

e
Hogar 88% "giﬂ'

Acompanado U
A
Establecimiento 70,

comercial
% Ambas
ey

Automdvil particular | 5%

: Solo
Transporte publico | 1% E’? g

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

83



Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

84

Ficha técnica

Razones para escuchar radio por internet

Base: 3 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

1%

de las nifias y nifos . .
y Solo se transmite en internet

escuchan radio por
internet

0,
Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio 34% Puedo escuchar programas
¢ Ea ' repetidos (Podcast)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Contenidos por internet

85

Ficha técnica

32%
de las nifias y nifios

acostumbran ver
contenidos por internet

Base: 390 nifias y nifios

Total

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Yuu 73%

Ny

n 10%

W
W 8%
tva(;(&a »
NETFLIX 5%
v
1
Claro* = 4%
video
|
LI 4%

La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%




16%

19%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift
39% 39% 39% g9
38% 360, 35%
| | | | | |32%

43% 43%

49%

54% 53% 5994 529

68% pvo, 7o
67% 67% (o,
‘ ‘ ‘ ‘ | | |5°/ 55% 55% 55%

1% 70% 70%

Consumen contenidos por internet — Entidades

0,
75% 739,
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Contenidos por internet

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 44% '
infantiles Deportes
Peliculas 35% Animé
Series 25% @Tutoriales (cocina, salud y
28 . belleza, etc)
i, Videos musicales 18% ;QBA Telenovelas
Ja! Vid . o %"‘ .
Jgq Vldeos comicos 10% G?'r" Videobloggers

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

9%
9%
6%
6%

4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos més utilizados para ver contenidos por internet

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Teléfono celular 72% |o88

16%

Tablet 10% 900

9% ‘-/TV/
Dispositivo conectado

a la television 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
88




Contenidos por internet

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada A
(24:00 - 06:00)

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*
Tarde

(12:00 - 18:00) ‘
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Mafana
(06:00 — 12:00)

(©:

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

89 Ficha técnica Total

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por internet

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

A
Hogar 83% Tol o]

En la casa de algtn 99, A
amigo o familiar ° @

Escuela 6%

Café internet 5%

[
En la calle o lugar 50, @*

publico

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve programas en internet?

Base: 156 nifias y niflos que consumen contenidos por internet

g Solo

'&g; Acompafiado

Ambas &

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

90



Contenidos por internet Oift pumgie

Escucha musica o contenidos por internet
Consumo simultaneo de internet con radioy /o

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet televisi(’)n

Base: 35 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
22% canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
internet 0 escuchan musica por internet

o1 Ficha técnica Total




Videojuegos Oift pumgie

Consumo de videojuegos

Base: 390 nifas y nifios

32%

de las nifias y nifios
juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 139 nifias y nifios que juegan videojuegos

92 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

32% 32%
I 28%

350/0 340/0

43% 429,

46% 46% 46% 46% 45% 45%

% 49% 49% 489, 48%

Total

53% 53%
‘ ‘ 50% 50% 50% 4g

57% 56% 5ro,

59%

Ficha técnica

63% g9,

66%
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Videojuegos

Carreras

YA Peleas / Batallas /
. Lucha

ﬁ' Deportes

Infantiles

g% Aventura/ RPG

94

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 139 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

S+ - .
0 ':D&(%ﬂ Musica / Baile
43/0 NNV
20% x ¥ Destreza /

+ Rompecabezas

20% Estrategia

16% 7 De dibujo
=

12% ~<), Belleza / Moda

Q

Dift

6%

6%

5%

5%

5%

NSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 139 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde 68%
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada A
(24:00 - 06:00)

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(©:

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

9> Ficha técnica Total

Urbano / Rural

Ninas y nifos



Videojuegos

Dispositivos més utilizados para jugar videojuegos

Base: 139 nifias y nifios que juegan videojuegos

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

D-D-D
Teléfono celular 71% |ooe

13% (398

Computadora / Laptop 8%

Consola de videojuegos 6%

96

e 101

8% .

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Gon quién juega?

Base: 139 nifias y nifios que juegan videojuegos

r Y
&L, Acompafiado

Solo g
& Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20 ‘I 8

Urbano y Rural



Principales hallazgos Oift s

= En localidades urbanas el 88% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 81%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.2y
de 1.6 en el urbano.

= El 50% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 48% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razén es que no reciben
bien la senal de television abierta.

= Un 68% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 62% para el caso rural.

= Los canales de television abierta mas vistos en ambos tipos de las localidades son Las Estrellas,
Azteca Uno y Azteca 7.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 62% ve canales de television abierta en
ambos amobitos.

= El 41% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 40%
observado en localidades rurales.

= Los programas de noticias y musicales son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.

98 Urbano / Rural




Principales hallazgos Oift s

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas que
en rurales, en una relacion del 40% frente a 24%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado vy el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= EI 25% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en plataformas
de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 10%.

= Respecto a videojuegos, 16% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 12% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono celular,
con un 71% respecto al 63% para rurales.

= 91% de las personas de 16 afios 0 mas que viven en zonas urbanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 82%.

= Los principales medios de comunicacion para seqguir las noticias en zonas urbanas son television
abierta, redes sociales y radio. En el caso de zonas rurales, son radio, television abierta y
television de paga.
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Infraestructura

Base urbano: 2,329 hogares
Promedio urbano: 3.2 respuestas por hogar*

G00
T/ 885
[+]
Televisor Teléfono celular
88 81 80
292
oIC—o 090
Blu-ray/ DVD Tablet
=~ » »
17 11 13
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Equipamiento del hogar

Base rural: 908 hogares
Promedio rural: 2.3 respuestas por hogar*

1 [a—)
C—D | | 23S
000 =43

Laptop o
Radio computadora Teléfono fijo

56 47 28 8 22 15

Consola de Dispositivos para :
videojuegos contenidos en linea Ninguno
w I w I | | ]
7 1 7 1 1 4

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion.
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Infraestructura Oift woupmme

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 2,061 hogares con televisor Base urbano: 1,288 hogares con radio
Base rural: 726 hogares con televisor Base rural: 424 hogares con radio

Presencia de smart tvy smartphone en el hogar

Base urbano: 1,595 hogares que tienen Base rural: 515 hogares que tienen Base urbano: 1,845 hogares que tienen Base rural: 536 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

46% 23%\ 80%

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural

66%
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Tipo de senal en el hogar Oift mupimae
Solo

Ambas, television

Solo .
televisiér/ 9% abierta, 48%

de paga,
44%

Base urbano: 2,061 hogares con televisor Base urbano: 2,061 hogares con televisor

Principal raz6n para contratar Principal razon para no contratar
televisién de paga television de paga

Base urbano: 1,292 hogares con solo television abierta

Base urbano: 769 hogares con television de paga Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales Por el precio
No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

\Veo poco tiempo la television

Los canales de televisidn abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

Precio accesible

Tienen canales de television abierta en

horario diferido/programacion diferida No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar

Solo
Ambas, television
Solo 49, ; )
televisiér/ abierta, 50%
de paga,
46%

Base rural: 726 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base rural: 357 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Tener mas opciones de contenidos y canales

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Precio accesible

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor
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Base rural: 726 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base rural: 369 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio ~ 80%

Veo poco tiempo la television | 16%

No hay en milocalidad = 3%

No hay un proveedor o servicio que me 29,
convenza

Los canales de television abierta son 20

suficientes 4

39, quque consumo contenid_os por 1%
e internet (YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Tipo de sefal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

S X X N XN R R R X °
O O O O O O O O o o o
- O O ~ O ;O < MO N = o

0Je1948NP

SBO91RIR7
2I0UOS
ayoadwen
00Y BURIUIND

Urbano / Rural

9AB|7 B| 9p 010eUB| Bp ZNIJeIoA
Ing eluloylen eleg

elulojifen eleg

1S010d SIN7 ues

0b[epiH

"~

BWwl1j09
olenfeueny

fias y nifos

~

odweaQ ap urgROYIIN

Ni

1ieAen
Sojual|easenby
UBjRINA

ezobeJez ap e|Inyeon
BORXB()

obueing

e|RIXE|L

Total

U087 0ABN
09sIjer
[RUOIOR
0JaJlany
SO[9JO|\|
09seqe|
sedi|newe|
e|qand
RO[RUIS

Ficha técnica
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0JIX3|\ 3p pepniy
0J1X9|N
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Tipo de sefal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

0JIX3|\ 8p pepniy
sediinewe|
enyenyiyg
SEIN

SB091RIR7
09sI[er
Sojual|easenby
sedelyn

Urbano / Rural

B|BOXE| |
olenfeueny
g|qand

1S030d SIN7 ues

~

nasy ninos

09seqe ]|
/e[ B| 8p 019eUB| 8p ZNniorIaN

~

BlUIOJI[e] eleg

Ni

ROJBUIS
[RUOIJRN

odwea( ap urIROYIIN
©I0UOS

Ing eluiojifen eleg
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Uso de internet Oift s
Lugares para acceder a internet

Base urbano: 1,409 personas que usan internet Base rural: 354 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*
Uso de internet en la casa o en . e de i S0
: N mMi nogar, a traves ae la linea 0
Cualqmer otro IuQar telefdnica o servicio de cable . 16%

Base urbano: 2,329 personas

ih

En cualquier lugar, mediante teléfono 35% =
celular con datos 40% 5

. 13% =

En el trabajo o

‘ 10% i

En mi casa, a través de una sefal 12% A
disponible o gratuita 23% =

12% A

Base rural: 908 personas En la casda de otra persona 70/0 ’ 8
90/0 A

En la escuela I 89 e

. 8% =

En lugares publicos :

gdres p L 14%

- 7% oy

En café internet A—

L 18% [

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift
60% 60% 589% 58%
Urbano / Rural

Uso de internet — Entidades

Urbano

79% 78

82%

54%
‘ 48%

64% 63% 29, 629%

I 65% 65% 65% 65%

68%

| | | | | 70% 70% 70% 70% 70% ggo,

72% 12% 71% 71% 71

% 75%

Ficha técnica

% 77% 76
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Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 5q9,

56% 56%

36% 359 35%

38% 38% 379,

28% , .,
I i 24%

| 33% 32% 3194 31%

40%

51% 5o
50% 49% 48% 48% 47%
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 45% 44% 44% 44% 43% 43%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantinea
mensajerla InStantanea Base urbano: 1,184 personas que utilizan redes Base rural: 288 personas que utilizan redes
Base urbano: 1,409 personas que  Base rural: 354 personas que sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantanea
usan internet usan internet Promedio urbano: 2.7 respuestas por persona* Promedio rural: 2.5 respuestas por persona*

(&  whatshpp BN I Facebook 77N
F]  Facevook B (O  whatsapp [76%0
O ecoerger B @D oo
w@®  YouTube [N2A%N @  vouTube [N25%0
85% 78% B intagram [ D instagram [

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

109 Urbano / Rural




Television abierta Oift gz

Del total de personas con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,329 personas

Base rural: 908 personas

______________________________________________________

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Ven canales de television abierta — Entidades

Urbano

790/0 780/0 770/0

81%

I S o)

47%

4 g
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4 g

(=)
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S I e

©
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I 5:¢71
I o1 19 euS) 2p Z0es
I o
I

73% 73% 72% 72%

75% 75% 75% 75% 75% 74% 74% 74%

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica
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Ven canales de television abierta — Entidades

Rural

84%

I cove 9 peon
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I 5oi0d sin e
D scuaessenty
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I 0ose0cL
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I ovneuen
I 00
I coster
I c0veing
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I e
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39%

41%

54% 53%

56%

58%
Urbano / Rural

62% 60% 60%

64%

"~

67% 67% 66%
fas y ninos

Nin

69% 69% 68%

73% 72% 72% 72% 72% 71%
Total

75% 74% 74% 74% 74% 74% 73%

Ficha técnica

76% 75%
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Television abierta Oift gz

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 1,410 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

51 0/0 450/0 400/0

39%

- - 4% 4% 3% 3% 2% 2%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 IMAGEN TV NU9VE CANAL ONCE FORO TV CORTV TV UNAM
/,\ W Actecauno 5 & masen NUE Qg FoRO®  Lgmmin.  {tvanam
las estrellas Q> Radio y Television

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 456 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

60%
39% 33% 28%

5% 3% 1% 1% 1% 1%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 ADN 40 CANAL ONCE A+ CANAL CATORCE CORTV TV UNAM
/ . AX Corporacion
/’\ W Aztecauno ﬂ 5 adnd o% °+ Ll O Quoquerade 4, tw-unam

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift gz

Personas que ven_te_lgvisién_abierta solo a través de la television abiel_"ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 999 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

53% .
2% 36% 330

- - - 5% 5% 3% 3% 3% 3%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV NU9VE CANAL ONCE CORTV TV UNAM FORO TV
‘/ P . NG .. AL
IMAGEN cana onc orporacién o
/'\ m Aztecauno ‘* ’ n . TELEVISION Nu‘E ooné COI%/ Oux;:;u;:';gq' i tv-unam ?‘

las estrellas

Personas que ven_te_lgvisién_abierta solo a través de la television abie[ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 247 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

60%
32%  31%  31%
5% 2% 2% 1%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 ADN 40 CANAL ONCE A+ CORTV
I = A5 Comporacid
S cana 2D Gomorein
2 & W Aztecauno n adno Qs QF Some

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift gz

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 411 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

500/0 500/0 480/ Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*
0
33%
4% 3% 2% 2% 2% 2%
| I
LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 CANAL ONCE FORO TV NU9VE A+ IMAGEN TV CORTV
/'\ Y. Aztecauno n 5 OOC?\MCE.! Foro® NUME °+ = AR Céf’-:r:u;e%wd;m

las estrellas

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base rural: 209 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de televisién abierta
600/ Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*
0

39% 36%

24%
. . 9% 4% 2% 1% 1% 1%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 5 ADN 40 CANAL ONCE CANAL CATORCE CORTV TV UNAM CANAL 22
L e
AN cana 0 can: orporacion E? ?
N W Aztecauno n ‘I D) adndO Ooncé [ L1660 oy Qomomenade  { ] tv-unam 4

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta
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Rural

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,410 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

*ﬁﬁg Telenovelas
§' Deportes

Series
\ 000/

Base rural: 456 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 2.1 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

Jf;, Comedia / Gomicos

*ﬂ'
L@ﬁ“ Musicales

&
AN A

'.
‘\,;' Concursos
©

@ Dramatizado unitario

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pomrome
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base urbano: 1,410 personas que ven canales de television abierta Base rural: 456 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana Mafiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche Noche
(18:00 - 24:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo

Sabado y domingo

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift gz

L] LY 4 L] [ 4 L ] LY & L]
Lugares donde ve television abierta ¢Con quién ve la television abierta?
Base urbano: 1,410 personas que ven Base rural: 456 personas que ven Base urbano: 1,410 personas que ven Base rural: 456 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta canales de television abierta canales de television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*

95% pe
Hogar . —ﬁ/\_ ~
957 2ﬁﬂ— Acompaiado ':EL@
0 2 0
Casa de un 6% A
familiar o amigo [ 5% {7
0
Lugares publicos 2% @; % Ambas
1%
0
Trabajo 2%
1% .
olo
Restaurantes o | 1% g

cafeterias 0%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

118




Television de paga

televisor 62%
Base urbano: 2,329
personas ve Can?h?,S de
5 television
52% abierta

119
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88%
de las personas
en hogares con

Base urbano: 769 personas con
television de paga en su hogar

de las personas
con television de
paga 0 ambas

Base urbano: 2,061
personas con
televisor

23%
solo ve canales
de television de

paga

Base urbano: 769 personas con
television de paga en su hogar

Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 357 personas con
television de paga en su hogar

81%
de las personas
en hogares con
televisor
Base rural: 908 personas

62%
ve canales de
television abierta

90%
de las personas

con television de
paga o ambas

Base rural: 726
personas con
televisor

22%
solo ve canales
de television de
paga

Base urbano: 357 personas con
television de paga en su hogar

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades

Urbano

28% 28%
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Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades

Rural

35%

32%

28%

27%

% 20% 20%

19% 19%

18% 18% 17% 17% 17% 17% 17%

7%

8%
I 70/0

Urbano / Rural

22% 999/,
22% 21% 91

2‘/ 24% 939,
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Television de paga Oift mupimae

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™*

Base urbano: 259 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 3.7 respuestas por persona*

4%  52%  50%

38% .
- - - 26 L 0% % gy gy 7o
e e

LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS FOX SPORTS

/'\ Y. Aztecauno a m w [j! %@ %

las estrellas

Canales més vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga**

Base rural: 124 personas que tienen television de pagay que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.1 respuestas por persona*

56%

44% 0
007 30°/ 26%  25%
- - o

LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK FOX SPORTS CANAL ONCE DISCOVERY KIDS

/'\ ﬁ Aztecauno 5 m % E_U_ ogarn?g %

discovery Kds~
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift mupimae

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

o Base urbano: 512 personas que ven canales exclusivos de television de paga
25 /0 230/0 Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

1%

- = & e o 3% 3% 3%

FOX DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS FOX SPORTS ESPN SPACE NATIONAL GEOGRAPHIC GOLDEN

B ®e BN ome

discovery Kds~

E=2rni SPACE GEOGRAPHIC

GOLDEN

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

260/0 2 20/0 Base rural: 220 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

8% g, 0
- . A 3% 3% 3% 3% 3%
B S es o s =es =

DISCOVERY CHANNEL FOX DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK FOX SPORTS GOLDEN CINEMAX ANIMAL PLANET DISNEY CHANNEL ESPN

2o I rox| % EN

discovery kids*

A‘HSAL

I —
PLANET =i

GOLDEN

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipos de contenidos de television de paga

O ift INSTITUTO FEDERAL DE

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 512 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

iay

Caricaturas / Programas
infantiles

Base rural: 220 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 2.3 respuestas por persona*

Jf;, Comedia / Comicos

%gﬁ\ Documentales, reportajes
culturales y deportivos

*ﬁﬁg Telenovelas

ﬁb
L%T* Musicales

&
LHEIfe

«

..
'\,;' Concursos
(©)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 512 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Rural

Base rural: 220 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Mafana
(06:00 — 12:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

125 Ficha técnica Total
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Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base urbano: 512 personas que ven Base rural: 220 personas que ven canales
canales exclusivos de television de paga de television de paga

Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona*

Hogar

96% e
o5 B
Casa de un familiaro § 6%
amigo 4%
3% %%
2% @
1%

Trabajo

(B

Lugares publicos

Restauranteso | 1%
cafeterias 1%,

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢,Gon quién ve la television de paga?
Base rural: 220 personas que ven
canales de television de paga

Base urbano: 512 personas que ven
canales exclusivos de television de paga

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift rogeme:

Consumo por tipo de banda

Base: 1,033 personas que escuchan radio

nd » I
10%) 13%) 4%

FM AM Ambas No sabe

74%

Base: 2,329 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 371 personas que escuchan radio

70% 4%) %) % )

FM AM Ambas No sabe

Base: 908 personas
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

48%

% 41% 409% 40%

% 42% 41

26%
I 22%

290/0 290/0 280/0 280/0

Urbano / Rural

% 32% 319,

33% 33% 33% g9

34%

fias y nifos

370/0 370/0 360/0

43% 43% 43% 49

45% 44% 44%

50%

530/0 520/0
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

18% 18%
I I 14%

20%

23% 929

27%
| 24%

30% 299

0/0 0,
3|/' 32% 32% 32% 32% 32%

‘ ‘35‘%34

3‘% 9‘ 37% a49,

40% 40% 590, 399

43%

46% 46%

‘/ 49%

ayoadwen

enyenyiyo

sedinewe |
Ing eluioflen eleg
BO[RUIS

BILIOJI[E) Bleg
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Radio Oift rogeme:

Estaciones de radio que mas escuchan™*

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

0 5% 5% 5% 5% 4%

5% 5% 5%
11T 1 1 1 11

70/0 60/0

N~ << o N~ < <C <C o O <C - <<
: N
= 5 o — < — < — © = — ~ = —
D = S oo o0 = ™~ > = ~ O s —
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Estaciones de radio que mas escuchan**

Base rural: 371 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

% %

- - e e 2% 2% 2%y
I O s e S e

8%

<< _ 3] <C <C << O <C <C << {e] [opXN= 4
Jm P 3 i I 3 | 4 o) ~ =
o 9D Sm=2 =1 << o B o ~ = o N > = o 2
0 = — A w s R R o 2 ~ o= o < o 0 = —_-=
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift rogeme:

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio Base rural: 371 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

A S =) (=) .
ﬁ Noticiarios [Cey| Debate/ Opinidn
a e . .
8{ Musicales Estilo de vida /
% Programa de revista
" Deport sof nfant
eportes “ R Programas infantiles
Ja!
Jal - . *ﬁﬁg Radionovelas . .

Humor / Cémicos

:} Culturales / Cientificos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

Base rural: 371 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo/Grabadora -- @

_ = D (o
000

Teléfono celular - - 880

/ -
- ) o=
A e L
LI

[ —

[=]n]n]

0ooo

o e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos Urbano / Rural

Computadora / Laptop

<
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Radio Oift romvmoseommc

TELECOMUNICACIONES
Urbano Rural

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio Base rural: 371 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*®

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

133




Radio Oift rogeme:

Lugares donde escucha radio ;,Gon quién escucha la radio?
Base urbano:.1 033 personas que Base rural: 37.1 personas que Base urbano: 1,033 personas que Base rural: 371 personas que
escuchan radio escuchan radio escuchan radio escuchan radio
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

Hogar 90%
91%
Trabajo ' 15%

11%
Automavil FG%

Solo

Acompanado

particular | 19

o]
Transporte publico 0/

0
Ambas

0% —
1% o

Establecimiento
comercial

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift roorme:

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 57 personas que escuchan radio por Base rural: 8 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Y
- (Z)

Base urbano: 1,033 personas que escuchan radio ((g))

Base rural: 371 personas que escuchan radio

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por Internet

Plataformas mads utilizadas para ver
contenidos en intelrzrlgt
ase rural: personas que consumen

Base urbano: 1,037 personas que

consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.7 respuestas por Promedio rural: 1.5 respuestas por
persona*

persona*
You([TD) ‘82%’ V 8%’ (1] Tube:

) 24% 21% )

Base urbano: 2,329 personas
\ w
NETFLIX 22% 9% NETFLIX

w w
Google Play 0 0 Google Play
E Movies & TV 5 /0 6 /0 Movies & TV
w |

" =Televisa

W 5% 5% || £ BTelev

tvazteca
| | ]
5% 4% W

tvazteca

Base rural: 908 personas

-Televisa
DIGITAL

~

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural
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33%

36%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

400/0 400/0 390/0

Oift

44% A4% 439 439% 43%

50%50%
‘ ‘ I I 48% 47% 47% 47% 47% 4g,

52% 52%

54% 54% 54% 539, 539, 53% 53%

Ficha técnica

Urbano

60% 599, 599
137

Consumen contenidos por internet — Entidades
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6%
o
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14%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift
20% 199, 192 189
I I I 17% 169,

23% 9991, 299,

290/0 0, 0,
28% 28% 97%

30% 5go,

37% 369, 36% o
| ‘ ‘ ‘ ‘?‘ 3‘% 3?‘% 32%32%

Rural
44% 44%
‘ ‘ 42%
138

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%
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Uso de plataformas que requieren pago Oift e

D:? Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
‘ utilizadas para ver contenidos por internet

Base urbano: 281 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 31 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

_ tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver
de las personas que ven contenidos por internet contenidos por internet
por internet, usan péginas 0 Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*
aplicaciones donde se tiene que N "\
pagar una suscripcion 1 NETFLIX 91% 9.4 NETFLIX 81% | 8.3

periddicamente

consumen contenidos por Internet

1
Claro® 7% 6.0 2  Claro- 7% | 45

Base urbano: 1,037 personas que 2

Base rural: 243 personas que consumen video video
contenidos por Internet

3 vu@Re 7% | 115 | 3 vou@DRed 13% | 5.5

de las personas que ven 4 blim 6% 4.7 4 Fox 9% 1.7

contenidos por internet, usan PREMIUM
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada 5 amazonprime 2% 4.4 5 amazonprime 6% 2.2

pelicula, contenido o evento

Base urbano: 1,037 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 243 personas que consumen

contenidos por Internet Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de plataformas que no requieren pago

Base urbano: 895 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver
contenidos por internet

requieren de un pago para ver contenidos por internet
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

1 You(IH)  84%

42%

)
9.5 1

1.3

Base rural: 194 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

)

82% 6.4

You([TT)

2 0

3 O

" =Televisa

DIGITAL

de las personas que ven

=Televisa
— DIGITAL

g

contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago
Base urbano: 1,037 personas que
consumen contenidos por internet
Base rural: 243 personas que consumen
contenidos por Internet

vi B W N

140

tvazteca

13%
5%

3%

5.8

tvazteca

4.3

45%
14%

9%

Paginas de
periodicos

3.8

2%

10.3

5.6
9.9

13.7

_—

Horas de consumo a la semana

-

(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural




Contenidos de internet

Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

Peliculas

Series

\ 000/

@ Tutoriales (cocina, salud
XV belleza, etc)

%. Deportes

141

7
.. ﬁj Noticiarios

W 5
TE
o
TR

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de contenidos més vistos

Base urbano: 1,037 personas que consumen contenidos por internet Base rural: 243 personas que consumen contenidos por internet

Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

Documentales /
Culturales

Videos comicos

Animé

Caricaturas / Programas
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift pumgie

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,037 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 243 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

Dispositivo conectado a la
television

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Rural

internet

Base urbano: 1,037 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *
143

Ficha técnica Total

Base rural: 243 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift wmgems

Lugares donde mas consume contenidos ¢Gon quién ve contenidos de internet?
por internet cansamen conenidos por nine contenicos por mamet
Base urbano: 1,037 personas que Base rural: 243 personas que
consumen contenidos por internet consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*
87% = A
vocer [ v, e S
- 1% =
ﬁ
Trabajo & o/
En la casa de algun I 8%
amigo o familiar [ 8% 7o)
50, — Ambas
I 0 2
Café internet 199, ﬁ
0
Escuela | 2 ({°
6% i |ﬁ| 7
publico 8% L

En el transporte 0%
pablico o automévil 1%

e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por internet Oift e

Urbano
Escucha mdsica o contenidos por internet

Utiliza plataformas donde se paga una suscripcion
periddica

Base urbano: 1,037 personas que Base urbano: 369 personas que acostumbran
consumen contenidos por internet escuchar contenidos o msica por internet

- @
—

E
Base rural: 78 personas que acostumbran

Base rural: 243 personas que escuchar contenidos 0 musica por internet
consumen contenidos por internet

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Contenido por internet Oift pumgie

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

—_

O
Base urbano: 298 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 65 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet 0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie
ideoi
e Consumo de videojuegos o

16%
de las personas
juegan videojuegos

Base rural: 908 personas
Base urbano: 2,329 personas P

12%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

. _

Base urbano: 403 personas que juegan videojuegos Base rural: 116 personas que juegan videojuegos

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural

147



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

27% 27%

26% 26%

25% 25%

24%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

15%

16% 16%

17% 17%

fias y nifos
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

9%
I I 7%

10% 10% 10%
I I I |

1% 11%

12% 12% 12%

fias y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

18% 18%
17% 17%
| | | | 16% 16% 16% 16%
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Videojuegos Oift mupimae

Tipo de videojuegos que mas juega
Base urbano: 403 personas que juegan videojuegos Base rural: 116 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

ﬁ Peleas / Batallas / Lucha . .

€_ Destreza/

920 Rompecabezas

(@) , .

AA  Estrategia 2op :

@ .. Infantiles ..

Garreras =) Belleza/ Moda ..
X

% Deportes e=mc2| Educativos ..

% Aventura/ RPG = De dibujo ..
D

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural




Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 403 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No juego

151

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Rural

Base rural: 116 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Mafana
(06:00 — 12:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos
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Rural

Videojuegos

Urbano
n " n Ve agn n n n
Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos Lo
;con quién juega?

Base urbano: 403 personas que juegan Base rural: 116 personas que juegan Base urbano: 403 personas que juegan Base rural: 116 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos

Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por

persona*

persona*

&

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Consumo de noticias Oift gz

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 1,904 personas de 16 Base rural: 714 personas de 16 afos o
aflos 0 mds mas

Promedio urbano: 1.3 respuestas Promedio rural: 1.2 respuestas

por persona* por persona*

33% :
23% L
Redes sociales F/25% I'*:é@

; 23%
Radio 268/0 =

Television de paga ‘3106"% @

o 8%
Periodicos r4%

Television abierta

Base urbano: 1,904 personas de 16 afos 0 mas

1 80/0 ==

Amistades 11% s

Internet FQQZ 0

0

SMS , 3%

Base rural: 714 personas de 16 afios 0 mas 20/0 @

L . 1% =

Aplicaciones de noticias 1%
Revistas 1%
1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

153 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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73% 78% 78% 78% 779 77% 77% 77%

Oift

Consumo de noticias — Entidades

Urbano

| T
Ficha técnica
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

Rural

100%

93% 93% g1, 90% 90%
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85% 84% 83% 83% 829 89 a1o
B0 T % Tt 749
0 197470 73% 72%
68% 67%

89% 88% 88% 88% 88% 87%

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift noopeme

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
Los mas vistos

Base urbano: 762 personas que siguen las noticias en Base rural: 180 personas que siguen las noticias en
television abierta television abierta
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

S B 49% LASESTRELLAS 1 [ 65% LAS ESTRELLAS

m > I 43% AZTECA UNO WA 2 I 27% AZTECA UNO
7 B 14% AZTECA 7 7) 3 M 14% AZTECA 7
Sy 4 |4°/° IMAGEN TV odny 4 |5% ADN 40

5 5 | 4% CANAL 5 Osa 5 | 2% CANAL ONGE
NiE 6 | 4% NU9VE 2 6 | 2% CANAL 22
St |4% CORTV 5 7 1% CANAL 5
rono® § | 3% FORO TV

ano g |3% ADN 40

Os2 10 |2% CANAL ONCE

No s presontan s meneionss e D1’ ‘No sabe/o ontest'y No ientiicado’ “La persona encuestada podia legir mds de una 0pcidn por o que los porcentajes no necesariamente suman 100%

156 Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales Oift s

Redes sociales en las que sigue las noticias
B=0 Las mas utilizadas™
@ Base urbano: 502 personas que siguen las noticias en Base rural: 86 personas que siguen las noticias en
Ili:é redes sociales redes sociales
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
e 2 I 14% WhatsApp V(1 Tube J4 I 13% YouTube
YouT 3 I 10% YouTube e 3 I9% WhatsApp
@ 4 I 6% Google+ @ 4 3% Google+
D ) | 5% Twitter q@ 5 2% Instagram
q@ 6 | 2% Instagram m 6 1% Twitter
° 7 1% Facebook Messenger o 7 1% Facebook Messenger

Se presentan los principales resultados. . o I . '
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

157 Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio

—
OOO

B 6%
2 i 5%
3 5%
4 I 5%
B 5%
5 I 3%
" 3%
8 I 3%
9 | 3%

10 [ 3%

Se presentan los principales resultados.

—

(&)

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesto"y "No identificado”

158

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

Las mas escuchadas

Base rural: 174 personas que siguen las noticias en la

Base urbano: 460 personas que siguen las noticias en

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

XHTEKA-FM 91.7 RADIO TK

XHOCA-FM 89.7 LA GRANDE
DE OAXACA

XHRN-FM 96.5 KE BUENA

XHRPO-FM 97.7 LA LEY 710

XHZB-FM 101.7 RADIO ORO
LA TREMENDA

XHSCO-FM 96.3 ESTEREO
ISTMO

XHKZ-FM 98.1 KZ LA VOZ DEL
ISTMO

XHIU-FM 105.7 STEREO
CRYSTAL

XHTXP-FM 89.9 RADIO
CUENCA

XHEOA-FM 94.9 OA RADIO
MEXICANA

radio

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

" 19%

6 M 3%
7 B 3%
g J2%
g J2%
10 1%

XEPX-AM 650 LA VOZ DEL
ANGEL

XHSPP-FM 102.3 LA VOZ DEL
PACIFICO. SUR

XHEPX-FM 99.9 LA VOZ DEL
ANGEL

XEOJN-AM 950 LA VOZ DE LA
CHINANTLA

XHTLX-FM 100.5 LA
PODEROSA

XEACC-AM 870 LA VOZ DEL
PUERTO

XHSCO-FM 96.3 ESTEREOQ
ISTMO

XHYG-FM 90.5 ENCUENTRO

XHRN-FM 96.5 KE BUENA

XHKZ-FM'98.1'KZ LA'VOZ DEL
ISTMO

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift oo o
Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Los mas vistos
| P Base urbano: 171 9,696 personas que siguen las Base rural: 123 personas que siguen las noticias en
$ noticias en television de paga television de paga
- Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*
o 1 I v ONNENESPANOL o | I 7%  SKY ONE
gop 2 [N 6%  FOXSPORTS o I 5% UNIVISION
symm 3 MMM 5% SKYONE G 3 L 5% FOX SPORTS
o 4 W% TELEFORMULA ai 4 D 3% CNN EN ESPAROL
« 5 3% TELEMUNDO w@= 5 I 2% CANAL 24 HORAS
g.ﬁ 6 . 20/, UNIVISION ® 5 . 1% TELEFORMULA
2 7 2% MEGACANAL om 1% CNN INTERNAGIONAL
e REC ESPN B g 1% UNIVISION TDN
amw o N1% CNBC wsmonoe o ] 1% V5
evm 19 B 1% FOX SPORTS 3 e o[ 1% FOX SPORTS 3

Se presentan los principales resultados. . o I . '
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

159 Urbano / Rural




Consumo de noticias - periodicos Oift mupimae
PeriGdicos en los que sigue las noticias*

V 4 r
Los mas leidos
Base urbano: 146 personas que siguen las noticias en Base rural: 28 personas que siguen las noticias en
periddicos periddicos
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

1 _ 33%  Noticias Oaxaca 1 - 13% Noticias Oaxaca

2 - 24% El Imparcial de Oaxaca 2 - 12% Pifiero de la Cuenca
3 I 10% El Sur 5 I 6% El Faro
4 W 5% El Sol del Istmo 4 I 6% Diario del Istmo
5 I 5% Pifiero de la Cuenca 5 I 5% El Diario
5 B 4% La Jornada s I 5% El Sol del Istmo
7 I 3% Enfoque Informativo 7 . 4% El Universal
8 I 2% El Sol de México 8 . 39 Esto
9 | 1% Excélsior 9 [ 3% Record
10 | 1% Milenio 10 [ 3% Diario del Sur
No s presontan s meneionss e D1’ ‘No sabe/o ontest'y No ientiicado’ “La persona encuestad podia elegir s de una opcion por o que o porcentaes no necesariament suman 100%.

160 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift e

Los conductores de noticias que mds siguen*

Base urbano: 1,764 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda / No

identifica
N
Javier Alatorre
Yy
N
Carlos Loret de Mola
Yy
\
Carmen Aristegui Flores
Yy
N
Joaquin Lopez Doriga
Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

161 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift woupmme

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base rural: 593 personas de 16 afios 0 mds que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda / No

identifica
\
Carlos Loret de Mola
Joaquin Lopez Doriga
y
N
Javier Alatorre
y
N
Denise Maerker
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Insurgentes Sur #1143, Col. Nochebuena
Demarcacion Territorial, Benito Judrez,
Ciudad de México,

México. CP.03720
http:/ /www.ift.org.mx

g




