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‘ e Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 afios o mas edad, habitantes de la Republica
Mexicana.

» 2681 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
2.2%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 2,177casos
v" RURAL: 504 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

* Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares

‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio

muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba

mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo

para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de

acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de

crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de

Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

 Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres [0 47.1% 1,263 Hombres [ 473%
Mujeres [ 52.9% 1,418 Mujeres [T 50 79,
De7atlafios [ 8.5% 221 De7atlafios [ 11.4%

De12a14afios [ 4.8% 128 De12a14afios [ 6.0%
De 15a 17 afios [ 5.6% 150 De15a 17 afos [ 6.0%
De18a24afios [ 21.9% 586 De18a24aios [ 16.3%
De 25a34afios [ 20.3% 543 De 25a34afios [0 18.0%
De 35a 44 aios [0 14.4% 385 De 35a 44 aios [0 14.2%
De 45a 54 aios [ 11.0% 295 De45a54aios [ 12.0%
De 55a 64 aios [ 8.1% 217 De 55 a 64 afios [ 8.1%

De 65 o més afios [ 5.6% 150 De 65 o méds afios [ 8.1%

6 Ficha técnica

Total

Ninas y ninos

Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados
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Urbana [ 812% 2177 Urbana [ 744%
Rural | 18.8% 504 Rural [ 25.9%

S AB I 6.4% 191 AB I 7.1%

E C+ I 14.2% 378 C+ I 14.1%

S C I 18.2% 542 C I 20.2%

S C- I 18.4% 442 C- [N 165%

(*]

‘.2 D+ - 14.1% 398 D+ - 14.8%

E D I 241% 604 D I 225

= E M 47% 196 E M 47%

/ Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift e

= 94% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.8 televisores.

= (Cerca de 57% de los hogares dijeron depender de la senal de television abierta para ver canales de
television.

= 73% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 43% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 66%
consumen canales de television ahierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 49% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 73% de las ocasiones.

= 84% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 62% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= E| 48% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Facehook.

9
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= 47% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por videos musicales con el 36% y series con el 32%.

= F[ teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
81%.

= 20% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 92% de las personas de 16 anos 0 mas declara seguir las noticias.

= |os principales medios para seguir las noticias son television abierta, radio y redes sociales.

:



Infraestructura Oift pmygmeme

Equipamiento del hogar

Base: 2,681 hogares
Promedio de 3.4 respuestas por hogar*

Blu-ray/ DVD

4

Televisor

000
— B @
[=1-]-] . iy
Dispositivos para

Laptop o computadora Tablet Consola de videojuegos contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift pmygmeme

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 2,529 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 2,014 hogares que tienen Base: 2,101 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,447 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
14%
Solo
television
de paga
30%

Base: 2,529 hogares con televisor

Principal razon para contratar

television de paga
Base: 1,081 hogares con television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidosy
canales

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

Solo
television
abierta
57%

Base: 2,529 hogares con televisor

TELECOMUNICACIONES

Principal razon para no contratar

television de paga

Base: 1,448 hogares con solo television abierta

Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio

No recibo o recibo mala senal de
television abierta

Puedo tener internet, television'y
telefonia con un mismo proveedor

Precio accesible

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Tienen canales de television abierta en

\Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

Porque consumo contenidos por
internet (YouTube, Netflix, etc)

horario/programacion diferida

No hay en mi localidad

60%

30%
1%
6%
4%

2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet Oift pmygmeme

_ Lugares para acceder a internet
USO de |nternet ensucasao Base: 1,798 personas que usan internet

. Promedio: 1.7 respuestas por persona*
en cualquier otro lugar

En mi hogar, a través de la linea 48 _i:fﬁa_
Base: 2,681 personas telefonica o servicio de cable ° u
En cualquier lugar, mediante teléfono - 40% e
celular con datos 5

En mi casa, a través de una sefal

0
disponible o gratuita . 15%

En el trabajo . 15%

En la casa de otra persona . 15%

En la escuela . 14%

En lugares publicos . 12%

) D) [

=i

Ol %

En café internet I 7%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

Uso de redes sociales y
mensajeria instantanea

Base: 1,798 personas que usan internet

S
[

You([TH)

-

Instagram

89%

Redes sociales y mensajeria instantanea

Base: 1,548 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea

Promedio: 2.9 respuestas por persona*

WhatsApp 89%

Facehook 1%

YouTube 32%

Facebook Messenger 31%

Instagram 22%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pmygmeme

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 2,529 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,876 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

52%

0% 369

. . =

10% 8% 6%
0 4% 3% 29,

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 IMAGEN TV ADN 40 TELEVISA PUEBLA CANAL ONCE NU9VE PUEBLA TV
l = £ 3 eo0
- _—_~
N W Aztecauno a n = I adnd Televisa o% NU'ME @
purs Puebla tv
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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ta — Entidades
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Television abierta
Personas que ven t_elg\,lisi(m gbierta solo a través de la television able[ta
Canales de television ahierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,239 personas que cuentan con sefal de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

51%

39% 379,
2%

20%
10% 0 0
8 / 0 6 /0 4 0 /0 3 0 /0
AZTECA 7 IMAGEN TV ADN 40 TELEVISA PUEBLA CANAL ONCE NU9VE A+
cisvis O NUME Q+

AZTECA UNO CANAL'5
@ macen
adnd felevisa

| /‘{; W Aztecauno 5 n | v
Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 637 personas que cuentan con television de pagay utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

III|l
w'

96%

2% oo,
3% 3%

24%
0 0 0
9% 9% 7% 5%
AZTECA 7 TELEVISA PUEBLA CANAL ONCE FORO TV PUEBLA TV
000

l

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 IMAGEN TV ADN 40
- =~ ©® macen E:\..—;E canal o
/'\ W Aztecauno a . TELEVISION el I@ Televisa once FORO .
las estrellas e Puebla tv
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta O it g eommae

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 1,876 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

(A L Caricaturas / Programas
Noticias Y
‘&:-3 45% infantiles 17%
Peliculas 38% JJa‘.' Comedia / Comicos 8%
a!
58, Tel | 0 % .
*ﬁ g eenoveas 35% L%‘T’ Musicales 8%
Series 24% Documentales, reportajes .
— % culturales y educativos S
" Deportes YT
% P 23% Concursos 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift pmygmeme

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,876 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde 44%
(12:00 — 18:00)
Noche

Noche

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 — 06:00) (24:00 — 06:00)

No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta
Base: 1,876 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Casa de un familiar o
amigo

Lugares publicos

Trabajo

Restaurantes o
cafeterias

23

I 8%

2%
2%

2%
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:Con quién ve la television abierta?

Base: 1,876 personas que ven canales de television abierta

&

Ambas

(]
&

A Acompahado
1|
g Solo




Television de paga Oift e

66%
ve canales de television
abierta

Base: 1,081 personas con ,f"
/ television de paga en su hogar//

94%
de las personas en

hogares con televisor
Base: 2,681 personas

43%
de las personas con
television
de paga 0 ambas

19% 2
solo ve canales de
television de paga

Base: 1,081 personas con
television de paga en su
hogar

Base: 2,529 personas con televisor

:
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™**

Base: 434 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
50% Promedio: 3.9 respuestas por persona*
0

45%

0
38% 329,
25 /0 21 0/ 90/0
10% 9% 8%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK IMAGEN TV ADN 40 FOX SPORTS

l,
Iasélslas W Aztecano 5 m n nw BN = 'IFEQ%?E‘?NN - .e @%)

CARTOON NETWORK

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia**

Base: 748 personas que ven canales exclusivos de television de paga

320/0 Promedio: 1.8 respuestas por persona*
8% 7% 6% 6% 5%, 4%, 49,
] _ I D D S E—

21%
17%
0
FOX DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK FOX SPORTS DISNEY CHANNEL ANIMAL PLANET ESPN DISCOVERY KIDS NATIONAL GEOGRAPHIC

Discovery
L] === OGN ¢ M4 E5Pm NI

CARTOON NETWORE
discovery k'ds

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift mugiems

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 748 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

-4
Peliculas - gﬁj Musicales

T Series - eﬁﬁ% Telenovelas
oo

" Deportes - Documentales, reportajes
% % culturales y educativos
dA>
) Noticias - Ja!  Comedia/ Comicos
oo Ja!

Caricaturas / Programas @@ -

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 752 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo @ %

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 748 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar - 96%

T

Casa de un familiar o
amigo
Trabajo | 2%

Restaurantes o 90,
cafeterias °

2%

Lugares publicos

29
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¢Con quién ve la television de paga?

Base: 748 personas que ven canales exclusivos de television de paga

=

Ambas
7o}
Sy
.'?L@ Acompafado
il
Solo

% O B
o)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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N my ow

1% 12% 4%
/ / -/

49%

de las personas
escuchan radio

Base: 2,681 personas

FM AM Ambas No sahe
Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 1,193 personas que escuchan radio
1 20/0 Promedio: 1.4 respuestas por persona*

9% 00
8% 7% 7%

. . . e
] =

o o .
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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28%

30% 29% 29,

33% 339 309, 329, 399, 32%

34%

0% 39% 39% 38%

% 41% 419 40% 40% 4

42% 42% 42% 419 41

450/0 440/0

0% 4q9,

—
o

53%

Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Radio
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Tipo de programas de radio mas escuchados

ﬁt}
%$ Musicales

D

ﬁé;? Noticias

% Deportes

Culturales / Cientificos
N

Base: 1,193 personas que escuchan radio
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

13% Debate / Opinidon
51% JJa‘. Humor / Cémicos
al
12% +[@]" Estilo de vida / Programa
de revista
0, Q) ")
1% ‘ Programas infantiles

4%

4%

3%

1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,193 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 62% )=

Teléfono celular 290/ (alals]

Radio portatil 21% m

Radio del automovil / Transporte 9% o:C=Do

Computadora / Laptop 1%

1% aog

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Radio

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,193 personas que escuchan radio

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche (%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada ( ( +,
(24:00 — 06:00)
No escucho

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

(18:00 — 24:00) C%

Madrugada +,
(24:00 — 06:00)
No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 1,193 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar - 84% oRg

Trabajo I17%
Automovil particular I 8%

Transporte publico I %

Establecimiento

0
comercial ‘ 1%

:

W W W

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢Con quién escucha la radio?

Base: 1,193 personas que escuchan radio

Ambas

Solo

Acompanado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



- -

L]
Ra d I 0 O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 70 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Se escucha mejor

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

9%
de las personas
escuchan radio por
internet

La sefial de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

Solo se transmite en internet

Base: 1,193 personas que escuchan radio

No tiene comerciales

No tengo un aparato de radio
disponible

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet Oift mgimese

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,322 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

You[T) 84%

n @
48%

de las personas NETFLIX
acostumbran ver

contenidos por
internet

" =Televisa 8%

—

—]
-~ DIGITAL
S

’III|}

Base: 2,681 personas

Clar

il
W

tvazteca

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%
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Uso de plataformas que requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde
se tiene que pagar una
suscripcion periodicamente

Base: 1,322 personas que consumen contenidos
por internet

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

Base: 1,322 personas que consumen contenidos
por internet

39

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por
internet

Base: 404 personas que utilizan pdginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

)
1  NETFLIX 91% | 8.1
1,
2 O e | A2
3 Youl[[BRed  13¢;, 1.5
4 blim 8% 2.8
5 amazonprime 6% 2 1
—
Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift e

Plataformas que no requieren pago utilizadas
L para ver contenidos por internet
Base: 1,120 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no

requieren de un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

)

1 You([TT) 88% 8.4
85%

> B e | s

de las personas que ven contenidos por . )
internet, usan paginas o aplicaciones 3 L FMas 12% 6.2

que no requieren de un pago

S et a W 9% | 7.2

tvazteca

® MaceN 0

5 . TELEVISION 3 /0 5-7

;I_)

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

Peliculas

8.1

7 Videos musicales

i Series

@ Tutoriales (cocina, salud
.y belleza, etc.)

% Deportes

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,322 personas que consumen contenidos por internet

Promedio: 2.3 respuestas por persona*

47%

Ja!
20% Jal

14%

Documentales /
Culturales

36% Noticias
32% G?F@ Videobloggers

Videos comicos

Caricaturas / Programas
infantiles

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

14%

12%

12%

11%

11%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wugins

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,322 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

000

Teléfono celular 81% [688
_ O ]

23% ||

[\

Television (Smart TV) 12%, ‘./ TV

000
10% e

Dispositivo conectado a la o
television 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift wugins

Horario en el que acostumbran ver contenidos por internet

Base: 1,322 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C% Noche C-%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 1,322 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

En la casa de algun 0 R
: » 14%
amigo o familiar

Trabajo I 14%

Escuela I 9%

En la calle o lugar o
plblico I 2%

En el transporte
publico o0 automovil

Café internet ‘ 4% (|
ouwsy)

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve contenidos en internet?

Base: 1,322 personas que consumen contenidos por internet

Solo
Ambas &
vy
'UL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift e

Escuchan musica o contenidos por
internet Utilizan plataformas donde se paga una
Base: 1,322 person nsumen conteni rintern . .z T
ase: 1,3 personas que consumen conte dOSpO ternet SuscrIDCIon perIOdlca

Base: 428 personas que acostumbran escuchar contenidos o musica por
internet

-®

:

27%




Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 373 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y consumen
contenidos por internet o escuchan musica por internet

46




- - .
Videojuegos (ST P—
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 2,681 personas

20%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 516 personas que juegan videojuegos

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos

Dift

Tipo de videojuegos que mas juega

Base: 516 personas que juegan videojuegos
Promedio: 2 respuestas por persona*

Peleas / Batallas / q
Lucha 4%

‘@) Carreras 10%

Deportes

%’ 29%
g% Aventura/ RPG 26%

Estrategia 20%

<

S Destreza / Rompecabezas

<

@ Belleza / Moda
X

Q% Trivia

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

17%

1%

6%

6%

9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Videojuegos Oift mgimese

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 516 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche C%
. (18:00 — 24:00) _

Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Noche
(18:00 — 24:00)



L] n ’ .
VI d e 0 u e OS - 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar
videojuegos :Con quién juega?

Base: 516 personas que juegan videojuegos Base: 516 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 64% (388
2 Solo
Consola de videojuegos 38% 0
| e
Ambas
Computadora / Laptop 16% |','
[ r—
.y
000 1S Acompafiado
9% ooo i
Videojuego portatil 3% . E

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,269 personas de 16 afios 0 mds
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Television abierta - 41% |_E_|
92% radio [ 26% o

de las personas

siguen las noticias Redes sociales - 23%

Base: 2,269 personas de 16 afios 0 mas TeleViSién de paga I 90/0

Periodicos Is%
Amistades I6%

Internet I 5%

sus | 3%
Aplicaciones de I o
noticias 2%

Revistas | 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not
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Consumo de noticias - canales de television abierta Ot oo

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
—_— Los mas vistos

Base: 934 personas que siguen las noticias en television abierta

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

l
1 B (9% LASESTRELLAS /<
las estrellas

6 . 7% TELEVISA PUEBLA f‘:;;::i
7 ] 2% PUEBLA TV ':T
8 I 2% FORO TV ForRo®

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias - redes sociales Oift pmygmeme

Redes sociales en las que sigue las noticias*

BEo Los mas utilizados
! ! Base: 621 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

1 _92% Facebook n

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Consumo de noticias - estaciones de radio

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
Las mas escuchadas

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado”

Base: 510 personas que siguen las noticias en la radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

XHNP-FM 89.3 LA GRUPERA

XHVC-FM 102.1 LA TROPICAL
CALIENTE

XHTEU-FM 99.1 LA QUE TE GUSTA,
LA PODEROSA

XHTCP-FM 90.7 40 PRINCIPALES
CON TODA LA ACTITUD

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias - canales de television de paga Oift s

Canales de television de paga en los que se siguen las noticias*

¢ — Los mas vistos
$ Base: 228 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*
t D :  cweneseaoL W

> I o L)

3 N 5% ESPN ST

TeleFérmula

5 N 4% FOX SPORTS 20

6 . 39 SKY ONE siy B

7 Il 3% CANAL 24 HORAS ~ (24)womss
8 3% CNBC N
o i 2% CNN INTERNACIONAL ~ CINN
10 I 2% UNIVISION TDN B

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

;




Consumo de noticias - periodicos Oift mgimese

Periddicos en los que sigue las noticias*
Los mas leidos

Base: 162 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 _ 40% El Mundo

3 I5% La Jornada
4 ...... I4%EXCB|S,0r ....................
5 ...... I3%E|Metr0 .....................
6 ...... |3%E|Umversa| ..................
7 ...... |2%|V|||en|0D|ar|Opueb|a .........
. 8 ...... I .1.0)0 .......................... Cua|qu|erpenod,co ...........
9 ...... |1%E3t0 .........................
10 ..... |1%Ref0rma .....................

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest¢"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base: 2,069 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe, No recuerda / No
identifica

y

N
Javier Lopez Diaz

y

N
Denise Maerker

y

N
Carlos Loret de Mola

y

N
Javier Alatorre

y

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59
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Encuesta Nacional de
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Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos
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Principales hallazgos O § T

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de
Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
: Y
El tipo de programas de MaAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y
de los ninas y los ninos tienen servicio de ;Y. los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y
de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con Yy con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
. es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift e

seguidas de los las y
son los contenidos mas vistos en infernet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mds se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mads utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet Oft puo s

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet
Base: 183 nifias y nifios que usan internet

USO de interI'IEt en su casa o en Promedio: 1.4 respuestas por persona*
cualquier otro lugar

o En mi hogar, a través de la linea 530,
Base: 227 niflas y nifios telefonica o servicio de cable 0
En cualquier lugar, mediante teléfono 989 ooo
000

celular con datos °
En la escuela . 19%

En mi casa, a través de una sefal 189
disponible o gratuita °

s 5,

)

=

En la casa de otra persona . 14%

En café internet I 4%

2 B

En lugares publicos ‘ 2%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

63 Ficha técnica Total
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51%

Oift
Urbano / Rural

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

59% 59%
‘ ‘ E‘ 55‘ 54%53%

63%

67% 67% 67% 67% 66% g0y

70% 70%

73% 3% 799,

76% 76%

| | | | 79%

84% 83% gov, 2%
Ficha técnica

86% 86% 86%
64
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wupins

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
me Ilsa]e I‘ia |nstanté nea Base: 78 nifias y nifios quePurt;IriTzlzgi:dseﬁ ?Z;:[i;lE:tgsszz)vritzzfsgﬁan:ensajer|'a instantanea

Base: 183 nifas y nifios que usan internet

g WhatsApp
Bl Facenook
You T  YouTube
@ Google+
L) Twitter

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Television abierta

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

635%

del total de nifias y nifios con
televisor, acostumbran ver contenidos
de canales de television abierta

52%

Base: 222 nifias y nifios que tienen televisor

24%

Base: 175 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.8 respuestas por persona

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

22%
CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO
N
5 £
las estrellas
66

2%
IMAGEN TV

W Aztecauno

2%
TVMAS
. IMAGEN
. TELEVISION
Ficha técnica

1%
CANAL ONCE

1%
TELEVISA PUEBLA
#TVMAS O

Total

1%

~_~
Televisa
Pt

ADN 40

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
Ninas y ninos

Urbano / Rural
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Oift

ta — Entidades
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Television abierta

INSTITUTO FEDERAL DE

Oift
Nifias y niiios que ven televisidn abierta solo a través de la television abierta

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*
65% |

Base: 107 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio: 1.8 respuestas por persona
38%
0
24% 29%

0
LAS ESTRELLAS AZTECA 7

4%
AZTECA UNO
N
5]

0
2% 1%
. |
IMAGEN TV TVMAS CANAL ONCE
/'\ ﬂ m Aztecauno @ macen
las estrellas

CANAL 5

1%
stwiis Qs Q+ Foro® NU:ME
Nifias y niios con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*
64%

. TELEVISION

64%

Base: 68 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

Promedio: 1.9 respuestas por persona*
. . 250/0 220/0

LAS ESTRELLAS

3% 2% 1% 1%
CANAL 5 AZTECA 7 AZTECA UNO TELEVISA PUEBLA IMAGEN TV ADN 40 A+
/\ £ 5
las esLeIIas 5 n m Aztecauno T:!E‘{!”' = WI'.EdI.?VG\SIEGNN Od\@ °+
o8 Ficha técnica

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
Total

Ninas y ninos

Urbano / Rural



Television abierta D ift romo momor

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 175 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

@ Caricaturas / Programas ~ (“goor D) Noticias 14%
infantiles onen]
% _

Peliculas 40% gﬁ Musicales 13%
Fﬁﬁ% Telenovelas 31% Jf;, Comedia / Comicos 8%
DD Series 30% (C®  Reality show 1%
(oo 828
ﬁ' Deportes 25% “ﬂ” Concursos 6%

(©)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift woupmme

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 175 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde

¥

(©:




Television abierta

Lugares donde ve television abierta
Base: 175 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

92% frﬁzﬁ

Hogar

S

19%

2% i S

Casa de un familiar o
amigo

Lugares publicos

71

INSTITUTO FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve la television abierta?

Base: 175 nifas y nifios que ven canales de television abierta

&Q Acompafiado

'I'n \/
Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%



Television de paga Dift iz

ven canales de
television abierta

Base: 103. n.iﬁas y nifos
de las ninas y nifnos viven con television de paga

. y' en su hogar
en hogares con televisor "

Base: 227 personas . .

de las nifnas y ninos

tienen television de
paga o ambas

Base: 222 personas con televisor

-

solo ven canales de
television de paga

Base: 103 nifias y nifios
con television de paga
en su hogar

72



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Entidades

38% 37,

8%
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23% 23%

25% 940,

27% 27%

28% 980,

29% 299,

% 30%

34% 34%

35%

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica
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TeIEVISIOI] de a a @'Ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television abierta y television de paga **

Base: 49 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
50/0 Promedio: 3.3 respuestas por persona*

57% 57%

280/0 230/0

- 19% 18% 14% - o,

CANAL5 CARTOON NETWORK LAS ESTRELLAS AZTECA UNO DISCOVERY CHANNEL AZTECA 7 DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS NICK JR.
= N Discovery . toxd
= .:W :
a EN N W Aztecauno m ﬂ cﬁﬁff NICKJIN
EARTOON NETORK las estrellas discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia**

Base: 83 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
48% Promedio: 1.4 respuestas por persona*

23%

- 2 2 0 4% 4% 3y
0 0 0 0
- T e R e SR 2%

CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL DISNEY XD DISCOVERY KIDS DISNEY JUNIOR NICK JR. NICKELODEON ANIMAL PLANET
N Dacovery ¢ - _ -
@... 55 XD Foior  nickin Amun

discovery klds

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

74 Ficha técnica Total




Television de paga O ift puermmmer

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 83 nifas y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

, u
Peliculas 57% gﬁf Musicales 13%
Caricaturas / Programas 46 B® Reality sh o
@ infantiles ¢ gg| ooy Snow 11%
DT Series 0 Documentales, reportajes
33% %%\ culturales y educativos 10%
al
' 0 ‘U Concursos 0
% Deportes 16% Nid 1%
©

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

75
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Television de paga Ot oo
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 83 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche 44%
(18:00 — 24:00)

Noche 40%

C% (18:00 — 24:00) :

+, Madrugada
(24:00 - 06:00)
&

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

¥

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(©:

No veo




Television de paga O jft ez

Lugares donde ve television de paga ¢CGon quién ve la television de paga?

Base: 83 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga Base: 83 nifas y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

. A Y
Hogar 92% Eﬁ'ﬂ— Acompafiado &1,

-

- 0 0O
Casa de un familiar o 0 228 Ambas
amigo 31% ey

Solo
Lugares publicos = 1%

5

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

77
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Consumo por tipo de banda

Base: 67 nifias y nifios que escuchan radio

34%

|
de las nifas y ninos \ .
escuchan radio 67% 14% ' 18%' 1% '

Base: 227 nifias y nifios FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan™*

Base: 67 nifias y nifios que escuchan radio
50/0 Promedio: 1.1 respuestas por persona*

. 12% 12%

%
5% 5% 0 0
| R
B e e

(NN [NN)
S < = 5 o S < = g s S
—_ (] =] o oc = ~ i — = o << =
o ; o [ ) Sx : o o =
= = S = =S S = - = ”e s - o o
= = (22} a & >AB= =S = == c = -
< x = = 2= > b S <& =2
| - . = == ) S ox o5 e
= = 9] - T = = Wm ;
= T o > LS < « 2 . p=
= > [’y
> > § T —l > — -
> >
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 . 7 . "~ "~
Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

6%

8%

9%

12% .
I i 10% 10% 10%

0, 0,
i i 14% 14%

21%
20%
19% 19%
| | | | 1I%1I%18I17%

0,
i 23% 23%

27‘/ 26% 26%

31% 31%
| | 28%

34% 33%

37%
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Radio

80

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 67 nifas y nifos que escuchan radio

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

ﬁt}
%$ Musicales

48>

a .
'gé? Noticias

% Deportes

SN Culturales / Cientificos

NE o
¢| N Programas infantiles

19%

29%

13%

4%

3%

Dift

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Radio

81

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 67 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 65% =

27% 0oo

Radio del automovil / Transporte 10% o:C=Do

1% 800

Radio portatil 7% m

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 67 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde 46%
(12:00 — 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho %

(e

82 Ficha técnica Total

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

(©:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quién escuchan la radio?

Base: 67 nifias y niflos que escuchan radio

Radio

Lugares donde escucha radio
Base: 67 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

Acompariiado
Ambas

= N
SR
&
o
Solo

92%

Hogar

Transporte ptblico = 6%

Automavil particular = 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

83



Radio

84

Ficha técnica

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 3 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

Se escucha mejor
1%

de las niias y niios
escuchan radio por Puedo escuchar programas
internet repetidos (Podcast)

Base: 67 nifias y nifios que escuchan radio

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 151 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

Yuu 92%

NETFLIX 33%

68%
‘

de las nifias y niios
acostumbran ver = =Televisa
contenidos por internet =_~ Dam 15%
Base: 227 nifias y nifios Clarél .
- 0
video 8%
w
CLIC e 79
w

o&%%% 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Total

85 Ficha técnica



16%

19%

TELECOMUNICACIONES
32%

INSTITUTO FEDERAL DE

36% 350

Oift

39% 39% 39% 3g0,

43% 43%
fias y nifios

49%

53% 529 529

| | | 56% 55% 55% 55% 540,

62%
‘ | 60% 599 59%

65%

68% 67% 67%

1% 70% 70%

73%
86

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%
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COI‘ItenIdDS pOI‘ |ntern9t e 1 nomuro reoceac o

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 151 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 2 respuestas por persona*

B i BA
Peliculas 61% ‘ﬁg Telenovelas 12%
Series 34% % Deportes 12%
\ 000/
Caricaturas / Programas ’ET\ Vi | 0
infantiles 27% @P ideobloggers 11%
®* + : :
: Videos musicales 14% @ Tutoriales (cocina, salud y o
E\\V2 ° Q. belleza, etc) 9%
2 Animé 1 .
12% J.?a! Videos cémicos 59,

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 151 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Teléfono celular 65% |688

Television (Smart TV) 19%, ‘./T\V

000
17% e

Dispositivo conectado
0
a la television 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 151 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 — 06:00)

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

¥

(©:

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

89 Ficha técnica Total

Urbano / Rural

Ninas y ninos



INSTITUTO FEDERAL DE

Contenidos por internet Dijft wmosmme

Lugares donde consume contenidos por ., _
:Con quién ve programas en internet?

InternEt Base: 151 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 151 nifias y nifios 3_ue consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

rosat 86% %ﬁﬁzﬁ &Q Acompaiiado
= SAS
En la casa de algun . =
amigo o familiar 23% éﬁﬁ
Ambas
ZA

Escuela 12%

Solo
Café internet 5%

(i
En la calle o lugar 99, g{c

publico

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

90



Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por
internet Consumo simultaneo de internet con radioy /0

television

Base: 151 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 41 nifas y nifios acostumbran escuchar
230/0 contenidos o musica por internet

91

Ficha técnica Total
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VI d e 0 u e Os @'Ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 227 nifas y nifios

59%
de las nifias y ninos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 127 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

430/0 420/0

46% 46% 46% 46% 45% 45%

% 49% 49% 489, 48%

Total

50% 50% 50% 4g

53% 53%

59%
| | I 56%55%

63% g9,

66%

93
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Videojuegos I S—

TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 127 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

~\\ Belleza / Mod 14%
‘_@! Carreras 41% @ elieza /Vloda 0

Peleas / Batallas / ¢ Destreza/
™ Lucha 34% °:5 Rompecabezas 13%
s Estrategia 18% Infantiles 1%
5, Aventura RPG 17% Ci_/ De dibujo 11%
%' Deportes 16% e-me2|  Educativos 7%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

94



Videojuegos

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 127 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde 78%
(12:00 — 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

2

(©:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

9> Ficha técnica Total

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Base: 127 nifas y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 66% (888

33%

Computadora / Laptop 22%,
000
1% 555
Videojuego portatil 1% . E

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quién juega?

Base: 127 nifias y nifios que juegan videojuegos

Ambas

Solo

r
b Acompaiiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Urbano y Rural



Principales hallazgos Oift e

= En localidades urbhanas el 95% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 91%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.5
y de 1.8 en el urbano.

= EI 58% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 56% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano como en el rural la principal razén para contratar television de paga es
contar con mayores opciones de contenidos con un 30%, en ambos casos.

= Un 72% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 75% para el caso rural.

= |os canales de television abierta mas vistos en las localidades urhanas son Las Estrellas, Azteca
Uno, y Canal 5. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Canal 5y
Azteca Uno.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 66% ve canales de television abierta
en el &mbito urbano, mientras que este porcentaje es 68% para el ambito rural.

= El 52% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 40%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift e

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 54% frente a 29%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= E| 30% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 21%.

= Respecto a videojuegos, 22% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 15% en localidades rurales.

= El| dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 60% respecto al 83% para rurales. Otro dispositivo para destacar es la
computadora/ laptop, con un 42% en las zonas urbanas y 23% en las rurales.

= 93% de las personas de 16 aflos 0 mas que viven en zonas urbanas declaran seguir las noficias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el §8%.

= Los principales medios de comunicacion para seqguir 1as noticias tanto en zonas urbanas como
rurales son television abierta, radio y redes sociales.
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Infraestructura Oj

lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 2,177 hogares

Base rural: 504 hogares
Promedio urbano: 3.6 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.8 respuestas por hogar*

/ TV/ —] []g?g
. o & =

Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo Blu-ray/ DVD

{ 95 " 91 » ' 82 ’ 69 ’ 59 49 31\ 22\ 27\ 18\

L 000 "-
2 B @
ooo N

i

Q

Laptop o Consola de Dispositivos para .
computadora Tablet videojuegos contenidos en linea Ninguno
n N v ~ ] ~ - |
27 13 18 10 11 4 8 2 0 1

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift oo

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar

Base urbano: 2,066 hogares con televisor
Base rural: 463 hogares con televisor

Base urbano: 1,195 hogares con radio
Base rural: 252 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 1,664 hogares que tienen Base rural: 350 hogares que tienen
televisor digital televisor%igitalq Base urbano: 1,748 hogares que tienen Base rural: 353 hogares que tienen

teléfono celular teléfono celular

92% ’ 26% l ‘ 85% ’
‘sfm\a.rl (@ -ﬁ 0)

101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Tipo de senal en el hogar

Solo
television
de paga,

28%

Ambas, 16%

Base urbano: 2,066 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base urbano: 876 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.2 respuestas por hogar*

Tener mdas opciones de contenidos y canales = [ReLIN

Puedo tener internet, television y telefonia 20%
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefial de television 16%
abierta

Precio accesible | B liE/

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Permite acceder a contenidos en otras 6%
plataformas -

15%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Solo
television
abierta,
56%

Base urbano: 2,066 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base urbano: 1,190 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de televisidn abierta son
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar

Ambas,
5%
Solo
television
de paga,
36%

Base rural: 463 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base rural: 205 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales

No recibo o recibo mal la sefal de televisidn

abierta 21%

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Precio accesible

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

103

14%

12%

8%

9%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Solo
television
abierta,
58%

Base rural: 463 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base rural: 258 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio | 69%
Veo poco tiempo la television = 25%

No hay en mi localidad =~ 4%

Los canales de television abierta son 4%
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me 4%
convenza

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
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Oift

Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
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Uso de internet Oift s
Lugares para acceder a internet

Base urbano: 1,570 personas que usan internet Base rural: 228 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

Uso de internet en la casa o - v de la 49
. N mi nogar, a traves de la linea (]
en cualquier otro lugar telefonica o servicio de cable -44%

Base urbano: 2,177 personas

En cualquier lugar, mediante teléfono 41%
celular con datos 36%

o) FE @@

, 16%
En el trabajo O
| I 7% ifa
En mi casa a través de una sefal 16% A
disponible o gratuita 14% =
15%
Base rural: 504 personas En la casa de otra persona 120/00

Sl

14%
En la escuela l 14%

Illﬁ

. 12% =

En lugares publicos :
gdres p l 12%

- 7% =

En café internet b

! 9% BT

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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I I 58% 58%

Oift

Uso de internet — Entidades

Urbano

79% 78

82%

48%

54%

64% 63% 629, 629%

0
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Oift

Uso de internet — Entidades

73%

108

Rural

64%

76%

28% , .,
I i 24%

Urbano / Rural
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mugiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
me nsai e ria |nsta nté nea Base urbano: 1,345 personas que utilizan redes Base rural: 203 personas que utilizan redes
Base urbano: 1,570 personas que  Base rural: 228 personas que sociales y mensajeria instantdnea sociales y mensajeria instantdnea
usan internet usan internet Promedio urbano: 3.0 respuestas por persona* Promedio rural: 2.8 respuestas por persona*

(&  whatshpp SO (B  whatsapp [186%
] Facevook B8N [ racevoox NFESAN
o O
O o EE v o NN
) instagram [BSN ) instagram [FHE%N

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift noopeme

Del total de personas con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,066 personas que
tienen televisor

Base rural: 463 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift

ta — Entidades

ier

b

ision a

Ven canales de telev

Urbano

790/0 780/0 770/0

81%

I S 01 e

47%

4 pun
(<o)
4 g
o
S I >0
©
o
S I e
©
5 I 5¢' sy
o
5 I  ©-00:1%7 p ¥niz0)
S I <y
(e}
< I v
N~
S I /<)
I~
I o55:7:L
I .

I ©'euen
I 5014 S UeS
I o<t
I 5%
I 500
I 7o
I 0%\ 9 PePn)
I U3¢ 0t
I 5:¢71
I 121 19 Oeus) ap e
I oo
I -

73% 73% 72% 72%
=
S
S
=

75% 75% 75% 75% 75% 74% 74% 74%

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica

111



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

ta — Entidades

ier

b
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Rural
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Television abierta

Oift s
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 1,526 personas que ven canales de television abierta
44%

Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona
36%
. - 240/0

47%

Rural

12% 0 0
9 /0 8 /0 50/o 40/0 30/0
_ I S e —
LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV ADN 40 TELEVISA PUEBLA CANAL ONCE NU9VE PUEBLA TV
l = =
7'é ﬁ Aztecauno 5 = Ao Od '4) :‘I:-\:: O% NULE 3..
lasestrellas T e Puebla tv
Canales de tel on ahiert f *x
anaies ae teievision abierta que ve con mayor trecuencia
Base rural: 350 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona
69%
38%
29%
14% o i
- Y 3 /0 20/0 20/0 1 0/0 1 0/0
|
LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 ADN 40 IMAGEN TV TVMAS CANAL ONCE TELEVISA PUEBLA EXCELSIOR TV
7:% 5 W, Aztecaunc n adnd = Ly £ TVMAS o%@ ~
las estrellas
113

EXcELSI

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Television abierta

Personas que ven t_elg\’lisién z_lbierta solo a través de la televisidn abie[ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 1,022 personas que cuentan con sefal de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

44% 42% 37%
22% 0
_ I PR
A e - — —

AZTECA7 IMAGEN TV ADN 40

AZTECA UNO CANALS
‘ g B
7'<- Y. Aztecaunc 5 n © macen adnd — NU'ME oga'na‘é °+

.TELEVISION
Personas que ven t_elgyisién gbierta solo a través de la television ahie[ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 217 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

LAS ESTRELLAS

69%

0% og%
S 7% 5% 3% 2% 1% 1%

- B e
IMAGEN TV TVMAS CANAL ONCE EXCELSIOR TV TELEVISA PUEBLA

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 ADN 40
| —

S B Weeow B ado  Qmem svwis Qs EB Lo
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural
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Television abierta

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**
Base urbano: 504 personas que cuentan con televisién de paga y utilizan este servicio para ver canales de televisién abierta

Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

4%

FORO TV

51% %
ML VTR,
12%  10% 8% 6% 49,

IMAGEN TV ADN 40 TELEVISA PUEBLA
== 00
g3 cana
= Os @ Foro®
Puebla tv

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7
5 Pd gm= oo o

7‘<— . Aztecauno
Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 133 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

g

Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

69%
400/0 31 0/0 170/
4% 2% 2% 1% 1% 1%

AZTECA 7 ADN 40 TELEVISA PUEBLA IMAGEN TV
i guaemy Qs Owwee  poro®
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO
N =
0N a W Aztecauno adnd —
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Rural

Television abierta

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor

H Base rural: 350 personas que ven canales de television abierta
frecuencia personas que e
Promedio rural: 2.3 respuestas por persona

Base urbano: 1,526 personas que ven canales de television abierta

Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

<A
(uomerns)

Caricaturas / Programas

infantiles
Jal  comedia/ Comicos -.
Jal

*ﬂ'
fpoe DG
e (D

%gﬁ- Documentales, reportajes
culturales y educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

Base urbano: 1,526 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes
Mainana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base rural: 350 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

©

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

117 Ficha técnica Total
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 1,526 personas que ven Base rural: 350 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

96%
97%

H
|

%

Hogar

D

O3B

Casa de un 8%
familiar o amigo 6%

3%

Trabajo
1%

3%

Lugares publicos
Jaresp 29%

Restaurantes o0 | 2%
cafeterias 1%

L]
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Rural

:Con quién ve la television abierta?

Base urbano: 1,526 personas que ven
canales de television abierta

Acompanado

Base rural: 350 personas que ven
canales de television abierta

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

95%
de las personas en
hogares con televisor

Base urbano: 876 personas con
television de paga en su hogar

66%
ve canales de
television abierta

Base urbano: 2,177
personas

44%
de las personas co
television de paga o
ambas
Base urbano: 2,066

personas con
televisor

20%
solo ve canales
de television de
paga

Base urbano: 876 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total
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Rural

Base rural: 205 personas con
television de paga en su hogar

91%
de las personas
en hogares con

televisor
Base rural: 504 personas

68%

ve canales de

television
abierta

42%
de las personas
con television de

paga o ambas
Base rural: 463

personas con
televisor

17%
solo ve canales
de television de
paga

Base urbano: 205 personas con
television de paga en su hogar

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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Television de paga Oift mupimae

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga™*

Base urbano: 353 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.0 respuestas por persona*

51% 47%

39% 34% 0
- . K

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA7 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK IMAGEN TV ADN 40 FOX SPORTS

(. Aztecauro /'\ m 5 n w [j! : A adnd

las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga**

Base rural: 81 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
63% Promedio rural: 3.6 respuestas por persona*
0

50%

32% 25% 25% 22% 20%

T e

LAS ESTRELLAS CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL AZTECA UNO CARTOON NETWORK AZTECAT7 DISNEY CHANNEL DISCOVERY HOME & HEALTH DISCOVERY KIDS

7‘{- 5 !gmﬂ"ﬂm ﬁ Aztecauno E,—N— m n % r}&-h %

discovery kids
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift mupimae

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 622 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona*

34%

200/0 160/

. - = ” 0% 6% 5% 4% 4%
B B s O s s =

FOX DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK FOX SPORTS TNT ANIMAL PLANET ESPN DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS NATIONAL GEOGRAPHIC

roc I < N C

NATIONAL
GEOGRAPHIC

TNT Al ESrii

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 126 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

26% 24%, 190,
0
80/0 50/0 50/0 40/0 40/0 40/0 30/0
- I N S s . I

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS TNT ANIMAL PLANET DISCOVERY HOME & NATIONAL GEOGRAPHIC
HEALTH
1] E % ==L NATIONAL
........,N. :\"; TNT R h;&h- GEOGRAPHIC
ecovery b .

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipos de contenidos de television de paga Oift wumiems

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 622 personas que ven canales exclusivos de televisién de paga Base rural: 126 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.4 respuestas por persona* Promedio rural: 2.2 respuestas por persona

ab .
e G G (S
T o Documentales, reportajes - -
oo Series - - %%73' culturales y deportivos
. IBA
% Deportes - - *ﬁé Telenovelas - -
|
- - JJaé, Comedia / Comicos - .
EE e (EE

(F) Noticiarios

% Caricaturas / Programas
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

Base urbano: 622 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Maiana
(06:00 — 12:00)

125 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 126 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural



Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base rural: 126 personas que ven canales
exclusivos de television de paga

Promedio rural: 1.2 respuestas por

Base urbano: 622 personas que ven
canales exclusivos de television de paga

Promedio urbano: 1.2 respuestas por

persona* persona*
96% &/ =
Hogar
g 070, ]
2 O
Casa de un familiar o 15% f/\;}
amigo 15% _ﬁ‘l
0
Trabajo 3% %
4% o
Restaurantes o | 3% =
cafeterias 2%, ﬁ"]]

B

Lugares publicos

1% @
1%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

¢Con quien ve la television de paga?
Base rural: 126 personas que ven

Base urbano: 622 personas que ven
canales exclusivos de television de

canales exclusivos de television de paga

paga

Ambas

Acompanado

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

126
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Radio Oift rogeme:

Consumo por tipo de banda

Base: 995 personas que escuchan radio

g = V

FM AM Ambas No sahe

13%

Base: 2,177 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 198 personas que escuchan radio

66%’ 17% ; 14% ) % )

AM Ambas No sahe

Base: 504 personas

127 Urbano / Rural
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

26%
I 22%

| | | 290/0 290/0 280/0 280/0
Urbano / Rural

33% 33% 390, 399, 31

fias y nifos

| | | 34% 339,

37% 37% 359,

A% 41% 409 40%

43% 43% 43% 400, 499,

45% 44% 44%

50%
| | | 48%
128

53% 5oo,
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

50% 499,

46% 46%

43%

33% 399, 329% 30% 32% 32%

38% 370, 379 .
36% 350,
| | ‘ ‘34/
Total

40% 40% 390, 399,

30% g9,

20%
18% 18%
I I I -

27%
24%
| | i 22%

51%
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Radio Oift s
Estaciones de radio que mas escuchan**

Urbano Rural
Base urbano: 995 personas que escuchan radio

14% Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

1% 10% 99, 99
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Estaciones de radio que mas escuchan**

Base rural: 198 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

5% 0
3% 3% 2% 2% 2%
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

130 Urbano / Rural




Tipos de contenidos de radio Oift mugiems
Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 995 personas que escuchan radio Base rural: 198 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

*» . |
% Musicales . . Jfé, Humor / Comicos
ZAN " i i i
I a . - Estilo de vida /
1)  Noticiarios . . % Programa de revista
Ao o
Deportes . . “ N Programas infantiles - .

Q& & [

Culturales / Cientificos . .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift roorme:

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 995 personas que escuchan radio Base rural: 198 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

I
[\
ooo
000

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base urbano: 995 personas que escuchan radio Base rural: 198 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*®

Lunes a viernes

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

133 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Radio Oift rogeme:

Lugares donde escucha radio ¢Con quién escuchan la radio?
Base urbano:.995 personas que Base rural: 19.8 personas que Base urbano: 995 personas que Base rural: 198 personas que
escuchan radio escuchan radio escuchan radio escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

82%

Hogar
J 90% Solo
. 18%
Trabajo
150
Automovil & 9% Ambas
particular § 49,

Transporte publico

=

8% :
o Fot

Establecimiento | 1% —
comercial 0% no

Acompanado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

134 Urbano / Rural




Radio Oift roorme:

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 61 personas que escuchan radio por Base rural: 9 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Base rural: 198 personas que escuchan radio

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet

136

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas mas utilizadas para ver

contenidos en internet

Base urbano: 1,173 personas que
consumen contenidos por internet

Base urbano: 2,177 personas

NETFLIX

= =Televisa
.~  DIGITAL

S

1
Claro®
video

Base rural: 504 personas

tvazteca

Promedio urbano: 1.8 respuestas por

persona*
You([TD) ‘ 4%’ ‘ 5%’ You(T1)

28°/

2600

w
8%

w
6%

v
4%

Base rural: 149 personas que consumen

contenidos por internet
Promedio rural: 1.7 respuestas por

persona*

) B

17% NETFLIX

W
= =Televi
8% g F %
[ |
o Google Play
5 / 0 E Movies & TV
[}

4% ' & YouTube Premium

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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36%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

40% 40% g,

Oift
Urbano / Rural

44% 44% 430, 439 439%

48% 48% 48% 47% 47% 47% 47% g0,
Ninas y ninos

50% 50%
Total

52% 52%

54% 54% 54% 530, 539% 53% 53%
Ficha técnica

Urbano

60% 599, 599
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Consumen contenidos por internet — Entidades
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Oift
20% 199, 192 189
I I I 17% 469,

23% 9901, 299,
fias y nifios

25% 949,

290/0 0, 0,
28% 28% 27%

32% 32%
]’ 29%

34% 34% 330, 330, 339,

37% 369, 36%

Rural
42%

Consumen contenidos por internet — Entidades

44% 44%
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Uso de plataformas que requieren pago

de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o
aplicaciones donde se tiene que
pagar una suscripcion
periddicamente
Base urbano: 1,173 personas que
consumen contenidos por Internet

Base rural: 149 personas que consumen
contenidos por Internet

de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o
aplicaciones donde pagan una cuota

por cada pelicula, contenido o evento
Base urbano: 1,173 personas que
consumen contenidos por Internet
Base rural: 149 personas que consumen
contenidos por Internet

139

=

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural
Plataformas que requieren del pago de una

suscripcion utilizadas para ver contenidos por
internet

Base urbano: 373 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 31 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde
tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periddicamente para ver
por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

) )
1 NETFLIX 94% | 8.2 NETFLIX 67% | 7.2
X4 0 4.0 0 6.7

2 cart 14y You@BRed  20%

3 You([TT) Red blim 5% | 3.0

Claro~ 49 1.7

video

4 blim 8% 2.7

1
2
12% | 17 | 3
a
5

5 amazonprime 6% 2.1 aZZv 3% 4.0

Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de plataformas que no requieren pago

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 1,173 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 149 personas que consumen
contenidos por Internet

140

=

Base urbano: 992 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

1

vi b W N

Yo [T}  88%
£
LM 13%
., o
QAN 4%

)
8.4

12.3

6.0

1.9

9.8

1
2

Oift

You([TT)

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas que no requieren pago utilizadas para
ver contenidos por internet

Base rural: 128 personas que utilizan pdginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

93%

40%

= =Televisa

-__~  DIGITAL

11%

tvazteca

6%

canal
once

9%

)
8.2

11.9

1.8

9.3

2.2

-

Horas de consumo a la semana

(promedio)

_—

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Base urbano: 1,173 personas que

Peliculas

Contenldos pDI‘ internet Olft INSTITUTO FEDERAL DE
Urbano Rural
Tipo de contenidos mas vistos
Base rqral: 149 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 2.3 respuestas Promedio rural: 2.3 .
por persona* respuestas por persona
B 5 e [ ()
(D
- A 8- @
\ 000/
Tutoriales (cocina, salud @ Caricaturas / Programas
Xy belleza, etc) infantiles
Documentales / JJa | Videos comicos
Culturales a.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
1 Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,173 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 149 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

Dispositivo conectado a la
television

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift wmmme

TELECOMUNICACIONES
Urbano Rural

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Base urbano: 1,173 personas que consumen contenidos por internet Inte n Et Base rural: 149 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Mainana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 — 06:00)

No . *
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

143 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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INSTITUTO FEDERAL DE

Contenidos por internet Oift mugiems

Lugares donde mas consumen contenidos por ¢Con quién ven contenidos de internet?
internet
' ) Base urbano: 1,173 personas que Base rural: 149 personas que consumen
Base urbano: 1,173 personas que Base rural: 149 personas que consumen contenidos por internet contenidos por internet
consumen contenidos por internet consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.4 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*
o JE,
0 83% MR Solo
0 &
Trabajo r 15 Vo =
9% ﬁﬂ]]
En la casa de algun 15%
: or 0 ZAN
amigo o familiar 10% ffey] Ambas
1 00/0 L)

Escuela 70,

En la calle o lugar | 5%

publico 8% 2!20 ~
. 39, Acompafado .’?L@
Café internet 50/" T
Enelt rt 0 iy
n el transporte | 29
plblico o automévil | 2% e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift e

Escucha musica o contenidos por Utilizan plataformas donde se paga una
D"“eme‘ suscripeion periddica
- 1
J‘? 27%
E
Base urbano: 1,173 personas que Base urbano: 384 personas que acostumbran
consumen contenidos por internet escuchar contenidos o musica por internet

31%

Base rural: 44 personas que acostumbran
escuchar contenidos o musica por internet

Base rural: 149 personas que
consumen contenidos por internet

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift pumgie

—
00O

Base urbano: 331 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 42 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet 0 escuchan misica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie
ideoi
LRI Consumo de videojuegos o

22%
. de las personas
juegan
videojuegos

Base urbano: 2,177 personas

15%
de las personas

juegan
videojuegos

&

Base rural: 504 personas

Acostumbra jugar videojuegos online

0]

Base urbano: 463 personas que juegan videojuegos Base rural: 53 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

27% 27%

26% 26%

25% 25%

24%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

15%

17% 17%
16% 16%

fias y nifos
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sedeiyn
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Ing eluiofen eleg
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00Y BURIUINY

Urbano / Rural
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Rural
26% 26%

149

31%

25% 25%

18% 18%

19%

10%10% 10% o oo
I I I I I ]

1% 1%

12% 12% 12%

fias y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

| | 16% 16% 16% 16%

17% 17%

sedinewe |

Sedaledey

00Y eUBIUIND
09Seqe]
ayoadwen

enyenyiyg

Urbano / Rural
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Videojuegos Oift s

TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega

Base urbano: 463 personas que juegan videojuegos Base rural: 53 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

¢_ Destreza/
% Peleas / Batallas / Lucha .. @’;ﬂ Rompecabezas ..
7 \%
@_’ Carreras -. @ Belleza / Moda - .

. . e=mc2| Educativos . .

oo  EE

é@% Estrategia . . Cfs De dibujo . .
N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural




Videojuegos

Base urbano: 463 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No juego

151

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Madrugada
(24:00 - 06:00)

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 53 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

o

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



= ] .
VI d e 0 u e 0 s Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar c o )
videojuegos :Con quién juegan?
Base urbano: 463 personas que juegan Base rural: 53 personas que juegan Base urbano: 463 personas que juegan Base rural: 53 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.3 respuestas por
persona*

persona*

L]

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias Oift noopeme

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 1,813 personas de 16 Base rural: 456 personas de 16 afos o
anos o0 mds més

Promedio urbano: 1.4 respuestas Promedio rural: 1.3 respuestas

por persona* por persona*

Television abierta -422{8/0 [_]
Radio .2%0% =5

Base urbano: 1,813 personas de 16 afos 0 mas Redes sociales r 260/0 B0
14% kB
Periddicos 6%/(:{0
o 8% -
Television de paga 199 $
Amistades 92//‘(’) ;ﬁ_
Internet F 6%
2% =
Aplicaciones de noticias %:,)//(‘)’
Base rural: 456 personas de 16 afios 0 mas 20/ '
SMS |50, =
2%

Revistas 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

153 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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713% 78% 78% 78% 779% 77% 77% 77%

Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Urbano
93% 93% 93% 92% g10, 919,

89% 89% 89% 889 88% g7,

73‘ 71%

83% 83% 829 82%

0 0,
’I 86% g59% 85%

91% 90% 90%

Ficha técnica
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Rural

100%

o
& [ enyenug
S I sedinewey
% I ns o)) eleg

Sedaledez

I ewope) eleg

D coes
| sajual[easenfy
s odureag ap ugoeoyaln
| ezobeie7 9p ejinyeon
I o
I o
I o
I oo
I cvieuen
I <uouz)
I 00
I o)
I coveing
I, -.oc0N
I 0ok D
I o0 i ues
I sl
D oo oren
e|qand
D oo
I sy
I e
I coen
| 9AR[T | 9p 019eUB| Bp ZnJoeIA
D ceo
D vreon
I covoi 2P pepD

68% 67%

75% 5% 74% 739, 72%

79% 78% 78%

83% 83% 82% 82% 81% 80%

85% 84%

89% 88% 88% 88% 88% §79%

93% 93% 919, 90% 90%

Urbano / Rural

nasy ninos

Nin

Total
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Consumo de noticias - canales de television ahierta

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

> 1 N 427
e 2 N 367
e 3 1%

0
O umacen 4 .11/°

television abierta

/2 5 0%
e 7 o
a+ 8 2%

roro® 9 |2%
Os2 10 | 2%

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté"y "No identificado”

156

Los mas vistos

Base urbano: 740 personas que siguen las noticias en

Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

LAS ESTRELLAS

AZTECA UNO

ADN 40

IMAGEN TV

AZTECA 7

TELEVISA PUEBLA

PUEBLA TV

A+

FORO TV

CANAL ONCE

N2
/N

las estrellas

Y. Aztecauno

adne 3
7K.
5 5
Qumaoey O
O= '
roro® 10

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 194 personas que siguen las noticias en

television abierta

Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

I 66%
28

N 9%

N 8%

2%

2%

2%

2%

1%

1%

LAS ESTRELLAS
AZTECA UNO

ADN 40

AZTECA 7
CANAL 5

IMAGEN TV
CANAL ONCE
EXCELSIOR TV
TELEVISA PUEBLA

FORO TV

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - redes sociales Oift wmgrmme:

TELECOMUNICACIONES
Urbano Redes sociales en las que sigue las noticias Rural
r - - * . '
Base urbano: 550 personas que siguen las noticias en Las mas utl I |Zadas Base rural: 71 personas que siguen las noticias en
redes sociales _@ redes sociales
. @@ Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* | !

M I14% WhatsApp YoulT 2 l 15% YouTube
Youl[TH) 3 I 11% YouTube e 3 I 13% WhatsApp

9 4 |10% Twitter S : I10% Google+

0] @ (0]
@ 5 I 5% Google+ qO 5 I 5% Instagram
@ 6 | 3% Instagram D 6 | 3% Twitter
Instagnam
o 1 129% Facebook Messenger @ 7 ‘ 1% Skype
Se presentan los principales resultados. . ‘ _ .
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd"y *No identificado" *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

137 Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift iz
Estaciones de radio en las que sigue las noticias™

Las mas escuchadas

Base urbano: 424 personas que siguen las noticias en Base rural: 86 personas que siguen las noticias en la

la radio — Eadio ; . *
. romedio rural: 1.1 respuestas por persona
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*
00O
1 _ 18%  XHNP-FM 89.3 LA GRUPERA 1 - 10% XHNP-FM 89.3 LA GRUPERA
> I 9% XHWJ-FM 102.9 EXA 2 [ 6% XHTU-FM 92.3 FIESTA MEXICANA
3 - 7% XHGY-FM 100.7 LA MEJOR 3 . 39, XHVP-FM 101.3 LA MOVIDITA
XHVC-FM 102.1 LA TROPICAL
4 - 5% CALIENTE 4 I 2% XHSW-FM 94.9 LA MAS PICUDA
0 XHFS-FM 91.1 LA MEXICANA 0 I 0 XHNG-FM 98.1 LOS 40

d - 5% 2% PRINCIPALES
6 . 39 XHZM-FM 92.5 ULTRA 92.5 6 I 20/, XEPA-ANTOT0 KE BUENA 1010
7 . o XHTE-FM 99.9 STEREO LUZ 7 I o ]

3% MUSICA CON ANGEL 1% XHCM-FM 88.5 LA MEXICANA
8 . 3% XHORO-FM 994499RADY0 0RO 8 I 1% XHRIC-FM 101.9 EXA FM
9 . 39, XHTEU-FM 99.1 LA QUE TE 9 I 19 XHGF-FM 97.3 IMPONIENDO LA

0 GUSTA, LA PODEROSA ° LEY
XHETE-FM 106.3 I 0
0 -

10 . 3%, RRESISTIBLEMENTE. 10 §19% XHFS-FM 91.1 LA MEXICANA

Se presentan los principales resultados. . o I . '
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

158 Urbano / Rural




Consumo de noticias - canales de television de paga

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

Base urbano: 162 9,696 personas que siguen las
noticias en television de paga

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

g 1 I 25%

EsFn 2 l 6%
e 3 5%
a4 4%
® 5 4%

syt 6 | 3%
esena 1 | 2%

B 8 |2%

w@- 9| 2%
onm 10| 2%

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté"y "No identificado”

159

CNN EN ESPANOL
ESPN

FOX SPORTS
CNBC
TELEFORMULA
SKY ONE

ESPN 2
UNIVISION
CANAL 24 HORAS

CNN INTERNACIONAL

UNIVISION

HeadlineNews

[$
—.
I 13%

—t

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base rural: 66 personas que siguen las noticias en
television de paga

Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

UNIVISION
TELEFORMULA
CANAL 24 HORAS
CNN EN ESPANOL
SKY ONE

CNN INTERNACIONAL
UNIVISION TDN

FOX SPORTS

ESPN

CNN HEADLINENEWS

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - periddicos Oift mugiems
Periddicos en los que sigue las noticias*

LOS mas IEIdos Base rural: 26 personas que siguen las noticias en

Base urbano: 136 personas que siguen las noticias en "
periédicos

periddicos
) . Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona

1 - 43%  ElMundo 1 - 24% El Mundo
2 IR 41%  EiSol de Puebla 2 [ 20% El Sol de Puebla

3 I 4% El Metro 3 - 19% La Jornada

4 I 3% Excélsior 4 I 9% Excélsior

5 I 3% El Universal 5 I 7% Cualquier periodico
6| 2% La Jornada 6 I 3%, Milenio Diario Puebla
71 1% Milenio Diario Puebla 7 | 20/, El Universal

8 11% Esto

9 (1% Reforma

10| 1% Publimetro Puebla

Se presentan los principales resultados. . o I . '
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

160 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift myommy
Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 1,668 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda /
No identificado
Yy
N
Javier Lopez Diaz
Denise Maerker
Yy
N
Javier Alatorre
Yy
N
Jaime Raul Vazquez
Miranda
Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

161 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift woupmme

Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 401 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda /
No identificado
Y
N
Carlos Loret de Mola
Yy
N
Javier Alatorre
Y
N
Denise Maerker
Yy
~
Joaquin Lopez Doriga
Yy

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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