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Ficha técnica Oift momgmms

Metodologia » Entrevistas cara a cara en hogares.
Publico objetivo
* 2,828 casos finales con un margen de error tedrico maximo del + 2.1%,

Tamano de muestra con un nivel de confianza del 95% y distribuidos de la siguiente forma
y error por tipo de localidad:

v" URBANA: 2,207 casos

v RURAL: 621 casos

* Individuos de 7 afios 0 mas edad, habitantes de la Republica Mexicana.

* Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados a
partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de forma
direccional dado el posible error muestral asociado.

: : » Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25 minutos
Cuestionario de aplicacion.

4 Ficha técnica
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al 30 de
enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

‘ * Factores de extrapolaciéon y de ponderacion tanto para hogares como
para personas fueron calculados para reflejar un disefio muestral
polietapico y estratificado. Los factores arriba mencionados fueron a su
vez corregidos por un método iterativo para reflejar la composicion
sociodemogréfica (sexo y edad) de acuerdo con la encuesta intercensal
2015 y con las tasas de crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo
Nacional de Poblacion (CONAPOQ) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencién de mostrar el numero de casos levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres | 452% 1,278 Hombres | 481%
Mueres | 548% 1,550 Mueres | 519%
De7atlafos [ 8.0% 225 De7atlafos [ 11.1%

De 12a14afios [ 3.8% 107 De 12a 14 afios [ 6.7%

De15a17afios [ 5.8% 163 De15a17afios || 5.6%

De 18224 afios [ 16.1% 455 De18a24afios [ 15.1%
De 25a34afios [ 19.2% 544 De 25234 afios [N 16.7%
De35a44afios [N 16.4% 464 De35ad44aios [ 15.2%
De 45 a 54 afios - 13.0% 368 De 45 a 54 afios - 11.9%

De 55 a 64 afios - 9.4% 267 De 55 a 64 afios - 8.5%

De 65 0 mas afios [0 8.3% 235 De 650 mas afios [ 9.2%

Nifias y nifios Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados
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Urbana [ 78.0% 2,207 Urbana [ 674%
Rural [ 220% 621 Rural [ 326%

3 AB I 10.4% 344 AB [ 12.2%

:g c+ I 17.8% 500 c+ I 17.7%

§ c I 16.0% 496 c I 175%

2 C- [ 13.7% 397 C- N 14.0%

(&)

= D+ [ 15.2% 397 D+ [ 14.0%

E D [N 21.8% 564 D I 19.9%

= E M 50% 130 E M 46%

/ Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift mmiesse

= 92% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.9 televisores.

= (Cerca de 46% de los hogares dijeron depender de la sefial de television abierta para ver canales de
television.

= 73% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo Las
Estrellas el que mayor numero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados declararon ver
con mayor frecuencia.

= El 54% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 71% consumen
canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con mayor
frecuencia.

= 39% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales los mas
escuchados en un 71% de las ocasiones.

= 80% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 49% de ellas, a través
de estéreo / grabadora.

= El 49% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.

9
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TELECOMUNICACIONES

= 38% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia peliculas;
seguido por videos musicales con el 34% y series con el 33%.

= Elteléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un 78%.
= 22% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 90% de las personas de 16 afios 0 mas declara seguir las noticias.

= Los principales medios para seguir las noticias son television abierta, redes sociales y el radio.

:



Infraestructura Ot oo

Equipamiento del hogar

Base: 2,828 hogares
Promedio de 3.4 respuestas por hogar*

STV 2ee — Ué?s L
== 5 00O 888
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo Laptop o computadora

‘ -

000
358 i =
s (o] | — (=) ' —

= = = Dispositivos para

Tablet Blu-ray/ DVD Consola de videojuegos  contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Ot oo

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tvy smartphone
en el hogar

@

Base: 2,634 hogares con televisor

45%
Promedio de radios en el
hogar
Base: 2,171 hogares que tienen Base: 2,229 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,450 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
Solo 1%
television
de paga
42%

Base: 2,634 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base: 1,426 hogares con television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y
canales

No recibo o recibo mala sefial de television
abierta

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Transmiten programas que no puedo ver
en otro lado

Precio accesible

Puedo acceder a los contenidos en otras
plataformas como internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

Solo
television
abierta
46%

Base: 2,634 hogares con televisor

TELECOMUNICACIONES

Principal razéon para no contratar

television de paga
Base: 1,208 hogares con solo television abierta
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Por el precio

Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor 0 servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

93%

27%

7%

6%

4%

2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

H Ambas

m Solo televisién de paga

B Solo televisién abierta
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Uso de internet Ot oo

Lugares para acceder a internet
USO de internet en su casa 0 en Base: 1,839 personas que usan intemet

. Promedio: 1.5 respuestas por persona*
cualquier otro lugar

Base: 2,828 i A 1 =
ase: 2,828 personas En mi hogar, a través de la linea - 479 —@ﬁ@—

telefonica o servicio de cable

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En la casa de otra persona

En mi casa, a través de una sefial

disponible o gratuita =

=S

En el trabajo ?
fFa

En la escuela A\
Tl

En lugares publicos @;

En café internet I 5% é’

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades

1% 74% 739,

9% 77%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wumiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
LY SR r Base: 1,525 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea
mensajerla InStantanea Promedio: 3.2 respuestas por persona*

Base: 1,839 personas que usan internet

g WhatsApp
n Facebook
a Facebook Messenger
You I  YouTube
Instagram

Instagram

80%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Television abierta Oift

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de canales

de television abierta
Base: 2,634 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base: 1,896 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

59%
41%

35%

. 5

6% 6% 4% 3% 2y
I N e e—

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

2%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT7 ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE FORO TV CANAL 13
N IMAGEN

/'\ W Aztecauno a n adndo = TELEVISION o&a{claél FOROm ’*E;i

las estrellas h

CANAL 7 XHSLV

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev
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49%

57%

62% 62% 619

% 64% g3,

70% 69% 0
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Television abierta Ot oo

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

58% Base: 1,028 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio: 2 respuestas por persona*

9% 359

23%
6% 6% 4% 4% 3% 2%
I D S S s—

LAS ESTRELLAS AZTECAUNO CANAL 5 AZTECAT IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE CANAL 7 XHSLV FOROTV CANAL 13
=
IMAGEN cana =
/'\ M Aztecauno a = TELEVISION (e @ | I@ °once| CANAL" FOROB ’*E;‘
las estrellas h

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

90/ Base: 868 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
0 Promedio: 2 respuestas por persona*

42%

359
° 28%
6% 5% 4% 3% 2% 2%
I D S se—

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT7 ADN 40 IMAGEN TV CANAL ONCE FORO TV CANAL 13 NU9VE
=
IMAGEN cana
/'\ W Aztecauno < ’ n [N I@ = TELEVISION o | FOROm af’ NUME
las estrellas h

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Television abierta O it g eommae

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 1,896 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

) Noticias 4% Qaricgturas | Programas 15%
(ronew] infantiles
, ; Jal S
Peliculas 33% Ja!  Comedia / Comicos 8%
gﬁﬁé Telenovelas 329, S, Documentales, reportajes 79,
g culturales y educativos 0

" Deportes
% P 21% (@, Dramatizado unitario 6%

1))}  Series
e 19% %‘%’: Musicales 5%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Ot oo

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,896 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

S b CS

: (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 1,896 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Casa de un familiar o 0
amigo I 9%

R=])
Y

D

O B BB

Trabajo | 3%

Lugares publicos | 2%

Restaurantes o 0
cafeterias 1%

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién ve la television abierta?

Base: 1,896 personas que ven canales de television abierta

o

?A‘ﬁ Acompariado

)

Ambas &
Solo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift s

71%
ven canales de television
abierta

Base: 1,426 personas
con television de paga

92%

en su hogar
de las personas en |
hogares con televisor

: 54%

Base: 2,828 personas 0
de las personas con
television
de paga o0 ambas :
T 16% R

Base: 2,634 personas con televisor

solo ve canales de
television de paga

Base: 1,426 personas
con television de paga
en su hogar 4

24
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18% 17%

19% 19% 19%

20% 20%

21% 21% 21% 21% 21%

de paga - Entidades ©ift
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver
la television abierta y television de paga*

Base: 575 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 4.5 respuestas por persona*

56%

467 39%
0
32% 19
o 31% 25/0
- ] - .

LAS ESTRELLAS AZTECAUNO CANAL5 AZTECAT DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL ESPN CARTOON NETWORK FOX SPORTS
/\ W Aztecauno BISBﬂUEFU - —— EN @
' a cHANNEL ==r l ' 5!:\1:)[3.1;
las estrelas ~  — B @ . »»xz T ceeroonumiomx

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga
O% Promedio: 2.2 respuestas por persona*

23%
15% 13% 13%

9%
6% 5% 5% 5CV

DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL CARTOON NETWORK ESPN FOX SPORTS DISNEY JUNIOR HISTORY CHANNEL DISNEY XD
ey YT £y
DISCOvery ¢ N ESPn ) Fkidor 4 0
by ESril S INT) L)
mmmmmmmm = THE HISTORY CHANNCL

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television de paga Dift e

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

e o TR Cursesyccucanos 15
Series 37% ‘ﬁﬁg Telenovelas 15%
%’ Deportes 26% %{% Musicales 12%
Noticias 17% Ja!  Comedia/ Comicos 10%
omen] Ja!

ﬁ?ariri'ic};usras / Programas 16% @ Dramatizado unitario 5%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television de paga
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo @ %

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

‘S

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Lugares donde ve television de paga ¢,.Con quién ve la television de paga?

Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga Base: 918 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

o

%

Ambas

D

_—
%o

Casa de un familiar o

amigo =L O b
= ol
= e Acompafiad
- i
Restaurantes o 0 %
cafeterias 2% 2
Solo
O
Lugares publicos | 1% @E

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,093 personas que escuchan radio

N Ny W
14% 9% 8%
/ / -/

39%

de las personas
escuchan radio

Base: 2,828 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escucha**

Base: 1,093 personas que escuchan radio
1 2% Promedio: 1.4 respuestas por persona*

10%

% 1%
% Sh 5% 4% 4y 49

< ~ < ~ < R w0 o < < @
— © o < <2 - © © b — - 0
N~ S - & o R O o © 3 SE2RY) 0 < © 4
~ o S o ele) = < © = =05 NS < < = ==
S w &S 3L o< Sg o =y 3 5 o5
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Escuchan estaciones de radio — Entidades

60%



Radio

Y

<A>

32

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,093 personas que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Musicales 1%
Noticias 35%
Deportes 10%
Humor / Comicos 8%
Culturales / Cientificos 7%

i

Debate / Opinidn

Estilo de vida / Programa
de revista

Programas infantiles

Radionovelas

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

%

3%

1%

1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Rad io O ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,093 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=
Estéreo / Grabadora 49% )=(
Radio portatil 25% m
Radio del automévil / Transporte 20% O:CvDo
Teléfono celular 19% 000
I o
Computadora / Laptop 1% | |

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,093 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (% Noche

(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)
Madrugada ( ( * Madrugada

(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No escucho @ % No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

(12:00 - 18:00)




Radio

Lugares donde escucha radio
Base: 1,093 personas que escuchan radio

. L
Oift
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién escucha la radio?
Hogar

Base: 1,093 personas que escuchan radio

80%

Eﬁ@ Acompafiado
Automovil particular I21% é?
g Solo
Trabajo I12% i
Transporte publico | 3%

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



] . L]
Radlo O]ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 64 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Puedo escuchar programas repetidos
4% (Podcast)

de las personas

escuchan radio por .. .
iy _ No tengo un aparato de radio disponible

Base: 1,093 personas que escuchan radio

Solo se transmite en internet

No tiene comerciales

Se escucha mejor

La sefial de la estacién que escucho, no
llega a mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
Plataformas mas utilizadas para ver

37

contenidos en internet

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet

Y Promedio: 1.7 respuestas por persona
(111 Tube

NETFLIX 28%

49%
de las personas n ’

acostumbran ver

contenidos por internet
You(TTT Red

Base: 2,828 personas
1/
Claro-
video
= =Televisa m
=__# DGITAL

La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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26%

INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES
0,

32% 31%

Oift
39% 39% 38% 38%

40%

43% 419, 419

44% 44%

46% 46% 46% 45% 45%

-

=
©
>
@

=

53% 53% 529 51%
49% 48% 48%

56%

(o8}
o

Consumen contenidos por internet — Entidades
48% 48% 47% 46%

98% 57%



Uso de plataformas que requieren pago Oift mueismmes

Plataformas que requieren del pago de una

D:? suscripcion utilizadas para ver contenidos por internet
Base: 525 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una

suscripcion periédicamente para ver contenidos por internet

de las personas que ven Promedio: 1.4 respuestas por persona*
contenidos por internet, usan —

paginas o aplicaciones donde se NETFLIX 94% 8.3
tiene que pagar una suscripcion

periddicamente Cl 1,
Base: 1,375 personas que consumen contenidos por ?Iirdoe 0 11 % 53
internet

You{TTT3 Red 10% 7.4

blim 8% 3.9

de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o

aplicaciones donde pagan una cuota

por cada pelicula, contenido o evento

oun W N -

NV 4.4 3.9
1Z2Z 0

Base: 1,375 personas que consumen contenidos Horas de consumo a la
por internet semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift s

LQ Plataformas que no requieren pago utilizadas para
ver contenidos por internet

)
83 A) Base: 1,142 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de un
pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

de las personas que ven
contenidos por internet, )

usan paginas o aplicaciones YU“ 90% 8.4

que no requieren de un
n 45% 12.6

pago
Base: 1,375 personas que consumen contenidos
por internet

o B W N -

g_‘—ETe!fm:iLsa 11% 5.9
W 9% 5.2
tvazteca

® MaceN 0 2.9
. TELEVISION 3 /o \ )

Horas de consumo a la
semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift s

TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

D tales / Cultural
Peliculas 38% %\;@. ocumentales / Culturales 12%
@+' N Jal
\Y# Videos musicales 34Y%, Jé_! Videos comicos 1%
\ A»
Series 33% Noticias 10%
Tutoriales (cocina, salud y 0 B vi 0
@ belleza, etc.) 22% E‘,-l'j Videobloggers 9%

' Caricaturas / Programas
0 0
% Deportes 15% % infantiles %%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 78% |ooo

Television (smart TV) 17% ‘./ TV

0 oog
13A) oo0o

‘ ogo

Dispositivo conectado a la
television 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion.

.



Contenidos por internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

‘IIHHHI"

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

No veo @ %

Noche
(18:00 — 24:00)

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por internet

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Hogar - 85%

Trabajo I 13%

En la casa de algun 0
amigo o familiar I 1%

Escuela I 8%

En la calle o lugar 0
publico I 6%

Café internet | 4%

En el transporte publico o 19
automovil °

:

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién ve programas en internet?

Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet

Solo
Ambas &
vy
QL@ Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift mpiems

Escucha musica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
Base: 1,375 personas que consumen contenidos por internet suscrlpc|6n perlédlca

Base: 562 personas que acostumbran escuchar
contenidos 0 musica por internet

I.ddI

40%

45




Contenidos por internet Oift mgimese

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y / o televisién

Base: 481 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y consumen
contenidos por internet o escuchan musica por internet

46




Videojuegos Oift mpiems

Consumo de videojuegos

Base: 2,828 personas

22%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 530 personas que juegan videojuegos

S

O

47




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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19% 18%
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Videojuegos Dift e

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 530 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

\ Peleas / Batallas / 0
% Lucha 34%

%‘ Deportes 32 Infantiles 6%

®-* Musica / Baile
Aventura / RPG 0 ; 5%
X% e o °

Estrategia 17%

-, De dibujo
Q‘?' Carreras 28% ) J 3%
ooo Destreza / Rompecabezas 19% e=mc2| Educativos 39
>

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Videojuegos Oift mpiems

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 530 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

sl O I

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Madrugada
(24:00 - 06:00)



Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Base: 530 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Teléfono celular 54%  |888

Consola de videojuegos 48% ?
‘ J:‘Q e

Computadora / Laptop 16%

15% 000

q

Videojuego portatil 4% .

e NI

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢.Con quién juega?

Base: 530 personas que juegan videojuegos

Solo

Acompafiado

&

Ambas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Ot oo

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,443 personas de 16 afios 0 mas
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Television abierta - 43% I_E_I
90% Redes sociales - 23%

de las personas

)
®

siguen las noticias Radio . 16%

T 0
Base: 2,443 personas de 16 afios 0 mas PeﬂOdICOS l 1 1 /0

Television de paga I 9%

Internet I 5%

Amistades I 5%

SMS I 3%

Aplicaciones de
noticias

1%

Revistas ‘ 1%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

— Entidades
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Consumo de not
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70%

0,
16% 73% 73%

% 78% 7% 769,

80% 79% 789 789

83% 82%

85%

88% 87% 87% 87% 86% 86% 86% 85% 85%

90% 89% ggo,

92% 92% 91% 91% 90% 90% 90%
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Consumo de noticias - canales de television abierta

Se presentan los principales resultados.

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

54

Los mas vistos

Base: 1095 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona®

LAS ESTRELLAS

I,
/| N

las estrellas

w Aztecauno

Z

adnd

. IMAGEN
. TELEVISION

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - redes sociales Ot oo

Redes sociales en las que sigue las noticias*

Eais Las mas utilizadas
m Base: 616 personas que siguen las noticias en redes sociales
. Promedio: 1.2 respuestas por persona*

J  ETREEE f

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Consumo de noticias - estaciones de radio Ot oo

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
Las mas escuchadas
(o Lo ] O Base: 284 personas que siguen las noticias en la radio

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

T R 6 XEIE-AM 1030 STEREO 1030 AM

2 1 s XHXR-FM 100.5 RADIO MENSAJERA

3 N 6% XHOB-FM 96.1 FACTOR 96.1
. .4 .................. 6 % ........................... XHUSPFM 885 -Fé;-\b-b- UN|VERSIDAD ............
. 5 ....... | 6 % ........................... e
. .6 ...... -5% ............................. e
. 7 ...... - B T TS
. .8 ...... - Lo S
. .9 ...... - Lo L
. 10 ..... - Lo S

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias - canales de television de paga

El

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

Base: 237 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

T [ 20 cWENESPARoL
Qg s e P
- -_ T T
B T e
R L
R Lo
g L
B S
g L
B e

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

57

C\N

EN ESPANOL
\
w

univision

sty B

TeleFérmula

@ »HORAS
(€20
)

CNBC

E2ril

Wouuse

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - periodicos Oift mpiems

Periddicos en los que sigue las noticias*
Los mas leidos

Base: 238 personas que siguen las noticias en periédicos

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

T P

7 2% Milenio Diario Laguna
e |2% ......................... o
9 ...... I2%D|ar|odelasHuastecas .........
e I1%LaJornadadeSanLU|s .........

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias Oift INSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas siguen®

Base: 2,202 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1

68% No sgpe / No recuerda / No
identifica

Javier Alatorre

Carlos Loret de Mola

Joaquin Lépez Dédriga

\

Carmen Aristegui Flores

J

\ J

“La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos




Principales hallazgos Dift i

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de
Los canales de la gue ven con mayor frecuencia son
: Y
El tipo de programas de MaAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y
de los ninas y los ninos tienen servicio de ;Y. los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y
de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con Yy con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
. es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift e

seguidas de los las Yy
son los contenidos mas vistos en infernet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mds se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mads utilizado para estos fines en un

62



U so de i nte rn et @ ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base: 184 nifias y nifios que usan internet

USO de internet en su casa o en Promedio: 1.4 respuestas por persona*
cualquier otro lugar , , ,
Base: 225 nifias y ifos En mi hqgar, a traygs de la linea 39% >
telefénica o servicio de cable
En cualquier lugar, mediante teléfono g‘ég
celular con datos 5

En mi casa, a través de una sefial
disponible o gratuita

En la casa de otra persona

En la escuela £
T
En lugares publicos =
En café internet I 4% i

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

63 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

51%

Oift

55% 55% 549, 53%

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

59% 59%

63%

67% 67% 67% 67% 66% o

i 70% 70%

76% 76%
| | 73% 73%

79%

"/ 83% 8% 82%

Ficha técnica

86% 86% 86%
64
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wpie

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa j eri a in St ant én ea Base: 61 nifias y nifios qusrg:inli:gir:) :rgdrtz; ssgisifss F());t:)rg:gi;):age mensajeria instantanea

Base: 184 nifias y nifios que usan internet

n Facebook 61%
g WhatsApp 49%

YouT)  YouTube 28%

a Facebook Messenger 21%

@ Google+ 13%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Television abierta Oift pomrome

del total de nifias y nifios con televisor,
acostumbran ver contenidos de canales
de television abierta

Base: 220 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 174 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

0
% 4oy,

31% 20%

4% 4% 4% 2% 20, 1%
I P T s—

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECAT7 CANAL 7 UN CANAL DE 10 CANAL ONCE ADN 40 ONCE.2 A+ NUQVE

%
N 5 W Aztecauno n O&ar'&l adnd Q+ NULE
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

66 Ficha técnica Total
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Oift

bierta — Entidades

ision a
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55% 549
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2% 72% T1% 71% 71% 70%

4% 74% 799,

76% 759
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Television abierta Oift pomrome

Nifias y nifios que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

0 . . - I . . .
52 A) 0 Base: 89 nifias y nifios que cuentan con sefial de televisién abierta y consumen contenidos de ésta
5 /o Promedio: 1.9 respuestas por persona*

32%

26%

. 5% 4% 3% 3% 2% 2%
I S s e — —

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT7 ADN 40 CANAL ONCE NU9SVE CANAL 7 UN CANAL DE 10 IMAGEN TV ONCE.2

5 >,< W Aztecauno (7 adn  OsE Nk gusm  OR,

las estrellas

Nifias y nifios con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

55% Base: 85 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

Promedio: 1.8 respuestas por persona*
40%
0 0
I s e

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA7 AZTECA UNO CANAL 7 UN CANAL DE 10 CANAL ONCE ONCE.2 ADN 40 EXCELSIOR TV A+

_>:<_ 5 n W Aztecauno o&a&d

las estrellas

32% 309

adnd E® Q+

EXCELSIOR

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

68 Ficha técnica Total




Television abierta

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 174 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

% Caricaturas / Programas

infantiles
® Peliculas
Series
\ 000/

% ' Deportes

A,
ﬁg Telenovelas

—~

69

42%

42%

26%

22%

16%

a!
JJa 1 Comedia / Comicos

L4 A -4
’ » Concursos
\cy)(

< D
.-5
1]

[omicins]

@ Dramatizado unitario
ﬁl}
L%‘T* Musicales

Noticias

1%

7%

%

1%

5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Television abierta

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 174 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00) C%

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total

Nifias y nifios

Urbano / Rural



Television abierta Dift wpizase

Lugares donde ve television abierta ¢,Con quién ve la television abierta?

Base: 174 nifias y nifios que ven canales de television abierta Base: 174 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

0 )
Fogar 9% l ﬁ& Acompaiiado

= N
05
Casa de un familiar o
0 ZAN
18%
Ambas
O

Lugares publicos | 2%

Restaurantes o 2, %

Solo

cafeterias

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

ve canales de television
abierta

Base: 128 nifias y nifios con
de las nifias y nifos viven teIeV|3|onhcj)Z§?ga ensu
en hogares con televisor A

Base: 225 personas

de las nifias y nifios
tienen television de
paga o0 ambas

Base: 220 personas con televisor

solo ve canales de
television de paga

Base: 128 nifias y nifios con
television de paga en su
hogar

72
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NSTITUTO FEDERAL DE
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de paga - Entidades Oift e

ision

Ven canales exclusivos de telev

33%

21% 27%

22% 20% 21% 21% 219

259
5% 24% 939, 93%

21% 20% 909,

18%

16%
129
t 1%

26%

29% 28% 283

29%

30% 309

31%
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~
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Total

Ficha técnica
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la televisiéon de
paga para ver la television abierta y television de paga*

Base: 70 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta

60%

Promedio: 3.7 respuestas por persona*

3% 369

32% 32% 31% 26%
- - —

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 AZTECA UNO CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL DISNEY JUNIOR DISNEY XD
N & -
7O 5 (7R FECT RN C m@msc"“ew By  Fhir NP

I CHANNEL
las estrellas ermToon uemeRK

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

37% Base: 100 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
0
28% 27%
1% 10%
0 0
fo 6% 6%

I Promedio: 1.9 respuestas por persona*

CARTOON NETWORK  DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL DISNEY JUNIOR DISNEY XD DISCOVERY KIDS DE PELICULA NICKELODEON BOOMERANG

[ON  Dgowery gy ke KW m e qﬁmh-m @

discovery k'ds

19%

16%

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

74 Ficha técnica Total




Television de paga Oift mueismmes

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 100 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas o Ja!  Comedia/ Comicos 0
infantiles L Jal L
- Deportes
Peliculas 33% % P 14%
5 Series 31% @ Dramatizado unitario 10%
éﬁﬁg Telenovelas 24%, a,-.ﬁ» Concursos 9%
"1'
(©)

. .
% C‘F Musicales 18% Noticias 8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

75



Television de paga Oift s

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 100 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 100 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar

Casa de un familiar o amigo 25%

Restaurantes o cafeterias 8%

Lugares publicos | 1%

77

91%

NSTITUTC FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

¢, Con quién ve la television de paga?

Base: 100 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

A
g N
Acompafiado
7oy
Ambas
Solo

i
3

% Q|

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Rad Io ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 75 nifias y nifios que escuchan radio

33%

de las niias y niios \ \ \
escuchan radio 33% ) 24% ) 26% ’ 16% |

Base: 225 nifias y nifios FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escucha**

Base: 75 nifias y nifios que escuchan radio
1 O(y Promedio: 1.1 respuestas por persona*
0

o g%

6% 6% 5

--

L [a'd < ~ — < =) << ~ < =
X ~ <C —A 5 © 5 — © — < 9 < N~ e
S = = M~ © S 0 < ® 0 1y o R ) Sk
®Z =2 5o Zx 3% =< 85 g < S Q sS
=i e = M= =S A W =< < W =w ST
<> ) L= o0 L x< o L= )= LA ol
= o Zm g 4 I =4 I x O <Z o 9 =5
i x5 gg X% Fz % 58 g3 g® 29
Y i 3 4= = % = e
> >
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 ; Gk 053 oo
Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

0
34% 33%

31% 31%

0,
24% 23% 23%

6%

10% 10% 10% .,
I I I i :

0,
i‘ 1%

21%
20%
19% 19%
* 7 18% 18% 18% 17%
0, 0,
||IIII15|/.15|/.14%14%

26% .,
||“ww

Ficha técnica
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Tipos de contenidos de radio Oift mueismmes

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 75 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

s , AN
gﬁ Musicales 78% Culturales / Cientificos 3%

4A> . .

(] e * . :

E%’ Noticias 19% % Estlloq? vida / Programa 29
e revista

Ja!

Ja!  Humor / Cémicos 12% eﬁﬁ% Radionovelas 19

0
" Deportes 99% ) (&)

% ’ (61 Debate / Opinion 1%

D )

‘ Programas infantiles 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

80



Rad io @ ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 75 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadoral/ 42%

Radio portatil / 28%

(000
Teléfono celular 19% 800
/ 0
Radio del automévil / Transpo 12% o:C=Do
000

Tablet/ 3% 000

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




n
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Radlo Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 75 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 - 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)




) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién escucha la radio?

Base: 75 nifias y nifios que escuchan radio

Radio
Lugares donde escucha radio
m

Base: 75 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

= A
Hogar 90% N
9 =11 Acompafiado
L . Ambas
Automévil particular ~ 18% G Lo
Transporte publico | 2% E-'::' Sl
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

83



Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

84

Ficha técnica

Base: 75 nifias y nifios que escuchan radio

Razones para escuchar radio por internet

Base: 11 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Se escucha mejor

8%

de las nifas y nifios

escuchan radio por

internet No tiene comerciales

No tengo un aparato de radio disponible

Puedo escuchar programas repetidos

(Z) (Podcast)

Solo se transmite en internet

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




Contenidos por internet Ot s

TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Yuu 80%
N

NETFLIX 13%
75%
de las nifias y nifios : w
acostumbran ver n 8%
contenidos por internet
v
Base: 225 nifias y nifios YO“Red 4%
. ¥y
IYDIJI h { 3%
=
I

Goqgle Play 39
Movies & TV
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

85

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

60% 599, 59%

62%

65%

68% 67% 67%

1% 70% 70%

Consumen contenidos por internet — Entidades

0,
75% 739

N
o
<
R
o
<
=
D
<
xR
N
w0
xR
N
[Ye)
2
o
Yo}
R
<t
[fe]
X
w0
w
=
(o)
w
=
[Yo)
w0
=
©
[Yp)

36% 35%

39% 39% 39% 3g9;

16%

I 19%

32%
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Contenidos por internet Oift mueismmes

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

Peliculas 37% Animé 11%
Series 30% &@ Videoblogers 10%
% Caricaturas / Programas 23% @a Tutoriales (cocina, saludy 10%
infantiles Q. belleza, etc.)
oo+ Ja‘. . S
@% Videos musicales 19% Jg1 Videos comicos 10%
SNV

@- Deportes 1% ﬁﬁg Telenovelas 9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet Oift wommsse

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 68%

27% 800

Computadora / Laptop 15%

14% ‘-’ ™/

Dispositivo conectado
a la television 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
88



Contenidos por internet

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

89 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

(06:00 — 12:00)

Nifias y nifios

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por

internet
Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar 83%

En la casa de algun 179%
amigo o familiar 0

Escuela = 6%

En la calle o lugar

are olugar ¢ eo
publico
5%

Café internet

90

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dift

¢;,Con quién ve programas en internet?

Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Acompafiado

&

Ambas
Solo

.,))

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift mpieme

Escucha musica o contenidos por internet Consumo simultaneo de internet con radio
Base: 156 nifias y nifios que consumen contenidos por internet y I o televisién

Base: 53 nifias y nifios acostumbran escuchar
contenidos 0 musica por internet

31%

91 Ficha técnica Total




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 225 nifias y nifios

57%
de las ninas y nifos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 137 nifias y nifios que juegan videojuegos

2 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos - Entidades

1%

66%

63% 629

53% 53%

28%

43% 429,
35% 249
| i‘ 32% 32%

46% 46% 46% 46% 459, 459,

49% 49% 48% 48%

50% 50% 50% 4q9;

5% 56% 550

59%
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Videojuegos

Tipo de videojuegos que mas juegan

g% Aventura / RPG

@ Carreras

A Peleas / Batallas /
ii Ef ® Lucha
ﬁ' Deportes

Infantiles

94

35%

29%

29%

23%

14%

Base: 137 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

%@. Musica / Baile
R\ F74

e=Mc2| Educativos
C/ De dibujo

5

Estrategia

@ Belleza / Moda
X

Dift

NSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

9%

%

5%

5%

2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 137 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

9 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

(06:00 — 12:00)

Nifias y nifios

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

96

Videojuego portatil 2% .

Base: 137 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Teléfono celular 57% alata]

41%

Tablet 25% aog

1
SR =

e NI

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢.Con quién juega?

Base: 137 nifias y nifios que juegan videojuegos

.
'U‘L& Acompariado

Solo g
& Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Principales hallazgos Oift mgimese

= En localidades urbanas el 95% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 86% de las
zonas rurales. El numero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.5y de 2.1 en el
urbano.

= El 58% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television abierta,
mientras que este porcentaje es del 41% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razén es que no reciben bien
la sefal de television abierta.

= Un 74% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television abierta,
este porcentaje es del 71% para el caso rural.

" Los canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas como rurales son Las Estrellas,
Azteca Uno y Canal 5.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 70% ve canales de television abierta en el
ambito urbano, mientras que este porcentaje es 72% para el ambito rural,

= EI 42% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 33% observado en
localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.

98 Urbano / Rural




Principales hallazgos Oift mgimese

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas que en
rurales, en una relacién del 59% frente a 28%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 38% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en plataformas de
paga; mientras que en el caso rural alcanza el 8%.

= Respecto a videojuegos, 27% de las personas de localidades urbanas indicaron que los consumen,
comparado con 11% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléefono celular, con
un 54% respecto al 21% para rurales.

= 93% de las personas de 16 afios 0 mas que viven en zonas urbanas declaran sequir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 85%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son television
abierta, redes sociales y radio. En el caso de zonas rurales, son television abierta, radio y amistades.
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I nfraestru ctu ra O ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 2,207 hogares

Base rural: 621 hogares
Promedio urbano: 3.9 respuestas por hogar*

Promedio rural: 2.3 respuestas por hogar*

, 1
/- 000 —

B W =
- ) 00 O [=1=1=

Laptop o
computadora

o Ny
95 86 86 60 53 a7 44 13 37 10
ooo
090 i—>s e L]

Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo

Consola de Dispositivos para .
Tablet Blu-ray/ DVD videojuegos contenidos en linea Ninguno
\ w \ Ny \ N \ I \ v
24 5 20 8 19 3 14 1 0 4

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura
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TELECOMUNICACIONES

Promedio de televisores en el hogar

Base urbano: 2,099 hogares con televisor
Base rural: 535 hogares con televisor

Rural

Promedio de radios en el hogar

Base urbano: 1,162 hogares con radio
Base rural: 288 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 1,751 hogares que tienen Base rural: 420 hogares que tienen

televisor digital televisor digital

@

101 Ficha técnica Total

Base urbano: 1,854 hogares que tienen teléfono Base rural: 375 hogares que tienen
celular teléfono celular

Nifias y nifios Urbano / Rural



Tipo de senal en el hogar

Ambas,
Solo 14%
television
de paga,
45%

Base urbano: 2,099 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base urbano: 1,201 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener méas opciones de contenidos y canales

Puedo tener internet, television y telefonia con
un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Transmiten programas que no puedo ver en otro
lado

Precio accesible 10%

Permite acceder a contenidos en otras
plataformas

102

Los canales de television abierta son suficientes

5%

L]
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TELECOMUNICACIONES

Solo
television
abierta,
41%

Base urbano: 2,099 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base urbano: 898 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio

Veo poco tiempo la television

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar Oift mugiems

Rural

Solo
Solo - Ambas, 4% tzlsivelft:n
television 589
de paga,
37%
Base rural: 535 hogares con televisor Base rural: 535 hogares con televisor
Principal razon para contratar P”“C'p“t" Iraz_op’pa;a no contratar
ici® elevision de paga
teIeVISlon de paga Base rural: 310 hogares con solo televisic')ngabierta
Base rural: 225 hogares con television de paga Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*
No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Por el precio = 69%

Tener mas opciones de contenidos y canales Veo poco tiempo la television - 16%

Los canales de television abierta son 79%
0

Transmiten programas que no puedo ver en otro o
suficientes

lado
Puedo tener internet, television y telefonia con No hay en milocalidad | 5%
un mismo proveedor
No hay un proveedor o servicio que me 29,

convenza

Tienen canales de television abierta en horario
diferido/programacién diferida

Porque consumo contenidos por internet 1%
(YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

= Solo television de paga

| Solo televisiéon abierta
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Oift

Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo televisiéon abierta

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%
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Uso de i nte rn et O ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base urbano: 1,614 personas que usan internet Base rural: 225 personas que usan internet

U SO d e |nt ern et en I a casa o en Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
cualquier otro lugar En mi hogar, a través de la linea 54%
telefonica o servicio de cable 21%
Base urbano: 2,207 personas

En cualquier lugar, mediante teléfono 44%
celular con datos 37%
16%
En la casa de otra persona
P ' 13%

15%
14%

En mi casa a través de una senal
disponible o gratuita

. 14%
Base rural: 621 personas Enel trabajo E%

) D B am E}

i

En la escuela lg‘.}/ ;% I'%

En lugares publicos ‘7:/: 0 =
En café internet H% 13%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Oift

60% 60%

ternet — Entidades

Uso dein

82%

54%
| 48%

58%

63% 620 62%
‘ | | |

65%

68% 79,

70% 70% 70% 70% 70% ggo,

2% 2% 719% 71% 71%

7 00 0,
| 8% 779 76% 759
107 Ficha tecnica

sedelyn

0oseqe]

BOJRUIS

BOBXEQ
ayodadwen
ENENDS)

obiepiH

ugjeanA

B|BOXE|L
enyenyiyg
sedijnewe
SO|aI0|\

00y BUBUIND

Ing eluioye) eleg
ezofelez ap g|Inyeo)
obueing

|euoioeN

odweaQ ap UB2BOYIIN
ojenfeuens

9Ae|[ e| ap oloeub)| ap znioeia\
wekeN

SE08)e0R7

0osljer

Bwljog

O0IX3IN

e|gend

OOIX3IN 8p pepniy
sajua||eosenby
1S0j0d SN ues
uga7 0ASNN
BIOUOS

eluiojle) eleg

o.ejalanpd

‘©
bt
>

o

—
(@]
c

fias y nifos

Ni

Total



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Uso de internet — Entidades

Rural

64%

76%

0,
38% 32% 319, 319 -
0
I I I I I i 24%

35%

I 35%

i i |

45% 449 44% 44% 43% 43%
| | | | | | |

48% 48% 479,

I 50% 499

56%

56%

60% 599

73%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wumiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea

Base urbano: 1,365 personas que utilizan redes Base rural: 160 personas que utilizan redes sociales y
sociales y mensajeria instantanea mensajeria instantanea
Base urbano: 1,614 personas que Base rural: 225 personas que .y I I .
usan internet usan internet Promedio urbano: 3.3 respuestas por persona* Promedio rural: 2.5 respuestas por persona*

(&  whasapp SN B whatsapp [0S
F]  rocevook 8N 3 Facevook [NEE%N
D serger Bl ©
@D  Youlue AN ) instagram [N
G instagram [JEEAN @D  YouTuwe [EAN

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Television abierta Oift momgmms

Del total de personas con

televisor, acostumbran ver

contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,099 personas que
tienen televisor

Base rural: 535 personas que tienen
televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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bierta — Entidades
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev
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Television abierta Oift momgmms

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base urbano: 1,516 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

58%

Mh 3%

| I

8% 6% 5% 4% 3% 3%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT7 IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE CANAL 7 XHSLV FORO TV CANAL 13
I :
K Wamere [ Pl g oo Qs CAW®  roro 3
las estrellas H

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base rural: 380 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

60%
40%

32%

20%
- 5% 2% 2% 1% 1% 1%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT ADN 40 CANAL ONCE IMAGEN TV FORO TV TELEVALLES CANAL 7 UN CANAL DE 10

|
K Wermane y adno Qs Qe FoRro®
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift momgmms

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base urbano: 799 personas que cuentan con sefial de televisién abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

57%
39% 39%

26%
IIII IIIII 9% 7% 6% 4% 4% 3%
I T .

LAS ESTRELLAS AZTECAUNO CANAL 5 AZTECAT7 IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE FORO TV CANAL 7 XHSLV CANAL 13
l = 13
AN IMAGEN { )
0 W Aztecauno D) = IMAGEN adnd O&a{&d Foro® CANAL@ a 4

las estrellas gl

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 229 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

59%

39% .
2% o,

- 3% 2% 1% 1% 1% 1%

TELEVALLES CANAL ONCE A+ IMAGEN TV TELEVISA DEL GOLFO

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 ADN 40
‘-‘L I canal ©® macen E_:_:_E
/'\ m Aztecauno a O&\@ once °+ [ TELEVISION Televisa
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Television abierta Oift momgmms

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la telev!sién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base urbano: 717 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

59%

43% a4 20/
- - 6% 5% 4% 3% 3% 2%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE CANAL 13 FORO TV NU9VE
‘/ = = F
N Y. Aztecauno <) n = Ao adnd o%d a ) Foro® NUMVE
las estrellas g

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base rural: 151 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

62%

40% 0
0 37% 259,
- - 7% 4% 4% 3% 2% 1%

LAS ESTRELLAS AZTECAUNO CANAL 5 AZTECAT ADN 40 FORO TV CANALONCE ~ CANAL7 UN CANAL DE IMAGEN TV NUSVE
10
K 5 :
/'\ W Aztecauno * n adnd rForo® o% CANAP = T AN NULE
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift momgmms

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,516 personas que ven canales de television abierta Base rural: 380 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas -.
“TRE
|

-- Jfé, Comedia / Comicos -.

ad Documentales, reportajes -.
ﬁ é Telenovelas -. T culturales y educativos
ﬁ' Deportes .. @ Dramatizado unitario ..

D & Muei

——  Series Musicales
\oco0o/

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta
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TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,516 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

No veo

117 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Rural

Base rural: 380 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Nifias y nifios Urbano / Rural



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 1,516 personas que ven canales
de television abierta

Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

Hogar

11%
4%

Casa de un familiar
0 amigo

4%

Trabajo
2%

0
o | 0
Lugares publicos

Restaurantes o | 2%
cafeterias

118

Base rural: 380 personas que ven canales
de television abierta

Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona*

95%  sopem
98% LR

R
>

D

N
%o

DR B

L]
‘ )lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢ Con quién ve la television abierta?

Base rural: 380 personas que ven

Base urbano: 1,516 personas que ven
canales de television abierta

canales de television abierta

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga
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95%
de las personas en
hogares con

televisor

Base urbano: 1,201 personas con
television de paga en su hogar

70%
ven canales de
televisioén abierta

Base urbano: 2,207
personas

59%
de las personas con
television de paga o
ambas

Base urbano: 2,099
personas con televisor,

18%
solo ve canales
de television de

paga

Base urbano: 1,201 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 225 personas con television
de paga en su hogar

86%
de las personas en
hogares con
televisor

2%
ve canales de
television abierta

Base rural: 621 personas

42%
de las personas
con television de

paga 0 ambas

Base rural: 535 personas
con televisor

11%
solo ve canales de
television de paga

Base urbano: 225 personas con
television de paga en su hogar

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades ©ift ey
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades ©ift i

Rural

35%
32%
28%
27%
0,
24% o490 pa00 o
22% 22% o1y,
0,
2T 2% 20% 19% 19%
(1] (1]
0, 0,
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Television de paga Oift mugiems

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga*™

Base urbano: 510 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.5 respuestas por persona*

56% 47%

38°/ 33% 30%
--————

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT DISCOVERY CHANNEL ESPN CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL FOX SPORTS

/'\ Y Aztecauno 5 m n Egm ESrii [j!

las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y la television de paga

Base rural: 67 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 4.1 respuestas por persona*

61%

42% 4% e,

29% 28% 26% 25% 129,
0 0
1 1 T T T sy

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT DISNEY CHANNEL DISNEY JUNIOR DISCOVERY CHANNEL DISNEY XD ADN 40

s .
N Y. Aztecauno 5 n m m Egamnm m:] adndo
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

122 Urbano / Rural




Television de paga Oift wumiems

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia*

0 Base urbano: 816 personas que ven canales exclusivos de television de paga
30 A) Promedio urbano: 2.4 respuestas por persona*

23%

15% 0 0

A 14% 14% "

. . 6% 6% 6% 5%
- B B .

FOX DISCOVERY CHANNEL ESPN CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL FOX SPORTS HISTORY CHANNEL ESPN 2 CINEMAX

x| Discouery E5ri CL| Ry INT H —

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia**

27(y Base rural: 100 personas que ven canales exclusivos de television de paga
0 2 4(y 23(y Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*
0 0 0
20%
1%
8% 0 0 0
l l 6 A) 6 A) 5 /0 4%
B - e o .
DISNEY CHANNEL DISCOVERY CHANNEL DISNEY JUNIOR DISNEY XD CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS BANDAMAX GOLDEN ESPN
DIScovery oo Sag. Jp—
m % 'gm % m @..N- ;:!,,'h; @ GOLDEN ==

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 817 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona®

Peliculas

Series

% | Deportes

%\ Documentales, reportajes
culturales y deportivos

<7
(HF) Noticiarios
=

124

infantiles

- - *ﬁﬁg Telenovelas
ﬁb

B o

e

Ja!

- - q@) Dramatizado unitario

Comedia / Comicos

Caricaturas / Programas

Base rural: 100 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 816 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes
Manana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Rural

Base rural: 100 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Cm

Noche
(18:00 — 24:00)

© =
-

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Nifias y nifos
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L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Television de paga

¢ Con quién ve la television de paga?
Base rural: 100 personas que ven
canales exclusivos de television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base urbano: 817 personas que ven Base rural: 100 personas que ven canales
exclusivos de television de paga

Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona*

Base urbano: 817 personas que ven
canales exclusivos de television de paga

canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

95% i
Hogar
: 98% Eﬁﬂ— Ambas

12%
6%

N
%o

E OB

Casa de un familiar o
amigo

3%
2%

Trabajo Acompaiiado

20
Restaurantes o cafeterias &
2%

Solo

1%

Lugares publicos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural
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Radio Oift g

Consumo por tipo de banda

Base: 891 personas que escuchan radio

FM AM Ambas No sabe

72%

Base: 2,207 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 202 personas que escuchan radio

61%’ 18% ; 2% ) 0% )

AM Ambas No sabe

Base: 621 personas

127 Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

53% 529,

128

50%

48%

31%

33% 309 32%

34% 339% 33%

29% 29% 289 28%

26%
I 22%

% 41% 40% 40%

43% 43% 43% 499, 49,

45% 44% 44%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

49%

51% 509,

46% 46%

43%

27%

18% 18%
I I 14%

20%

2I% 22%

Urbano / Rural

24%

i/' 29%

33% 390, 309 32% 32% 32%

39%
38% 379, 37% .o
36% 350,
‘ ‘ ‘ ‘ ‘34%

I‘I3S/
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Radio Oift g

70, Estaciones de radio que mas escucha*

Base urbano: 891 personas que escuchan radio
1 4% Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

0 0
9% 9% - - »

6%

@
o<
"%
o\

-

< 55 < Ze < < ° g e < s
~ 2 > 8 -5 E'Qu'\o 0 W 0 © = > 4 — N
5 = ele) = 0 ¥ ™ o= s< S <
o - O o v — > - Qo [ — O
== a = =S w < @™ =< ad<uw m S L
Lz o O T n 0O L= = nr> =Z0 = 3
o W T < oo < = v O L > = T - = E
=3 5w IQ_ X << G O =) I =) > = T
n < < O T o > o —1
T O B3 3 T T =
< < > §

03
S

Estaciones de radio que mas escucha**

00/ Base rural: 202 personas que escuchan radio
0 Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

% 4% 39, 0
- 0 2% 2% 2% 2% 1%
- T e s s S ——

<C <C o o <C ™~ << <C <t 0 o
— —J a ~ <C — » 6 — & - © o :<
o N 0 < - = o <€ S = — < o w OH o

43 oug - <C 22 > 0O U—Eé > = = T O u.%,:)
=4Quw =8 NP L= = o < =Q =u o B S E
FaE E S 5 £ T : i £35 z 8 T2 & =
ENSG < m Z 0 5a w = < = > = Ta
=0 = = I a o T < o= nX T 5 <&
ZST W= - =< & =0 < o T L =<
I§|<J T [G) L < <X O =<

= <

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio

INSTITUTO FEDERAL DE

O ift TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 891 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

ﬁb
L@ﬁ" Musicales

< D

(HF)  Noticiarios
==

§' Deportes

1

JJaé I Humor / Comicos
'ﬁ;’ Debate / Opinion

131

*La persona encuesta

Base rural: 202 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

:0} Culturales / Cientificos

Estilo de vida / Programa
de revista

Programas infantiles

Radionovelas

da podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift omgromme

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio
Base urbano: 891 personas que escuchan radio Base rural: 202 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora / - - @
= . =

= 7V —

2as
Teléfono celular - - 060
/ (o
= (o
.
| I
[\

[=]=]n]

0oo

O e &

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

‘—/

Computadora / Laptop
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Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 891 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

No escucho

133 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Rural
Base rural: 202 personas que escuchan radio

Promedio rural entre semana: 1.5 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifos




Radio

Lugares donde escucha radio

Base rural: 202 personas que
escuchan radio

Promedio rural: 1.1 respuestas por

Base urbano: 891 personas que
escuchan radio

Promedio urbano: 1.2 respuestas por

persona* persona®
6% ST
Hogar ﬂ.ﬂ—
’ - o0% A

27%

Automovil particular
P 4%

: 12%
Trabajo I 1%

F3%

Transporte publico

Establecimiento
comercial | 19 o

L]
‘ )lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢ Con quién escucha la radio?

Base rural: 202 personas que
escuchan radio

Base urbano: 891 personas que
escuchan radio

Acompafiado

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift omgromme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 891 personas que escuchan radio

N Ok

Base rural: 202 personas que escuchan radio

Base urbano: 57 personas que escuchan radio por Base rural: 7 personas que escuchan radio por
internet internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

B ® U@

J
P

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por Internet Oift mupimae

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base urbano: 1,227 personas que consumen  Base rural: 148 personas que consumen
contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.8 respuestas por Promedio rural: 1.3 respuestas por
persona* persona®

YD @ 79% 70%  You{[l})

ny
NETFLIX 3% 12% n

N v
n 17% 7% . 3 YouTube Premium

Base urbano: 2,207 personas

w w
3 YouTube Premium =~ 6% 6% NETFLIX
w [ J
Claro® 5% 5%
Base rural: 621 personas J v
B oot | 4% 4% | e

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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33%

36%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

40% 40% aq,

Oift

44% 44% 439, 43% 43%

54% 54% 4% 530, 53% 53% 53% 50, 590,
50% 50% o
| | | | | | | | 48% 48% 48% 479 47% 47% 47% 40,
Ficha tecnica

Urbano

137

Consumen contenidos por internet — Entidades

60% 599, 599

64%

sedelyn
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ooseqe |
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

37% 369 36%

Rural
44% 44%

138

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

0,

30% 299,

25% 24%

14%
I 6%

22 20%
° 19% 19%
18%
I I I I I17I%16%

IZI%ZZ%

~

3|/° i 32% 32%

:‘%:‘%33%

42%

0DIX9\ 8p pepnI
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Uso de plataformas que requieren pago Oift mupimae

D:? Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
utilizadas para ver contenidos por internet

Base urbano: 509 personas que utilizan paginas o aplicaciones Base rural: 16 personas que utilizan paginas o aplicaciones
donde tienen que pagar una suscripcion periddicamente para ver donde tienen que pagar una suscripcion periédicamente para
contenidos por internet ver contenidos por internet
de las pgrsonas que Ver} gontenldos Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*
por internet, usan paginas o
aplicaciones donde se tiene que pagar ) )

NETFLIX 95% 8.3 NETFLIX 79% | 8.3

una suscripcion peridédicamente

Base urbano: 1,227 personas que consumen
contenidos por Internet

Base rural: 148 personas que consumen
contenidos por Internet

Claro® 129 4.7

video

YouMBRed 23% | 81

PREMIUM

blim 8% 3.2 blim 10% | 14.0

de las personas que ven
contenidos por internet, usan

vl & W N =

1
2
You@DRed 9% | 73 3 FOX 19 | 20
a
5

AZZ0" 6% 3.9 Claro> g% | 28.0

paginas o aplicaciones donde video
pagan una cuota por cada pelicula,
contenido o evento
Base urbano: 1,227 personas que consumen
contenidos por intemet Horas de consumo a la semana
Base rural: 148 personas que consumen (promedio)

contenidos por Internet

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de plataformas que no requieren pago Oift i

L Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 1,028 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren Base rural: 114 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
de un pago para ver contenidos por internet requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

) )
1 YT  91% 9.1 1 Yu(TD 8% | 50
2 B oosw | 1e | 2 W 4% | 717
de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no 3 g gTelevisa 1% 6.2 3 é—:—"-éTe!miLsa 8% 3.6
requieren de un pago ~—
Base urbano: 1,227 personas que consumen .
contenidos por internet 4 VJ( ' 10% 5.7 4 VJ( b 8% 2.7
Base rural: 148 personas que consumen tvazteca tvazteca
contenidos por Internet
5 @M 4% [ 30 | § MENS 2% | 1.0

140

-

Horas de consumo a la semana
(promedio)

_—

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 1,227 personas que
consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 2.2 respuestas por
persona*

AN
. Yooz

Peliculas
+. + ‘\
q Videos musicales E
NNV
|
===/ Series Ja I

@ Tutoriales (cocina, salud y
X belleza, etc.)

% | Deportes

%gﬁ\ Documentales / Culturales - .

Base rural: 148 personas que consumen
contenidos por internet

Promedio rural: 1.7 respuestas

por persona*

Videos cdmicos . .

Videobloggers . .
Caricaturas / Programas
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

141
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Contenidos por Internet Ot s

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,227 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 148 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

L e
—/ -

|

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,227 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No veo

143 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Rural

Base rural: 148 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

internet

Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifos



Contenidos por internet

Lugares donde mas consume

L]
‘ )lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢ Con quién ve contenidos de internet?

Base rural: 148 personas que consumen

Base urbano: 1,227 personas que consumen
contenidos por internet

contenidos por internet

contenidos por internet
Base rural: 148 personas que consumen

Base urbano: 1,227 personas que consumen
contenidos por internet

contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por

90%
voor [N 2%

persona*

persona*

. 15%
Trabajo 59
Enlacasadealgin B 11%
amigo o familiar 13%
%
Escuela 1%
Enlacalle o lugar | 4%
publico 12%
. 1%
Café internet 149,

En el transporte publico | 1%
0 automovil

144

Promedio rural: 1.2 respuestas por

fﬁﬁ' g Solo
(7o) % Ambas

Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift pumgie

Escucha musica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
suscripcion periodica

Base urbano: 1,227 personas que consumen
contenidos por internet

Base urbano: 514 personas que acostumbran
escuchar contenidos o musica por internet

35%

2 ‘
—)

Base rural: 48 personas que acostumbran escuchar
Base rural: 148 personas que consumen contenidos 0 musica por internet

contenidos por internet

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift pumgie

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

Base urbano: 441 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 40 personas que ven canales de television abierta o ven canales de
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o escuchan
escuchan mdsica por internet musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift s

deoi
Consumo de videojuegos

1%
de las personas

juegan videojuegos

Base rural: 621 personas

27%
de las personas
juegan videojuegos

Base urbano: 2,207 personas

Acostumbra jugar videojuegos online

./-\/R.
O

Base urbano: 478 personas que juegan videojuegos Base rural: 52 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Juega videojuegos - Entidades
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Oift

Juega videojuegos - Entidades

Rural
26% 26%
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31%

25% 25%

9%
II?%

9%

0,
& 10% 10% 10%

1% 11

12% 12% 12%
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Videojuegos

Tipo de videojuegos que mas juegan

Base rural: 52 personas que juegan videojuegos

Base urbano: 478 personas que juegan videojuegos

Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

D

vt g
R

% Peleas / Batallas / Lucha

& o EE
% Aventura / RPG .. '\. :
f\
Carreras C_%
%
oo Destreza / Rompecabezas - . E=MC2
3

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

Estrategia

Infantiles

Musica / Baile

De dibujo

Educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150

Urbano / Rural




Videojuegos Oift g

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base urbano: 478 personas que juegan videojuegos Base rural: 52 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No juego

151
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Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos ¢Con quién juega?
Base urbano: 478 personas que juegan Base rural: 52 personas que juegan Base urbano: 478 personas que juegan Base rural: 52 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.4 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*
- .
‘— O

[

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias

L]
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Base rural: 532 personas de 16 afios 0 mas

Base urbano: 1,911 personas de 16 afios 0 mas

Aplicaciones de noticias 0%

Rural

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 1,911 personas de 16 afios Base rural: 532 personas de 16 afios o

0 mas mas
Promedio urbano: 1.3 respuestas Promedio rural: 1.1 respuestas por
por persona* persona*
o/ .
Television abierta -43 y [ ]
44% :
0 —
Redes sociales . 30% o
7% r&
%
Radio [, 19% =
17% 000
%
Periodicos 12%
%
%
Television de paga I 9%
pag 9%

7%
Internet H%

3%
SMS 49,

- 3%
Amistades L 9%
| 1%

Revistas | 8://:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

153 Ficha técnica Total

Nifias y nifios

Urbano / Rural
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Consumo de noticias — Entidades

Rural

100%

P envenyio
I sedinewe
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Sedojedey7

50%

59% 56%
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75% 5% 74% 739 72%
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85% 84% 3% 83% g9, 829% 81% 809
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Consumo de noticias - canales de television abierta O ft nemwo wocea o

TELECOMUNICACIONES

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Los mas vistos —_
Base urbano: 844 personas que siguen las noticias en | Base rural: 251 personas que siguen las noticias en

television ablgna . . television abierta
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

K 1 N 5% LASESTRELLAS U 57%  LASESTRELLAS

las estrellas
las estrellas

s 2 N 32% azecauno o2 [ 27% AZTECA UNO
n 3 . 1% AZTECA7 n 3 I 5% AZTECA 7
adnd 4 . 10% ADN 40 odnd 4 |4% ADN 40
@ puomy 5 I 7% IMAGEN TV roro® 5 | 2% FORO TV
5 6 J4% CANAL 5 6 | 2% TELEVALLES
rono® 7 || 3% FORO TV 5 7 |2% CANAL 5
g 8 || 3% CANALTXHSLV <2 8 |2% TELEVISA DEL GOLFO
Osd 9 I 3% CANALONCE ~ @umuemn 9 | 1% IMAGEN TV
ﬁ“ 10 | 2% CANAL 13 Osz2 10 | 1% CANAL ONCE

Se presentan los principales resultados. ) ) ) )
No se presentan las menciones de "Otros”, "No sabe/No contests" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

156 Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales

Base urbano: 579 personas que siguen las noticias en

redes sociales

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

n

" 2'10%
You3|7%
m 4|6%
O 5|3
B ¢ |

D 7|

Se presentan los principales resultados.

Redes sociales en las que sigue las noticias

Las mas utilizadas*

Facebook

WhatsApp

YouTube

Twitter

Facebook Messenger

Instagram

Google+

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

157

@

) |10%
|6%

OO0 B 3

4 |4%
5 |4%
B |
Youll® 7 | 2%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 37 personas que siguen las noticias en redes

Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

WhatsApp

Twitter

Facebook Messenger

Pinterest

Instagram

YouTube

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - estaciones de radio Oift momgmms

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

Base urbano: 201 personas que siguen las noticias en la Las més GSCUChadaS Base rural: 83 personas que siguen las noticias en la
radio radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* —O Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*
00O
1 - 10% XHFF-FM 89.3 MEGA RADIO 1 _ 17% XEANT-AM 770 LA VOZ DE
0 LAS HUSTECAS
XEIE-AM 1030 STEREO 1030 XHEEM-FM 94.5 LA M
0 0 .
: - 8% AM 2 - 10% MEXICANA
3 - 6% XHOB-FM 96.1 FACTOR 96.1 3 . 5% XHGI-FM 97.3 RADIO REYNA
XHUSP-FM 88.5 RADIO 0 XHXR-FM 106.9 RADIO
4 - 6% UNIVERSIDAD 4 . 4% MENSAJERA
XHSMR-FM 90.1 RADIO 5 20 XHETR-FM 99.7 RADIO
0 ;
S - 6% FORMULA SAN LUIS I fo PANORAMICA
6 . 5% XHSNP-FM 9;.775LA CALIENTE 6 I 2% XEEY-AM 660 LA KALIENTE
7 . 49, XHXR-FM 100.5 RADIO 7 I 2% XEWA-AM 540 W RADIO
0 MENSAJERA
8 . iy XHRASA-FM 94.1 CANDELA 8 I 2% XEBM-AM 820 KE BUENA
0 750
I 1% XHEXZ-FM 93.3 LUPE 93.3
9 . 3% XHEI-FM 93.1 LA PODEROSA 9
I 19% XHWU-FM 96.9 LA
0 PODEROSA
10 . 3% XHPM-FM 100.1 LA MEJOR 10

Se presentan los principales resultados. ) ) ) )
No se presentan las menciones de "Otros”, "No sabe/No contests" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - canales de television de paga

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Base urbano: 193 9,696 personas que siguen las noticias
en television de paga
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

i 2 [ 6%
soem 3 I 5%

o 4 B

T E

@l G I 3%

Esrii 7 I3%

dq 3 N 3%

({=]
|
G
=S

Bow 10 2%

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

159

1+ [ 26% CNN EN ESPAROL G

Los mas vistos

E

UNIVISION = 2 %

igl
—
<
S~

SKY ONE s 3 P o
TELEFORMULA skyEoE 4 . 8%
FOX SPORTS ® 5 I3%
CANAL 24 HORAS LT J 22
= P 7 | 2%
CNBC ol g I 1%
TELEMUNDO =@ g |19
UNIVISION TDN £ | 1%

Base rural: 44 personas que siguen las noticias en
television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona®

CNN EN ESPANOL
FOX

UNIVISION

SKY ONE
TELEFORMULA
CANAL JUDICIAL
MULTIMEDIOS PLUS
CNN INTERNACIONAL
CANAL 24 HORAS

CNBC

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - periodicos Oift wumiems

Periodicos en los que sigue las noticias*

Los mas leidos

Base rural: 34 personas que siguen las noticias en
periédicos
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

Base urbano: 204 personas que siguen las noticias en
periédicos
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

1 [ 31% El Mafiana 1 I 46%  ElMafiana
2 - 22% San Luis Hoy 2 - 21% La Razén

3 - 22% El Sol de San Luis 3 . 12% San Luis Hoy

g - 14% Pulso 4 . 9% El Sol de San Luis
5 . 10% La Razén 5 I 6% Pulso

6 . 9% Zona Media 6 I 3% Zona Media

7 | 3% ABC

8 I 3% Milenio Diario Laguna

9 I 2% Diario de las Huastecas

10 | 1% La Jornada de San Luis

Se presentan los principales resultados. ) ) ) )
No se presentan las menciones de "Otros”, "No sabe/No contests" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias Oift o
Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 1,745 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

N
No recuerda

y
Javier Alatorre

y

D
Carlos Loret de Mola

N
Joaquin Lépez Dériga

Yy

N
Carmen Aristegui Flores

y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Consumo de noticias
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Rural

162

Ficha técnica

Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 457 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda / No
identificado

Y

\
Carlos Loret de Mola

Y

,
Javier Alatorre

y

~
Denise Maerker

y
Joaquin Lopez Dériga

y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total Nifias y nifos

Urbano / Rural
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