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’ e Entrevistas cara a cara en hogares.

e Individuos de 7 afnos o mas edad, habitantes de la Republica
’ Mexicana.

4,520 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
1.7%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 4,049 casos
v" RURAL: 471 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

e Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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’ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares
’ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio
muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba
mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo
para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de
acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de
crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de
Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el nimero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres [ 50.5% 2,283 Hombres [ 4919
Mujeres | 495% 2,237 Mujeres [T 50,99
De7atlafios [ 10.9% 492 De7atlafos [ 10.3%
Dei2a14afios [ 2.7% 122 De12a14afios [ 7.3%
De15a17 afios | 1.2% 53 Dei5a17afios | 1.9%
De18a24afios [ 14.9% 675 De 18224 afios [N 16.0%
De 25a 34 afios [N 19.6% 887 De25a34afios [ 18.8%
De 3544 afios [N 18.0% 815 De 35244 afios [N 15.4%
Ded5a54aios [ 15.0% 676 De 45a54 afios [ 13.3%
De 55 a 64 afios [ 8.7% 394 De 55a 64 afios ] 7.9%
De 65 0 més afios [ 9.0% 406 De 65 0 mas afios [ 9.0%

6 Ficha técnica

Total

Ninas y ninos

Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift s

Urbana [0 89.6% 4,049 Urbana [ 794%
Rural | 10.4% 471 Rural [ 20.9%

E AB [ 4.6% 173 AB [ 3.8%

E C+ I 10.6% 465 Cc+ I 10.3%

S C I 15.8% 734 C I 16.2%

S C- N 20.5% 876 C- N 19.4%

Q

i D+ I 20.3% 905 D+ I 20.0%

® D [N 24.7% 1196 D N 26.5%

= E M 35% 171 E M 3.8%

/ Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift sz

= 92% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.6 televisores.

= (Cerca de 57% de los hogares dijeron depender de la sefial de television ahierta para ver canales de
television.

=" 64% de los entrevistados con televisor sefalaron ver contenidos de canales de TV ahierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 43% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 63%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 25% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 75% de las ocasiones.

= 83% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 49% de ellas, a
través de estereo / grabadora.

= El 39% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Facebook.

9
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TELECOMUNICACIONES

= 36% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia series;
seguido por peliculas con el 35% y videos musicales con el 28%.

= E| teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
84%.

= 19% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.
= 76% de las personas de 16 afnos o mas declara seguir las noticias.

= | os principales medios para seguir las noticias son television abierta, redes sociales y radio.

:



Infraestructura O1ift no o

Equipamiento del hogar

Base: 4,520 hogares
Promedio de 2.9 respuestas por hogar*

ooo 000
3 000 |
(o) ﬂ?ﬂ

Televisor Laptop 0 computadora

m ‘
Dispositivos para

ijo Blu-ray/ DVD Consola de videojuegos contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

—

Teléfono
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Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 4,203 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 3,187 hogares que tienen Base: 3,675 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,780 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
Solo 6%
television
de paga
37%

Base: 4,203 hogares con televisor

Principal razon para contratar

television de paga
Base: 1,783 hogares con television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y
canales

No recibo o recibo mala sefal de
television abierta

Puedo tener internet, television'y
telefonia con un mismo proveedor

Precio accesible

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Puedo acceder a los contenidos en
otras plataformas como internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
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Solo
television
abierta
57%

Base: 4,203 hogares con televisor

Principal razon para no contratar

television de paga

Base: 2,420 hogares con solo television abierta

Promedio: 1 respuestas por hogar*

Por el precio

\eo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por
internet (YouTube, Netflix, etc)

No hay en mi localidad

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

62%
271%
9%
3%
3%

AL

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
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30%
20%
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Uso de internet O1ift no o

_ Lugares para acceder a internet
USO de |nternet ensucasa o Base: 2,436 personas que usan internet

_ Promedio: 1.6 respuestas por persona*
en cualquier otro lugar

En cualquier lugar, mediante teléfono
Base: 4,520 personas celular con datos

En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

En la casa de otra persona

En mi casa, a través de una sefal

disponible o gratuita =

D

En el trabajo o4
fFa

En la escuela A\
i

En lugares publicos =

En café internet | 2% “"

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades

750/0 740/0 730/0

790/0 770/0

I 1)
I
I o
I <.
| 9AB[7 ©] ap 019euf| ap znioriap
I 00 °1cin)
I ' o)1) ves
o
—pm

[BUOIDR

I 52 5 S

— —Eu
I o::::n)
I o0 7 Vs
R
I
I
I )
I 075/ % P2Pn)
I  <:2!:25215
I ¢S
I "0
I - o'
I, 0/ v

60% 59%

62% 61% 61% 61% 60%

64% 64% 63% 63%

=
—
A
>
<
=

66% 66% 65% 65% 65% a9,

70% 70% 70% 70%

(o]
—



Redes sociales y mensajeria instantanea Oift g

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerl’a Instanténea Base: 2,044 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 2,436 personas que usan internet Promedio: 2.8 respuestas por persona

e WhatsApp
n Facehook

° Facebook Messenger
Yoo (T  YouTube

Instagram

86%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Television abierta Oift g

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta

Base: 4,203 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 2,886 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

62%

38%  36%

28%

% 6% 6% 4% 3% 3%
B D D S e s—

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 CANAL ONCE IMAGEN TV ADN 40 NU9SVE ONCE.2 TVP
a [ j canal @ macen . @
/'\ W Aztecauno * once | TELEvisoN adndo NUME

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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ta — Entidades
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Television abierta O1ift no o

Personas que ven t_elg\,lisiﬁn .'Elbierta solo a través de la television abie_rta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,880 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
80/ Promedio: 1.9 respuestas por persona*
0

370/0 330/0

. . 5

% 6% 6% 4% 3% 3%
I D D s e s—

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV CANAL ONCE ADN 40 NU9VE ONCE.2 TVP
‘_/_ = @ MaceEN canal .
/'\ W Aztecauno < * ’ u TELEVISION once (W e l‘) NU"ME
las estrellas TVP

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la tele\_lisit'm de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

700/ Base: 1,006 personas que cuentan con television de pagay utilizan este servicio para ver canales de television abierta
0

Promedio: 2.2 respuestas por persona*

41% 39%

32%

. - 7% 5% 5% 5% 3% 3%
I s D B e s—

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT7 CANAL ONCE IMAGEN TV ADN 40 NU9VE ONCE.2 TVP
l’/' = canal @ macen .
/'\ m Aztecauno ¢t ’ once | TELEvisoN adnd NUMVE

TVP

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Television abierta

21

Dift

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 2,886 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Peliculas

Telenovelas

Noticias

Series

Deportes

39%

38%

34%

22%

20%

Caricaturas / Programas

o
infantiles 16%

Ja! o
Jar  Comedia / Comicos 8%

*ﬂ'

gﬁ» Musicales 8%
Reality show 7%
@ Dramatizado unitario 6%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 2,886 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C-%
(18:00 — 24:00) _
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s

(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 2,886 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar - 98%

Casa de un familiar o 6%
amigo °

=
=

D

Lugares publicos | 2%

Trabajo | 1%

Restaurantes o 19
cafeterias °

(py= g

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:CGon quién ve la television abierta?

Base: 2,886 personas que ven canales de television abierta

A8 Acompanado
il

Ambas &
g Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift s

63%
ve canales de
television abierta

Base: 1,783 personas con
television de paga en su hogar

92%
de las personas cuentan
con televisor

43%
de las personas cuentan
con sefial de television
de paga 0 ambas

Base: 4,520 personas

/

20%
solo ve canales de
television de paga

Base: 4,203 personas con televisor

Base: 1,783 personas con
television de paga en su
hogar

:



de paga — Entidades Oift i

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para

ver la television abierta y television de paga**

Base: 692 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta

68%

48% 4oy,

36%  33%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 DISCOVERY CHANNEL
I
/r\' 5 W Aztecauno n nlscnuep“
las estrellas @

Promedio: 4.1 respuestas por persona*

33%

CARTOON NETWORK

(<N

CARTOON NETWORK

11%
_ I —

DISCOVERY KIDS

discovery kids

%

CANAL ONCE

canal
once

6%
NUSVE

NUVE

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

Base: 1,186 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

33%

26%

18%
12%

0

FOX DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS ESPN
I.W ES3rii
o weone
discover yklds

5%

4%

4%

4%

3%

DISNEY XD

DISNEY CHANNEL

anNNELP

TELEMUNDO

uuuuuuuuu

TNT

S

FOX SPORTS

/

sPum's

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,186 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

' A
Peliculas 55% E—_j Noticias 14%
Series 399, Jf;, Comedia / Cémicos 199

%’ Deportes 23% g%’j Musicales 12%

o, Garicaturas / Programas

NP 23%, Documentales, reportajes 0
infantiles % culturales y educativos e
o8 Telenovelas 0 A0
ﬁ = 18% 7 Concursos 5%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,186 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

C% Noche
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 — 06:00) (24:00 - 06:00)
ol O &

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

Tarde
(12:00 - 18:00)




Television de paga

Lugares donde ve la television de paga

Base: 1,186 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar - 97%

I11°/o

|-
b

=

Q)
D

= O B

Casa de un familiar o
amigo

Trabajo | 1%

1%

Restaurantes o
cafeterias

Lugares publicos 1%

INSTITUTO FEDERAL DE

Oift
1 TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve la television de paga?

Base: 1,186 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Ambas
Sy
.'?L'gi Acompafiado
il
Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

29
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,179 personas que escuchan radio

25% 2\ 72\ 7/
de las personas 67% 13‘7) 13% 1%

escuchan radio j J

FM AM Ambas No sabe

Base: 4,520 personas

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 1,179 personas que escuchan radio
7% Promedio: 1.4 respuestas por persona*

6% 6% -~

4%

A% 3% 3% 3% 3%

<< < R w S — o ™~ 0 s

5= S 3 o< g ST 23 gL
O = = S = <= < L = =
Qo nN= =35 5 < S @ Sow =z =2 =E =L
== = = Ly = <O S=2 s @ S »= o)
5 L = Lo =a O <K< < w g = Q9 ==
05 S = = < o O < e o =S X< W < e T <
o L T 4 T T T T T > =<
> < > < > ) > =

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Escuchan estaciones de radio — Entidades
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,179 personas que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

“ AV
%” Musicales 13% Culturales / Cientificos 4%
A N [jA
!&%3 Noticias 34% Eﬁ é Radionovelas 3%
. N
% Deportes 10% ‘ Programas infantiles 1%
fm‘a Debate / Opinion 6% ‘+[ep]® Estilo de vida / Programa 1%
== de revista ¢
328 Humor/ Comi 5%
Jg1  Humor/Comicos o

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,179 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 49% =

s by

Teléfono celular 14% 000

Radio portatil

Radio del automavil / Transporte 12% o:CDo

4

Tablet 1% ooa

Computadora / Laptop 1% I |
|-

-

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Ra d I 0 O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,179 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 — 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

S

(18:00 — 24:00)

Madrugada

++
(24:00 - 06:00)
No escucho @ %
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho



Radio

Hogar 83%

Automovil particular 15%

9%

Trabajo

3%

Transporte publico

35

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quién escucha la radio?

Base: 1,179 personas que escuchan radio

Lugares donde escucha radio
Base: 1,179 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

= A
'—‘ﬁﬂ— Solo
Acompanado

&

Ambas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%



|
L
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 51 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

5118 Puedo escuchar programas
39, repetidos (Podcast)

de las personas
escuchan radio por

internet Se escucha mejor

Base: 1,179 personas que escuchan radio

Solo se transmite en internet

No tiene comerciales

La sefal de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

No tengo un aparato de radio
disponible

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

37

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,764 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

(1 Tube 80%

39%
de las personas l

acostumbran ver

contenidos por

internet
Base: 4,520 personas
NETFLIX
= =Televisa @
‘{__"- DIGIT L

Youy('[:[J Red @
Google Play
Movies & TV

La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Oift

41% 0
40% 39% 399, 38% 38%

3% 419,

45% 44% 44,

46% 46% 46% 46% 45%

47%

49% 48% 48% 48% 48%
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Consumen contenidos por internet — Entidades

58% 57%



Uso de plataformas que requieren pago Oift wpine

Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por

Dy internet
Base: 446 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una

De las personas que ven 1as que utiliza . .
tenidos por internet. usan suscripcion periodicamente para ver contenidos por internet
conteni P ; Promedio: 1.2 respuestas por persona*

paginas o aplicaciones donde
)

se tiene que pagar una
suscripcion periddicamente NETFLIX  92% 11.4

Base: 1,764 personas que consumen contenidos
por internet

Claro®  go, 6.8

video

You{[T3Red 794 7.8

w N =

4 Olim 5% | 65
De las personas que ven

contenidos por internet, usan FQX
aginas o aplicaciones donde 5 DREMIUM 4% 9.5
pag p PREMIUM o

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

Base: 1,764 personas que consumen contenidos
por internet

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift wpine

?’tlatafnrmas que no requieren pago utilizadas
para ver contenidos por internet
Base: 1,445 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de

un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

)
(11 Tube; 88% 11.3

De las personas que ven
contenidos por internet,
usan paginas o

aplicaciones que no 2 n 36% 13.4
requieren de un pago
Base: 1,764 personas que consumen
contenidos por internet 3 = =Televisa go/ 9 6
= 2 DIGIT L 0 L]
A W % 8.6
tvazteca

o 8?‘%%[ 2% 6

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

Peliculas

+O + . .
: Videos musicales

NNV
Tutoriales (cocina, salud
& Y belleza, etc.)

1 .
J:,aé, Videos comicos

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,764 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

36%

39%

28%

19%

16%

%' Deportes

@ Videobloggers

JA>

) ot
o Noticias

Caricaturas / Programas
infantiles

%Documentales / Culturales

Dift

16%

13%

12%

10%

9%

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wpine

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,764 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular / 84% |ooo

Computadora / Laptop

Television (smart tv) / 13% ‘./ TV

1 0 0/ (o} u]u]n)
- p

Dispositivo conectado a la
televisic’y 2%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Noveo @ %

Base: 1,764 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Promedio: 1.4 respuestas por persona*



INSTITUTO FEDERAL DE

Oift
1 TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
:Con quién ve programas en internet?

Base: 1,764 personas que consumen contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos
por internet

Base: 1,764 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

CRT g

Solo

&

En la casa de algun o
amigo o familiar I 12%
]
Trabajo I9% I
Ambas
Escuela |6%
vy
QL@ Acompanado

En la calle o lugar 0
plblico | 4%

Café internet | 2%

En el transporte
P 2%

publico o automovil

44

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift wpine

Escucha musica o contenidos por Utiliza plataformas donde se paga una
internet suscripcion periodica

Base: 1,764 personas que consumen contenidos por internet . o .
Base: 476 personas que acostumbran escuchar contenidos o mdsica por internet

- ©

:

LOU

34%




Contenidos por internet Oift e

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 405 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la
radio y consumen contenidos por internet o escuchan misica por internet

46




- - .
Videojuegos ST —
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 4,520 personas

19%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos on line

Base: 749 personas que juegan videojuegos

S

O

47




INSTITUTO FEDERAL DE
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos OTT ——

TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 749 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

Peleas / Batallas / 46% Xos Destreza/ 11%
Lucha s Rompecabezas
ﬁ. Deportes 260/0 (.]JE%: Musica / Baile 70/0

% Aventura / RPG 18% '@' Infantiles 6%

Estrategia

@ Carreras 24% @ Belleza /Moda i

15% C—g De dibujo 5%,

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 749 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Maiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

38% Noche C%
: (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +.
(24:00 - 06:00) ( > (24:00 - 06:00)
No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Noche
(18:00 — 24:00)




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Consola de videojuegos 35%

Base: 533 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

57% |a88

Teléfono celular

[a]n]n]

Tablet 18% 800
1
Computadora / Laptop 13% |_1|
Videojuego portatil 7% . E

51

Ambas

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quiéen juega?

Base: 749 personas que juegan videojuegos

S8

Acompaiado

Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias O1ift no o

Medio a través del cual las sigue

Base: 3,887 personas de 16 afios 0 mds
Promedio: 0.9 respuestas por persona*

Television abierta - 33% I_E_I
76% '

de las personas Redes sociales . 16% @ﬁ;@
siguen las noticias '

Raio [ 10% =

Base: 3,887 personas de 16 afios 0 méas

Peri6dicos I 9%

Television de paga I 8% $_

Amistades I 8%

Internet I 2%

sus | 2%
Aplicaciones de 19
noticias °
Revistas | 0%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Oift

— Entidades
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Consumo de noticias - canales de television abierta

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television abierta en los que sigue las noticias™*

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

54

Los mas vistos

Base: 1429 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

|
B ASESTRELLAS
las estrellas

AZTECA UNO W Aztecauno

&2 ADN 40 adn®

] 4% IMAGENTV e

| 4% TVP ©

B e, VP,

| 3% CANAL 7 AN
2% NU9VE NU“ME
1% CANALONCE O
1% CANAL 5 5]

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias en redes sociales O1ift no o

Redes sociales en las que sigue las noticias*

B0 Las mas utilizadas
Im! Base: 697 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

' O oo

2 |l 10% YouTube O Tube

3 l 7% WhatsApp B

4 I 5% Google+ @

0 I 3% Instagram mr??m

6 o Facebook
I 2% Messenger °

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros', "No sabe/No contestd" y "No identificado” *a persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Consumo de noticias - estaciones de radio O1ift no o

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
Las mas escuchadas

[ m— Base: 338 personas que siguen las noticias en la radio
00 O Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 T XHTNT-FM 106.5 RADIO 65

5 - 6% XHECQ-FRI\‘{‘I‘IJIgﬁ.ERIAA NUEVA
e 6 ..... - .5.0}0 ............................ XHBLFM919KEBUENA ..............
e 7 ..... . .4.0}0 ............................. XHUASFM 961 RADlO UAS ............
e 8 ..... . .3:0}0 .............................. XHACEFM91 -.3. RADlOFORMULA .......
e 9 ..... . .?;o}o .............................. XHJLFMQQSJL FM ..................
.. 10 ..... . .3.0}0 .............................. XHMMSFM 979 LAKE BUENA .........

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros', "No sabe/No contestd" y "No identificado” *a persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias - canales de television de paga

El

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias™*

Los mas vistos

Base: 366 personas que siguen las noticias en television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

UNIVISION oy
SKY ONE sky B
TELEMUNDO x
TELEFORMULA -2
MEGACANAL MESATT)

ESPN ESFh
UNIVISION TDN Cav
TV5 TVS5MONDE

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado"

57

*La persona encuestada podia elegir

mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - periodicos Oift e

Periodicos en los que se siguen las noticias*
Los mas leidos

Base: 391 personas gue siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1 - 47% El Debate de Culiacan

4 o% La | Mazatlan
.......... I7%EIDebateMazatIan
S i-é;’/-o ........................... o
R | L S
o | o o
e S
o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias Oift wuamzme

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base: 3,178 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda / No
identifica

y
N
8% Javier Alatorre
8% Carlos Loret de Mola
y
N
Joaquin Lopez Doriga
y
N
Denise Maerker
y

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59
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Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos



Principales hallazgos Dift iz

61

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
, Y

El tipo de programas de MaAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de Y, los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
: es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por



Principales hallazgos Dift iz

seguidas de las Yy son
los contenidos mads vistos en internet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mads se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mas utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Uso de internet en su casa o en cualquier
otro lugar

Base: 492 nifias y nifios

63 Ficha técnica

Lugares para acceder a internet

Base: 340 nifas y nifios que usan internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En la casa de otra persona

En mi casa, a través de una sefal
disponible o gratuita

En la escuela

En lugares publicos

En café internet

)

-
W
I 11%

Sl [
D)) ﬁ ) ))) @’»

2%
0
2% =

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total

Nifias y nifnos

Urbano / Rural



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

51%

ft
Urbano / Rural

i

(&

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

55% 55% 54%, 53
o

59% 59%

67% 67% 67% 67% g6 o
| | | | | | | 65|63/

70% 70%

79%
76% 76%
‘ ‘ ‘ 73% 73% 799,

84% 83% g2y, 2%

Ficha técnica

86% 86% 86%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift e

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalerl’a |nstanténea Base: 149 nifias y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

Base: 340 nifias y nifios que usan internet Promedio: 2.4 respuestas por persona*

e WhatsApp 80%
n Facebook 53%

You )  YouTube 35%

o Facebook Messenger 22%

@ Google+ 22%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Television abierta

de las nifas y ninos que tienen
televisor, ven canales de
television abierta

Base: 474 nifias y nifios que tienen televisor

- .’y - - * *
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia
Base: 351 nifias y nifios que ven canales de television abierta
61 0/ Promedio: 1.9 respuestas por persona*
0

42%

60/0 220/

B
e % 2%

CANAL 5

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

0
2%
LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO ONCE.2 CANAL ONCE IMAGEN TV CANAL 7 NU9VE CANAL 2
N
5 K 7 B Y Osa Smesy  cAaw@ NwiE
las estrellas TVP

66 Ficha técnica

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Tota utano /Rl
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ift

(&

ta — Entidades

ier

b

ision a

Ven canales de telev

87% 86% 86%
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Urbano / Rural
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nas y ninos

Nif

2% 72% 72% 1% 71% 71% 70%

< [,  onerT el ap 019euD] 3P ZIUOBIIA
2
< I cuotoeN =
A e
S I ooser 5
N~
S I odrepiy
N~
I seoayeoez
N~
S I sedeno
N~
S I oosedel
N~
S I soraiow
N~
- <
> I uga oneny =
NS [
BN B[RIXE B
> I ereoxer, 2
3 <
S d=
S I obueing S
o L
S I ey
[ce]
I oo 8p pepnig
~
[(e]

S EX
I soiod 51 ues



- | Y 4 - °
Television abierta Oift wmopmme
TELECOMUNICACIONES

Nifias y nifios que ve television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™*

Base: 217 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

69%

l -

23% 22%

"o 10% 0 0 0
L e e 3 2 2% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO ONCE.2 CANAL ONCE CANAL 7 IMAGEN TV NUSVE ADN 40
I K ) canal ® macen .
D) N Wi Aztecauno I e cAne g NUME adndo
i

las estrellas

Nifias y nifios con television de paga y que ve la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia™*

Base: 134 nifias y nifios que cuentan con television de pagay utilizan este servicio para ver canales de television abierta
54% Promedio: 1.9 respuestas por persona*

44%

31%

21%
. LI 2% 2% 29
T e——-— ; fe

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO ONCE.2 CANAL ONCE IMAGEN TV NU9VE CANAL 22 CANAL 2
N
5 ) P Wicene R, Ose  guem NUIE i
O
las estrellas b TVP

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
p p I

68 Ficha técnica Total




Television abierta D ift nomo e

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 351 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas g o, gv Musicales 11%
infantiles ¢ W

, D) o ;

Peliculas 36% L/ Noticias 10%

D)) Series 23% ~p Dramatizado unitario 8%

CLLY, -

Deportes 17% I3 Comedia / Comicos 1%

BA ¢é C o

*ﬁg Telenovelas 16% Ny COneursos 3%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television ahierta Oift wpmms
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 351 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.7 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 - 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche C% Noche 46%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde

¥




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dift

Television abierta
:CGon quién ve la television abierta?
Base: 351 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Acompanado

Lugares donde ve television abierta
Base: 351 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Sy
T

A
Hogar 9%6% MWl
Ambas
Casad famili Q
dSa ae un tamifiar 0 VA
. 16% 7o}
amigo =Nl Solo
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

71



Television de paga

de las ninas y los ninos
cuentan con televisor

Base: 492 nifias y nifios

72

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ve canales de
television abierta

Base: 230 nifias y nifios con
television de paga en su

y hogar
de las ninas y ninos
tienen senal de
television de paga o
ambas
Base: 474 nifias y nifios con televisor
A&

solo ve canales de
television de paga
Base: 230 nifias y nifios

con television de paga en
su hogar



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ft

i

de paga — Entidades ©

ision

Ven canales exclusivos de telev

38% 379,

16%
12%
11%

% 20% 904

‘% 21% o4

22% 999, 949,

23% 3%

25% 249

29%
28% ogo
28% 27% 979,
| | | | |

:‘ 30% 299

33%
| 31%

35%
| 34% 34%
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television abierta y television de paga™

Base: 106 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 3.9 respuestas por persona*

58%

48% 43%

33%  33% %
L
. . . 17/0 150/0 110/
- B e

CANAL 5 LAS ESTRELLAS CARTOON NETWORK ~ DISCOVERY CHANNEL AZTECA 7 DISCOVERY KIDS AZTECA UNO ONCE.2 CANAL ONCE

5 f£ [EN lsen o

e NETYO
lasestrellas T

W Aztecauno m % ogah%ael

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™

Base: 185 nifias y nifios que ven canales de television de paga

discovery l(‘ds

380/ Promedio: 1.7 respuestas por persona*
0

36%
2%  10%  10% 9%

CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS DISCOVERY CHANNEL FOX DISNEY JUNIOR DISNEY CHANNEL NICK JR. NICKELODEON DISNEY XD DISTRITO COMEDIA

2 H O str
Discouery m i A nickdr: W %P Jo=w

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

22%

17%

CARTOON METMORE

discovery k‘ds

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

74 Ficha técnica Total




Television de paga

75

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 185 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas o g» Musicales
infantiles 66%
, : AR Notio
Peliculas 43% L oticias
Dramatizado unitario
Series 30% .
\ 000/
- 1 Comedia/ Comicos
% Deportes 16% J?a!
;ﬁag Telenovelas 15% u*x, ConcuUrsos
(0

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

12%
1%
1%
1%

3%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Te I EVI s I 0 n d e a a @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 185 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 - 18:00)




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 185 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar 96% iﬁ:ﬁ\ﬁ

Casa de un familiar o (=
amigo

Restaurantes o o
cafeterias 3% %

O
26% fﬁ‘i

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Con quiéen ve la television de paga?

Base: 185 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Y
Acompanado GLG

3

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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R a d I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 82 nifias y nifios que escuchan radio

18%

de las nifias y nifios

escuchan radio 45% )’ 2\‘9 j % )

Base: 492 nifias y nifios M

Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 82 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

15%

5% 5% 4% 4% 3% 3% 3% 3% 3%
B D e s e e s s ——

[T} (o] o < 0 L — [To) — < <C

N o o O o < =B o < S . < —I —
S > o E:' S = o S = o g > <>E oo o o <

= ) ) )
= = 2] — %) oW S o 0=
=i == == EQ > = = 2 == E:):l: > S o<
- DO L < L w [ ] o 0 T <C V=0 = (&)
. m E w = o § 1 Py E — = 2 i § =
% o N < = o2 < © 9 =< = [ o X<
<Y s =S =3 5 @ =3 e =3 5= e
= = I< T @ o< T I 2] =

I z < < o T I > > T I

< > < =< < <
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 . 7 . "~ "~
Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

0,
34% 33%

31% 31%

0,
21% 26% 26%

0,
24% 930 23%

19% 19%
| | | i i |

0,
21% 20%

0, 0,
i i 14% 14%

"~

6%

8%

1%
I i i i 9%

12%

28%
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Radio

80

=3

B QA 1

~
[T0mg>

Tipo de programas de radio mas escuchados

Musicales

Noticias

Deportes

Debate / Opinion

Radionovelas

Base: 82 nifas y nifios que escuchan radio

Promedio: 1.8 respuestas por persona*

81%

33%

23%

17%

1%

N,
o &
R

Programas infantiles

& Culturales / Cientificos

Ja!
Jal!

2

Humor / CoOmicos

Estilo de vida / Programa
de revista

®
=, 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

6%

4%

3%

3%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Ra d i 0 @ ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 82 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora/ 54%

Radio portétll / 22%

looo
Teléfono celular 20% 800
/ [+]

Radio del automavil /Transpo 13% o:C-Do

(a]n]x]

Tablet/ 7% 559

Computadora / Laptop 1%

) =

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total
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R a d I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 82 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)
Noche C% Noche
(18:00 — 24:00) . (18:00 — 24:00)
Madrugada +, Madrugada
(24:00 — 06:00) (24:00 — 06:00)
No escucho No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 82 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar

Automovil particular

Transporte publico

83

86%

17%

4%

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quién escucha la radio?

Base: 82 nifas y nifios que escuchan radio

/\—=
Acompanado
Ambas

i

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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R a d I 0 ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 16 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

Solo se transmite en internet

12%

de las niias y niios

escuchan radio por ot o
internet 0 tiene comerciales

Base: 82 nifias y nifios que escuchan radio

Se escucha mejor

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

No tengo un aparato de radio
disponible

La sefial de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

**Base Insuficiente para andlisis.

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total Urbano / Rural




Contenidos por internet

L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

85

Ficha técnica

55%
de las niias y niios
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 492 nifias y nifios

Total

Base: 285 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

You([H 86%

NETFLIX 19%
W
E: *‘E_Televisa 8%
- w
n -~
N
You([TTT) Red 5%

Google Play o
E Movies & TV 3%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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flas y nifos

36% 359%
32%
19%
I 16%
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65%
‘ 62%

68% 67% 67%

1% 70% 70%
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Contenidos por internet

87

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 285 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Peliculas

Series

Caricaturas / Programas
infantiles

.o+ . .
g%%ﬁl Videos musicales
RN\ F /s

% Deportes

Promedio: 2 respuestas por persona*

34% éﬁﬁg Telenovelas

Ja!

33% Ja1 Videos comicos

31% %@ Videobloggers

23% Animé

18% @ Tutoriales (cocina, salud y

~ belleza, etc)

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

13%

13%

10%

8%

9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet SITI WE—

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 285 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 75% |ooo
[¢]

e

23% 0a9

Television (smart tv) 14% ‘./ TV

13%

— -
Dispositivo conectado a o
la television 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
88



L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 285 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Maiiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)
Madrugada
(24:00 — 06:00)
No veo @ %

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

89

Ficha técnica Total

Urbano / Rural

Nifias y nifnos



Contenidos por internet

) o
S 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde consume contenidos :Con quién ve programas en internet?
por internet

Base: 285 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar

En la casa de algun
amigo o familiar

Escuela

En la calle o lugar
publico

Café internet

En el transporte
publico o automovil

90

19%

4%

3%

2%

1%

91%

Base: 285 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

e .
Eﬁﬁ ':Ei@ Acompafado

f
= g Solo

_ Ambas &
1]

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift s

Escucha misica o contenidos por Consumo simultaneo de internet conradioy /o
internet television

Base: 285 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 77 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
37% internet o escuchan mdsica por internet

o1 Ficha técnica Total




] = .
VI d e 0 u e Os ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 492 nifias y nifios

96%
de las ninas y niios

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 268 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&)
39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

66%

630/0 620/0

53% 53%

| ‘ ‘ 5‘ 5‘/ 5‘ 49% 49% 49% 459, 459

57% 56% 50,

43% 429

46% 46% 46% 46% 459, 459%

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

59%

Ficha técnica
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Videojuegos

94

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 268 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

Peleas / Batallas /

Lucha

m Carreras

%' Deportes

— Destreza/
Rompecabezas

C/ De dibujo
>

40%

26%

23%

14%

11%

@ Belleza / Moda
X
% Aventura / RPG

@ Infantiles

®
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

10%

10%

9%

9%

8%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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VI d e 0 u e 0 s lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 268 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

% Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde
(12:00 - 18:00)

¥

Madrugada

(©:




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Computadora / Laptop 6% [

96

Consola de videojuegos 28%

Base: 268 nifas y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 53% |8a8

29% 800

e 101

6% .

) o
J 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quiéen juega?

Base: 268 nifias y nifios que juegan videojuegos

r Y
&L, Acompafiado

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Principales hallazgos Oift wpine

= En localidades urbhanas el 93% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 88%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.6
y de 1.4 en el urbano.

= EI 57% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 55% en localidades urbanas.

= En el &mbito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razon es que no reciben
bhien la sefal de television abierta.

= Un 67% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 53% para el caso rural.

= Los canales de television abhierta mas vistos en las localidades urhanas como en las rurales son
Las Estrellas, Azteca Uno y Canal 5.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 66% ve canales de television abierta
en el ambito urbano, mientras que este porcentaje es 55% para el ambito rural.

= El 26% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 22%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urhanas.
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Principales hallazgos Oift wpine

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 44% frente a 22%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el telefono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 26% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 23%.

= Respecto a videojuegos, 20% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 16% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 58% respecto al 54% para rurales.

= T77% de las personas de 16 afnos o mas que viven en zonas urhanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 72%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son
television abierta, redes sociales y radio. En el caso de zonas rurales, son television abierta,
radio y redes sociales.
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Infraestructura

Base urbano: 4,049 hogares
Promedio urbano: 3.0 respuestas por hogar*

1y

Televisor Teléfono celular
93 88 83 73
888 o0C—>
Teléfono fijo Blu-ray/ DVD
\ w n Ny
17 5 14 9
100

Equipamiento del hogar

—a
OOO

Radio

NG

Consola de
videojuegos

Ny
10

C
"

2

INSTITUTO FEDERAL DE

O ift TELECOMUNICACIONES

Base rural: 471 hogares
Promedio rural: 2.4 respuestas por hogar*

000 [ |
000 ||
000
= Laptop o
Tablet computadora
\ o N W
23 10 20 9
Dispositivos para Ninauno
ontenidos en linea g
w I I ]
4 2 1 3

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift normme:

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar

Base urbano: 3,791 hogares con televisor Base urbano: 1,595 hogares con radio
Base rural: 185 hogares con radio

Base rural: 412 hogares con televisor

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 2,932 hogares que tienen Base rural: 255 hogares que tienen Base urbano: 3,347 hogares que tienen Base rural: 328 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

30%

|SNART =
Zj “ P
101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Tipo de senal en el hogar

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

 Urbano |
— Ambas, SO.'Q,
79, television
Solo abierta,
television 57%
de paga,
36%

Base urbano: 3,791 hogares con televisor

Principal razon para contratar

television de paga

Base urbano: 1,611 hogares con television de paga

Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*
Tener mas opciones de contenidos y canales

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Precio accesible

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Permite acceder a contenidos en otras
plataformas

102

Base urbano: 3,791 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base urbano: 2,180 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

46% Por el precio

18% Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por internet

15%

10% (YouTube, Netflix, etc)

5 No hay un proveedor o servicio que me
9% convenza
4% No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Tipo de senal en el hogar Oift mieme

Ambas,

Sqlq ’ 39/, Solo
television television
de paga -

’ abierta,
42% 559,
Base rural: 412 hogares con televisor Base rural: 412 hogares con televisor
Principal razon para contratar Prmclp?l Iraz_op’pa(:a no contratar
icif elevision ae paga
tEIEV|S| On de paga Base rural: 240 hogares con solo tele!/Jisi()ngabierta
Base rural: 172 hogares con television de paga Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

, . : Por el preci 9

Tener mas opciones de contenidos y canales or el precio - 63%

No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Veo poco tiempo la television = 23%

No hay en mi localidad = 12%

Los canales de televisidn abierta son 4%
suficientes

Porque consumo contenidos por 1%
internet (YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me 1%,
convenza

Precio accesible

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

I Solo television de paga W Ambas

M Solo televisidon abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

Ficha técnica
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

B Ambas

B Solo televisién de paga

105

I Solo televisidon abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%
0%
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Uso de internet

Uso de internet en la casa o
cualquier otro lugar

Base urbano: 4,049 personas

Base rural: 471 personas

106

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 129 personas que usan internet
Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

En cualquier lugar, mediante teléfono 51% =
celular con datos 99% 5
49%

En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable 35%

17%
En la casa de otra persona
P l 23%

Lugares para acceder a internet

Base urbano: 2,307 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

Q)

)

B
En mi casa a través de una sefial 12% A
disponible o gratuita 16% >
0 D
En el trabajo r011 Vo o4
4% ifn
90/0 A
En la escuela L 159, =)
. 7% =
En lugares publicos B
0ares p I 7%
, . 2% 2
En café internet o)
3% ]|

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mieme

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea

Base urbano: 1,936 personas que utilizan redes Base rural: 108 personas que utilizan redes
sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantanea
Base urbano: 2,307 personas que  Base rural: 129 personas que .y ' 'y |
usan internet usan internet Promedio urbano: 2.9 respuestas por persona* Promedio rural: 2.7 respuestas por persona*

(&  Wwhasapp 805N [} Facebook [NE7EN
O oo NN O e [
o © S
O CTEEE D e
G stagram [JBERN @D  YouTuve [J20%0

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades

Urbano

790/0 780/0

108

82%

2
co
<
N
<
[{e)
N
O
X}
%|
O
Yo}
2
o
©
2
o
(]
X
[9\)
©

63% g9,

65% 65% 65% 65% ggo

680/0 670/0

‘ 7‘ 7‘ 70% 70% 70% 70% 70% ggo,

72% 72% 71

770/0 760/0 750/0

sedelyn

09seqe|

®OJRUIS

BIEXR(Q)

ayoadwen
0Jallany

oblepiH

UBJBINA

e|BOXE| |
enyenyiyg
sedinewe]
SOJaJO|\

00Y BUBUIND

Ing eluiofen eleg
ezobelez ap e|inyeon
obueing

[eUOIRN

odweaQ ap UBIBOYIIN
olenfeueny

aAe|7 B| 8p 019eub| 8p znioeIap
wefep

Se09]eIR7

09sIjer

BWIN0Y

031X\

e|qand

03IX3|\ 8p pepniy
Sajualjeasenby
150304 SIN7 Ues
uga7 oAsNN
eI0U0S

BlLIojI[e] efeg

0Je1918NY

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 599,

56% 56%

| 36% 35% 35%

38% 38% 379,
flas y nifios

28%
0,
I 26% 24%

Urbano / Rural

| 33% 32% 3104 319%

40%

I/° 44% 44% 44% 430, 439,

% 47%
Total

% 49

51% 50
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Television abierta Oift nmommne

Del total de personas con

televisor, acostumbran ver

contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 3,791 personas que
tienen televisor

Base rural: 412 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Ninas y ninos
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Television abierta Oift rmme:

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 2,658 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

63%

39%  38%

29%

% % 6% 5% 3% 3%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV CANAL ONCE ADN 40 NU9VE ONGE.2 VP
/< Y. Aztecauno I{ *) n = IMAGEN og%%aé adnd NU'MVE @
! TVP

las estrellas

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 228 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

58%

34%

24% 23%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT CANAL ONCE ADN 40 ONCE2 IMAGEN TV NUSVE CANAL 2
/'\ Y. Aztecauno I: *> n ogahr?el adndO = AT NU"MVE @
TVP

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift nmommne

Personas que ven t_elg\’lisién gbierta solo a través de la television ahie_rta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 1,740 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

60%
370/0 360/0 280/

- - & 7% 6% 5% 4% 3%
[ ] [ ] [ ] —

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV CANAL ONCE ADN 40 NU9VE ONCE.2 TVP
—-‘4 = ® mMacen canal . @
0 . Aztecaunc :*> | e once adn4o NU'AME
TVP

las estrellas

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**
Base rural: 140 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*
46%
38%

200/0 160/0

% 2% 1% 1%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 ADN 40 IMAGEN TV ONCE.2 CANAL ONCE

Eoy W Aztscauno 5 Z. adn® & sy

las estrellas

canal
once

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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TELECOMUNICACIONES

Rural
Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga

- W4 - - * %
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia
Base urbano: 918 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*

68%

Wh A% g5,
. - - 6% 6% 6% 5% 3% 3%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 CANAL ONCE IMAGEN TV NU9VE ADN 40 TVP ONCE.2
—-lL =R canal @ macen . @
/| '\ w Aztecauno O ’ once i TEEVIsIoN NU"MVE adnd4o
las estrellas TVP

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la telev_isién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base rural: 88 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

6%

33%  30%  28%

EEmL s 5 5w

LAS ESTRELLAS AZTECA 7 CANAL 5 AZTECA UNO CANAL ONCE ONCE.2 ADN 40 IMAGEN TV NU9VE CANAL 2

7‘<, n 5 W Aztecauno 08?1!2%[

las estrellas

adndd QAR NWIE ©
TVP

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television ahierta Oift wmopmme
Tipo de programas de television abierta que ve con mayor
frecuencia

Base urbano: 2,658 personas que ven canales de television abierta Base rural: 228 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

, Caricaturas / Programas --
\ U

Telenovelas - J:?é, Comedia / Comicos --

D e S G-

]

N

% Deportes — q@"Dramatizado unitario --

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

L]
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TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 2,658 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes
Maiana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

No veo

117 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base rural: 228 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo
Maiiana

(06:00 — 12:00) .

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 2,658 personas que ven Base rural: 228 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por

persona* persona*
98% e
Hogar oy
! 99% Lih
Casa de un 6%
familiar o amigo | 59, !/ﬁ]\.
0 o
Trabajo 2% ﬁq%
0% ;

(B

2% EH:
1%

Lugares publicos

Restaurantes o | 1%
cafeterias 0%

O ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

:Con quien ve la television abierta?

Base urbano: 2,658 personas que ven Base rural: 228 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Acompanado

Ambas

Solo

&
2

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

Base urbano: 1,611 personas con
television de paga en su hogar

93%

de las personas
con televisor

66%

ve canales de

television
abierta

Base urbano: 4,049
personas

43%
de las personas
con television de

paga o ambas

Base urbano: 3,791
personas con
televisor

18%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 1,611 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total
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Rural

Base rural: 172 personas con
television de paga en su hogar

88%
de las personas
con televisor

55%
ve canales de
television abiert

Base rural: 471 personas

de las personas
con television de
paga o ambas
Base rural: 412

personas con
televisor

solo ve canales
de television de

paga

Base urbano: 172 personas con
television de paga en su hogar

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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de paga — Entidades Oift e
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Ven canales exclusivos de telev
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29% 999%

28% 28%

26%

24%

25% 25% 959,

¢ I
4 pun
5 I 5o 5 S
¢ I 5 o'
S I worus

S I -

N

g4 pam
N

¢ I i)
[aN]
: I
N

g

S I =)
N

4 pewn

N

N

2

S I 29!\ % Peon)
N

5 I -]

N

=2

2
2

I 70522 3 vInieo)
I -c/e5senty
I o
I o55:7:L

I  5:C-1
I -
I ')
I 1S Clio)e) e

I, o) Eleg
Y  0ure00 P UPOEOUIIN

Urbano / Rural

nas y ninos

Ni

Total

Ficha técnica

120



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

de paga - Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev

Rural

35%

32%

28%

% 20% 20%

8%
I % 7%

12% 12% 11%

14% 13%

16%
| 15%

19% 19%
| | l l 17% 17% 17% 17% 17%

0,

24% 240, 90,
22% 229%

‘ ‘ ‘ ‘ 21%21

| | |
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™

Base urbano: 641 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de televisién de paga como abierta
Promedio urbano: 4.1 respuestas por persona*

66%

50% 0
. . /0 o L o
° 9% 7% 7%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS IMAGEN TV NU9SVE

/'\ 5 Y. Aztecauno n w m E! Q."\‘/ : AT NU"MVE

discovery ks
las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television abierta y television de paga™

Base rural: 51 personas que tienen television de paga(}/ que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 4.0 respuestas por persona*

76%

38% 36% 35% 34% 32%

ST T roaree
-_——

LAS ESTRELLAS CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL AZTECA7 AZTECA UNO DISCOVERY KIDS CANAL ONCE CARTOON NETWORK ONCE.2

7'T 5 m w n Y. Aztecauno F?\?; . o 8?1%[ [.......3!

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

122 Urbano / Rural




Television de paga Oift g

32%

FOX

37%

FOX

123

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

Base urbano: 1,091 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

21 % 0
“ ' 8% 4% 4% 4% 4% 3%

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS ESPN DISNEY XD DISNEY CHANNEL TNT FOX SPORTS DISCOVERY HOME &

HEALTH

Discovery EN % = A%D B TNT & hgh

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

Base rural: 95 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

22%

] ik 7 7% 7% 7% 5% 5% 5%

DISCOVERY CHANNEL DISCOVERY KIDS ESPN DISNEY XD TELEMUNDO CARTOON NETWORK DISTRITO COMEDIA DISNEY CHANNEL NICK JR.

by 9 EmER YD T EN S0 s  niowir

liscovery kids

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Television de paga Oift rpmme

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 1,091 personas que ven canales de television de paga

Base rural: 95 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

Peliculas

l‘\
EE Qe (@
"TEE T T

b+
W o
- - G Documentales, reportajes - .

Series
\ 000/

Caricaturas / Programas
infantiles

§' Deportes
*ﬁﬁg Telenovelas

culturales y deportivos

aﬁ»
Wy Concursos
©

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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u | Y 4
L]
Television de paga (Y77 Fe—
TELECOMUNICACIONES

Urbano Horario en el que acostumbra ver la television de paga Rural
Base urbano: 1,091 personas que ven canales de television de paga Base rural: 95 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.5 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.6 respuestas por persona*®

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maifiana Maifiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo
125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

No veo




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base urbano: 1,091 personas que ven Base rural: 95 personas que ven canales
canales de television de paga de television de paga

Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

96%
99%

R=))
=

Hogar

D

N
%o

E OB

1%
1%

Casa de un familiar o
amigo

1%

Trabajo
1%

Restauranteso | 1%
cafeterias 0%

0
Lugares publicos 1%

O ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢Con quiéen ve la television de paga?

Base urbano: 1,091 personas que ven Base rural: 95 personas que ven
canales de television de paga canales de television de paga

Ambas

Acompanado

Solo

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

126
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Radio Oift rmme:

Consumo por tipo de banda

Base: 1,072 personas que escuchan radio

67% ’ 13% ' 13% ; % ’

AM Ambas No sahe

Base: 4,049 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 107 personas que escuchan radio

= » - 4
69%) 0% 12%) 9%

FM AM Ambas No sabe

Base: 471 personas

127 Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

53% 5oo,

128

50%

48%

4% 41% 4000 40%

37% 37% 359,

33% 33% 32% 32% g1,

26%
“\ 22%

290/0 290/0 280/0 280/0

Urbano / Rural

34% 330,

43% 43% 43% 400, 409,

5% 449% 44%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

0% 490,

46% 46%

43%

33% 390, 399, 329 32% 32%

34%

18% 18%
I I 14%

27%
24%
23% 999,
I I I 20%

i 29%

36% 359

3‘/ 37% 37%

I I 39% 39%

51%
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Radio Oift rmme:

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base urbano: 1,072 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

50/0 0/0

8% 8% 7% 7%,
0/ 0 4 0/ 0] 0/0

4%
-

<C <T <C L — — [To) [T} [T} ™
> >
3. P 5 5 ST 3.z 8 28 3L 52
8o R=Z 5 = 5 = =2 it S 3 == = A =2
< 1= L L o 0 25 > < 0 )
== == 2 = %O L=2 % @ @» = = o &
4o L o m L om =0 S<= Zw S o a D W
—=4 O o= L w = S 2 o — 2 T = [
&) 2 =X * = T = =< T % 7
= B = < < < < < =
I
<
" ] V 4 * %
Estaciones de radio que mas escuchan
Base rural: 107 personas que escuchan radio
70/0 60/0 Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

5%
- o 1% 1%
- - g ———

~ <C L [75) — <C — () wn <C
o5 <C — e ] - — ] foe) 4] —
> o2} = = = ~ =
= S 5 < = g _ S =z =2 z =2
I — = — = [ T — <
Su = z 5 = =T Eg S L > <§,: s >
o= 4= b m u- = %) = oY 192 )
W < = = %) 2 T o <5 o 5] > =
L - T = () ; T T T i} o
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio Oift rmme:

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 1,072 personas que escuchan radio Base rural: 107 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

® |
L@f Musicales . . J?é! Humor / Cémicos . .
<4A>
(1)  Noticiarios . . *ﬁﬁg Radionovelas . .
romen
' 6K : :
Deportes “ N Programas infantiles
Debate / Opinion . . +[@]" Estilo de vida / _
= Programa de revista

o
O

Culturales / Cientificos . .

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 1,072 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

Base rural: 107 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo/Grabadora -- @
_ ) = (o
Teléfono celular -- 880
/ -
T
[=]n]n]
0ooo
Cm oo
=

St o
[ —

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Nifias y nifios Urbano / Rural

132 Ficha técnica Total



Radio Oift roomme

Horario en el que acostumbran escuchar radio

Base urbano: 1,072 personas que escuchan radio Base rural: 107 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 — 06:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural

Madrugada
(24:00 — 06:00)

No escucho

133




Radio

Urbano
Lugares donde escucha radio
Base rural: 107 personas que
escuchan radio
Promedio rural: 1.1 respuestas por

Base urbano: 1,072 personas que
persona*

escuchan radio
Promedio urbano: 1.1 respuestas por

84% e
1o

persona*

Automovil 13%
particular 219,
8% "
Trabajo |
l 12% B
=
o

3%

Transporte
publico 1%

134

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

¢Con quien escucha la radio?
Base rural: 107 personas que

escuchan radio

Base urbano: 1,072 personas que

escuchan radio

Solo

Acompanado
Ambas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural




Radio Oift roomme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 1,072 personas que escuchan radio

s

Base rural: 107 personas que escuchan radio

Base urbano: 48 personas que escuchan radio por Base rural: 3 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

o

)
0

‘Sj{‘
&)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift e
Rural

Plataformas mas utilizadas para ver

contenidos en internet

Base urbano: 1,677 personas que Base rural: 87 personas que consumen

consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.6 respuestas por Promedio rural: 1.5 respuestas por
persona* persona*

You (D) 4 79% 86%) YouT[f)

B = (= B

NETFLIX 19% 18% NETFLIX

Base urbano: 4,049 personas

w [ J
g gTelevisa 5% 1%  HBOCO
w [
) V((
@ YouTube Premium = 5% 4% { ~
tvazteca
Base rural: 471 personas [} [}
G | PI _———:- =
E Movies STV 4% 4% || £ FTelevisa

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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TELECOMUNICACIONES

Oift

Urbano

60% 599, 590

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% coo, 50,

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% g79, 479, 47% 47% 46%

44% 44% 4a0. 439, 439

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

42%

37% 369, 36%

34% 34% 0 0 9
33‘ ?‘ ‘ uE

i i 28% 28%

30%

6%

o
=]
=
D

=
(<5}

h=]
=
<
k=]
=
o

17% 16%
I I I 14%

20%
19% 19% g0

i 22% 22%

flas y nifios

i 24%

27%
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Uso de plataformas que requieren pago Oift s

de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o
aplicaciones donde se tiene que
pagar una suscripcion
periddicamente
Base urbano: 1,677 personas que
consumen contenidos por Internet

Base rural: 87 personas que consumen
contenidos por Internet

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde

pagan una cuota por cada
pelicula, contenido o evento

Base urbano: 1,677 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 87 personas que consumen
contenidos por Internet

139

D:? Plataformas que requieren del pago de una

suscripcion utilizadas para ver contenidos por internet

Base urbano: 428 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 18 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

tienen que pagar una suscripcion periddicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver
por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

NETFLIX 92% | 11.6 1  NETFLIX 90% | 9.6

Claro® 9% 6.8 2 Cle‘llirc'a'- 10% | 6.2

video deo

Youl[BRed 7% 7.8

olim 6% 6.5

FOX 49 9.5

PREMIUM

vl & W N =

Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Uso de plataformas que no requieren pago

@6 =

Base urbano: 1,369 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 1,677 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 87 personas que consumen
contenidos por Internet

140

1

vi H W N

)
11.2

13.5

9.4

8.7

6.0

O ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

L (" Tube) 89%
2 0 29%

3 L™ 2%
Paginas de 0
periddicos 2%
W
5 o 2%
tvazteca

Plataformas que no requieren pago utilizadas para
ver contenidos por internet

Base rural: 76 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

)
12.3

11.9

17.2

12.5

9.7

-

Horas de consumo a la semana
(promedio)

-

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift e

Tipo de contenidos mas vistos

Base rural: 87 personas que consumen

Base urbano: 1,677 personas que - i
contenidos por internet

consumen contenidos por internet

Promedio urbano: 2.1 respuestas Promedio rural: 1.9
por persona* respuestas por persona*

Foe
@E}] Videobloggers ..

-+ . L
' Videos musicales Noticiarios . .
NNV
@ Tutoriales (cocina, salud Caricaturas / Programas
.V belleza, etc) infantiles
| . , Documentales /
JJaé, Videos comicos Culturales . .

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por Internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,677 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 87 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

Dispositivo contenido a la
television

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Rural

internet

Base urbano: 1,677 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.5 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *
143

Ficha técnica Total

Base rural: 87 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural




Contenidos por Internet

Lugares donde mas consume
contenidos por internet

Base urbano: 1,677 personas que Base rural: 87 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por

persona* persona*
92% e
roger [ 07, 000
En la casa de algin 11%

18%

- 9%
Trabajo 89,

amigo o familiar

6%
Escuela 39,

En la calle o lugar | 3%
publico 6%

2 2%
Café internet 1%

En el transporte 2%
publico o automovil | 2%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

:Con quién ve contenidos de internet?

Base rural: 87 personas que consumen
contenidos por internet

Base urbano: 1,677 personas que
consumen contenidos por internet

Solo

Ambas

Acompanado

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

144

Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift e

Escucha misica o contenidos por Utiliza plataformas donde se paga una
internet suscripcion periodica

‘LJ‘? L%

Base urbano: 1,677 personas que
consumen contenidos por internet

CCIN—

8 1

Base urbano: 445 personas que acostumbran
escuchar contenidos o musica por internet

0
. | 34%

= Base rural: 31 personas que acostumbran

escuchar contenidos o musica por internet
Base rural: 87 personas que

consumen contenidos por internet

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift s

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television
o

N\

@)

Y =D
— 00O
Base urbano: 381 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 24 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet o0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift s
ideoi
LR Consumo de videojuegos o

20%
' de las personas
juegan
videojuegos

Base urbano: 4,049 personas

16%
de las personas

juegan
videojuegos

&

Base rural: 471 personas

Acostumbra jugar videojuegos online

N
N\
O
46%

Base urbano: 694 personas que juegan videojuegos Base rural: 55 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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17% 17%

18% 18%

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

16% 16%
| | 15%

19% 19% 19% 19% 19%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

22% 22% 22% 22% 22%
| | | | | |

25% 25%
‘ ‘ 24%

26% 26%

Ficha técnica

27% 27%

28%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

9%
I I 7%

1% 11%
10% 10% 10%
I I I I I |

12% 12% 12%

flas y nifios

15% 15% 15% 15% 15%
I | I | I 13% 13% 13%

18% 18%
17% 17%
| | | | 16% 16% 16% 16%
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Videojuegos Oift mieme

Tipo de videojuegos que mas juegan

Base urbano: 694 personas que juegan videojuegos Base rural: 55 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

\ *_ Destreza /

Peleas / Batallas / Lucha o=
% .. ®iﬂ Rompecabezas ..
g oo ([EE S
4\ "
S | - o
S Aventura) R .. — ..
{(B): .
G oo EE

i)}

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural

e

a,@%ll Musica / Baile
NNV
<> Belleza/Moda
623’.




Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 694 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No juego

151 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Rural

Base rural: 55 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*®

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos
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Videojuegos
:Con quién juega?

Dispositivos mas utilizados para jugar

Base rural: 55 personas que juegan

videoj
deoluegos Base urbano: 694 personas que juegan
Base urbano: 694 personas que juegan Base rural: 55 personas que juegan videojuegos videojuegos
videojuegos videojuegos

Promedio rural: 1.1 respuestas por

Promedio urbano: 1.4 respuestas por
persona*

persona*

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total Nifias y nifios Urbano / Rural

152 Ficha técnica




Consumo de noticias Oift nmommne

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 3,470 personas de 16 Base rural: 417 personas de 16 afios o
afios 0 mas mas

Promedio urbano: 1.2 respuestas Promedio rural: 1.1 respuestas

por persona* por persona*

33% :
37% L
Redes sociales E°;| 7% f*:é@

Radio {84 137 =
Periddicos rﬁl/g%
Television de paga %g//‘(’)

Amistades ‘7;/020 %, ==

a8
Internet g’z//:

2%
sws | 2 =

. oo 11% =) =7
Aplicaciones de noticias 0%

0%
0%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Television abierta

Base urbano: 3,470 personas de 16 afios 0 mas

Base rural: 417 personas de 16 afios 0 mas

Revistas

153 Ficha técnica Total Nifas y ninos
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79% 78% 78% 78% 779 77% 77% 77%

Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Urbano

0,
73‘7/

83% 83% g, 829

87% 86% g5, 85%

0,
91% 90% 90% g9, 89% 89% ggo, gaes 57,
Ficha técnica

93% 93% 33% 92% 910, g1,
(] (]

ing ®eluloyije eleg
odweaQ ap ugdBOYIIN
enyenyiyo
®OJRUIS

00y eUBIUIND
09sijer

ezobelez ap e|inyeon
BWIN0)

obueing

sedeiyn
SB09]BIR7
sedinewe]
0Jaliany

©I0UOS

efep

03IX8|\ 8p pepnig
[euOIORN
BlUIOjI[e] efeg
UBIBINA
ayoadwen

/g7 | 9p 019eUD| 8p ZNnioeJap
SO0[aJ0
olenfeueny
0Je19Janp

oblepiH

uga7 oAsny
e[ROXE| |

BOEXE()
SojuI[easenhy
09seqe|

02IX3IN

15010 SIN7 Ues

Blgond

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

154



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

&

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Rural

100%

£ I e
[Xe]
% I e
e}
5 I s vuoie) vy
[Te)

BlUIOJI[e] eleg

T

68% 67%
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83% 82% 82% 819 80% 79% 78% 78%
75% T5% 74% 739, 72%

85% 84% g3,

89% 88% 88% 88% 88% §79%

93% 93% 91% 90% 90%

Urbano / Rural

nas y ninos
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Total
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Consumo de noticias - canales de television ahierta

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

=

1
2
3
4
9
6

9
10

Base urbano: 1,293 personas que siguen las noticias
en television abierta

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

B 3%
B 29%

W 14%

l 6%

} 5%

| 4%

| 3%

2%

2%

1%

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest6"y "No identificado”
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N
7N

las estrellas

LAS ESTRELLAS

Y. Aztecauno AZTECA UNO

Z

IMAGEN
. TELEVISION

)

TVP
CANAL@
NULE

O
3

AZTECA 7

ADN 40

IMAGEN TV

TVP

CANAL 7

NU9SVE

CANAL ONCE

CANAL 5

2
3
4
9
6

L]
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TELECOMUNICACIONES

Base rural: 136 personas que siguen las noticias en

television abierta

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Y

I 34%
W 12%

N 7%

1%

1%

2
/N

las estrellas

. Aztecauno

Z

adn4

. IMAGEN

. TELEVISION

5

LAS ESTRELLAS

AZTECA UNO

AZTECA 7

ADN 40

IMAGEN TV

CANAL 5

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales T —

TELECOMUNICACIONES

Redes sociales en las que sigue las noticias

Las mas utilizadas*

@@ S Base urbano: 662 personas que siguen las noticias en Base rural: 35 personas que siguen las noticias en
redes sociales redes sociales
. Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

You[[H 2 I10°/o YouTube @ 2 I10% Google+

g 3 |7% WhatsApp g 3 I8% WhatsApp

@ 4 | 5% Google+ You([ll[) 4 I 6% YouTube
@ 0 | @ 0

! ] nstagram ! 3 Instagram

Q 6 | 2% Facebook Messenger

5 7 2% Twitter

Se presentan los principales resultados. ) o y ] )

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

157 Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift wmas
Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

Las mas escuchadas

Base urbano: 293 personas que siguen las noticias en

. — Base rural: 45 personas que siguen las noticias en la
la radio . . radio

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona 00 O Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

1 [ 14% xtcr-pv 93 3LamexicaNA 1 [N 9o, XHJL-FM 99.3 JL FM

2 I 9% XHTNT-FM 106.5 RADIO 65 2 I 8% XHHW-FM 102.7 LA MEJOR

3 M 5% XHBL-FM 91.9 KE BUENA 3 N 7% XHEORO'F'\S'EQF?;\J LA MERA

4 . XHEORO-FM 93.7 LA MERA 4 . _

. 5% i - 7% XHGS-FM 106.1 GS

5 [ 4% XHMPM-FM 98.9 EXA FM 5 I 4% XEGS-AM 610 GS

XHACE-FM 91.3 RADIO 6 0
0 , - .

6 [ 2% SEA W 4% XHMMS-FM 97.9 KE BUENA

XHMMS-FM 97.9 LA KE 7 0
0 XHTNT-FM 106.5 RADIO 65

/ . 3% BUENA . 3%

s 3% XHCsI-FM 895 RoMaNTIcA 8 [ 2% XHPGVS-FM 88.9 KE BUENA

9 l 3% XEUAS-AM 1150 RADIO UAS 9 I 2% XETD-AM 570 RADIO RED AM
XHECQ-FM 104.1 LA NUEVA 0 ;

6 XHQE-FM 94.3 LA KANONA
10 .3/° RANCHERA 10I1/°

Se presentan los principales resultados. . L i . )
No se presentan las menciones de "Otros', "No sabe/No contesté' y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

158 Urbano / Rural




Consumo de noticias - canales de television de paga

L]
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TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Base urbano: 331 9,696 personas que siguen las
noticias en television de paga

Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

g
Erone B
I 4
g 9
2 6
onll 7/
Bow 8

TVSMONDE

B 0%
B 6%
B 6%
B 5%
B 5%

B 4%

M 3%

B 3%

N 2%

e 0
@ 10 B 2%
Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest6"y "No identificado”

159

Los mas vistos

UNIVISION
TELEFORMULA
SKY ONE
TELEMUNDO

CNN EN ESPANOL

MEGACANAL

CNN INTERNACIONAL

UNIVISION TDN
TV5

FOX SPORTS

T Base rural: 35 personas que siguen las noticias en
$ television de paga
- Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

I 13%
I 1%
5%

SKY ONE
TELEMUNDO
TELEFORMULA
MEGACANAL

ESPN

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - periodicos

Base urbano: 365 personas que siguen las noticias en

periodicos

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

3 B 11%
4 9%
5 [ 8%
5 7%
7 |5%
g | 4%
9 |2%
10 | 1%

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contest6" y "No identificado"

160

Periddicos en los que sigue las noticias*

Los mas leidos

El Debate de Culiacan
La | Culiacan

La Sirena

La | Mazatlan

El Debate Mazatlan
Noreste de Mazatlan
Primera Hora

El Debate de Guasave
Noreste de Culiacan

Aguas

periddicos

| -
2 I 35%

3 M 9%
1 8%
5 [ 6%
5 | 3%
7| 3%
8 | 2%

L]
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Rural

Base rural: 26 personas que siguen las noticias en

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

El Debate de Culiacan

La Sirena

La | Culiacan

La | Mazatlan

Noreste de Culiacan

El Debate de Guasave

El Sol de México

Noreste de Mazatlan

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias Oift s
Los conductores de noticias que mas sigue

Base urbano: 2,874 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda / No
identifica

Yy

N
Carlos Loret de Mola

Yy

N
Javier Alatorre

Yy

N
Joaquin Lopez Doriga

y

N
Denise Maerker

y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

161 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift iz
Los conductores de noticias que mas sigue

Base rural: 304 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda / No
identifica

Yy

N
Javier Alatorre

Yy

N
Carlos Loret de Mola

y

N
Joaquin Lopez Doriga

Yy

N
Denise Maerker

Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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