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Ficha técnica D ift nouosormes

‘ e Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 afnos o mas edad, habitantes de la Republica
Mexicana.

* 3,030 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
2%, con un nivel de confianza del 95% Yy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 2,779 casos
v" RURAL: 251 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

e Guestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.




Ficha técnica O ift oo oz

‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares
‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio
muestral polietapico y estratificado. Los factores arriba
mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo
para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de
acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de
crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de
Poblacion (CONAPO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el nimero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Género

Hombres _ 46.9% 1,422 Hombres _ 49.4%
Mujeres | 531% 1,608 Mujeres | 506%
De7attlafios [ 11.1% 336 De7attaios [ 10.4%
De12a14afios [ 4.4% 133 De12al14afios W 7.3%
De 15a17 afios || 3.3% 101 De15a17afios || 3.7%
De 18 a24 afios [ 18.6% 563 De 18 a24 afios [ 14.4%
De 25a 34 afios [ 18.5% 562 De25a34afios [ 19.0%
De 35 a 44 afios - 14.7% 444 De 35 a 44 afios - 15.4%
De 45a 54 aios [ 12.7% 386 De 45 a 54 afios [ 13.5%
De 55a 64 aios [ 9.0% 974 De 55 a 64 afios [ 8.8%
De 65 0 mas afios [\ 7.6% 231 De 65 0 mas afios [ 7.4%

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift mpieme

Urbana [0 91T% 2,779 Urbana [0 87.8%
Rural | 8.3% 051 Rural | 12.2%

Q AB [ 9.6% 324 AB I 10.7%

E C+ [N 175% 563 C+ [N 18.6%

S C I 19.6% 594 C I 19.6%

S C- N 17.2% 500 C- [N 16.5%

(& ]

= D+ N 16.7% 469 D+ B 15.5%

g D I 17.1% 511 D P 16.9%

— E J 24% 69 E B 2.3%

/ Total Nifas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos O ift wmmieme

= 92% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.8 televisores.

= (Cerca de 34% de los hogares dijeron depender de la sefial de television abierta para ver canales de
television.

= 63% de los entrevistados con televisor senalaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Peliculas y noticias son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 66% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 60%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con mayor
frecuencia.

= 50% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales los
mas escuchados en un 79% de las ocasiones.

= 81% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 50% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= El 56% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Netflix.
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= 48% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por videos musicales con el 36% Y series con el 38%.

= E| teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
83%.

= 24% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.
= 82% de las personas de 16 aios 0 mas declara seguir las noticias.

= Los principales medios para seguir las noticias son redes sociales, television abierta y radio.

:



Infraestructura Oift pmygmeme
Equipamiento del hogar

Base: 3,030 hogares
Promedio de 3.5 respuestas por hogar*

_/ 000
A —
r==— 3 00O | I—
Televisor Teléfono celular Radio Laptop o computadora Teléfono fijo

‘

T
000 coC—o -
= > Dispositivos para

Tablet Consola de videojuegos Blu-ray/ DVD contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Infraestructura Oift pmygmeme

Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 2,770 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 2,158 hogares que tienen Base: 2,658 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,651 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
Solo o
ey 13%
television

de paga
53%

Base: 2,770 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base: 1,814 hogares con television de paga
Promedio: 1.3 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidosy
canales

Puedo tener internet, television y
telefonia con un mismo proveedor

Precio accesible

No recibo o recibo mala senal de
television abierta

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Tienen canales de television abierta en
horario/programacion diferida

Oift

Solo
television
abierta
34%

Base: 2,770 hogares con televisor

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Principal razén para no contratar

n LY 4
television de paga
Base: 956 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.2 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son
suficientes

Porque consumo contenidos por
internet (YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de sefal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
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Lugares para acceder a internet

Uso de internet en su casa o en e s
cualquier otro lugar |
Base: 3,030 personas En mi hogar, a través de la linea

telefonica o servicio de cable

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En la casa de otra persona

En mi casa, a través de una sefal
disponible o gratuita

En el trabajo

En la escuela . 15% m%a
|

En lugares publicos . 12% @;
En café internet I 6% eh

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantan

Uso de redes sociales y
mensajeria instantanea

Base: 2,223 personas que usan internet

S

[
A~

Instagram

86%

L]
ea O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Redes sociales y mensajeria instantanea

Base: 1,868 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea
Promedio: 3.2 respuestas por persona*

WhatsApp
Facebook

Facebook Messenger

You T  YouTube

Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Television abierta

del total de las personas que
tienen televisor, ven canales de

television abierta

68%

Base: 2,770 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*
oo, 24 respussts por porsona
‘II|I|IiiiI T

LAS ESTRELLAS

0
8% 7% 6%
CANAL 5 AZTECA7 AZTECA UNO TELEMAX ADN 40
/| '\ 5 . Aztecauno n W
las estrellas

6% 5%
_ _ I N S sssss——
TELEVISA SONORA
adndO

CANAL 2
N~

3%

Te!ue"visa TVP

NUSVE
© masey
Total

NUME

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
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bierta — Entidades

ision a
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Television abierta

Oift oo
Personas que ven_te_lgvisién_abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**
67% |

Base: 748 personas que cuentan con sefal de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio: 2.6 respuestas por persona*
46%

37% 35%

. . . 110/0 100/0

9% 7% 6% 6%
H D D s s s
LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA 7 ADN 40 TELEMAX CANAL 2 TELEVISA SONORA NU9VE IMAGEN TV
/ |-| Telemw:h ) E:‘-'-’_E . @ macen
Iasél;hs a W Aztecauno n Nkl I@ #Tuvczsetacucha ﬁ Te!ue"::_:sa NULE . TELEVISION
Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la television de paga
] [ Y 4 - - * *
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia
80/ Base: 964 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
0 Promedio: 2.3 respuestas por persona
0
41% 38% 36%
13%
I I S
LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 AZTECA UNO TELEMAX TELEVISA SONORA ADN 40 IMAGEN TV CANAL 2 EL CANAL DE TU CIUDAD
r B Worcne Tlemax® P oo gmem © 020©
lasestrelas ¥ . sonoka

TVP TVP
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias
La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 1,712 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.7 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

!
Jfé, Comedia / Comicos

ﬁb
gﬁe Musicales

<h(

O Concursos
\é[

%%\ Documentales, reportajes
culturales y educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Television abierta Oift pmygmeme

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,712 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

C% Noche C-%
: (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

Tarde
(12:00 — 18:00)

(18:00 — 24:00)
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Lugares donde ve television abierta ¢,Gon quién ve la television abierta?

Base: 1,712 personas que ven canales de television abierta Base: 1,712 personas que ven canales de television abierta

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

T

I;-a@%

F Acompanado
Casa de un familiar o o 2O
A
amigo I w1
Restaurantes o o Ambas
cafeterias 3% %
O
Lugares publicos | 3% @E
g Solo
Trabajo | 1%
[T

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s



Television de paga Oift e

60%
ve canales de
television abierta

Base: 1,814 personas con
television de paga en su

92%

de las personas en hogar
hogares con televisor
66%
Base: 3,030 personas de las personas
con television de
paga o ambas
/ h
21%

Base: 2,770 personas con televisor

solo ve canales de
television de paga

Base: 1,814 personas con
television de paga en su
hogar 4

S

24
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades
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Television de paga Oift wugins

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver la
television de abierta y television de paga™*

o Base: 710 personas que tienen television de pagay que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
69 /0 Promedio: 5.1 respuestas por persona*

44%  42%

33% 33% 32% 31%
SlinEEn...
I I e

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 CARTOON NETWORK AZTECA UNO DISCOVERY CHANNEL TELEMAX ANIMAL PLANET DISCOVERY KIDS
I S G
N a W\ Aztecauno UW Telemdx® APLANEI’ \
lasestrelas 0 chmowmem discovery kids

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™**

Base: 1,198 personas que ven canales exclusivos de television de paga
340/0 Promedio: 2.8 respuestas por persona*

31 0/0 290/0

12% 11% 10% 9% 8% 7% 6%

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS ANIMAL PLANET ESPN FOX SPORTS HISTORY CHANNEL DISNEY CHANNEL
Ty m EN Al Bl Y, L\ e N
mmmmmmmm ‘THE HISTORY CHANNCL

discovery k'ds

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,198 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Peliculas

)));  Series

\oo00o/

%’ Deportes

D

() Noticias
e

Caricaturas / Programas
infantiles

Promedio: 2.9 respuestas por persona*

*ﬁﬁ‘é Telenovelas

%‘55;}‘- Documentales, reportajes
culturales y educativos

aﬂ_ _
%c} Musicales

Ja!  Comedia/ Comicos
Ja!

Reality show

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,198 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.5 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 - 18:00)

S il Gl S
: (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

(18:00 — 24:00)
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Lugares donde ve television de paga ¢Gon quién ve la television de paga?

Base: 1,198 personas que ven canales exclusivos de television de paga Base: 1,198 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

ac)
I 24%

Ambas

Casa de un familiar o

=
%o

amigo Lt
(ol
Restaurantes o 30, % .EL@ Acompanado
cafeterias ° °
=
Trabajo | 3%
g Solo
O
Lugares publicos | 2% @E

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Consumo por tipo de banda
Base: 1,472 personas que escuchan radio
W Ny w
8% | 11% 5%
/

W, ,

50%

de las personas
escuchan radio

Base: 3,030 personas

FM AM Ambas No sabe
Estaciones de radio que mas escuchan™*

Base: 1,472 personas que escuchan radio
1 30/0 1 30/0 Promedio: 2 respuestas por persona*

9%

%

ok S 5% gy 4y

G
o~

<< ] ™~ < 2 D < = =1 o <<
— ™ <C o — ol W ~ O o Qo 23-0 ':ro:
O < o = » Te) o = o o © > = o
2 25 = - = - = - s~ =
S o s 2 == 35 E% s s = < > E: =9
1

=2 N L= = 3 =3 -2 4% > & - ,
4= D < — < 4= o < oS == = < 35 e
= 2 T < T S < A O %) < o= 2
T z — < © = — T < = T < < =
< > > > X< > < 3

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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34%
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Escuchan estaciones de radio — Entidades
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at}
L@ﬁ* Musicales

<A

% Deportes

£

Ja!
Ja!
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,472 personas que escuchan radio
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

AN
Culturales / Gientificos

Noticias +[@]* Estilo Qe vida / Programa
de revista
RYAL)
Do Programas infantiles

—)

Debate / Opinion
Radionovelas

~0
[0

Humor / Comicos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio
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Dispositivos més utilizados para escuchar radio

Base: 1,472 personas que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 50% =

Radio portétil 36% @
‘

Radio del automavil / Transporte 29%

!

Teléfono celular 17% 000

O
Computadora / Laptop 1% [

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,472 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.5 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) ( > (24:00 - 06:00)
No escucho 0 % No escucho 28% 8

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

(12:00 — 18:00)




Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 1,472 personas que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

=

Automavil particular . 33% @

Trabajo I 15% ﬁﬁmﬁ

Transporte publico I 6% E-'::' '
"

Establecimiento
comercial

:

3% hi=)

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

&Gon quién escucha la radio?

Base: 1,472 personas que escuchan radio

Solo
Ambas &
vy
QL'Ui Acompaniado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 100 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

9%

de las personas
escuchan radio por
internet

Se escucha mejor

Base: 1,472 personas que escuchan radio

No tiene comerciales

La senal de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

Solo se transmite en internet

No tengo un aparato de radio
disponible

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

96%
de las personas

acostumbran ver
contenidos por internet

Base: 3,030 personas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,639 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2 respuestas por persona*

You ()  @82%

NETFLIX

" =Televisa
&  DIGITAL

L w
tvazteca
You([T[3 Red m

La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%
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Uso de plataformas que requieren pago Oift e

Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
D:? utilizadas para ver contenidos por internet

Base: 655 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periddicamente para ver contenidos por internet

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

de las personas que ven

contenidos por internet, usan S
paginas o aplicaciones donde se 1 NETFLIX 92% 11.8
tiene que pagar una suscripcion ]

periodicamente
Base: 1,639 personas que consumen contenidos 2 Yﬂu T“he REd 1 3% 1 56

por internet

3 Claro- 10% 10.5

video

4 Xoview gy 6.1

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde PREMIUM 0 .
pagan una cuota por cada —a

pelicula, contenido o evento
Base: 1,639 personas que consumen contenidos Horas de consumo a

por internet la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift e

Plataformas que no requieren pago utilizadas
t para ver contenidos por internet
85% Base: 1,410 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de

un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

)
YouTT) 90% 12

n 50% | 152

" gTelevisa 15% 10.2

DIGITAL

W 1% | 75

tvazteca

de las personas que ven
contenidos por internet,
usan paginas o
aplicaciones que no
requieren de un pago

Base: 1,639 personas que consumen
contenidos por internet

. IMAGEN 4(yo 6 4

. TELEVISION .

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

or B W N (=
i

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift mugiems

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,639 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.7 respuestas por persona*

ez Pelicul Ja! , L.
eliculas Ja' Videos comicos
A
1 . (] ..
V) Series . Q Noticias
\ o000/

B+ _ Cﬂﬁﬁ\ Documentales /
q;&%’]; Videos musicales Culturales

@ Tutoriales (cocina, salud &"@ Videoblogers
.y belleza, etc.)
" Deportes Caricaturas / Programas
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Contenidos por internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,639 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Teléfono celular 83% |ooo

Television (smart TV) 24% ‘./- Tv_/

13% CE

Dispositivo conectado a la
television 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Ot g

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,639 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.5 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

49% Noche C-%
: (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo 0 % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Noche
(18:00 — 24:00)




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 1,639 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

En la casa de algun o R
: ., 17%
amigo o familiar

Trabajo I 12%

En la calle o lugar o =
puiblico I %
Escuela I 6% mﬁ,
il

Enelt t
n el transporte |4% =

publico o automovil

Café internet ‘ 3% 55

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve programas en internet?

Base: 1,639 personas que consumen contenidos por internet

Ambas

g Solo
Sy
QLQ Acompaniado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift s

Escucha masica o contenidos por internet Utiliza plataformas donde se paga una
suscripcion periodica
Base: 1,639 personas que consumen contenidos por internet Base: 618 personas que acostumbran escuchar

contenidos o0 masica por internet

- =

37%

.




Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 526 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y
consumen contenidos por internet o escuchan masica por internet

46




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 3,030 personas

24%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 701 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades

I o
I o

14% 14%
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Videojuegos Oift s

Tipo de videojuegos que mas juega

Base: 701 personas que juegan videojuegos
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Peleas / Batallas /
Lucha

¢ Destreza/

°:’° Rompecabezas

Infantiles

E2)

C—/} De dibujo
N

Q% Trivia

(D% Misica / Baile
RN

@ Carreras

LN

p
<
D
>
—
—
-
QO
~
e
O
@

g@? Estrategia

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Videojuegos Oift mgimese

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 701 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) ( > (24:00 - 06:00)
No juego @ % No juego

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Tarde
(12:00 — 18:00)




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Consola de videojuegos 44%

Base: 701 personas que juegan videojuegos

Promedio: 1.6 respuestas por persona*

62% |ag8

Teléfono celular

Tablet 24% ooo

ooo
ooo

Computadora / Laptop 18% |_1|

Videojuego portatil 8% .

51

e NI

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién juega?

Base: 701 personas que juegan videojuegos

Solo
Ambas &
r Sy
&L, Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias Oift pmygmeme
Medio a través del cual las sigue

Base: 2,528 personas de 16 afos 0 mas
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Redes sociales - 36% BEe
Television abierta [ 29% [

de las personas
siguen las noticias Radio - 28% 000
Base: 2,528 personas de 16 afios 0 més Television de paga . 1 50/0 |_$

Periddicos l 11%

Amistades l 10% =)=
Internet Ig%

Aplicaciones de =
noticias I 6%
SMIS I 4% =)

Revistas I 2%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

83% 82%

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%

89%

92% 91% 91% 90% 90% 90% 90%

92%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift pmygmeme

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
e Los més vistos

Base: 739 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

|
1 - L LASESTRELLAS /K
las estrellas

4 2 TELEVISA SONORA 2
e . B o -
R .1 s B e
R I..L.l.o/.o .................................. s 5
e I..L.l;/.o .................................. S T@ 5

) ] 4% IMAGEN TV e
R | 2% .................................. e

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest6"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias - redes sociales

Redes sociales en las que sigue las noticias*
Las mas utilizadas

Base: 792 personas que siguen las noticias en redes sociales
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd"y "No identificado"

55

!

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Facebook n

Facebook
Messenger

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - estaciones de radio Oift pmygmeme

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
TE') Las mas escuchadas

Base: 575 personas que siguen las noticias en la radio
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

1 [ 23% XHVJS-FM 103.3 LA KE BUENA

2 N 1% XHGON-FM 92.9 LA KALIENTE
e -9% ..................... G
S - 7% ...................... SRR
S - -éé/;, ....................... SO
S - .é(.)/(.) ....................... S
e - .6:(;/(.) ....................... o 1045 STERE -6 |v||x93 ........
e . -5-5;/-0 ........................ XHHB F M 947 -é;-\-n-fo- SONORA .........
S . .5.;/.0 ........................ XHDYF M 1071 .F.{A.D.l.o. RANCHlTO ......

10 | 4% XHNES-FM 105.9 RADIO SONORA

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest6"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift mgimese
Canales de television de paga en los que sigue las noticias ™
¢ — Los mas vistos
$ Base: 344 personas que.siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.5 respuestas por persona*
;. ) a2
1 I 2

N -mTELEFORMULA ...... ToeFimda
6 B o FOX SPORTS Gy
e - s o e
s . L e @
L e N L
10 B 3% TVC NG

57




Consumo de noticias - periddicos Oift mgimese

Periddicos en los que sigue las noticias™*
Los més leidos

Base: 272 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

1 _ 34% El Imparcial

7 . 7% El nuevo dia
. 8 ..... I 5% ..................... Entom ;).I.n formatlvo .................
. 9 ..... I3% ...................... Expreso ...........................
. 10 . I3% ...................... Dlano Laverdad -(;\'-a;,;)i(;; Sonora) ......

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contest6"y "No identificado" *La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias

59

Los conductores de noticias que mas siguen*

Base: 2,080 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda /
No identifica
y
N\
8% Carlos Loret de Mola
y
N\
Joaquin Lopez Ddriga
y
N\
Javier Alatorre
y
N\
Denise Maerker
y

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20 ‘I 8

Ninas y Ninos
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Principales hallazgos Oift msremse

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la gue ven con mayor frecuencia son
, Y

El tipo de programas de MaAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de >y, los
canales exclusivos de la felevision de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
. es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift i

Las seguidas de los y las
son los contenidos mas vistos en intfernet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mds se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mads utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Uso de internet en su casa o en
cualquier otro lugar

Base: 336 nifias y nifios

63 Ficha técnica

Lugares para acceder a internet

Base: 283 nifias y nifios que usan internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de la linea 459, ﬁ
telefonica o servicio de cable °
En cualquier lugar, mediante teléfono 0 288
celular con datos - 40% =
En la casa de otra persona - 30% R
En mi casa, a través de una sefal 6% A
disponible o gratuita ° -

. SWAN
En la escuela . 21% Tim

En lugares publicos I 8% -

iy
En café internet I 3% H 7

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total
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51%

Oift
Urbano / Rural

Uso de internet

92%

84% 83% gov, 0%

Ficha técnica

86% 86% 86%

64

79%

76% 76%

70% 70%

73% 73% 799,

67% 67% 67% 67% 66% g0y

45%
29%
I 25%

55% 55% g4, 53%

59% 59%

63%

fias y nifios
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift o

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalen'a Instanténea Base: 104 nifias y nifios quirélrlrl]zea:jr}or:egfaﬁs ;c:;sleesi;ss;(;\rnsgzodnearpensajerla instantanea

Base: 283 nifas y nifios que usan internet

n Facebook 70%

g WhatsApp 63%

Youl)  YouTube 46%

° Facebook Messenger 41%

@ Google+ 15%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Televisidn abierta

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

del total de nifias y nifios que
tienen televisor, ven canales de
television abierta

Base: 322 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base: 223 nifias y nifios que ven canales de television abierta
61 0/ Promedio: 2.1 respuestas por persona*
0

30%  27%

. - 7% 4°/ ° 2% 2% 1% 1%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA7 AZTECA UNO TELEMAX CANAL 2 CANAL ONCE EL CANAL DE TU CIUDAD NUQVE TELEVISA SONORA

N2 Fa

/| ’\ 5 W Aztecauno Telendx® osﬁ{g NUME S_F

A Televisa
las estrellas TVP TVP somoRA
La persona encuestada podia elegir mas de una opcion
66 - Anni
Ficha técnica

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

87% 86% 86%
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31%

55% 549%

65% 65% 64%
Urbano / Rural
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nas y ninos

Nin

2% 72% 72% 71% 1% 1% 70%
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Television abierta

@ 'ift INSTITUTO FEDERAL DE
Nifias y nifios que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*
2%

62%

Base: 104 nifias y nifios que cuentan con sefial de televisién abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio: 2.2 respuestas por persona

29%

24%

.

0
4 /o 3% 2% 1% 1%
CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 2 CANAL ONCE TELEMAX NU9VE IMAGEN TV
N4
5 7'\— W Aztecauno n e og{g Telemdx®
las estrellas TVP

AR

TELEVISA SONORA

. IMAGEN

NU'ME o A velsviea
Nifas y nifios con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*
67% 118 ninasy i
53%

Base: 119 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*
34 /0 o

10%
Y 0
3% 2% 1% 1% 1%
LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 AZTECA UNO TELEMAX EL CANAL DE TU CIUDAD  TELEVISA SONORA CANAL 2 ADN 40 NU9VE
K B f e we © 0202 0 ©
las estrellas TVP SomoRA
68 Ficha técnica

TVP
Total

La persona encuestada podia elegir mas de una opcion

Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias
Ninas y ninos

Urbano / Rural

TELECOMUNICACIONES



Television abierta S

69

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 223 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2.7 respuestas por persona*

Qarica_turas/Programas 61% s Musicales 239,
infantiles (T‘
Ja! Comedia / Comicos 0
Peliculas 57% Jal 13%
.l‘\ .
Deportes 390, ‘E?-j Noticias 19%
Series 30% Lﬁ.’ Concursos 9%
Telenovelas 23%, Dramatizado unitario 8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift s
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 223 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada X Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde 58%

(©:




INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dift

&Gon quién ve la television abierta?

Base: 223 nifas y nifios que ven canales de television abierta

Television abierta
Lugares donde ve television abierta
Acompaiiado

Base: 223 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

= A

98% Tolgya] T%
= S
|n \/

Hogar
> O
/"/\"\i
Ambas

39% ‘ﬂ
Solo

Casa de un familiar o
amigo
Lugares publicos | 2% EHZO

Restaurantes o 19,
s (0]
cafeterias
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

71



Television de paga

de las nifias y ninos viven
en hogares con televisor

Base: 336 nifias y nifios

72

.

de las nifias y ninos
tienen television de
paga o ambas

Base: 322 nifias y nifios con televisor

ve canales de
television abierta

Base: 228 nifias y nifios con
television de paga en su
hogar

solo ve canales de
television de paga

Base: 228 nifas y nifios
con television de paga en
su hogar

v

]

ft

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES



de paga — Entidades ©ift v

iSion

Ven canales exclusivos de telev

38% 370,

33%

Ficha técnica

34% 34%

‘ ‘ 35%

1S0J0d SIN ues

8%

2 I v oy
S I oo
¢ I o
X
S I 02N o pepn)
|ROXE| |

ez0BRIRZ 9P B|INYROY

" 20% 0%

e oblepiH
N
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N
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N
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N
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S I soeion
N
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enyenyiyo
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1efep

% 29%

sojualeasenby

ayoadwen
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31%

Blulojl[e) eleg
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0Jauiang
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Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

73



Television de paga Oift pumgie

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga **

Base: 101 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 4.5 respuestas por persona*

66%

0
8% gy,

38% .
l . . I . i 20% 18°/
1T 1TI1rrm—

LAS ESTRELLAS CARTOON NETWORK CANAL 5 DISCOVERY KIDS AZTECA 7 DISCOVERY CHANNEL AZTECA UNO FOX DISNEY CHANNEL NICKELODEON

‘ nw m Aztecauno m w

N N a
Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™**

las estrellas d-s:uveryk ds
Base: 188 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

63% Promedio: 2.5 respuestas por persona*
26%
24% 17% 16% 15% 14%

l ------ % 2%

CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL NICKELODEON DISNEY JUNIOR DISNEY XD BOOMERANG DISTRITO COMEDIA

DISCovery m w Tohor B P Jdom

41%

d iscovery k!ds
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
4 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Television de paga Oift g

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 188 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.5 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 0 gs@ Musicales 0
infantiles 62% N 18%
Peliculas 509% jfé' Comedia / Comicos 16%
o ! (\

Seri WI* Concursos
eries 48% i 5%

\ o000/
- Deportes 20% 5&3 Noticias 4%
==

;ﬁa% Telenovelas 18% @' Dramatizado unitario 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

75
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TELECOMUNICACIONES

Television de paga

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 188 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Sabado y domingo

Promedio: 1.6 respuestas por persona*
Tarde

(12:00 - 18:00) ‘
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

(©:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total

76 Ficha técnica

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Television de paga

Lugares donde ve television de paga
Base: 188 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

9% 5|

Hogar

Casa de un familiar o 40%

amigo

Restaurantes o 99,
cafeterias °

Lugares pablicos 1%

77

INSTITUTO FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

¢Gon quién ve la television de paga?

Base: 188 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Acompanado

i
3

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%



]
L]
Rad IO ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 104 nifas y nifios que escuchan radio

31%

Wy ‘
de las nifias y nifios | |
escuchan radio 76% 5% | 7% ) 11% )

Base: 336 nifias y nifios FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™**

Base: 104 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

13%

10%  go,

M 1% 7% 6% 5y 5y 5o

™ — Lo 0 To) — ~ ~ o <C <
™ < ok 8 < © oo E‘ o E‘ <r S - 19 = cc —
o = S8 S X< o = > = =) & E o o F 0 <
=5 = . S S < h s o =c b= 0 o<
s 2 8 = g ral=a) s2 =5 == <9 > O
o @ E&?’ o) q o '-'—l% = < = =P > =2
& ¢ & 3 W o < = > W Ly = 0 & =25 ==
=< @ = == < 23 S TS =< =8° o=
<X wn 3 > I > A T
> < Z < <
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 " e . "~ "~
Ficha técnica Total Nifnas y ninos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

6%

8%

12%
1%
I I iii 9%

0, 0,
i i 14% 14%

21%
20%
19% 19%
| | | | iii17%

0,
i 23% 23%

27‘/ 26% 26%

31% 31%
28%

I 33%

‘ 37%
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Radio

80

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 104 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

g» Musicales 84% ik gztirlé)\/idsiavida/ Programa 1%
%:;} Noticias 41% ‘ﬁﬁg Radionovelas 1%
ﬁ' Deportes 15%
DS Programas infantiles 3%
@ Culturales / Cientificos 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Radio Oift romvowoemn o

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos més utilizados para escuchar radio

Base: 104 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora/ 48%

Radio portatil / 35%
RadiodeIautoméviI/Transporte/ 18% o:CDo

Teléfono ceIuI 14%
[]

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 104 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*
Tarde

(12:00 - 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

Mafiana
(06:00 — 12:00)

(©:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total

82 Ficha técnica

Urbano / Rural

Ninas y nifos



) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Gon quién escucha la radio?

Base: 104 nifas y nifios que escuchan radio

Radio
Lugares donde escucha radio
m

Base: 104 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

B
Acompariiado
Ambas

o

92%

Hogar
Lo
i
Solo

18%

Automovil particular
&1
o]

Transporte ptblico | 3%
A

Establecimiento 19
comercial °

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

83
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Rad IO Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 14 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

No tiene comerciales

11%

de las nifias y nifios

escuchan radio por _ .
internet Solo se transmite en internet

Base: 104 nifias y nifios que escuchan radio

Se escucha mejor

Puedo escuchar programas
' repetidos (Podcast)

No tengo un aparato de radio
disponible

**Base Insuficiente para analisis.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver

Contenidos por internet
contenidos en internet
Base: 229 nifas y nifios que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.6 respuestas por persona*

You([TD) 90%
200}

contenidos por internet
n -
w

Base: 336 nifias y nifios

67%
de las nifias y nifios
NETFLIX

acostumbran ver

menes 5%
v
vor 4
|
4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Ninas y nifos Urbano / Rural

Total

85 Ficha técnica



16%

19%

TELECOMUNICACIONES
32%

INSTITUTO FEDERAL DE
0,
36% 359,

Oift

39% 39% 39% 340,

43% 43%

49%

% 529, 529

54% 53

56% 559% 55% 55%

| 60% 599 59%

62%

680/0 70 70
‘ 6% G‘ 65%

1% 70% 70%

73%

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%
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Contenidos por internet Oift saes

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 229 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

Peliculas 47% Animé 18%

B+ =
D& Videos musicales 31% 2] Videobloggers 16%
Caricaturas / Programas . % Deportes 15%
infantiles 30% ’
) : 0 il Telenovelas 129%
e Series 28% 0

| _ o Tutoriales (cocina, salud y

Jfé! Videos cémicos 26% ‘(’ Q\}’_ belleza, etc.) 11%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet D §Ft oo e

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 229 nifas y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

D00

Teléfono celular 75% |o88
o]

30%  |[388

Television (smart TV) 17% ‘/1;
16% L

Dispositivo conectado a la
television 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
88



Contenidos por internet Oift pumgie

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 229 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde 68%

(12:00 - 18:00)
Noche 28%

Noche C%
(18:00 — 24:00) . (18:00 - 24:00)
Madrugada X Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

89 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 229 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Hogar

En la casa de algun
amigo o familiar

Escuela

En la calle o lugar
publico

En el transporte
publico o automovil

Café internet

90

29%

9%

1%

1%

1%

89%

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve programas en internet?

Base: 229 nifas y nifilos que consumen contenidos por internet

Ambas %

QL@ Acompafiado

g Solo

) B 'g@'%
R}

S

0 )

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift pumgie

Escucha musica o contenidos por internet  Consumo simultdneo de internet con radioy /o

Base: 229 nifias y nifios que consumen contenidos por internet televisi(’)n

Base: 70 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
3 5(y internet 0 escuchan musica por internet

0

o1 Ficha técnica Total




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 336 nifias y nifios

90%

de las ninas y nifos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 194 nifias y nifios que juegan videojuegos

92 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

32% 32%
I I 28%

35% 349%

430/0 420/0

46% 46% 46% 46% 459, 459%

% 49% 49% 489, 48%

Total

50% 50% 50% 4g

53% 53%

57% 56% 50,

59%

Ficha técnica

63% g9,

66%
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Videojuegos Oift s

94

Tipo de videojuegos que mas juegan

Base: 194 nifas y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

Peleas / Batallas / TR
Lucha 47% Cf De dibujo 16%
‘{‘?'0 Carreras 41% Estrategia 14%
%‘ Deportes 37% ®: Destreza / Rompecabezas 7%
000 o

Musica / Baile 6%

% Aventura / RPG 30%

. Infantiles 19% @, Belleza / Moda 5%,

(%]

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos Oift s

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 194 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) .
Madrugada X Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

% Ficha técnica Total Urbano / Rural

Tarde

(©:




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Videojuego portatil 7% .

96

Base: 194 nifas y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Teléfono celular 60% (868

45%

Tablet 37% aoa

R =

e NI

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Gon quién juega?

Base: 194 nifas y nifios que juegan videojuegos

'UL@ Acompafiado

& Ambas
Solo g

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Principales hallazgos Oift s

= En localidades urbanas el 92% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 87%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.9y
de 1.5 en el urbano.

= El 32% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 50% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razén es que no reciben
bien la sefial de television abierta.

= Un 62% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 69% para el caso rural.

= | os canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son, Las Estrellas, Canal 5
y Azteca Uno. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Azteca Uno y
Canal 5.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 60% ve canales de television abierta en
el ambito urbano, mientras que este porcentaje es 62% para el ambito rural.

= El 50% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 49%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift s

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas que
en rurales, en una relacion del 9% frente a 5%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 41% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en plataformas
de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 13%.

= Respecto a videojuegos, 25% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 16% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono celular,
con un 62% respecto al 70% para rurales.

= 83% de las personas de 16 anos 0 mas que viven en zonas urbanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 78%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son redes
sociales, television abierta, y radio. En el caso de zonas rurales, son ftelevision abierta, radio y
redes sociales.
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Infraestructura Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 2,779 hogares

Base rural: 251 hogares
Promedio urbano: 3.6 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.5 respuestas por hogar*

i

. 1 [
v/ gog = L Dm
000 888
[+) °°s
Laptop o
Televisor Teléfono celular Radio computadora Teléfono fijo

w [ |
92 87 @@ 5.5> 9 3“ 7 25\ 4
0oo -
i s no

Consola de Dispositivos para -
e Blu-ray/ DVD
Tablet videojuegos y contenidos en linea Ninguno

\ n ~ " N " ny v ! ’

23 8 17 4 14 4 12 2 1 2

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift woupmme

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar

Base urbano: 2,551 hogares con televisor Base urbano: 1,512 hogares con radio
Base rural: 219 hogares con televisor e

Base rural: 139 hogares con radio

Presencia de smart tvy smartphone en el hogar

Base urbano: 1,986 hogares que tienen Base rural: 172 hogares que tienen Base urbano: 2,455 hogares que tienen Base rural: 203 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono calular

27% ‘
|SI'1AR'I'\ :
' “ M
Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural

60% 60%
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Tipo de senal en el hogar
Ambas

Solo 13%
television
de paga,

55%

Base urbano: 2,551 hogares con televisor

Principal razon para contratar
television de paga

Base urbano: 1,697 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.3 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales | [/

Puedo tener internet, television y telefonia 26%
con un mismo proveedor

Precio accesible

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Permite acceder a contenidos en otras
plataformas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Solo
television
abierta,
32%

Base urbano: 2,551 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base urbano: 854 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.2 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

Los canales de television abierta son
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar Oift mugiems

Solo
television

Sollo” Ambas, abierta,

teIeV|S|on/ 10% 50%

de paga,
39%

Base rural: 219 hogares con televisor Base rural: 219 hogares con televisor
Principal razén para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga

Base rural: 102 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.4 respuestas por hogar*

Por el precio .~ 69%

Base rural: 117 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.2 respuestas por hogar*

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Tener mas opciones de contenidos y canales Veo poco tiempo la television = 28%

Los canales de televisidn abierta son
24%

Transmiten programas que no puedo ver en t
suficientes

otro lado

Precio accesible No hay en mi localidad 7%

No hay un proveedor o servicio que me 6%
convenza

Porque consumo contenidos por 1%
internet (YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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con un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Tipo de sefal en el hogar - Entidades

Urbano

B Ambas

= Solo television de paga

B Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
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Urbano / Rural
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Tipo de sefal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet Oft e o

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base urbano: 2,113 personas que usan internet Base rural: 110 personas que usan internet
. Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*® Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*
Uso de internet en la casa o en . v do la | 550, -
' N mi hogar, a traves de Ia linea 0
Cualqmer otro IuQar telefonica o servicio de cable . 22% ﬁ
Base urbano: 2,779 personas
En cualquier lugar, mediante teléfono 51% =
celular con datos 56% 5
24% A
En la casa de otra persona
P 17% 2
En mi casa a través de una sefal 22% A
disponible o gratuita 12% =
. r 17% >
Base rural: 251 personas En el trabajo 70/o ’ EEI@-
14% z
Enl I 2
d escuela L 300/0 Illm
- 11% =
En lugares publicos B
Jares ‘ 18%
. 6% o
En café internet G
I 5% [

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Uso de internet — Entidades

Urbano

82%

54%
‘ 48%

58% 58%

60% 60%

Urbano / Rural

65% 65% 65% 65% gq0,
‘ ‘ ‘ ‘ 63% 2% 62%

67%

690/0 680/0

770/0 760/0 750/0

| | | | | | ‘ ‘ % 71% 71% 70% 70% 70% 70% 70%

79% 789,
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TELECOMUNICACIONES

Oift

Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 599,

56% 56%

33% 32% 3194 310
28% ,
I I I I 26I/.24%

36% 35% 35%

38% 38% 579,

40%

45% 44% 44% 44% 430, 430,

1% 509
51% 509 49% 489% 48% 47%
Total
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

. " L] Ve L] V 4
Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
iorin i 4 Base urbano: 1,781 personas que utilizan redes Base rural: 87 personas que utilizan redes
mensalerla InStantanea sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantanea
Base urbano: 2,113 personas que  Base rural: 110 personas que Promedio urbano: 3.2 respuestas por persona* Promedio rural: 2.9 respuestas por persona*
usan internet usan internet

(B  WhatsApp - 86% ) Facebook |\87%
) Facebook [EOSAN (B  whatsapp [NETEAN
D Mossenge wiD  YouTube |NAGHANE
w@®  YouTube [N0%N ~ @)  Facebook

Messenger

[ORnY R —

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift gz

Del total de personas que
tienen televisor y ven canales
de television abierta

Base urbano: 2,551 personas que
tienen televisor

Base rural: 219 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

Urbano

81%

79% 78% 779%
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

Rural

84%
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@ ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

Television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Urbano
Base urbano: 1,560 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.4 respuestas por persona*
5% 5%
CANAL ONCE

66%
37%  34%

7% 7%

Osa

42%
_ I T S EE—
ADN 40 TELEVISA SONORA CANAL 2
<3 93 & macen

3%

TELEMAX

AZTECA 7 AZTECA UNO
Pl e cdno

CANAL 5

LAS ESTRELLAS
m Azteca uno

x B
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

las estrellas
L]
Base rural: 152 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 2.8 respuestas por persona*

78%
5% 20/

EL CANAL DE TU CIUDAD

9% 8%

11% 9%
I O e B e
ADN 40 IMAGEN TV
©® macen @
TVP

53% 91%
34%

NU9QVE TELEMAX
. TELEVISION

CANAL 2
Tele m“lzi:

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7
K o
. Aztecauno 5 n NU'AME
TVP
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
Urbano / Rural

N

las estrellas
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Television abierta Oift gz

Personas que ven_te_lgvisién_abierta solo a través de la television abiefta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 663 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.5 respuestas por persona*

64%
4% 350, 359,

12%  10% 9% 9%

% 6%
6 0 0
I T s S e ———
LAS ESTRELLAS CANAL5 AZTECA UNO AZTECAT ADN 40 TELEMAX TELEVISA SONORA CANAL 2 IMAGEN TV CANAL ONCE
“L £ 3 IMAGEN canal
N b* Y. Aztecauno n adnd TM — @ = IMAGEN oonoe
las estrellas sonons TVP

Personas que ven_te_lgvisién_abierta solo a través de la television abie[ta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 85 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 2.8 respuestas por persona*

84%
94%  48%

36%
. . 1 2% 11 0/o 70/0 5% 4%

_ _ | I
LAS ESTRELLAS CANAL 5

2%

AZTECA UNO AZTECA 7 CANAL 2 NUQVE TELEMAX ADN 40 EL CANAL DE TU IMAGEN TV
CIUDAD
/ I @ @ . IMAGEN
/| '\ a m Aztecauno n NUAVE M adnd | ey
las estrellas v ™ e TVP

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion.
*Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

Urbano / Rural
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Television abierta Oift ryormms
Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™**

Base urbano: 897 personas que cuentan con television de pagay utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*

68%

40% 39% 34%,
- - - 13% 5% 4% 3% 3% 3%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA 7 AZTECA UNO TELEMAX TELEVISA SONORA ADN 40 IMAGEN TV EL CANAL DE TU

CANAL 2

CIUDAD
7 !\ B Waen P em 5L adnd Qe S &)
las estrellas R Voo VP VP

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la tele\_/isién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 67 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 2.8 respuestas por persona*

69% 599%

46%
32%
. 13% 11% 10% 10% 6% 3%
I N S S e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 ADN 40 TELEMAX IMAGEN TV CANAL 2 NU9VE A+
K 3 ©
/'\ W Aztecauno . adnd M = IMAGEN NUAE °+
las estrellas TVP

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift gz

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,560 personas que ven canales de television abierta Base rural: 152 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.7 respuestas por persona* Promedio rural: 2.8 respuestas por persona*

Peliculas Caricaturas / Programas --
infantiles
ZAN | . ..
1) Noticias .- 8 Comedia / Comicos --
= al
w
*ﬁﬁg Telenovelas -- gﬁ‘b Musicales --
SHEfe
e Yo~
NG, C
- %% Documentales, reportajes
% Deportes culturales y educativos

Series

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift woupmme

e Horario en el que acostumbran ver contenidos de la television abierta e
Base urbano: 1,560 personas que ven canales de television abierta Base rural: 152 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)
Noche

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

117 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 1,560 personas que ven Base rural: 152 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por

persona* persona*
0 pr—
Hogar 8% iﬁ:/ﬂ\ﬁ—
99% Al
Casa de un S

2 1 0/ 0 /s/\a\
15% ifa

familiar o amigo

Restauranteso | 3%
cafeterias 29,

.
EIH]

1%

Trabajo
0%

Base urbano: 1,560 personas que ven
canales de television abierta

Acompafiado

&
2

O ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢,Gon quién ve la television abierta?

Base rural: 152 personas que ven
canales de television abierta

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

92%
de las personas
en hogares con
televisor

Base urbano: 1,697 personas con
television de paga en su hogar

60%
ve canales de
television

abierta

Base urbano: 2,779
personas

68%
de las personas

con television de
paga o ambas

Base urbano: 2,551
personas con
televisor

22%
solo ve canales
de television de
paga

Base urbano: 1,697 personas con

television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 117 personas con
television de paga en su hogar

87%
de las personas en
hogares con

televisor

62%

ve canales de
television

abierta

Base rural: 251 personas

50%
de las personas
con television de
paga o ambas

Base rural: 219

personas con
televisor

17%
solo ve canales
de television de
paga

Base urbano: 117 personas con
television de paga en su hogar

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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ft

de paga — Entidades ©

iSion
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

de paga — Entidades ©

iSion

Ven canales exclusivos de telev

Rural

35%

32%

28%

27%

% 20% 20%

19% 19%

8%
I % 7%

12% 12% 11%

14% 439,

16%
| 15%

| | I I 17% 17% 17% 17% 17%

22% 994
‘ 22‘ 21% o

24% 923%

24%
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Television de paga Oift mupimae

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™*

Base urbano: 668 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 5.1 respuestas por persona*

69%

4% - 43% 360, 300, 309, 300

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECAT7 CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL AZTECA UNO FOX TELEMAX ANIMAL PLANET ESPN

X 5, 7 BNt oasewo BN med® 5 zsem

las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga**

Base rural: 42 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 4.9 respuestas por persona*

1%

1%  48%

37% 359
. - - N 12% 1%  10%
- B s e s

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO DISCOVERY CHANNEL AZTECA7 DISCOVERY KIDS ADN 40 TELEMAX IMAGEN TV

/ '\ a (. Aztecauno E&m m n % adndo 'lblelmn_;? =m§f§"

discovery kids
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television de paga Oift mupimae

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™*

Base urbano: 1,132 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.8 respuestas por persona*

33% 30% 30%

L - e 1% 1% - 9% 9% 7% 6%
[ I [ | | I —

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS ANIMAL PLANET ESPN HISTORY CHANNEL FOX SPORTS DISNEY CHANNEL TNT
DISCOvery Sae. = — H’ [ FOX)
(<N “ov’ At ESrii ! o) TNT

discovery kids* HISTORY

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 66 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 2.4 respuestas por persona*

440/0 350/0

21%
- 9% 8% 8% 8% 7% 7% 7%
[ | [ [ ] [ I I I
m

DISCOVERY CHANNEL

gy

DISCOVERY KIDS CINEMAX FOX SPORTS ESPN CARTOON NETWORK BANDAMAX ANIMAL PLANET DISNEY XD

Qe cnEmax FOX) ESFii (SN <> Al

discovery kids " R

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television de paga

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 1,132 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 3.0 respuestas por persona*

Peliculas
UL Series
§' Deportes
aas

() Noticiarios
o]

Caricaturas / Programas
infantiles

124

% Documentales, reportajes

Base rural: 66 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 2.8 respuestas por persona*

culturales y deportivos

*ﬁﬁg Telenovelas
ab
gﬁq Musicales

Jf‘;, Comedia / Comicos

@@
f#

Reality show

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,132 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.5 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.5 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Rural

Base rural: 66 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural entre semana: 1.5 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.6 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

125 Ficha técnica Total

Urbano / Rural
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Television de paga Oift o

L] L Y 4 [ V4 L LYY 4
Lugares donde ve television de paga ¢Con quién ve la television de paga?
Base urbano: 1,132 personas que ven Base rural: 66 personas que ven canales Base urbano: 1,132 personas que ven Base rural: 66 personas que ven
canales exclusivos de television de paga exclusivos de television de paga canales exclusivos de television de paga  canales exclusivos de television de
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por paga
persona* persona*

{

%

95% AN
Hogar 100% 4R
° Ambas

23%
12%

D

_—
%o

=AY

Casa de un familiar o
amigo

Restaurantes 0 | 4%

cafeterias 1% Acompanado

3%

Trabajo
1%

Solo
2%
0%

Lugares publicos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Radio Oift rogeme:

Consumo por tipo de banda

Base: 1,356 personas que escuchan radio

‘7%’ %, %) %)
AM

Ambas No sabe

Base: 2,779 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 116 personas que escuchan radio

o
61%) |  19% 4% 6%

AM Ambas No sabe

Base: 251 personas

127 Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

53% 5oo,

48%

26%
I 22%

29% 29% g0 289%

34% 339, 339, 33% 32% 32% 319,
Urbano / Rural

37% 37% 369,

4% 4% 409 40%

43% 43% 43% 400, 499,

50%
| | | 45% 44% 44%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

50% 499,

46% 46%

Ficha técnica

43%

33% 399, 329% 30% 32% 32%

38% 370, 379 .
36% g0,
| | ‘ ‘34/
Total

30% g9,

20%
18% 18%
I I I -

27%
24%
| | i 22%

40% 40% 390, 399,

51%
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Radio Oift rogeme:

Estaciones de radio que més escuchan™**

Base urbano: 1,356 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

13% 1% 9% 8% 6% 6% 6% 5% 5% 4%
_ H D D e S B e S— E—

<< <C <C <C << D < (<2] > << ~ <
_| _| = = — ~ 0 o = — o
= <

0 < ™~ ™ 0 o °E S < L ™ & > 2
S5 SE 8= s = =g == o = =5
=< = => = 3 =y C = C < ~ e = < @ o
T = r = T o r = o — CCO §§ =~ r > T— =
= < o T =< = n = w W T o
o = o w e poa) S X = T i »n > < <
< T =2 T 1S} =35 > = o= o

L T > T = T

> < = =< >

Estaciones de radio que mas escuchan™*

43 0/ Base rural: 116 personas que escuchan radio
0 Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

22% i
- 12% 9% 8% 7% 6% 3% 3%
- I e s e — s e

3
X

~ o ™ L
S S S S - I3 w < S ~ o =
™ = =g O < o o X CDEE — o 3 S)r
o < o — o o - - = = far} - <
S = LS = v, > 9 =2 s = EOE =) = - o=
— — ~—

5 =3 =929 =2 bS5 b= 9 <0 ® e b o =0
=3 L = : = TS W= W o Oo< = = o W) ]
L %) T w L= = X n o H- = < < m
»n T o0 o = (&) T — T o S [T 1

~
) | =N T L < wn > s L o'
; > o > > T > §
3 < = >

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio

Base urbano: 1,356 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*

ﬁb
L@ﬁ, Musicales

< D
Noticiarios
romens]
§' Deportes
Debate / Opinion
Ja! -
al Humor / CoOmicos

131

o
-
T K
BE o
Oy

INZ
NOMN

A|1

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base rural: 116 personas que escuchan radio

Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

Culturales / Cientificos . .
Programas infantiles . .
Estilo de vida / . .
Programa de revista

Radionovelas . .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




]

L]
Rad IO Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 1,356 personas que escuchan radio Base rural: 116 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

132 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Radio

INSTITUTO FEDERAL DE

&F
1 ft TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,356 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.5 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

133

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra escuchar radio

© =
© &

Rural

Base rural: 116 personas que escuchan radio
Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

© =
©

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

Ninas y ninos



Radio
Lugares donde escucha radio
Base rural: 116 personas que
escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por

Base urbano: 1,356 personas que
persona*

escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por

79%
98%

persona*

Hogar
Automovil 35%
particular 3%

1
16%

0]

P

Trabajo

6%
5%

Transporte publico
3%

1%

Establecimiento
comercial

134

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

;,Gon quién escucha la radio?
Base rural: 116 personas que

escuchan radio

Base urbano: 1,356 personas que

escuchan radio

= N
Eﬁﬂ— Solo
Ambas

Acompanado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural




Radio Oift roorme:

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 96 personas que escuchan radio por Base rural: 4 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

Q)

Base urbano: 1,356 personas que escuchan radio

l_‘@ J
Base rural: 116 personas que escuchan radio @@)J‘

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift mupimae

Plataformas mads utilizadas para ver
contenidos en internet

Base urbano: 1,572 personas que Base rural: 67 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 2.0 respuestas por Promedio rural: 1.6 respuestas por
*
persona* persona

YT  (182% 74%°  Youl[TH)

NETFLIX 3@ 37} £
‘
£ RE) BNG LT

Base urbano: 2,779 personas

w W
g ETeleviea 7% 8% | YouTube Premium
] w
W 5% 5%
tvazteca
Base rural: 251 personas [ ] N
. 0 Google Play
@ YouTube Premium | 4% 5% E Google Py

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
1
36 Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Urbano

60% 599, 599

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% £oo, spo;

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% 479, 47% 47% 47% g0,

44% 44% 43% 43% 43%

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

42%

87% 369, 36%

4% 349
3/3/3‘:‘]32/32/

14%
I 6%

7% 469

22
co
®
2
[=2]
2
32
[=2]
2
2
o
[aV)
2
N
N
2
N
N
2
[sg]
N
2
<
N
& I——
Lo
N
2
N~
N
32
o]
N
32
[ee]
N
32
[o2]
N
22
[e2]
N
2
o
(3p]
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Uso de plataformas que requieren pago Oift e

® .
D:.? Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por internet

Base urbano: 646 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 9 personas que utilizan pdginas o aplicaciones donde

tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcidn periédicamente para ver
) por internet contenidos por internet
de las personas que Ven, cpntenldos Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
por internet, usan paginas o
) )

NETFLIX 88% | 11.5

FOX gy | 100

PREMIUM

HBOCO 9% | 10.0

aplicaciones donde se tiene que 1 NETFL'X 92% 11.8

pagar una suscripcion
periddicamente

Base urbano: 1,572 personas que 2

consumen contenidos por Internet YouQI'li:Red 13% 15.6
Base rural: 67 personas que consumen
contenidos por Internet

3  claret 199 | 106

video

H W N =

A Wview 4% 6.1 Clelrdc';’; 4% | 2.0

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde 5 Fox 2% 6.3
pagan una cuota por cada PREMIUM
pelicula, contenido o evento

Base urbano: 1,572 personas que
consumen contenidos por internet Horas de Consumo_a Ia semana
Base rural: 67 personas que consumen (pl’O medlo)

contenidos por Internet

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

139




Uso de plataformas que no requieren pago Oift i

& Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 1,348 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no Base rural: 62 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet requieren de un pago para ver contenidos por internet
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona* Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

1 Yoo ()  90% | 12.1 1 vu® 85% 102

Bl s0% [ 155 [ 2 ] 52% | 114

g zTelevisa  {5% 9.4 J S ETews 15% | 225

DIGITAL

W 1% | 67 |4 W 10% | 215

tvazteca tvazteca

g 4% | 65 | 5 Qs 7% | 45

Horas de consumo a la semana ‘

(promedio)

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 1,572 personas que
consumen contenidos por internet
Base rural: 67 personas que consumen
contenidos por Internet

vi b W N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos de internet

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 1,572 personas que

consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 2.8 respuestas

por persona*

e
|- Yz

Peliculas
|
+oo+
Videos musicales c)z%\
NNV

@ Tutoriales (cocina, salud
QL vy belleza, etc.)

%. Deportes

BE =
B =

A
.. Noticiarios

Base rural: 67 personas que consumen
contenidos por internet

Promedio rural: 2.3

respuestas por persona*

Videos comicos

Documentales /
Culturales
Videobloggers . .

Caricaturas / Programas
infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

141
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Contenidos por Internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,572 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 67 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

L e [ B
—/ ~ =

|

La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Ninas y ninos Urbano / Rural

142 Ficha técnica Total



Contenidos por internet Oift mpieme

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Base urbano: 1,572 personas que consumen contenidos por internet Inte rnet Base rural: 67 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.5 respuestas por persona*®

Lunes a viernes Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)

NO veo *
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

143 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Contenidos por internet

Lugares donde consumen contenidos por

internet
Base urbano: 1,572 personas que Base rural: 67 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.4 respuestas por Promedio rural: 1.4 respuestas por
persona* persona*
o/ — N\ ——
vogar [ 7o, SR
J 75%  Hn
En la casa de algln 0 = 0
. . .g 17 /g f /\,?
amigo o familiar 23% (SN
%
Trabajo F 12%
P 13%
Enlacalle o lugar ® 7%
publico 14%
6%

Escuela 20%

En el transporte 4%,
publico o automévil | 2%
3%

5% ﬁ

Café internet

-
&

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

&con quién ve contenidos de internet?

Base urbano: 1,572 personas que
consumen contenidos por internet

&

Acompanado

Base rural: 67 personas que consumen
contenidos por internet

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

144
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Contenidos por internet Oift e

Escucha masica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
suscripcion periodica

37%

Base urbano: 1,572 personas que Base urbano: 595 personas que acostumbran
consumen contenidos por internet escuchar contenidos o musica por internet

Base rural: 67 personas que Base rural: 23 personas que acostumbran
consumen contenidos por internet escuchar contenidos o musica por internet

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift pumgie

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

Base urbano: 506 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 20 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet 0 escuchan musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie
ideoi
e Consumo de videojuegos o

25%
de las personas
juegan videojuegos

Base rural: 251 personas
Base urbano: 2,779 personas P

16%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

N
N\
@)
49%

Base urbano: 668 personas que juegan videojuegos Base rural: 33 personas que juegan videojuegos

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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TELECOMUNICACIONES

Oift

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

28%

27% 27%

26% 26%

25% 25%

24%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

16% 16%
| | 15%

17% 17%

fias y nifos
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

9%
I I 7%

9%

10% 10% 10%

1% 11%

12% 12% 12%

fias y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

18% 18%
17% 17%
| | | | 16% 16% 16% 16%
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Videojuegos Oift mupimae

Tipo de videojuegos que mas juega

Base urbano: 668 personas que juegan videojuegos Base rural: 33 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona* Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

\ ¢_ Destreza/
ﬁ Peleas / Batallas / Lucha .. @;g Rompecabezas ..
% (D $ -
A
Q@ Carreras .. C—%ﬁ De dibujo ..
— — N—

: ?
oo @@L~ @6
(@) @t ¢
@ Estrategia -. ( Musica / Baile -.

NNV

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Videojuegos Oift pumgie

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base urbano: 668 personas que juegan videojuegos Base rural: 33 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*®

Lunes a viernes Sabado y domingo

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No juego

151

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos ¢Gon quién juega?

Base urbano: 668 personas que juegan Base rural: 33 personas que juegan

Base rural: 33 personas que juegan

Base urbano: 668 personas que juggan o videojuegos videojuegos
videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.6 respuestas por Promed|i) rural: 1.3 respuestas por

persona

persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias Oift o

TELECOMUNICACIONES

153

Ficha técnica

Rural

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 2,316 personas de 16 Base rural: 212 personas de 16 afios o
aflos 0 mds mas

Promedio urbano: 1.7 respuestas Promedio rural: 1.5 respuestas

por persona* por persona*

Redes sociales m 36% f::é@
Television abierta ‘8:3/8% rE—_l

: 27%
Radio 300,

15% -
14% L]
11%
7%

1 100/0 ==
Amistades 199 as

Base urbano: 2,316 personas de 16 afos 0 mas

Television de paga

Periddicos

0

Internet Ho/g Vo

0 L5

- » 7% = -

Aplicaciones de noticias -

Base rural: 212 personas de 16 afios 0 mas 24(2/0
0

SMS 50, EL;]
2%

Revistas 99,

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Total Nifias y ninos




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Consumo de noticias — Entidades

Urbano
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Total

Ficha técnica
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

Rural

100%

93% 93% g

£ I v
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68% 67%

75% 75% 749 73% 729%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift mmpims
Canales de television abierta mas vistos para seguir noticias

. 1 ini A i *
Base. u.r'bano.. 663 personas que siguen las noticias en LOS maS VlStOS — Base rural: 76 personas que siguen las noticias en
television abierta television abierta

: ) . !
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

1 [ 59% msestrecas ok [ 82%  LAsESTRELLAS

las estrellas las estrellas

W s 2 [ 32% AZTECA UNO o Ao 2 I 39% AZTECA UNO

P2 3 B 22% AZTECA 7 7] 5 23% AZTECA 7

< 4 W 14% TELEVISA SONORA  cnas + I 19% ADN 40

rema® 5 [N 12% TELEMAX e 2 | 6% TELEMAX

aane 6 9% ADN 40 5 9 |5% CANAL 5

5 7 )4% CANAL 5 ) 7] 4% CANAL 2

ome 8 | 4% IMAGEN TV = 8oy CANAL DEL CONGRESO
@ 9 |4% CANAL 2 Os2 7 |29 CANAL ONCE
& 10| 2% ocHonoGALEs g 10 | 9o IMAGEN TV

Se presentan los principales resultados. . o . . :
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - redes sociales Oift s

TELECOMUNICACIONES
Urbano Redes sociales en !as que S|gu3 las noticias Rural
Base urbano: 755 personas que siguen las noticias en LaS maS Utl|lZ&daS Base rural: 37 personas que siguen las noticias en
redes sociales — redes sociales .
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* m B Promedio rural: 1.4 respuestas por persona

n 1-92% Facebook Iké n 1 -85% Facebook

Youl [ 2 . 24% YouTube e ) . 249, WhatsApp
B 3 I 16% WhatsApp You[fH 3 I 15% YouTube
D 4 I 6% Twitter @ 4 I 6% Google+

@ ) I5°/o Google+ o 5 ‘ 1% Facebook Messenger
©
,,O 6 | 5% Instagram

2% Facebook Messenger

Se presentan los principales resultados. . o . . :
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y “No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

w7 Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio

Base urbano: 504 personas que siguen las noticias en

la radio

Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

T N 13%
2 I 9%

S I 6%

* I 6%

o I 5%

5 I 5%

B 4%

& M 4%

9 | 4%

10 [ 4%

Se presentan los principales resultados.

\l

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesto"y "No identificado”
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INVASORA
XENY-AM 760 XENY 760

XHHLL-FM 90.7 LA
KALIENTE

XHVJS-FM 103.3 LA KE
BUENA

XHSM-FM 100.9 MAXIMA

XHGON-FM 92.9 LA
KALIENTE

XHSOS-FM 97.3 LA
RANCHERA

XHIB-FM 89.9 LA QUE
MANDA

XHDY-FM 107.1 RADIO
RANCHITO

XHSAP-FM 98.5 LA
TREMENDA

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*
Las mas escuchadas

=
XHFL-FM 90.5 LA 00O 1

radio

I 49%
W 14%

W 12%

W 1%

N 6%

I 5%

} 4%

} 4%

1 3%

10 |2%

© : 00 -"N-"-0 -0 -5 - "N

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 71 personas que siguen las noticias en la

Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

XHVJS-FM 103.3 LA KE
BUENA

XEHS-AM 540 LA MEJOR

XEETCH-AM 700 LA VOZ
DE LOS TRES RIOS

XHKE-FM 104.5 STEREO
MIX 98

XHSCA-FM 93.3 RADIO LA
CONSENTIDA

XHCNE-FM 104.7 TONO

XHFL-FM 90.5 LA
INVASORA

XERLA-AM 940 KE BUENA

XHENS-FM 107.1 RADIO
1480
XHDY-FM 107.1 RADIO
RANCHITO

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift wuumicms

Base urbano: 313 9,696 personas que siguen las
noticias en television de paga

Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

w
A

ESFn 3

T 5

6
7
9

@
CNBC

N 10

B 22%
B 19%
N 9%
N 8%
N 8%
7%
] 6%
| 4%
| 3%
| 3%

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd"y "No identificado”
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Los mas vistos

E

CNN EN ESPANOL

UNIVISION

ESPN
TELEFORMULA
TELEMUNDO

FOX SPORTS
SKY ONE

CANAL 24 HORAS
CNBC

TVC

(A 9)

vow

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Base rural: 31 personas que siguen las noticias en
television de paga

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

N 10% TELEMUNDO
| 4% FOX SPORTS 3
| 3% UNIVISION

1 3% FOX SPORTS
1% UNO MAS UNO

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - perioédicos

Base urbano: 255 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

1 - 34%  Ellmparcial
2 - 27% La | Hermosillo
3 . 11% Tiempo
4 . 10% La Tribuna
l 9% Diario Yaqui

Tribuna del Yaqui

El nuevo dia
I 9% Entorno Informativo
I 49, Diario La Verdad
° (Navojoa Sonora)
10 I 3% Expreso

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesto"y "No identificado”
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Periddicos en los que sigue las noticias*
Los més leidos

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 17 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

1 I 32%
2 [ 19%

El Imparcial

La Tribuna

3 . 10% El Informador

4 . 10% Tribuna del Mayo

5 . 9% Expreso

6 I % Tribuna de San Luis
7 I 4% Regional

s | 3% El Debate de Culiacdn
9 I 99, El D(Ia\bl)g;[:ehi(ie los

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift gz

Los conductores que mas siguen

Base urbano: 1,912 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda / No
identifica
Y
N
Carlos Loret de Mola
Y
N
Joaquin Lopez Ddriga
Javier Alatorre
Carmen Aristegui Flores
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

161 Ficha técnica Total Nifias y nifios




Consumo de noticias Oift woupmme

e
Los conductores que mas siguen

Base rural: 168 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda / No
identifica

A

Carlos Loret de Mola

Joaquin Lopez Ddriga

Denise Maerker

\

Pedro Pacheco Moreno

A y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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