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Ficha técnica Oift momgmms

Metodologia » Entrevistas cara a cara en hogares.
Publico objetivo
+ 3,005 casos finales con un margen de error tedrico maximo del + 2.1%,

Tamano de muestra con un nivel de confianza del 95% y distribuidos de la siguiente forma
y error por tipo de localidad:

v URBANA: 2,267 casos

v RURAL: 738 casos

* Individuos de 7 afios 0 mas edad, habitantes de la Republica Mexicana.

* Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados a
partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de forma
direccional dado el posible error muestral asociado.

: : » Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25 minutos
Cuestionario de aplicacion.

4 Ficha técnica
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al 30 de
enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

‘ * Factores de extrapolaciéon y de ponderacion tanto para hogares como
para personas fueron calculados para reflejar un disefio muestral
polietapico y estratificado. Los factores arriba mencionados fueron a su
vez corregidos por un método iterativo para reflejar la composicion
sociodemogréfica (sexo y edad) de acuerdo con la encuesta intercensal
2015 y con las tasas de crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo
Nacional de Poblacion (CONAPOQ) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencién de mostrar el numero de casos levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres || 50.0% 1,502 Hombres | 485%
Mueres | 50.0% 1,503 Mueres | 515%
De7attafios [ 12.8% 385 De7attafios [ 10.8%
De 12a14afos [| 3.6% 108 De 12a14afios [ 6.3%
De15a17afios || 3.7% 111 De15a17afios [ 4.6%
De18a24afios [0 19.1% 575 De18a24afios [ 14.7%
De 25a 34 afios [N 19.3% 580 De 25234 afios [N 20.4%
De35a44aios [ 16.1% 483 De35a44afios [ 15.9%
Ded5a54afios [ 12.2% 366 Ded5a54afios [0 12.0%
De55a64afos [ 8.2% 245 De55a64afios | 8.2%
De 650 mas afios [ 5.1% 152 De 650 masafios [ 7.0%

6 Ficha técnica

Total

Nifias y nifos

Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados
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Urbana [ 754% 2,267 Ubana [ 646%
Rural | 24.6% 738 Rural | 354%

9 AB I 2.9% %4 AB M 3.1%

:§ c+ I 7.8% 261 c+ I 87%

§ c I 135% 433 c I 14.4%

2 c- I 18.2% 548 C- N 18.2%

(&}

3 D+ [ 21.2% 603 D+ I 20.1%

2 D [N 31.3% 932 D [ 31.0%

= E M 50% 134 E W 45%

/ Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Principales hallazgos Oift mueismmes

= 92% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.4 televisores.

= Cerca de 55% de los hogares dijeron depender de la sefial de television abierta para ver canales de
television.

= 72% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo Las
Estrellas el que mayor numero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados declararon ver
con mayor frecuencia.

= El 45% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 65% consumen
canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con mayor
frecuencia.

= 28% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas de noticias los mas
escuchados en un 69% de las ocasiones.

= 88% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 56% de ellas, a través
de estéreo / grabadora.

= El 31% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Facebook.
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Principales hallazgos Oift o
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= 43% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia peliculas;
seguido por series con el 35% y videos musicales con el 34%.

= Elteléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un 82%.
= 16% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.
= 91% de las personas de 16 afios 0 mas declara seguir las noticias.

= | os principales medios para seguir las noticias son television abierta, redes sociales y television de
paga.

:
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Equipamiento del hogar

Base: 3,005 hogares
Promedio de 2.6 respuestas por hogar*

[y 2 -
. [+) 00 O

Televisor Teléfono celular Radio

n)

0

(=]
0000
0000[]
0000

Laptop o computadora Teléfono fijo

‘ ‘ - ‘ ‘

000 l
oI 990 o -

- - = Consola de videojuegos Dispositivos para

Q

Blu-ray/ DVD Tablet

@

contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tvy smartphone
en el hogar

@

32%

Base: 2,795 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 1,944 hogares que tienen Base: 2,189 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,177 hogares con radio
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Tipo de senal en el hogar

Ambas
Solo 5%
television
de paga
40%

Base: 2,795 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base: 1,160 hogares con television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y
canales

No recibo o recibo mala sefial de television
abierta

Transmiten programas que no puedo ver
en otro lado

Precio accesible

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en
horario/programacion diferida

L]
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Solo
television
abierta
55%

Base: 2,795 hogares con televisor

Principal razéon para no contratar
television de paga

Base: 1,635 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio | AN

Veo poco tiempo la television | [PYA/

Los canales de television abierta son 59
. 0
suficientes

No hay un proveedor o servicio que me 49
0

convenza

No hay en mi localidad 3%

Porque consumo contenidos por internet 29
0

(YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades
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Lugares para acceder a internet

. Base: 1,384 personas que usan internet
Uso de internet en su casa o en Promedio: 1.5 respuestas por persona*
cualqmer otro Iugar En cualquier lugar, mediante teléfono 40 %
celular con datos 0 5
Base: 3,005 personas
En mi hogar, a través de la linea o A
telefonica o servicio de cable - 37% M
En mi casa, a través de una sefial . 16% i@ z
disponible o gratuita 0
=
En el trabajo . 14% ?
iEa
En la casa de otra persona . 14% 8
En la escuela . 1%
in

En café internet I 9%

En lugares publicos I 8%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wumiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa j eria in St ant én ea Base: 1,223 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

. Promedio: 3 respuestas por persona*
Base: 1,384 personas que usan internet

g WhatsApp
n Facebook
a Facebook Messenger
You([TT) YouTube
Instagram

Instagram

88%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Ot oo

del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de canales
de television abierta

Base: 2,795 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base: 2,067 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

59%

6% 3% oo
. . 12% 11% 8% 7% 7% 4%
e e e e

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT7 CANAL 5 NU9VE CANAL 9 TABASCO ADN 40 TELEVISION TABASQUENA IMAGEN TV CANAL ONCE
‘/ “ i
Z | 1 Q| ﬁ" IMAGEN
/'\ W Aztecauno * NI.L.E 9 Mok vl 'b ?ﬁx e = TELEVISION ocanal
- i Tetewision Tabosausna
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

bierta — Entidades
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Television abierta Ot oo

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,335 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
58% Promedio: 2.1 respuestas por persona*

6% 3% 3y

15%
...-—/ o e o
I N

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT CANALS NUSVE CANAL 9 TABASCO ADN 40 IMAGEN TV TELEVISION TABASQUERA CANAL ONCE
/ R D) o canal
IMAGEN wx
K W Aztecauno Olj' NU-ME 9 adnd  Qumem o, o Osa
las estrellas d Al Tevon Tebocaens

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base: 732 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
61 % Promedio: 2.3 respuestas por persona*

36% 35%
27%

13%  10% 9% 8% 8%

5%
B s e e . e

LAS ESTRELLAS AZTECAUNO AZTECAT CANAL5 CANAL 9 TABASCO TELEVISION TABASQUERA ADN 40 IMAGEN TV NUSVE CANAL ONCE
"/' < i IMAGEN
N W Aztecauno n a -<9 ?xtl 9 adnd = TELEVISION NUME o canal
las estrellas d i Teeuson Tebasaucna

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift momgmms

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 2,067 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

aﬂ’
gﬁq Musicales .
Ji‘i, Comedia / Comicos -

1) Noticias

Peliculas

?ﬁ% Telenovelas

§' Deportes

Series

@ Dramatizado unitario

Reality show
88

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Ot oo

Horario en el que acostumbran ver contenidos de la television abierta

Base: 2,067 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

S b CS

: (18:00 — 24:00) .
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo a % No veo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

s

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 2,067 personas que ven canales de television abierta

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Casa de un familiar o 0
amigo I %

Trabajo | 3%

1%

Lugares publicos

23

INSTITUTO FEDERAL DE

Oj
1 ft TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién ve la television abierta?

Base: 2,067 personas que ven canales de television abierta

o]
=[] |
:?L‘ji Acompariado
1
(7o)
Ambas &
Solo

s B

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%



Television de paga Oift s

24

65%
ven canales de television
abierta

Base: 1,160 personas con
television de paga en su hogar

92%
de las personas en

hogares con televisor
Base: 3,005 personas

45%
de las personas con
television
de paga o0 ambas :
4 N
26%
solo ven canales de
television de paga

Base: 2,795 personas con televisor

Base: 1,160 personas con
television de paga en su
hogar y
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de paga - Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para ver
la television abierta y television de paga**

Base: 490 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 4.5 respuestas por persona*

60%

39%  38% 449

30%
20%
. . . B
- B e s

LAS ESTRELLAS AZTECAT AZTECA UNO CANAL5 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK CANAL 9 TABASCO TELEVISION TABASQUERNA DISCOVERY KIDS
/[\ W\ Aztecauno n D) o pery EN ’49 ey
oo ueruore A T A T T
las estrellas discovery klds

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia*

31% Base: 826 personas que ven canales exclusivos de televisién de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

8%

14% 0
1% 0% g% 7y 79 s s

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK DISCOVERY KIDS BANDAMAX DISNEY CHANNEL ANIMAL PLANET ESPN GOLDEN FOX SPORTS
Discovery [N e D L
W SANDAMA: b, PI.ANET B2l EPoATS
e wereone
‘‘‘‘‘‘ ylt ds GOLDEN

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

27

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Peliculas

))); Series

%' Deportes

B>
(1) Noticias
o=

*ﬁﬁ% Telenovelas

Base: 826 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 2.5 respuestas por persona*

*lé
%(T' Musicales

Ja!
Jal

T

@0®
)
(H

Caricaturas / Programas

infantiles

Comedia / Comicos

Documentales, reportajes
culturales y educativos

Reality show

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
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*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Television de paga
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Lunes a viernes

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo 0 %

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Base: 826 personas que ven canales de television de paga

Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift wumieme

Lugares donde ve television de paga ¢,.Con quién ve la television de paga?
Base: 826 personas que ven canales de television de paga Base: 826 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=N
- PL@ Acompariado
Pale 1
Casa de un familiar o amigo I9% f@
— -
=
Trabajo | 1% Atibas Ei
Restaurantes o cafeterias | 1% %
g Solo
O
Lugares publicos | 1% @E

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Consumo por tipo de banda

Base: 822 personas que escuchan radio

\ W "
16% % 3%
4 M J/

28%

de las personas
escuchan radio

Base: 3,005 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 822 personas que escuchan radio
1 6% Promedio: 1.5 respuestas por persona*

0% gy,

% 7% 0
. . . - : -5% . . =

< < < w < 0 ) < < - < <
g ~w, o2B8_ 28 s 3 25 = £ ¥3 o
§ 3 gwg 2538 23 sz =S £ SEE =& 85

-~ ~— = 1 N -
=F =22 2% ZSg52 &3 5w =3 =n2  I9 =3
D= r << g L= s EEm =0 T o 'gD ON@) <=
1) XX g < o i & < w o W <=3 = 4O
Ea So £ w I~ o = T ©} o T2 T
T T < < = T > < <
< < = = T - £ < < X

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Escucha estaciones de radio — Entidades
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 822 personas que escuchan radio
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

. Ja! -
Noticias Jal Humor / Comicos

. +[@]° Estilo de vida / Programa
Musicales ;

de revista

Deportes R

P 'l N Programas infantiles
Debate / Opinion ah

ﬁ é Radionovelas

Culturales / Cientificos

L]
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*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 822 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

=
Estéreo / Grabadora 56%

Radio portétil 249, B E
500)
Teléfono celular 18% 800
[o]
Radio del automévil / Transporte 8% o:C=-Do
Computadora / Laptop 1% —

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 822 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (% Noche C%
(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00) :
Madrugada ( ( * Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No escucho No escucho

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Tarde
(12:00 - 18:00)
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Lugares donde escucha radio ¢ Con quién escucha la radio?

Base: 822 personas que escuchan radio Base: 822 personas que escuchan radio

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

e
Hogar 10| 0
g Solo
Trabajo
Sy
Automavil particular ﬁ ,gi':i Acompafiado

Transporte publico | 3% E_'nn .
o
Establecimiento 19 ) Ambas
comercial 0 ﬁm

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Razones para escuchar radio por internet

Base: 40 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Puedo escuchar programas repetidos

4% (Podcast)

de las personas

escuchan radio por
internet

Se escucha mejor

Base: 822 personas que escuchan radio

Solo se transmite en internet

No tengo un aparato de radio disponible

No tiene comerciales

La sefial de la estacién que escucho, no
llega a mi localidad

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

37

31%
de las personas
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 3,005 personas

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 955 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

You[T) 78%

NETFLIX

You T[T Red
= gTelevisa m
1
Claro- @
video

La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

57%

58%
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Uso de plataformas que requieren pago Oift mueismmes

. Plataformas que requieren del pago de una
D:? suscripcion utilizadas para ver contenidos por internet

Base: 267 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion peridédicamente para ver contenidos por internet

Promedio: 1.5 respuestas por persona*

de las personas que ven ( )
contenidos por internet, usan 1 NETFle 88% 11.6
paginas o aplicaciones donde se »
tiene que pagar una suscripcion 2 Claro- 15% 5.5
periddicamente video
Base: 955 personas qitrﬁecrggtsumen contenidos por R [I
3 YouQ[LlJRed 499 15.2

4 x"; T 10% 7.9

de las personas que ven 5 HB@G@ 9% 12.5

contenidos por internet, usan —_____J
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuofta por cada pelicula, Horas de consumo ala
contenido o evento semana
Base: 955 personas que consumen contenidos por (promedio)
internet

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift s

LE Plataformas que no requieren pago utilizadas

para ver contenidos por internet

Base: 795 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de un pago
para ver contenidos por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

)
g I (Tube 85% 8.5
84%
2 B e | e
de las personas que ven contenidos
por internet, usan paginas o B
aplicaciones que no requieren de un 3 g FTelevisa  14% 9.4
pago
Base: 955 person;z rqilrj](tee(ir?(r;tsumen contenidos 4 V(( Y 1 3% 9 0
tvazteca
5 . IMAGEN 3% 2 5

. TELEVISION .

Horas de consumo a la
semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion.

.



Contenidos por internet Oift wumiems

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 955 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

C)’/Tﬁgﬁ\_ Documentales / Culturales

)) . @ Animé
e  Oeries
7
(7
-+ . ﬁj Noticias
Videos musicales
NNV

|
JJa a Videos comicos

% Caricaturas / Programas
infantiles

Tutoriales (cocina, salud y
& belleza, etc.)

% Deportes

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 955 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 82% |ooo

Television (smart TV) 12% ‘./ TV

8% s

Dispositivo conectado a la
television 3%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift e

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 955 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche

(18:00 - 24:00) (18:00 - 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 955 personas que consumen contenidos por internet

Promedio: 1.2 respuestas por persona*
= A
o [l R
=

En la casa de algun
amigo o familiar

Trabajo

Escuela I 9%

Café internet | 4%
En la calle o lugar 0
iblico 4%
1%

En el transporte publico o
automovil

44

INSTITUTO FEDERAL DE

Oj
1 ft TELECOMUNICACIONES

Base: 955 personas que consumen contenidos por internet

¢;Con quién ve programas en internet?

Solo

&

Ambas
Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift s

Escucha misica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
suscripcion periodica
Base: 955 personas que consumen contenidos por internet Base: 263 personas que acostumbran escuchar

contenidos o musica por internet

vV v I

29%

45




Contenidos por internet Oift mgimese

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y / o televisién

Base: 213 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y
consumen contenidos por internet o escuchan musica por internet

46




Videojuegos Oift mpiems

Consumo de videojuegos

Base: 3,005 personas

16%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 438 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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Videojuegos Oift mmpims

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 438 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

% Peleas / Batallas / 036 Destreza / Rompecabezas
: Lucha >
§' Deportes Infantiles
2\ Carreras Trivia
Laiz) . 89
S@z‘ Estrategia . C_/ De dibujo
D
% Aventura / RPG . e=nc?|  Educativos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Videojuegos Oift mpiems

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 438 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

40% Noche (ij{%s
: (18:00 — 24:00) _
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 — 06:00)
No juego e % No juego

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:

Noche
(18:00 — 24:00)




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Base: 438 personas que juegan videojuegos

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 58% |68

Consola de videojuegos 37% :: E
L .:.

Computadora / Laptop 16%

000
1% 8aa

q

Videojuego portatil 5% .

e NI

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢.Con quién juega?

Base: 438 personas que juegan videojuegos

Solo
.
?L‘g! Acompariado
il
Ambas &

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Ot oo

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,472 personas de 16 afios 0 mas
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Television abierta - 40%
Redes sociales . 19%

siguen las noticias Television de paga . 17%

de las personas

i 0
Base: 2,472 personas de 16 afios 0 mas Rad|o . 1 6 /0

Periddicos I 10%

Amistades I5%
Internet |4%

SMS | 2%

Aplicaciones de
noticias

Revistas | 1%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

— Entidades
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Consumo de not
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Consumo de noticias - canales de television abierta Ot oo

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
——— Los mas vistos

Base: 1,009 personas que siguen las noticias en televisién abierta

Promedio: 1.6 respuestas por persona*

|/
1 _ 47% LAS ESTRELLAS N

4 15% NU9VE NU:ME
S . 13% ........................... ST [. N
S l .9.% .............................. EE S
7'5%|MAGENTV ................ =
S | 5% ............................... TELEVISION TABASQUENA . }3 .
9|2% ................................ CANAL5 ..................... 5

10| 19 EXCELSIOR TV EP®

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias - redes sociales Ot oo

Redes sociales en las que sigue las noticias*

— Las mas utilizadas
@ m @ Base: 475 personas que siguen las noticias en redes sociales

Ilizé Promedio: 1.4 respuestas por persona*
" N 5 Fecoboo
2 - 14%, WhatsApp
3 . 12% YouTube
4 Il 7% Twitter
) I 6% Google+
6 0 Inst

...... B e

7 I4% Facebook Messenger o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Consumo de noticias - estaciones de radio Ot oo

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

Las mas escuchadas
[ —— | Base: 364 personas que siguen las noticias en la radio
O Promedio: 1.1 respuestas por persona*
00

IR L oL

2 W L oEmessco
3 [ 1o% XHTR-FM 925 LA PODEROSA

BRI LT mesoo
5 [ s% XHHGR-FM 94.1 RADIO FORMULA

S | s o

e | s et

LI L L esR
o |3% XHREC-FM 1049 W RADIO

S | e S

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias en canales - television de paga Oift rmemms

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

e Los mas vistos
$ Base: 371 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*
' ]
1 I - UNIVISION o
univision

3 - R TELEFORMULA  ©),

4 N 3% SKY ONE S one)

5 B 2 TELEMUNDO b
R . B s
o I B s —
o I A -
R l R o "
o | e B

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

;




Consumo de noticias - periodicos Oift mpiems

Periddicos en los que sigue las noticias*
Los mas leidos

Base: 265 personas que siguen las noticias en periodicos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1 _ 59% Tabasco Hoy

4 I 5% Presente de Tabasco

5 5% El Sol de México
. 6 ...... I 3% ............................... Noveda d .e SdeTabaSCO .
71% ............................... PorEsto, ................
. 8 ....... 1% ............................... Rumbo Nuevo ............
. 9 ....... 1% ............................... EXCGlSIor ................

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Consumo de noticias Oift INSTITUTC FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Los conductores de noticias que mas sigue*
Base: 2,191 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda / No
identifica

y

N
Carlos Loret de Mola

y

\
Javier Alatorre

y

\

Chuy Zurita (Jesus Antonio

Sibilla Zurita)

y

Joaquin Lépez Dédriga

“La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Principales hallazgos Dift i

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
: Y
El tipo de programas de MAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos tienen servicio de ;Y. los
canales exclusivos de la television de paga que ven con mayor frecuencia
son y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
. es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift e

seguidas de las Yy son
los contenidos mads vistos en internet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mds se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mads utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet O it g eommae

Lugares para acceder a internet

Base: 134 nifias y nifios que usan internet

USO de internet en su casa o en Promedio: 1.2 respuestas por persona*
cualquier otro lugar , , ,
Base: 385 nifias y nifios En mi hogar, a través de la linea 499 A
telefénica o servicio de cable 0 ifE
En cualquier lugar, mediante teléfono 20 %
celular con datos 0 5
En la casa de otra persona 19% @
En mi casa, a través de una sefal 149 a
disponible o gratuita 0 =
: A
En la escuela 10% =
En café internet 9%

= Hil

En lugares publicos 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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51%

Oift

Uso de internet

92%

25%

45%
| 29%

59%

“]]54/53/

59%

67% 67% 67% ggo ~ro
| | | | I |

70%
‘ ‘ |

73% 73% 799
‘ ‘ 72‘ 70%

76%

76%

79%

0,
| 83% g2% 82%

Ficha técnica

86% 86%

86%
64
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wuiese

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa j eri a in St ant én ea Base: 61 nifias y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantanea

. . ) Promedio: 2.5 respuestas por persona*
Base: 134 nifias y nifios que usan internet

n Facebook 8%
g WhatsApp 61%

You [T  YouTube 25%

° Facebook Messenger 22%

@ Google+ 19%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




Television abierta Oift pomrome

del total de nifias y nifios con
: televisor, acostumbran ver contenidos
78% de canales de television abierta

Base: 372 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base: 299 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

50%  48%
36%
23%

7% % 5% 4% 4% 2%
_ _ I N S es——

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECAT AZTECA UNO CANAL ONCE TELEVISION IMAGEN TV CANAL 9 TABASCO NU9VE ADN 40
TABASQUENA
I—I _\_‘L @ macen NUME adnd
a /'\ m Aztecauno gg M . TELEVISION 1
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

66 Ficha técnica Total
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Oift

bierta — Entidades

ision a
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Television abierta Oift pomrome

Nifias y nifios que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base: 200 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
55% Promedio: 2 respuestas por persona*

46%

38%
24%
8% 6% 5% 5% 5% 2%
I e e s s

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECAT7 AZTECA UNO TELEVISI(')[\I CANAL ONCE CANAL 9 TABASCO IMAGEN TV NUSVE A+
TABASQUENA

5 x P wicom  m  Os fo] e NGE  Qd

las estrellas

Nifias y nifios con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

4% Base: 99 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*
40%
0

32%
22%

0,
8% 5% 4% 4% 3% 39%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECAT AZTECA UNO CANAL ONCE TELEVISION CANAL DEL CONGRESO IMAGEN TV CANAL 9 TABASCO ADN 40
TABASQUENA
K 3 7R =
N Aztecauno ogﬂlg r <% ® mMacen
I /1\" * sl Crsgscange i TEevision 4 odn D
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

68 Ficha técnica Total




Television abierta O it g eommae

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 299 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2 respuestas por persona*

@ Caricaturas / Programas 67% @%ﬁ Musicales 12%

infantiles
Peli 40% IS Comedia / Com o
eliculas 0 Ja! omedia / Comicos 8%
A A
éﬁﬁg Telenovelas 20% Tm-’? Noticias 8%
)) ) - 0 eI
Lo/ Series 20% Concursos 5%
ﬁ' Deportes 12% Reality show 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pomrome

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 299 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde

(12:00 - 18:00)
Noche 28%

C% Noche C%
(18:00 - 24:00) : (18:00 - 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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Television abierta

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television abierta

Base: 299 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Hogar

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Casa de un familiar o 12%

amigo

71

Ficha técnica

95%

¢ Con quién ve la television abierta?

Base: 299 nifias y nifios que ven canales de television abierta

'&Q Acompaiiado
= A AR
U3
Ambas &
Solo

|

D
[

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Total



Television de paga

ve canales de
television abierta

‘o ' . Base: 145 nifias y nifios con
de las nifias y nifios viven television de paga en su

en hogares con televisor y hogar
L ——
Base: 385 nifias y nifios de las nifias y nifios
tienen television de
paga 0 ambas

Base: 372 nifias y nifios con televisor
—

solo ve canales de
television de paga

Base: 145 nifias y nifios con
television de paga en su
hogar

72

v

]

ft

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
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16%

de paga - Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev

37%

38%

35%

34%

34%

33%

29%  29%

30% 309

12%
1%
I I |

18%

% 20% 20%

2‘/2‘/2

% ey
D 2% 930 o o
| | ‘ ‘ [

28%
‘ 2% 7%

28%

| 31%
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Television de paga Oift s

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television abierta y television de paga*

Base: 69 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de televisién de paga como abierta
Promedio: 3.9 respuestas por persona*

59%
43%

3% 3% 31% 309

0
...-ﬂﬂ

LAS ESTRELLAS CANAL 5 CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS AZTECAT7 AZTECA UNO DISNEY JUNIOR DISNEY XD
| 2t
>'< 5 EN ﬂ m Aztecauno ﬁh" m x.
las estrellas chmmosK emdone discovery k'ds
Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**
31 % 0 0 Base: 113 nifias y nifios que ven canales de television de paga
29 A’ 29 /0 Promedio: 1.8 respuestas por persona*
16%
13% 12% 0
1% 79
- - -0 = 6%

DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DISNEY JUNIOR DISCOVERY CHANNEL DISNEY XD NICKELODEON NICK JR. ANIMAL PLANET

(<N g, m Discovery 3¢ m nickir: AL

discovery k'ds
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

74 Ficha técnica Total




Television de paga Dift e

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 113 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

i A

% Qar|cgturas/Programas 70% eﬁﬁg Telenovelas 13%
infantiles
®==  Peliculas 36% D Notic y
® 0 L) Noticias 11%
iy Series 32! Comedia / Comicos

31% Ja! 9%

& . uﬁ ﬁn
L%‘F Musicales 15% L;‘.' Concursos 5%

(o)

ﬁ' Deportes 13% Reality show 39,

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift mpieme

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 113 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche C% Noche 46% C%
(18:00 - 24:00) : (18:00 - 24:00) .
Madrugada +, Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

76 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television de paga

Base: 113 nifias y nifios que ven canales de televisién de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 99% iﬁf/ﬁ\ﬁ

Casa de un familiar o
0 AN
amigo 10% _‘9)
Total

7 Ficha técnica

¢ Con quién ve la television de paga?

Base: 113 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%




1 L]
Rad Io ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 47 nifias y nifios que escuchan radio

14%

de las nifas y nifios
escuchan radio 48% )’ 19% ) 19% ’ 5% )
Base: 385 nifias y nifios M Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base: 47 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

0

9% .
. . -M> -6% -6% - - -

< ™ o < ow ~ To) ~ ™ o
w0 << > q=A — 0 <t << N o o on= [se} S D
N sQ == <=z Q S=E = ==z =< = -
®Q e ZES ©359 =x> =N =5 u_én:)c ol =9

= : c 0 =5 - O W L < u = 5 O : b
& & =E o =25 Lo =3 ¢ @ N5 S @ =5
oo I X< E® 0 e ] = L < TR g< 3
= o > w ww>D ; D = =) o o5 > T 4 20
= L - S ¥

<= =O <
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 ; Gk 053 oo
Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

37%

33%

34%

31% 31%

26% 26%

0, 0,
15% 15% 1 40p 14%
12% .
"% 10% 10% 10% o
° 8%
I I I I I 6%

17%

18%

18%

18%

19%

19%

0,
i -

249
‘ ‘ I 23% 23%

27%

28%
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]
L]
Rad IO @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 47 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

[C=)1  Debate / Opinion

+[@]° Estilo de vida / Programa
de revista

Jf;, Humor / Comicos

al}
%‘} Musicales

<A>

) Notic
o) ofticias

Deportes

v

4

£ . .
Programas infantiles

ﬁﬁg Radionovelas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

80 Ficha técnica Total
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Rad I o @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 47 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1 respuestas por persona*

Teléfono celular / 21%
S

5% ooo

‘7/

Radio del automovil /Transporte/ 3%, o:C=Do

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




n
L]
Rad Io Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 47 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona* Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural

Madrugada
(24:00 - 06:00)




) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢ Con quién escucha la radio?

Base: 47 nifias y nifios que escuchan radio

Radio
Lugares donde escucha radio
m

Base: 47 nifias y nifios que escuchan radio

Promedio: 1 respuestas por persona®
Hogar 90% Eﬁﬂ'
— Acompafiado
4% 1o
Solo
Ambas

Automdvil particular
I
o

1%
o

Transporte publico

Establecimiento
comercial 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

83



i L]
Radio (OTTTI—
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 3 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

No tengo un aparato de radio disponible
/ .,..2% ™
de las nifas y nifios

escuchan radio por 29% ' '
internet D '~ Solo se transmite en internet

Base: 47 nifias y nifios que escuchan radio 2 5%

@ No tiene comerciales

**Base Insuficiente para andlisis.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




Contenidos por internet Oift pumgie

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 89 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Yuu 79%

19%
de las nifas y nifios
acostumbran ver 17?
contenidos por internet NETFLIX 0
w
Base: 385 nifias y nifios
You([TT) Red 6%
w
n -
w
e
|
FOX = 3y

PREMIUM

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

85 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

60% 599, 59%

62%

65%

73%

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%

52% 52%

49%

43% 43%

16%

I 19%

32%

36% 35

Urbano / Rural

39% 39% 39% 3g9

54% 53%

56% 550 55% 55%

68% 67% 67%

% 70% 70%
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Contenidos por internet

87

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 89 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

% Caricaturas / Programas 47% @ gultlorialest(cocina, saludy
infantiles g belleza, etc.)
e !
L Series 29% Jfa! \/ideos comicos

Peliculas 26% @ Deportes

D11 Videos musicales 23% Documentales / Culturales

Anime 19% G%"@ Videobloggers

°
- 1ft NSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

12%

%

%

5%

4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift wommsse

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 89 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

222
Teléfono celular 65% [ooo

23% Boo

Computadora / Laptop 19%

13% ‘-’ ™/

Dispositivo conectado a la
television 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion.

88



Contenidos por internet Oift mpieme

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 89 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona* Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

8 Ficha técnica Total Urbano / Rural
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Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 89 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 7% T~

R
=

En la casa de algun amigo

o familiar 1%

Café internet 9%

En la calle o lugar publico | 2%

i!)) ! le N @)))

Escuela ' 2%

S

En el transporte publico o
automovil

1%

§

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢;,Con quién ve programas en internet?

Base: 89 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

&Q Acompaiado
'I'n \/

g Solo
Ambas &

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Contenidos por internet Oift pumgie

Escucha musica o contenidos por internet Consumo simultaneo de internet con radio

y / o television

Base: 89 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 21 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
1 6% internet o escuchan mdsica por internet

ot Ficha técnica Total




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 385 nifias y nifios

32%

de las ninas y nifos
juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 121 nifias y nifios que juegan videojuegos

2 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos - Entidades

1%

66%

63% 629

57% 569
55Y%
| | 53% 53%

28%

32%

32%

35% 340

43% 429,

46% 46% 46% 46% 450, 450,

49% 9% 4% 48%

50% 50% 50% 4q9

59%

Ficha técnica
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Videojuegos

% Peleas / Batallas /
) Lucha

§' Deportes

Carreras

&)

Infantiles

@ Belleza / Moda
X

[

94

34%

32%

23%

17%

13%

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 121 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

Estrategia

p Destreza /

(o)
¢ Rompecabezas

8.1

Musica / Baile

/2

°
- 1ft NSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

10%

9%

8%

8%

5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos Oift immiemse

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 121 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Manana
(06:00 - 12:00)

Manana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

9 Ficha técnica Total

Nifias y nifios

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Videojuegos Dift e

Dispositivos mas utilizados para jugar ;Con quién juega?
VIdeoj uegos Base: 121 nifias y nifios que juegan videojuegos

Base: 121 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 57% |6B8
Solo

31% 056

Sy
'U‘L? Acompafiado

y Ll
Consola de videojuegos 20% )
e

Ambas
1
7% %ﬁ

e NI

Videojuego portatil 3% .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Urbano y Rural



Principales hallazgos Oift mgimese

= En localidades urbanas el 92% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 92% de las
zonas rurales. El numero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.4y de 1.7 en el
urbano.

= El 54% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television abierta,
mientras que este porcentaje es del 58% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos, mientras que en el segmento rural la principal razén es que no reciben bien
la sefal de television abierta.

= Un 72% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television abierta,
este porcentaje es del 72% para el caso rural.

= Los canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son Las Estrellas, Azteca 7 y
Azteca Uno. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Azteca Uno y Azteca
1.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 67% ve canales de television abierta en el
ambito urbano, mientras que este porcentaje es 60% para el ambito rural,

= EI 28% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 29% observado en
localidades rurales.

= Los programas de noticias y musicales son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.

98 Urbano / Rural




Principales hallazgos Oift mgimese

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas que en
rurales, en una relacién del 39% frente a 16%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 32% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en plataformas de
paga; mientras que en el caso rural alcanza el 17%.

= Respecto a videojuegos, 20% de las personas de localidades urbanas indicaron que los consumen,
comparado con 10% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el telefono celular, con
un 55% respecto al 70% para rurales.

= 92% de las personas de 16 afios 0 mas que viven en zonas urbanas declaran sequir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 88%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son television
abierta, redes sociales y television de paga. En el caso de zonas rurales, son television abierta,
television de paga y radio
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Infraestructura Oift

Equipamiento del hogar

Base urbano: 2,267 hogares

Base rural: 738 hogares
Promedio urbano: 2.8 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.3 respuestas por hogar*

, 1 f—
7 TV 800 [ m— | ] age
000 2388

. : 00O 888

Laptop o
computadora Teléfono fijo

\ W ~ ™
92 92 78 63 39 42 21 8 17 6
@ 0ooo "‘
HO 15

Televisor Teléfono celular Radio

Consola de Dispositivos para :
Blu-ray/ DVD ideoi
y Tablet videojuegos contenidos en linea Ninguno
N ™ » ol | . | | |
14 11 10 5 6 1 4 1 - 1

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift pomrome

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar

Base urbano: 2,113 hogares con televisor Base urbano: 882 hogares con radio
Base rural: 682 hogares con televisor Base rural: 295 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 1,734 hogares que tienen Base rural: 455 hogares que tienen Base urbano: 1,734 hogares que tienen teléfono Base rural: 455 hogares que tienen
televisor digital televisor digital celular teléfono celular

|5|'1ART =
-2 “ M
101 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Tipo de senal en el hogar

Urbano
SO.IQ.,/ Ambas, 7%
television

de paga,
40%

Base urbano: 2,113 hogares con televisor

Principal razén para contratar
television de paga

Base urbano: 861 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener méas opciones de contenidos y canales

Transmiten programas que no puedo ver en otro
lado

Precio accesible

No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Puedo tener internet, television y telefonia con
un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en horario
diferido/programacion diferida

102
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Solo
television
abierta,
54%

Base urbano: 2,113 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base urbano: 1,252 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio
Veo poco tiempo la television

Los canales de television abierta son suficientes

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar Oift mugiems

Rural

Solo
Solo Ambas, 3% teley|3|on
television ab|egta,
de paga, 58%
39%
Base rural: 682 hogares con televisor Base rural: 682 hogares con televisor
Principal razon para contratar Principal razén para no contratar
television de paga television de paga

Base rural: 383 hogares con solo television abierta

Base rural: 299 hogares con televisién de paga Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*
No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Por el precio | T1%

Tener mas opciones de contenidos y canales Veo poco tiempo la television - 16%

Transmiten programas que no puedo ver en otro No hay en mi localidad 6%

lado
Preci " Los canales de television abierta son 5%
recio accesible suficientes
Puedo tener internet, television y telefonia con No hay un proveedor o servicio que me 5%
convenza

un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en horario
diferido/programacion diferida

Porque consumo contenidos por internet 1%
(YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Tipo de senal en el hogar - Entidades

B Ambas

2 Solo television de paga

M Solo televisidon abierta

Urbano

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
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Oift

Tipo de senal en el hogar - Entidades

B Ambas

B Solo televisién de paga
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I Solo televisidon abierta

Rural

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
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Uso de internet Oift

Lugares para acceder a internet

Base urbano: 1,186 personas que usan internet Base rural: 198 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

Uso de internet en la casa o en - avés dela I 129
. N mi hogar, a traves ae la linea 0
cualquier otro lugar telefénica o servicio de cable . 19%

Base urbano: 2,267 personas
En cualquier lugar, mediante teléfono 41%
celular con datos 37%

D) D 1@ ES,

En mi casa a través de una sefial . 16%
disponible o gratuita 15%
0
En el trabajo ' 105 & 2
11% i
12% 2
Base rural: 738 personas En la casa de otra persona ‘ 26% 3
10% ZA
En la escuela l 15% e
. 7% =
Enl bl -
n lugares publicos l 1%
0,
En café internet u/‘; 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

60% 60%

ternet — Entidades

Uso dein

Urbano

82%

54%
| 48%

58%

63% 620 62%
‘ | | |

65%

68% 79,

70% 70% 70% 70% 70% ggo,

2% 2% 719% 71% 71%

7 00 0,
| 8% 779 76% 759
107 Ficha tecnica
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Oift

Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 59

56% 56%

45% 44% 4d% 44% 430, 430,

31%

31%

28%
26%
I I I I I |

Urbano / Rural

33% 3905

36% 359 35%

38% 38% 379,

40%

49‘ 48% 48% 479,

51% 50%

108

sedijnewe |
enyenyiyg
0oseqe]

BOJRUIS

sedelyn
SE0s)eoe7
aydoadwen
oblepiH

00y BUBJUIND
BOEXEQ

Ing elulojie) eleg
B|BoXE|L

OOIX3IN 8p pepniy
1S0j0d SN ues
|euoioeN

g|gend

uejeonA
oJejplenp

eJoU0S

aAe[7 e| ap o1oeub)| ap znjoeiap
ojenleuens
obueing

ekeN

ezobeiez ap e|jnyeo)
SOJaI0|\

O00IX8IN

odweaQ ap uedeoydIp
sajua||eosenby
ewl|jo9

ETIEN)

oosljer

eluiojle) eleg

Uga7 0ABNN

~

fias y nifos

Ni

Total

Ficha técnica



Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wumiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea

Base urbano: 1,055 personas que utilizan redes Base rural: 168 personas que utilizan redes sociales y
sociales y mensajeria instantanea mensajeria instantanea
Base urbano: 1,186 personas que Base rural: 198 personas que .y I I .
usan internet usan internet Promedio urbano: 3.1 respuestas por persona* Promedio rural: 2.7 respuestas por persona*

(&  whasapp SN whatsapp ST
F]  rocevook G 3 Facenook AN
o [ ©
© Lol o oo D

: D g q D Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

109 Urbano / Rural




Television abierta Oift momgmms

Del total de personas con

televisor, acostumbran ver

contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,113 personas que
tienen televisor

Base rural: 682 personas que tienen
televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

Urbano

81%

9% 78% 779%
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

Rural

84%

5 I o1 < oo
2
¢ I oo g

56%
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Urbano / Rural
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Television abierta Oift momgmms

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base urbano: 1,580 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*

55%

37% 37% 329

___——_

LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO CANAL 5 NU9VE CANAL 9 TABASCO ADN 40 TELEVISION TABASQUERA IMAGEN TV CANAL ONCE
l/ ‘0
N = . . m o
0N n Y. Aztecauno a NU'ME adnd M = IMAGEN o%‘h'!.%'
- éﬁe 1 Telowision Tabasquena
las estrellas .

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base rural: 487 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

66%

34% 29% 239
- - 8% 7% 7% 7% 6% 3%
I N N T

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT CANAL 5 NU9VE IMAGEN TV CANAL 9 TABASCO TELEVISION TABASQUENA ADN 40 CANAL ONCE
s = . @ macen :O r adnd canal
/'\ m Aztecauno * NUMVE TELEVISION > @? ) X once
i 1 u ol 8 el
as estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
ersona encue: odia elegir mas de una opcion por lo que orcentajes no necesariamente su b.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por | los ntajes no necesariamente suman 100%
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Television abierta Oift momgmms

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base urbano: 1,020 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

55%
36%  36%  36%
8% 12% gy 79 su

LAS ESTRELLAS AZTECAT CANAL 5 AZTECA UNO NU9QVE CANAL 9 TABASCO ADN 40 IMAGEN TV TELEVISION TABASQUENA

€ (7 B s NE §9]  odo  gumer  TT

Television Tabasquens

las estrellas

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta.
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 315 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

62%
3% 319

21% .
- - 9% 7% 7% 7% 6%
I s s S

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT7 CANAL 5 NUVE ADN 40 TELEVISION CANAL 9 TABASCO IMAGEN TV
TABASQUENA
“‘L I o M > ) @ macen
N W Aztecauno a NUME adnd v/ R
las estrellas T -

Rural

3%

CANAL ONCE

Osw

4%
—
CANAL ONCE

Ot

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift momgmms

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la telev!sién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base urbano: 560 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.4 respuestas por persona*

56%

0 0
39% 8% o 0
- - 15% 1% 1% 8% 8% 6%
B e e e - e

LAS ESTRELLAS AZTECAT7 AZTECA UNO CANAL 5 CANAL 9 TABASCO ADN 40 TELEVISION NU9VE IMAGEN TV CANAL ONCE
TABASQUENA

7‘<— (7 B WESTR G l adno R NUIE  Quam Qo

Telewision Tabasquena

las estrellas
Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia*

Base rural: 172 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 2.1 respuestas por persona*

73%

3N% 2%  27%

- - - 8% 7% 6% 6% 5% 2%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT IMAGEN TV CANAL 9 TABASCO TELEVlSlO[\l NUSVE ADN 40 CANAL DEL CONGRESO
TABASQUENA
_.l/_. [ IMAGEN ‘OB w3
VN W Aztecauno a = TELEVISION p M NUAME omb Gt Gonareso
' 2v) L)
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Rural

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 1,580 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*

<A
(uomerns)

Peliculas

Telenovelas

Deportes

Base rural; 487 personas que ven canales de televisién abierta
Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

*l&
%(T, Musicales

|
Jfé, Comedia / Comicos

&
LHEIfe

«

o)l
N Concursos
(©)

Reality show
i

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pomrome

Horario en el que acostumbran ver contenidos de la television abierta

Base urbano: 1,580 personas que ven canales de television abierta Base rural: 487 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Manana Manana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 - 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo
17 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 1,580 personas que ven canales  Base rural: 487 personas que ven canales

de television abierta de television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

%% e

H
ogar 96%

%

D

Casa de un familiar | 6%
0 amigo 8%

N
%o

3%

Trabajo
2%

1%

Lugares publicos
g p 20,

Restauranteso | 1%
cafeterias 0%

DR B

L]
‘ )lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢ Con quién ve la television abierta?

Base urbano: 1,580 personas que ven Base rural: 487 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga
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92%
de las personas en
hogares con
televisor

Base urbano: 861 personas con television
de paga en su hogar

67%
ve canales de
televisioén abierta

Base urbano: 2,267 personas

46%
de las personas con
television de paga o
ambas

Base urbano: 2,113
personas con televisor

25%

solo ve canales
de television de

paga

Base urbano: 861 personas con television
de paga en su hogar
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Rural

Base rural: 299 personas con televisién
de paga en su hogar

92%
de las personas
en hogares con
televisor

Base rural: 738 personas

60%
ve canales de
television abierta

42%
de las personas

con television de
paga 0 ambas

Base rural: 682
personas con televisor

television de paga

Base urbano: 299 personas con

television de paga en su hogar

Nifias y nifos
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Ve canales exclusivos de television de paga — Entidades
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23%

24%

Ve canales exclusivos de television de paga — Entidades

35%

12%  12% 1%
8%
I % 7%

13%

16%
15%
I I |

19%

| | l i 7% 17% 17% 17% 17%

19%

% 20% 20%

Rural
32%
28%
27%
24%
22% 0
‘ ‘ ‘ ‘ zz‘ 21%21
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Television de paga Oift mugiems

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga*™

Base urbano: 382 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.7 respuestas por persona*

54%

4% - 40% 349
T B s e i e
- - I D O s e

LAS ESTRELLAS AZTECAT AZTECA UNO CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK CANAL 9 TABASCO TELEVISION TABASQUERNA DISCOVERY KIDS
o 5wy ] T %
/'\ Aztecauno * \.‘,
Chroou NETomx. » A Tuiovaion Tbssauens ey
las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga*

Base rural: 108 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.9 respuestas por persona*

74%

35% 34% 31% 30%

-
A DN e —

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL IMAGEN TV CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL CANAL 9 TABASCO
l/ -
>
N = Discoue IMAGEN &
2 m Y. Aztecauno n a M = uuuuuu EN D
'CARTOOM NETWORK . - - A 'l
las estrellas )

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift wumiems

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 614 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*

30%

18% 18%

0 0
- % 2% 1% 9% gy e ew

FOX DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK BANDAMAX DISCOVERY KIDS ANIMAL PLANET DISNEY CHANNEL ESPN FOX SPORTS GOLDEN
DIScovery C| Sae. =L ==
Fox| Cl | o R ESFT @

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base rural: 212 personas que ven canales exclusivos de television de paga
3 4% Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

18%

- 8% 7% 7% 6% 5% 5% 5% 5%
B B B s s S s .

FOX DISCOVERY CHANNEL DISCOVERY KIDS CARTOON NETWORK DISNEY CHANNEL DE PELICULA GOLDEN ESPN BANDAMAX TELEMUNDO
DISCovery She. c @ ——
m “ov M < , E3rii
discovery Kids~ T T GOLDEN TELEMUNDO

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

123 Urbano / Rural




Tipos de contenidos de television de paga

Peliculas

Series
\ o000/

% . Deportes
Noticiarios
m

A

ﬁﬁé Telenovelas

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 614 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.6 respuestas por persona*

ab
% Musicales
- - Caricaturas / Programas
infantiles
1
- Jfé, Comedia / Comicos
- - Fe Documentales, reportajes
culturales y deportivos

Reahty show

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 212 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 2.4 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 614 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo

125

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 212 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Cm

Noche
(18:00 — 24:00)

© =
-

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Nifias y nifios Urbano / Rural



Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base rural: 212 personas que ven canales

Base urbano: 614 personas que ven
exclusivos de television de paga

canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona*

97% 7
H
ogar 96% Eﬁﬂ—

. 0 O
Casa de un familiaro § 9% f/xq\i
amigo 9% ﬁ]

1%
1%

%
1% %
1% .

B2

Trabajo

Restaurantes o cafeterias

1%

Lugares publicos
g p 19%

L]
‘ )lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢ Con quién ve la television de paga?
Base rural: 212 personas que ven

Base urbano: 614 personas que ven
canales exclusivos de television de paga

canales exclusivos de television de paga

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

126
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Radio

127

Base: 2,267 personas

Base: 738 personas

L]
‘@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

Consumo por tipo de banda

Base: 619 personas que escuchan radio

AM Ambas No sabe

Consumo por tipo de banda

Base: 203 personas que escuchan radio

» & v
M%) 1% ) 10%) 6% )

FM AM Ambas No sabe

Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

53% 529,

50%

48%

M% 4% 40% 40%

37% 37% a5,

33% 3% 320, 32% 440

29% 29% 289, 28%

26%
I 22%

34% 33%

43% 43% 43% g0, 420

4% 440 44%

Ficha técnica
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

14%

18%

18%

29%
27%
24%
23% 200,
| | I |

30%

0,
?‘ 3% 32% 32% 32% 32%

X
<
(sl
=x
(Yol
o
N
©
o
X
~
o
X
~
o
X
(=
o
N
D
(Se)
X
(2]
(Se)

40% 40%

43%

46% 46%

Ficha técnica

51%
| | 49%
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Radio Oift g

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base urbano: 619 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona*

15% 14%

8% 7% 7% 7% 6% 6% 5% 5%

< < < w ©Q < < < < <
w ~ M~ o [Ye) o o
N IZ9Q 328 & == 2= o w = <@ 2 = o o
o O o0 O o LW = = ©ANo > 15s) > O
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Estaciones de radio que mas escuchan**

1 60/ Base rural: 203 personas que escuchan radio
0 1 3% 1 3% Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

7% 7%
4% 4% 4% 4% 3%
N e s s s s

< S = m < 2 u =5 =9 2
Lc_.c<,() .\_go Sw §< ~ 2:28 (@) gg =7 S -
SO SwQ 29 > N >Za = = - No o
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Radio

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

131

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 619 personas que escuchan radio Base rural: 203 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*
Noticiarios Humor / Coémicos . .
Musicales Estilo Qe vida / Programa
de revista
Deportes Programas infantiles - .
Debate / Oplnlon Radionovelas - .

Culturales / Cientificos - .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Rad io @ift INSTITUTO FEDERAL DE

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 619 personas que escuchan radio

Base rural: 203 personas que escuchan radio

Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora / - - @

_ = = ‘o
000
Teléfono celular - - 888
/ (o

B ) =

‘—/

4

Computadora / Laptop

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Nifias y nifios Urbano / Rural

132 Ficha técnica Total



Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 619 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Rural
Base rural: 203 personas que escuchan radio

Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

No escucho

133 Ficha técnica Total

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifos




Radio

Lugares donde escucha radio

Base urbano: 619 personas que
escuchan radio

Promedio urbano: 1.1 respuestas por
persona*

Hogar

11%

Trabajo
8 109

11%
5%

Automovil particular

Transporte publico I

Establecimiento | 2%
comercial 0%

134

85%

Base rural: 203 personas que
escuchan radio

Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona®

93%

L]
‘ )lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢ Con quién escucha la radio?

Base urbano: 619 personas que
escuchan radio

Acompafiado

Base rural: 203 personas que
escuchan radio

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift omgromme

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 619 personas que escuchan radio @
o))

) BB -

&
| . ((g))
Base rural: 203 personas que escuchan radio

Base urbano: 37 personas que escuchan radio por Base rural: 3 personas que escuchan radio por
internet internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

o
&

)
\;QJ

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Plataformas mas utilizadas para ver

contenidos en internet

Base urbano: 843 personas que consumen

contenidos por internet

persona*

You([T)
f

NETFLIX

Base urbano: 2,267 personas

@ YouTube Premium

" =Televisa

= =
=~  DGITAL

Base rural: 738 personas

1
Claro-
video

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

136

Promedio urbano: 1.8 respuestas por

75%

\

23%

Wy
10%

w
6%

v
6%

Base rural: 112 personas que consumen

contenidos por internet
Promedio rural: 1.7 respuestas por

persona®

88%, You{[[)

) B

N
16% NETFLIX

Wy
0 .
1 0 /0 tvazteca
| 4
0 Google Play
9 A’ E Movies & TV
w
8% | £ _E™enc?

Urbano / Rural




‘ 33%

36%

TELECOMUNICACIONES
39%

@ ift INSTITUTO FEDERAL DE
40% 40%

4% 44% 430, 43% 43%

50%
| | I 4T% 4T% 4T% 4T% 4g0,

52% 52%
50%

4‘ 4‘ 4‘ 53% 53% 53% 53%
Ficha técnica

Urbano

60% 599 59
137

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

138

14%
I 6%

16%

17%

18%

19%

19%

20%

i 2% 22%

34% 34%
33% 33% 33% 329 32%
30%
29% 29%
28% 28% 27%
0,
| | | | | i |

0,
I 36% 36%

Ficha técnica
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Uso de plataformas que requieren pago Oift s

D:? Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
utilizadas para ver contenidos por internet

Base urbano: 250 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde Base rural: 17 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde
tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver contenidos por tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver contenidos
de las personas que ven contenidos internet por internet
por internet, usan péginas 0 Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*
aplicaciones donde se tiene que pagar ) "\
una suscripcion periédicamente NETFLIX 89% 12.3 1 NETFLIX 86% 6.1

Base urbano: 843 personas que consumen 1,

contemdo.s por Internet C|a!'o- 17% 5.5 2 amazon prime 8% 15.0

Base rural: 112 personas que consumen video —

contenidos por Internet

You@DRed 13% | 152 | 3 FOX 79 | 50

PREMIUM

blim 1% | 7.8 4 HpeGO 7% | 10

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada pelicula,
contenido o evento

HBOCO % 13.6 5 p>Totalplay 6% 14.0

Ui & W N =

Base urbano: 843 personas que consumen

contenidos por internet H d |
Base rural: 112 personas que consumen oras de consumo. a la semana
contenidos por Internet (promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Uso de plataformas que no requieren pago Oift wugins

L Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 699 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren  Base rural: 96 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren
de un pago para ver contenidos por internet de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona* Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*
) )
1 You (T}  85% 8.8 1 YoM s2% | 72

B s | ns | 2 [ s | ni

€ = Televisa 14% 9.4 3 é-:::;ETeII)E;iLsa 15% 9.6

&  DIGITAL
S

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 843 personas que consumen
contenidos por internet

Base rural: 112 personas que consumen
contenidos por Internet

140

vi b W N

W % | 5 |4 W 1 | 6.9

tvazteca

(4

MULTIMEDIOS

3%

9.1

5

tvazteca

canal
once

4%

7.0

-

Horas de consumo a la semana

(promedio)

-

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Contenidos de internet O‘ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 843 personas que Base rural: 112 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 2.4 respuestas por Promedio rural: 2.3 respuestas
persona* por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles
Videos comicos . .

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

141 Urbano / Rural

+, 4+

' Videos musicales

NNV

@ Tutoriales (cocina, salud y
X belleza, etc.)

% Deportes




Contenidos por Internet Ot s

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 843 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 112 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

L e
—/ -

|

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 843 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Horario en el que acostumbran ver contenidos por

Rural

Base rural: 112 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

internet

Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No veo

143 Ficha técnica Total

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifos



Contenidos por internet

Lugares donde mas consumen

contenidos por internet

Base urbano: 843 personas que consumen
contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por

persona* persona*
88%
oo [ G
Enlacasadealgin B 11%
amigo o familiar 14%
. 10%
Trabajo I 9%
8%
Escuela 10%
Enlacalle o lugar | 3%
publico 8%
. 3%
Café internet 129%
En el transporte publico | 1%
0 automavil 2%
144

Base rural: 112 personas que consumen
contenidos por internet
Promedio rural: 1.2 respuestas por

L ann)

[

oy

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢ Con quién ve contenidos de internet?

Base urbano: 843 personas que consumen
contenidos por internet

2
&

Acompafiado

Base rural: 112 personas que consumen
contenidos por internet

Solo

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Contenidos por internet

Oift

Personas que los escuchan

I
L

Base urbano: 843 personas que consumen
contenidos por internet

I

8 1

32%

L

Base rural: 112 personas que consumen
contenidos por internet

145 Ficha técnica

Total

suscripcion periodica

Base urbano: 229 personas que acostumbran
escuchar contenidos o musica por internet

Base rural: 34 personas que acostumbran escuchar
contenidos 0 musica por internet

Nifias y nifos

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

Utilizan plataformas donde se paga una

Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift mpieme

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

—_

—~
O

220
OOO

Base urbano: 183 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 30 personas que ven canales de television abierta o ven canales de
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o escuchan
escuchan mdsica por internet musica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift s

deoi
Consumo de videojuegos

20%
de las personas
juegan videojuegos

Base urbano: 2,267 personas

10%
de las personas

juegan videojuegos

Base rural: 738 personas

Acostumbra jugar videojuegos online

—
N\
(@)
18%

Base urbano: 372 personas que juegan videojuegos Base rural: 66 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

17% 17%

Oift

Juega videojuegos - Entidades

Urbano

16% 16%
| | |

18%

18%

19%

19%

19%

19%

20% 20% 20%
19%

20% 20%

20%

22% 22% 22%
21%

22%

22%

24%

25% 25%

27%
‘ ‘ 26% 26%

28%
| 27%

148

sedelyn

BOEXEQ)

Ing elulojije) eleg
ENIEN )
ayodadwe)

00y BUBUIND
UEjeINn A
enyenyiyo

B|eoXe| |

OOIX8IN ©p pepniy
O[S0

odweaQ ap UBOBOYII||
ezoBelez op e[inyeo)
00seqe]

BO[BUIS

oblepiH

Bwljod

9Ae[ e] ap 01oeub)| 8p znioeia
Seos)eoe7

e|gend

obueing

[eUOIOBN

OOIXQIN

ekeN

sedinewe |
BIOUOS

ugaT oAsNN
ojenfeuens
oosller

1S0j0d SIN7 Ues
oJejalenD
se)usljeosenby

BluIo}[e) efeg

Urbano / Rural

fias y nifos

Ni

Total

Ficha técnica



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Juega videojuegos - Entidades

Rural

31%

26% 26%
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25%
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19%

18%

18%
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Videojuegos Oift s

Tipo de videojuegos que mas juegan

Base urbano: 372 personas que juegan videojuegos Base rural: 66 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona* Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

¢
} Peleas / Batallas / Lucha 200 Destreza / Rompecabezas
kg o G = |
o @E<- @0
A\ ( : ) .
@ @~ @6
@ Estrategia .. e=mc2| Educativos . .
2]
% Aventura / RPG .. QQ Trivia

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural




Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 372 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.1 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

No juego

151 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Rural

Base rural: 66 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Manana
(06:00 — 12:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Nifias y nifos



Videojuegos Oift g

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos ¢ Con quién juega?
Base urbano: 372 personas que juegan Base rural: 66 personas que juegan Base urbano: 372 personas que juegan Base rural: 66 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por
persona* persona*

[

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Consumo de noticias @ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 1,894 personas de 16 afios Base rural: 578 personas de 16 afios o
0 mas mas

Promedio urbano: 1.3 respuestas Promedio rural: 1.1 respuestas por
por persona* persona*

Television abierta -34?;/3% |_E_|

: 23% e
Redes sociales H% f’\é

pase e 1% persones de Toesomes Televisién de paga 1168042 @
Radio 8,120 =
Periodicos 6"}02%
Amistades ' 2://;’ ;§
Internet 2%/2/"
0

Base rural: 578 personas de 16 afios 0 mas SMS %O//Z @
Aplicaciones de noticias (?‘%0

Revistas | 2,° i

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

153 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

Rural

100%

0,
% 90% 90% 89% gg% 88% 88% 88%

9% 93% g

D eenuo
I el
I s cuone) cbs

Sedvledey/

67%
0,
5% geo,
50%

68%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift rogeme:

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Base urbano: 772 personas que siguen las noticias en LOS mas VlStos

" ) Base rural: 237 personas que siguen las noticias en
television abierta p que sig

Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* | . television abierta
Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*
7‘(, 1 - 44%,  LAS ESTRELLAS 7:<_ 1 - 52%  LAS ESTRELLAS
las estrellas las estrellas

W Aztecauno 2 - 38% AZTECAUNO w Aztecauno 2 - 35% AZTECA UNO
3 I 20% AZTECAT o 3 129 CANAL 9 TABASCO
Z ° :

NUWE 4 . 17% NU9VE e 4 . 11% NUSVE
OB . 14% CANAL 9 TABASCO 7 I 9% AZTECA 7
adno 6 l 10% ADN 40 adnd O I 7% ADN 40
© ey 7 I 6% IMAGEN TV nr 7 I 6% TELEVISION TABASQUENA
=T 8 I 4% TELEVISION TABASQUENA @ masew 8 I 4%, IMAGEN TV
B 9 | 2% CANAL 5 5 9 I 2% CANAL 5
EP 10 |1% EXCELSIOR TV Covanam 10 |1% TV UNAM

Se presentan los principales resultados. ) ) ) )
No se presentan las menciones de "Otros”, "No sabe/No contests" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - redes sociales Oift nmoieme

TELECOMUNICACIONES
Urbano Redes sociales en las que sigue las noticias Rural
J 4 agn *
Base urbano: 420 personas que siguen las noticias en Las mas utl I |Zad as Base rural: 55 personas que siguen las noticias en redes
redes sociales sociales
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* @@ @ Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

n 1- 96%  Facebook n 1 _ 95%  Facebook

e 9 I 16% WhatsApp e 2 |6% WhatsApp

You[H) 3 I 13% YouTube You[TB) 3 I 5% YouTube
m 4 I 8% Twitter qgm 4 | 3% Instagram
@ 5 |7% Google+ @ 5 2% Google+
qmsr—.?m 6 |5% Instagram D G 2% Twitter
° 7 | 4%, Facebook Messenger

Se presentan los principales resultados. ) ) ) )
No se presentan las menciones de "Otros”, "No sabe/No contests" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

157 Urbano / Rural




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift momgmms

Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

Base urbano: 268 personas que siguen las noticias en la Las més escuch adas

radio Base rural: 96 personas que siguen las noticias en la

i radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*
XHVT-FM 104.1 LA 1A OOO
0 a _
_ 25%  ESTACION DE TABASCO 1 _ 299, XHVX-FM 89.7 LA GRANDE DE

1 TABASCO

9 - 1% XHVX-FM ?%; XQC%RANDE DE 9 - 17% XHVT-FMD1£4_1I_.; BLA<\810 I(-Z)STACION
3 - 8% XHEMZ-FM 99.9 OYE 99.9 3 - 10% XHRTM-FM 107.7 LA Z

2 K Y T i 108000

5 . 6% XHTR-FM 92.5 LA PODEROSA 5 . 49 XHHGF;-(I;QA h/?SSARADlo

6 [ 5% XIVATHLT S8 I ISORA 6 | 4% XHEMZ-FM 99.9 OYE 99.9

A E Rnihior AN |

8 . 4% XHZX-UFQAU?\;I)A?JCII-I/\TT\ZOZ . 8 I 2% DESPER)SriLV;(SA%éZSI(EJNTIDOS
9 I 39% XHJAP-FM %%%CONEXION 5 I 1% XHJON-FMTL%?A_\%EA(\)RADD DE
10 I 2% XHHGF;’S&",V?S&RAD'O 10 | 1% XHEPAR-FM 101.5 LA BUENA

Se presentan los principales resultados. ) ) ) )
No se presentan las menciones de "Otros”, "No sabe/No contests" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - canales de television de paga Oift nopmme

TELECOMUNICACIONES
Canales de television d | igue | ticias*
Urbano anales de television de paga en los que sigue las noticias Rural
Base urbano: 259 9,696 personas que siguen las noficias LOS mas vistos . Base rural: 112 personas que siguen las noticias en
en television de paga television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

1 [ 11%  CNNENESPAROL i 1 UNIVISION

oW

g2 N 10%  UNISION soem 2 [ 4 SKY ONE

® 3 B 3% TELEFORMULA e, 3 4% TELEFORMULA
@ 4 3% CANAL 24 HORAS i [ 5% CNN EN ESPAROL

T s N 2% TELEMUNDO o FOX
somd 6 M 2% SKY ONE sl 2% TELEMUNDO

a7 CNBC e 7] 1% FOX SPORTS 3
een g 1% ESPN NG s8] 1% TVC

@ o | 1% FOX SPORTS 3 v o] 1y, cCTV

@ g 1% FOX SPORTS 10) 1% BBC ENTERTAIMENT

Se presentan los principales resultados. ) ) ) )
No se presentan las menciones de "Otros”, "No sabe/No contests" y "No identificado” “La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - periodicos

Periddicos en los que sigue las noticias*
Base urbano: 227 personas que siguen las noticias en LOS més Ieidos

periodicos
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

1 [ 6% Tabasco Hoy i EY
2 - 27% El Sol de Sureste 2 - 41%

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 38 personas que siguen las noticias en
periodicos

Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

Tabasco Hoy

El Sol de Sureste

3 [ 14% El Criollo 3 I 23% El Criollo
= I 6% Presente de Tabasco 4 I 4% Novedades de Tabasco
5 | 6% El Sol de México 5 | 4% El Sol de México
6 | 2% Novedades de Tabasco 6 | 2% Presente de Tabasco
7 | 2% Por Esto!
8 | 1% Rumbo Nuevo
9 1% Excélsior
o s b mnones Ot "o sabeNo contsic y "o enifcad "La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

160
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Consumo de noticias Oift i
Los conductores de noticias que més siguen

Base urbano: 1,680 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda / No
identifica

Carlos Loret de Mola

A

Javier Alatorre

Chuy Zurita (Jesus Antonio
Sibilla Zurita)

Joaquin Lépez Dériga

A y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

161 Ficha técnica Total Nifias y nifios




Consumo de noticias Oift riems
Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 511 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

~
No sabe / No recuerda / No
identifica
Yy
N
Carlos Loret de Mola
Y
~
Javier Alatorre
Yy
N
Joaquin Lépez Dédriga
Yy
~
Chuy Zurita (Jesus Antonio
Sibilla Zurita)
Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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