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Ficha técnica D ift nouosormes

‘ « Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 afios o mas edad, habitantes de la Republica
‘ Mexicana.

e 7,261 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
1.3%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 7,047 casos
v" RURAL: 214 casos

* Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

e Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.




Ficha técnica O ift oo oz

‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares

‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio

muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba

mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo

para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de

acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de

crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de

Poblacion (CONAPQ) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

* Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Género

Hombres | 38.9% 2,822 Hombres | 48.9%
Mujeres | 61.1% 4,439 Mujeres [ 5119
De7atlafios [ 8.8% 641 De7ailafos [ 10.6%

De12a14afios || 3.2% 232 De12a14afios [ 6.4%
De15a 17 afios [ 2.9% 214 De15a 17 afos [ 3.3%
De 18 a 24 afios [ 20.6% 1,493 De 18 a 24 afios [ 15.5%
De 25a 34 aiios [N 19.5% 1,416 De25a34afios [0 17.5%
De 35244 afios [N 17.6% 1,278 De 35a44 afios [ 16.7%
De 45 a 54 aiios - 13.5% 981 De 45 a 54 afios - 13.4%
De 55 a 64 afios [} 8.0% 583 De 55 a 64 afios [ 8.8%

De 65 0 mas afios [ 5.8% 423 De 65 0 mas afios [ 7.9%

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift mpieme

Urbana [ 971% 7,047 Urbana [ 90.9%
Rural || 2.9% 214 Rural [ ] 9.1%

Q AB [ 55% 452 AB [ 6.2%

§ C+ I 12.6% 973 C+ I 13.4%

S C I 18.8% 1,422 C I 19.6%

k=] C- N 19.2% 1,415 C- N 19.5%

(&)

> D+ [N 18.3% 1323 D+ [N 18.2%

g D I 22.1% 1470 D I 20.2%

= E M 36% 206 E N 2.8%

/ Total Nifas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos O ift wmmieme

= 92% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.7 televisores.

= (Cerca de 57% de los hogares dijeron depender de la sefial de television abierta para ver canales de
television.

= 68% de los entrevistados con televisor senalaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 43% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 65%
consumen canales de television abierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con mayor
frecuencia.

= 29% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales los
mas escuchados en un 77% de las ocasiones.

= 79% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su hogar y 49% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= El 44% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Facebook.

9



Principales hallazgos XTI R

TELECOMUNICACIONES

= 35% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia
peliculas; seguido por videos musicales con el 30% y series con el 27%.

= E| teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
83%.

= 22% dijo jugar videojuegos, el teléfono celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 80% de las personas de 16 ailos 0 mas declara seguir las noticias.

= Los principales medios para sequir las noticias son television abierta, redes sociales y television de
paga.

:



Infraestructura Oift pmygmeme
Equipamiento del hogar

Base: 7,261 hogares
Promedio de 3 respuestas por hogar*

/ Go0 f—) | '

1Y/ 858 Uggg L

== 9 °°° Laptop o computadora
Televisor Teléfono celular Teléfono fijo

Consola de videojuegos = Dispositivos para _
Tablet Blu-ray/ DVD contenidos en linea Ninguno

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift pmygmeme

Promedio de televisores en el Presencia de smart tvy smartphone
hogar en el hogar

, SMART
Base: 6,810 hogares con televisor .

42%

Promedio de radios en el
hogar

Base: 5,440 hogares que tienen Base: 5,898 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 2,491 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar

Ambas
9%
Solo
television
de paga
35%

Base: 6,810 hogares con televisor

Principal razén para contratar

- LY 4
television de paga
Base: 2,879 hogares con television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y
canales

Puedo tener internet, television y
telefonia con un mismo proveedor

No recibo o recibo mala senal de
television abierta

Transmiten programas que no puedo
ver en otro lado

Precio accesible

Tienen canales de television abierta en
horario/programacion diferida

:

L]
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Solo
television
abierta
57%

Base: 6,810 hogares con televisor

Principal razén para no contratar
television de paga

Base: 3,931 hogares con solo television abierta
Promedio: 1 respuestas por hogar*

Por el precio | BECYAZ]

Veo poco tiempo la television | AL

Los canales de television abierta son 6%
suficientes

Porque consumo contenidos por 59
internet (YouTube, Netflix, etc) °

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

No hay en mi localidad | [EPAZ]

S
X

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de sefal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
10%

90%
80%
70%
60%
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40%
30%
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0%
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Uso de internet Oift pmygmeme

_ Lugares para acceder a internet
USO de |nternet en Su Casa O en Base: 4,697 personas que usan internet

i Promedio: 1.5 respuestas por persona*
cualquier otro lugar puestas por p

En mi hogar, a través de la linea 499, fﬁ
Base: 7,261 personas telefonica o servicio de cable ° @ EI

En cualquier lugar, mediante teléfono
celular con datos

En la casa de otra persona . 14%

) B

En el trabajo . 13% 2

iEA
En mi casa, a través de una sefal l 119 N
disponible o gratuita ° -

En lugares publicos I 8% =

En la escuela I 8% E,%E

T

En café internet I 3% ’5

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades

790/0 770/0
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea e e et 2. respuseas porparsona®

Base: 4,697 personas que usan internet

g WhatsApp
n Facebook
e Facebook Messenger
YouME  YouTube
o Instagram

‘]

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Television abierta Oift wemme

TELECOMUNICACIONES
del total de personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de television abierta
Base: 6,810 personas que tienen televisor
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*
Base: 4,716 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*
51%
35%
29%
20%
12%
0 0 0
- 1% 6% 4%, 3%, 3%
_ I e s S———
LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 MULTIMEDIOS ADN 40 MILENIO TV TELEVISA DEL GOLFO VALLEVISION IMAGEN TV
g = <
K Wamare D 7] ™ o @ [0 4 © masen

las estrellas MULTIMEDIOS MILENIO DELGOLFD

18

Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev
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Television abierta

51%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift
Personas que ven ;el_eyisién :abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 3,102 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
0
35%

Promedio: 1.9 respuestas por persona*
. 290/0

19%

o

LAS ESTRELLAS

0 0 0
I e o _4/0 _3/° _3/°
I
AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 MULTIMEDIOS ADN 40 MILENIO TV VALLEVISION
/'\ W Aztecauno 5 n Q D
*
las estrellas MULTIMEDIOS

TELEVISA DEL GOLFO

IMAGEN TV
W S macen @
Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
50%

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia”
Base: 1,614 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*
34% 309,
21%

AZTECA UNO

0
7 / 0 4 0 /0
I N e
CANAL 5 AZTECA 7
I/

(]

3%
MULTIMEDIOS MILENIO TV

N W Aztecaunc

3%
0
TELEVISA DEL GOLFO

I s ESSSS———
ADN 40 IMAGEN TV FOX
= Q S 5
D, '7
MULTIMEDIOS MILES

I@ . IMAGEN
O Televisa

. TELEVISION m
nnnnnn o

las estrellas
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**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias

La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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Television abierta Oift gz

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 4,716 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

!
J?é_, Comedia / Cémicos

<4
b+ 3
% Musicales

¢# *ﬂ»
F0* Concursos
T

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pmygmeme

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 4,716 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
22
Total

4
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 4,716 personas que ven canales de television abierta

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

o [ R

Casa de un familiar o
amigo

Trabajo

Restaurantes o
cafeterias

Lugares publicos

23

|

2%

2%

1%

2D Bp

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve la television abierta?

Base: 4,716 personas que ven canales de television abierta

N Acompanado
1|

Ambas &
g Solo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Oift e

65%
ve canales de
television abierta

92%
de las personas en
hogares con televisor

Base: 7,261 personas

Base: 2,879 personas con
television de paga en su hogar

43%
de las personas con
television
de paga 0 ambas > .
- b

22%
solo ve canales de
television de paga

Base: 6,810 personas con televisor

Base: 2,879 personas
con television de paga
en su hogar

24
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de paga — Entidades  ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev
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Television de paga Oift wugins

Canales més vistos en television de paga entre quienes usa la television de paga para ver la
television de paga™

520/0 Base: 1,072 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio: 4 respuestas por persona*

38%

31% 28% 26%

. . . 18% 449  14%  14% 139
I I

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECAT7 CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL NICKELODEON MULTIMEDIOS DISNEY CHANNEL
a Discovery &
0 . Aztecauno [ - n EN IW Q %EMEP
nnnnnnnn MULTIMEDIOS CHANNEL
las estrellas

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

Base: 1,953 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

26%
18% 150,

9% 9% 7% % 7% 6% 3%
- - I I I ..

CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL NICKELODEON DISNEY CHANNEL FOX SPORTS DISCOVERY KIDS ESPN ANIMAL PLANET

(<N DIscouery @ o) ESr1i A

CARTOON NETWORK
discovery k'ds

FOX

:

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga

27

L]
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Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,953 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

Peliculas

))); Series

\o00/

Caricaturas / Programas
infantiles

ﬁ' Deportes

>

() Noticias
=D

|
Jfé! Comedia / Cémicos

L%&Tt Musicales

% Documentales, reportajes
culturales y educativos

eﬁﬁ% Telenovelas

Reality show

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga Oift mgimese

Horario en el que acostumbran ver la television de paga

Base: 1,953 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

S i B S
: (18:00 — 24:00) :
Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo %

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
28
Total

Tarde
(12:00 — 18:00)

(18:00 — 24:00)




Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 1,953 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Casa de un familiar o amigo I 8%

R=])
=

D

O
%o

S OBl

Trabajo | 3%

Restaurantes o cafeterias | 1%

Lugares publicos | 1%

.

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

¢,Gon quién ve la television de paga?

Base: 1,953 personas que ven canales exclusivos de television de paga

&

Ambas

Sy
.'?L@ Acompafado
il

Solo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo por tipo de banda

Base: 2,234 personas que escuchan radio

N W™ 0w

12% 10% 9%
4 M J/

29%

de las personas
escuchan radio

Base: 7,261 personas

FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base: 2,234 personas que escuchan radio
70/0 Promedio: 1.4 respuestas por persona*

5% 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

4% 0
D% 3% 3,

LA LEY

o
o
S
Ll
=
<
—

XHCAOQ-FM 89.1
LA LUPE
XHTPO-FM 94.5
LA CALIENTE
XHETO-FM 98.5
ROMANTICA

—
o
S
=
=
Y-
}_
-
T
>

LA CALIENTE

L
-
o
=
-
<<
=
S
(mn]

XHNLO-FM 97.1
XHRR-FM 102.5
LA CALIENTE /
SUPER ESTELAR
XHNOE-FM 91.3
STEREO 91
XEGH-AM 620 LA
LUPE

To)
—
o
=
oy
o
=
<<
ju
>

XHAAA-FM 93.1

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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28%

Oift

30% 29% g9,

33% 339 309, 329 399, 32%

34%

40% 39% 39% 38%

% 41% 419 40% 40%

42% 42% 42% 419 41

45% 449,

500/0 490/0

—
o

53%

Escuchan estaciones de radio — Entidades

60%
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 2,234 personas que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Debate / Opinion

+[gp]° Estilo de vida / Programa
de revista

©& . .
'| N Programas infantiles

54
ﬁ g Radionovelas

at}
L@ﬁ“ Musicales

<A>

(] .
&.-;? Noticias

Jar  Humor/Cdmicos

%’ Deportes

(N/) Culturales / Cientificos

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

32




Radio Oift romvmoseommc

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos més utilizados para escuchar radio

Base: 2,234 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 49% =

Radio portétil 24% @

Teléfono celular 21% 828

Radio del automovil / Transporte 19% o:C-Do

Computadora / Laptop 1% [

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Radio

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 2,234 personas que escuchan radio

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (%
(18:00 - 24:00) :
Madrugada ( ( +,
(24:00 - 06:00)
No escucho @ %

:

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

S

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho



Radio

Oift
Lugares donde escucha radio
Base: 2,234 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Automavil particular I 19%

Trabajo I 13%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

{

¢&Gon quién escucha la radio?

Base: 2,234 personas que escuchan radio

(
g

=

7\
o
[T

Solo
" v
E ﬁ?L@ Acompafiado
Bl )
Transporte publico I 6% E-'::' '
[\
Establecimiento

0
comercial 1%

(|
(|

(

3

Ambas

&

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



u -

L]
Rad IO O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 146 personas que escuchan radio por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Se escucha mejor

8%

de las personas
escuchan radio por

) I transmite en internet
—— Solo se transmite e erne

Base: 2,234 personas que escuchan radio

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

No tiene comerciales

No tengo un aparato de radio
disponible

La senal de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet

44%
de las personas
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 7,261 personas

.

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 3,275 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

You(TT) ‘
n ‘

NETFLIX

You(TTT Red @
Claro- @
video

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%

Z I oo
N
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Uso de plataformas que requieren pago Oift e

Plataformas que requieren del pago de una suscripcion
D:? utilizadas para ver contenidos por internet

Base: 1,009 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
suscripcion periodicamente para ver contenidos por internet

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

)

de las personas que ven

contenidos por internet, usan 0
paginas o aplicaciones donde 1 NETFLIX 5% 11.6
se tiene que pagar una 1,
suscripcion periédicamente pi Cl%mz 7% 6.8
Base: 3,275 personas que consumen contenidos
por internet
3 YoulllBRed g 10.2

4 blim 4% | 70

de las personas que ven
5 FOX 5 | &

contenidos por internet, usan D
o o ’ PREMIUM
paginas o aplicaciones donde \——/

pagan una cuota por cada

pelicula, contenido o evento Horas de consumo a
Base: 3,275 personas que consumen contenidos la semana
por internet (promedio)

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift e

& Plataformas que no requieren pago utilizadas
para ver contenidos por internet

0
84 A) Base: 2,730 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

de las personas que ven
contenidos por internet,
usan paginas o
aplicaciones que no
requieren de un pago

Base: 3,275 personas que consumen
contenidos por internet

)
YD  86% 10.3

n 20% | 154

Frelevisa 1% | 93
W 9% 6.7
tvazteca

Q 3% 6.9
MULTIMEDIOS. ;I_)

Horas de consumo a
la semana
(promedio)

or B W N =
g,

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet Oift mugiems

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 3,275 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2 respuestas por persona*

. % Deportes
e .4‘\

G_I@jﬂl_ Videos musicales LHH) Noticias

-\ s m

)); Series Documentales /
NCII¥ Culturales

Tutoriales (cocina, salud 'EIJ Videoblogers

Q. y belleza, etc.) G?FD

Ja'  Videos cémicos Caricaturas / Programas
Ja! infantiles

<csSSSSS
|- Yz

Peliculas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




Contenidos por internet Oift s

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 3,275 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 83% |888

Television (smart TV) 17% ‘-/TV/

-

Computadora / Laptop 15%

9% e

-

Dispositivo conectado a la 0
television 4%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 3,275 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No veo @ %

.

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

S

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

(18:00 — 24:00)




Contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por
internet

Base: 3,275 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar

Trabajo

En la casa de algiin amigo
o familiar

Escuela

En la calle o lugar publico

En el transporte publico o
automovil

Café internet

44

I 10%
I 10%

| 4%
3%
2%

1%

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve programas en internet?

Base: 3,275 personas que consumen contenidos por internet

e
oA
Solo
%
@ Ambas &
N
il
Sy
'UL@ Acompafiado

0, B 2

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Contenidos por internet Oift s

Escucha musica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
Base: 3,275 personas que consumen contenidos por internet Suscnpmén penédlca

Base: 912 personas que acostumbran escuchar
contenidos o musica por internet

.~®

32%

.




Contenidos por internet Oift s

Consumo simultaneo de internet con radio y / o television

Base: 776 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la
radio y consumen contenidos por internet o escuchan masica por internet

46




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 7,261 personas

22%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 1,500 personas que juegan videojuegos

S

O

47




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

1 60/0 1 50/0

Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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14% 14%

17% 17% 17% 17% 16%

19% 19% 19%
19% 18%
18% 18%

19%

21% 20% 20% 20% 20% 20% 20%

220/0 220/0 220/0

24% 949,

o]
<



Videojuegos Oift s

Tipo de videojuegos que mas juegan
Base: 1,500 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

<

Peleas / Batallas / S Destreza / Rompecabezas
Lucha r
§' Deportes Infantiles

@ Belleza / Moda
X

< e dibujo
4

+. 0+

@\) Carreras
A

% Aventura/ RPG

N %
@) -
@ Estrategia
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.

Musica / Baile
NNV




Videojuegos

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 1,500 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche (%
(18:00 — 24:00) :
Madrugada +,
(24:00 - 06:00) ( >
No juego @ %

:

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Manana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

S

Madrugada +.,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

(18:00 — 24:00)




Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Base: 1,500 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular

Consola de videojuegos

Tablet

Videojuego portatil 7%

Computadora / Laptop 7%

60%

37%

15%

ooo

ooo

ooo
ooo

e 111

L

:

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

¢;,Gon quién juega?

Base: 1,500 personas que juegan videojuegos

Solo
Ambas &
r Sy
&L, Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Medio a través del cual las sigue

Base: 6,334 personas de 16 afios 0 mas
Promedio: 1 respuestas por persona*

Television abierta - 39% I_E_I

Redes sociales - 24% %@

Television de paga I 9%

Peri6dicos I 89,

80%

de las personas Amistades I 7%
siguen las noticias

Radio [] 6% =

Internet |2%
Aplicaciones de o =|=T
noticias 2%

SMS | 2%

Base: 6,334 personas de 16 afios 0 mas

0

ey

g

Revistas | 0%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Consumo de noticias — Entidades

83% 82%

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%

92% 91% 91% 90% 90% 90% 90% 89%

92%
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sediinewe|
I ¢S
I,  ::!1)

[eUOIORN
I, )"0 ¢l
I, 021/ 20 Peprg
I, 1
I %)
I -0
I ¢-:-0
I, 179
I, <
I -
I 1 2 90 00215 2D Z110E12)
I, .51y
I, 0P+
I, - 0111
I <. <"1 U5
I, .
I ¢
I, o

76% 76%

% 78% 78% 78% 77%

80% 7q

I

[92]
LN



Consumo de noticias - canales de television abierta Oift e
Canales de television abierta en los que sigue las noticias”

Los mas vistos

Base: 2,456 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

|
I 2 LAS ESTRELLAS 7S
las estrellas

6 | s% ADN 40 adn®
7 l 6% TELEVISA DEL GOLFO &2

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

54

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - redes sociales Oift pmygmeme

Redes sociales en las que sigue las noticias”

— Las mas utilizadas
@m @! Base: 1,569 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

" I o> Facebook f

7 1 10 Facebook
| 1% Messenger o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

;

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift pmygmeme

Estaciones de radio en las que sigue las noticias”

Las mas escuchadas
[ —— | Base: 435 personas que siguen las noticias en la radio
O Promedio: 1.1 respuestas por persona*
00

1 [J13% XHNOE-FM 91.3 STEREO 91
S | S o
e | ORI B
e | B e
e | e LR
B s
B B
ey 2% ........................... AT

9 |o% XENU-AM 1550 LA RANCHERITA

10 |29 XHRR-FM 102.5 LA LEY

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - canales de television de paga Oift wumieme

Canales de television de paga en los que sigue las noticias”
I;-— Los mas vistos
$ Base: 488 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

1 B 0% CNN EN ESPAROL NN

2 B 5% SKY ONE - i

3 J 6% UNIVISION EE
4 |4% TELEFORMULA o

5 | 3% FOX SPORTS 29

6 | 2% CANAL 24 HORAS ~ (24)-+omus

7 | 2% FOX SPORTS 3 2D
8 | 2% ESPN E5Fi
9 | 2% MULTIMEDIOS PLUS  $¥ousr

10 | 1% CNBC S

CNBC

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

;

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - periddicos Oift mgimese

Periddicos en los que sigue las noticias”
Los mas leidos

Base: 426 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1 . 23% El Sol de Tampico

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado”

.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias Oift pmygmeme

Lideres de opinion
Base: 5,024 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda /
No identifica
y
N
Javier Alatorre
y
N
Carlos Loret de Mola
y
\
Joaquin Lopez Doriga
y
N
Denise Maerker
y

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Encuesta Nacional de
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Audiovisuales 20" 8

Ninas y Ninos
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Principales hallazgos Oift msremse

El de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la qgue ven con mayor frecuencia son
: Y
El tipo de programas de MAs vistos entre ninas y ninos son
/ Y

de los ninas y los ninos fienen servicio de ;Y los
canales exclusivos de la felevision de paga que ven con mayor frecuencia
son , Y

de las ninas y ninos acostumbran escuchar la , principalmente
con y con
El mas utilizado para escuchar contenidos por es /
con
En el caso de las ninas y ninos, es el mas frecuente para

escuchar la radio con un

de las ninas y ninos dijeron consumir
. es la plataforma mas utilizada, con un de las
preferencias, seguido por

61



Principales hallazgos Dift i

seguidas de los las Yy
son los contenidos mas vistos en infernet en este grupo de edad.
El es el dispositivo que mds se usa para
con un seguido de con un

de las ninas y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar ; el es el
dispositivo mads utilizado para estos fines en un

62



Uso de internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Uso de internet en su casa o en
cualquier otro lugar

Base: 641 nifias y nifios

Ficha técnica

Lugares para acceder a internet

Base: 397 nifias y nifios que usan internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de la linea 500, o
telefdnica o servicio de cable 0

En cualquier lugar, mediante teléfono 289 gog

celular con datos °

En la casa de otra persona . 21%

B HE

En mi casa, a través de una senal 179 A
disponible o gratuita 0
Enlaescuela = 7% i
Tl
En lugares publicos I 4% -
En café internet ‘ 2% 0l

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Uso de internet

92%

84% 83% gov, 0%

Ficha técnica

86% 86% 86%

64

79%

76% 76%

70% 70%

73% 73% 799,

67% 67% 67% 67% 66% oo,

45%
29%
I 25%

55% 55% 549 rno
‘ ‘ ‘ E‘ |

59% 59%

63%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift e

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensalen'a Instanténea Base: 137 nifias y nifios qu?::ﬂi;:;?g? rsec:;lle;aosspeor\rn’():;c;:odnea*mensajerla instantanea

Base: 397 nifas y nifios que usan internet

g WhatsApp 68%

n Facebook 64%

You T}  YouTube 42%

Facebook Messenger 35%

Google+ 27%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total



Televisidn abierta S

del total de nifias y nifios con televisor,
acostumbran ver contenidos de canales
de television abierta

Base: 629 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™

Base: 423 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

62%

27%
19%  16%
5% 1% 1% 1% 1% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA7 AZTECA UNO MULTIMEDIOS XHBR CANAL 4 TELEVISA IMAGEN TV FOX TELERITMO VALLEVISION
NUEVO LAREDO

| .
5 K 7 I AT, 4] ® macen Fox(

MULTIMEDIOS
las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

87% 86% 86%
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31%

55% 549%

65% 65% 64%
Urbano / Rural

67% 67% 66% 66% 65%
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Television abierta Oift woupmme

Nifias y nifios que ven gellevisic’)_n abierta solo a través de la television abi_ergﬁ
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

530/ Base: 270 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
0 Promedio: 1.4 respuestas por persona*

36%

18 GNP
3% 2% 2% 2% 1% 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT7 XHBR CANAL 4 TELEVISA MULTIMEDIOS IMAGEN TV VALLEVISION ADN 40
NUEVO LAREDO

5 x ) PRSI /. W © macen adnd
O las estrellas @ MULTIMEDIOS ]

Nifias y nifos con television de pagay que ven la television abierta a través de la telpvisjén de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

0
70 /° Base: 153 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

250/0 210/ 50/0

N e e % mw

CANAL 5 AZTECA 7 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO MULTIMEDIOS FOX IMAGEN TV TELEVISA DEL GOLFO TELERITMO
5 K ™ O
IMAGEN = 5
a ﬂ /'\ m Aztecauno m = TELEVISION 're‘reﬁa (TELERITMO)
MULTIMEDIOS

las estrellas

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

68 Ficha técnica Total




Television abierta S

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 423 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 66% 5&‘5 Noticias 199%
infantiles [romews]
@
Series 34% L%Tﬁ Musicales 6%
“""’\"‘ Peliculas 23% @ Dramatizado unitario 6%
Ja! g 0 / .
Ja1  Comedia/ Comicos 14% % Deportes 5%
AN
*ﬁﬁ% Telenovelas 12% Concursos 4%
(©

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

69



Television abierta Oift s
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 423 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.1 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

+, Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo No veo 8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

S

70 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Television abierta

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde ve television abierta

Base: 423 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 99% _iﬁ:

Casa de un familiar o
0 AN

amigo o (feN
Total

/1 Ficha técnica

¢,Gon quién ve la television abierta?

Base: 423 nifas y nifios que ven canales de television abierta

ﬂ@ Acompafiado

m \/

Ambas &'
Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%




Television de paga

de las ninas y ninos viven
en hogares con televisor

Base: 641 nifias y nifios

72

) e
- 1ft NSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ve canales de television
abierta

Base: 286 nifias y nifios con
television de paga en su hogar

.

de las ninas y ninos
tienen television de
paga o ambas

Base: 629 nifas y nifios con televisor
—

solo ve canales de
television de paga
Base: 286 nifias y nifios con

television de paga en su
hogar



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

de paga — Entidades  ©ift

iSion

Ven canales exclusivos de telev

38% 370,

33%

Ficha técnica

34% 34%

‘ ‘ 35%

1S0J0d SIN ues

8%

2 I v oy
S I oo
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X
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Urbano / Rural
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Total

73



Television de paga Oift pumgie

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga™

Base: 100 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
61 o/o Promedio: 3.4 respuestas por persona*

44% 44% 43%

28%  28% o4,

19%
e
L] m—

CANAL 5 AZTECA 7 DISNEY CHANNEL NICKELODEON CARTOON NETWORK LAS ESTRELLAS DISCOVERY KIDS AZTECA UNO MULTIMEDIOS
Y s
5 ﬂ m EN 7'\_ Gt m Aztecauno * m
CARTOON NETWORK las estrellas discovery Wlde MULTIMEDICS
. . [N 4 [ %* %
Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia
36 / Base: 212 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
0 320/ 320/0 Promedio: 1.6 respuestas por persona*

70/0 70/0 50/0

I I . :
0/0 20/ 00
e

CARTOON NETWORK NICKELODEON DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS FOX DISCOVERY CHANNEL DISNEY XD BOOMERANG NICK JR. TIN
BN »- 28 9 < -
N %o e Fox N UV > nickit  viim

) discovery k'ds

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

74 Ficha técnica Total




Television de paga Oift g

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 212 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 0 ' 0
infantiles 67% % Deportes 8%
<o Concursos
e
Peliculas 46% i 7%
. Y
LD series 26% ﬁ 2 Telenovelas 7%
| e
J?é_f Comedia/ Comicos 25% —, Dramatizado unitario 4%
s : 0 .‘ﬁ‘ ini 0,
‘T« Musicales 11% () Noticias 2%
=

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

75



L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Television de paga

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 212 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada A
(24:00 - 06:00)

76 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

(©:

Urbano / Rural

Ninas y nifos



Television de paga
Lugares donde ve television de paga

Base: 212 nifias y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

96%

Hogar

Casa de un familiar o 0

Lugares publicos = 1%

77

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢,Gon quién ve la television de paga?

Base: 212 nifas y nifios que ven canales exclusivos de television de paga

= N
.__ﬁﬂ— Acompanado
a-Yye
N Ambas
(oY)
Solo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



[]
L]
Rad IO @lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 106 nifas y nifios que escuchan radio

10%
de las nifias y nifios

\ '
escuchan radio 59% 13‘9 1‘9 20%\

Base: 641 nifias y nifios FM AM Ambas No sabe

Estaciones de radio que mas escuchan™

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 0.8 respuestas por persona*

14%

4% 4% 3% 3% 2% 2% 2% 2% 2%
H D D S s s e — —

N ) — m 9 ] 2 0? o LT 0 © o |<_E
& E > 5 S« s 2 = S E 8 < -« bl Ron

= o — O N - > = a —< = -5 |
= w = o = s= o = = Q5 = < = =T
b3 - =< T < = - b S o35 ZnS = <o
o< w o L= 5 = U o< o<= U 2 = W =
) o = < = o o o © o o = W b wl o = o
T T < I = T I 3 T = X << = as
> > X S > > > E [mn]

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
78 . ) . "~ "~
Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

6%

8%

9%

12% .
I 11I 10% 10% 10%

0, 0,
i i 14% 14%

21%
20%
19% 19%
nas y ninos

0,
i 23% 23%

27‘ 26% 26%

31% 31%
| | 28%

37%
‘ I -
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Tipos de contenidos de radio

Tipo de programas de radio mas escuchados

gx}
%$ Musicales

D

ﬁé;? Noticias

% Deportes

'E'm‘a Debate / Opinion

NEC L
ol N Programas infantiles

80

78%

23%

14%

6%

4%

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

+[@]°  Estilo de vida / Programa
de revista

76, Culturales / Cientificos
)

Ja! o
Ja Humor / Comicos

54
’? 5 Radionovelas

Dift

2%

1%

1%

1%

INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



]
L]
Rad I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos més utilizados para escuchar radio

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora/ 34%

Teléfono celular / 33%
. S
Radio portétil/ 22% EE|

Radio del automovil /Transpo 19% o:C)

~
Tablet/ 8% 000

Computadora/ Laptop / 4%
[ — )

‘7

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

81 Ficha técnica Total




Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada A
(24:00 - 06:00)
No escucho

82 Ficha técnica Total

Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 - 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)
No escucho

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y nifos



Radio

Lugares donde escucha radio

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 86% ﬁﬁ\ﬁ‘

Automévil particular 20% @E

Transporte pablico 5% E.UD ]
o

83

) e
- 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Gon quién escucha la radio?

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

Acompaiiado TR0

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



[]
L]
Rad IO ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 19 nifias y nifios que escuchan radio por internet
Promedio: 1 respuestas por persona*

Se escucha mejor

15%

de las nifias y nifios

escuchan radio por ot o
internet 0 tiene comerciales

Base: 106 nifias y nifios que escuchan radio

16%
o

14%
o

6%
@Sg Solo se transmite en internet
=)

No tengo un aparato de radio
disponible

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




Contenidos por internet

L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

85

Ficha técnica

39%
de las nifias y nifios

acostumbran ver
contenidos por internet

Base: 641 nifias y nifios

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 290 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Yuu 83%

NETFLIX 19%

w
You(f[DRed ~ 6%
w
5%
| v
4%
¥

N2ZZ1'v 3%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total



16%

19%

TELECOMUNICACIONES
32%

INSTITUTO FEDERAL DE

Oift
36% 350

43% 43%
| | 39% 39% 39% 3g0,

49%

53% 529 529

| | | 56% 55% 55% 55% 540,

62%
‘ | 60% 599 59%

65%

68% 7% 67%

1% 70% 70%

73%

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%
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Contenidos por internet Oift saes

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 290 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

Peliculas 42% Animé 10%

Caricaturas / Programas 0 eéq Tutoriales (cocina, salud y 0
infantiles 28% X belleza, etc(.) 10%

Series 24% 8@1\ Videoblogers 10%

\ .

jjélé, Videos cémicos 23% % Deportes 9%
@t s \/ - 54

(D\%%ll Videos musicales 11% ﬁ é Telenovelas 4%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet D §Ft oo e

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos més utilizados para ver contenidos por internet

Base: 290 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

FER]
Teléfono celular 66% [ooo

26% boa

Television (smart TV) 17% ‘./T\V

8%

Dispositivo conectado al 4%

televisor

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet

L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbran ver contenidos por internet

Base: 290 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada A
(24:00 - 06:00)

89 Ficha técnica Total

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*
Tarde

(12:00 - 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo %

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Mafana
(06:00 — 12:00)

(©:

Urbano / Rural

Ninas y ninos



INSTITUTO FEDERAL DE

) e
J 1 ft TELECOMUNICACIONES

Contenidos por internet
¢,Gon quién ve programas en internet?

Base: 290 nifas y niflos que consumen contenidos por internet

Lugares donde consume contenidos por

Internet
Base: 290 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar 87% 1o
=3
Ambas

En la casa de algun 21% ”*f
E ?
= ﬁg; Acompafiado
A \/

amigo o familiar

Escuela = 5%
Enlacalle o lugar | ,, T
Tl 2%
publico
Solo
En el transporte publico
poTie p 1% Sy
0 automovil
=
. o —
Café internet 1% =0
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

90



Contenidos por internet Oift pumgie

Escucha masica o contenidos por internet Consumo simultaneo de internet con radioy /o
television

Base: 290 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Base: 74 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
2 5(y internet o0 escuchan miusica por internet

0

o1 Ficha técnica Total




Videojuegos Oift s

Consumo de videojuegos

Base: 641 nifas y nifios

93%

de las nifas y nifos

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 403 nifias y nifios que juegan videojuegos

92 Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

43% 429,

46% 46% 46% 46% 45% 45%

50% 50% 50% 499 49% 49% 450, 459,
Total

53% 53%

57% 56% 5ro,

59%

Ficha técnica

63% g9,

66%

93
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Videojuegos Oift s

Tipo de videojuegos que mas juega

Base: 403 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

NG\ Peleas / Batallas / 0 0
> Lucha 35% @; Belleza / Moda 10%
A
2=\ Carreras 0 ¢_ Destreza/ 0
‘—{&— edio °:° Rompecabezas 8%
Infantiles 14% C% De dibujo %
D
g% Aventura / RPG 12% Estrategia 6%

. i@*.s*
% Deportes 1% G{%%‘ Misica / Baile 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

94



Videojuegos

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 403 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada A
(24:00 - 06:00)

9> Ficha técnica Total

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.5 respuestas por persona*

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

D=

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Noche
(18:00 — 24:00)

(©:

Urbano / Rural

Ninas y nifos



Videojuegos

Dispositivos més utilizados para jugar

videojuegos
Base: 403 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 50%

37%

Consola de videojuegos 24%,

7%

Computadora / Laptop 6%

96

e 111

L

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

¢Gon quién juega?

Base: 403 nifas y nifios que juegan videojuegos

% Ambas
Solo g

vy
&L, Acompafiado

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Principales hallazgos Oift s

= En localidades urbanas el 93% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 82%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.7 y
de 1.5 en el urbano.

= El 55% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 79% en localidades urbanas.

= En ambos ambitos la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos.

= Un 69% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abierta, este porcentaje es del 56% para el caso rural.

= |os canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son Las Estrellas, Azteca
Uno vy Canal 5. En las localidades rurales los canales mas vistos son Las Estrellas, Canal 5 vy
Azteca Uno.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 64% ve canales de television abierta en
el ambito urbano, mientras que este porcentaje es 89% para el ambito rural.

= El 29% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 18%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift s

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas que
en rurales, en una relacion del 47% frente a 1/%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado vy el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= EI 31% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en plataformas
de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 19%.

= Respecto a videojuegos, 24% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 7% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono celular,
con un 60% respecto al 46% para rurales.

= 82% de las personas de 16 afios 0 mas que viven en zonas urbanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 56%.

= Los principales medios de comunicacion para seqguir las noticias en zonas urbanas son television
abierta, redes sociales y television de paga. En el caso de zonas rurales, son television abierta,
amistades y periodicos.
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Infraestructura Oift wuumicms

TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar
Base urbano: 7,047 hogares

Base rural: 214 hogares
Promedio urbano: 3.1 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.3 respuestas por hogar*

— pr—

. - I_I
7 TV 800 [ m— | sssg ]
000
[=]=T=]
. > 00O 888

Laptop 0
computadora

J J ~ ~
93 82 82 71 3 14 28\ 20\ 22\ 13
I8

Consola de

Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo

s

Dispositivos para :

e Blu-ray/ DVD

Tablet videojuegos y contenidos en linea Ninguno
\ W Ny w Ny > W T ! I

17 7 12 6 11 10 7 2 1 2

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Infraestructura Oift woupmme

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar

Base urbano: 6,635 hogares con televisor Base urbano: 2,458 hogares con fadio
Base rural: 175 hogares con televisor Base rural: 33 hogares con radio

Presencia de smart tvy smartphone en el hogar

Base urbano: 5,319 hogares que tienen Base rural: 121 hogares que tienen Base urbano: 5,751 hogares que tienen Base rural: 147 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

25% l
|SI'1AR'I'\ =
' “ M
Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural

43% 53%
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Tipo de senal en el hogar Oift mupimae

rnano Solo
Solo Ambas television
o bierta,
television 9% 35'2;03
de paga,
36%
Base urbano: 6,635 hogares con televisor Base urbano: 6,635 hogares con televisor
Principal raz6n para contratar Principal razon para no contratar
televisién de paga television de paga

Base urbano: 3,796 hogares con solo television abierta

Base urbano: 2,839 hogares con television de paga Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales Por el precio

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

No recibo o recibo mal la sefial de television

\Veo poco tiempo la television

Los canales de televisidn abierta son

abierta suficientes
Transmiten programas que no puedo Ver en Porque consumo contenidos por internet
otro lado (YouTube, Netflix, etc)

No hay un proveedor o servicio que me

Precio accesible convenza

Tienen canales de television abierta en

horario diferido/programacion diferida No hay en mi localidad

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar Oift mugiems

Ambas. Solo
Solo 29, television
abierta,
television 299
de paga,
19%
Base rural: 175 hogares con televisor Base rural: 175 hogares con televisor
Principal razén para contratar Principal razon para no contratar
televisién de paga television de paga

Base rural: 135 hogares con solo television abierta
Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio .~ 68%

Base rural: 40 hogares con television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales

No recibo o recibo mal la sefial de television Veo poco tiempo la television =~ 30%

abierta
Transmiten programas que no puedo ver en No hay en mi localidad 2%
otro lado
Preci | Los canales de television abierta son 29,
recio accesible suficientes
Puedo tener internet, television y telefonia No hay un proveedor o servicio que me | = 4o
con un mismo proveedor convenza

Permite acceder a contenidos en otras
plataformas

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Tipo de sefal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

Ficha técnica
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Oift

Tipo de sefal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

105
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Uso de internet Oift gz

Lugares para acceder a internet
Base urbano: 4,626 personas que usan internet Base rural: 71 personas que usan internet
. Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
Uso de internet en la casa o B v do a1 490,
. N mMi nogar, a traves ae la linea 0
en cualquier otro lugar telefonica o servicio de cable - 56%

Base urbano: 7,047 personas

9

En cualquier lugar, mediante teléfono 48%
celular con datos 33%

0
En la casa de otra persona r 01 ¥
8%

D) B 13 B},

0

En el trabajo ' 13 ro 0
9% i

En mi casa a través de una sefial 11% A

Base rural: 214 personas dlsponlble 0 graturta 80/0 °
. 9% =

En lugares publicos -
D o s

8% N
En la escuela r5°/0 i
- 3% oy
En café internet I o
! 0% =T

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Oift

Uso de internet — Entidades

Urbano

82%

54%
‘ 48%

58% 58%

60% 60%

0,
0% 64% g0, 62% 62%

65% 65% 65%

67%

690/0 680/0

770/0 760/0 750/0

| | | | | | ‘ ‘ % 71% 71% 70% 70% 70% 70% 70%

79% 789,
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Oift

Uso de internet — Entidades

Rural

76%

73%

64%

60% 599,

56% 56%

24%

26%

31% 31%
I I I 28%

Urbano / Rural

33% 390,

36% 35% 35%

38% 38% 579,

40%

45% 44% 44% 44% 430, 439,

% 47%
Total

51 0/0 500/0
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajerfa instanténea e i e Pk i
Promedio urbano: 2.9 respuestas por persona* Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

Base urbano: 4,626 personas que Base rural: 71 personas que
usan internet usan internet

(O  WwhatsApp 855N (W whatsapp G050
] Faceoook JEHAN [ Facevook [NEE%AN
O ossonger B D
m@  YouTue JBEAN O instagram |25
G instagram [HEEN ve@  YouTube [N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

109




Television abierta Oift gz

Personas que tienen televisor
y ven canales de television
abierta

Base urbano: 6,635 personas que
tienen televisor

Base rural: 175 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios

Urbano / Rural
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

Urbano

81%

79% 78% 779%
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Oift

bierta — Entidades

ision a

Ven canales de telev

Rural
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Rural

Television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™
Base urbano: 4,621 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*
3% 3%

6% 5%

VALLEVISION

360/0 300/0
%
L m
& maoey

o
20% .
AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 MULTIMEDIOS MILENIO TV ADN 40
n MULTIMEDIOS MILENIO omb 1-:‘;7:,
TELEVISION. ppeeu =]

LAS ESTRELLAS
m Azteca uno 5

s
7N
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™

50%

las estrellas
Base rural: 95 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

2%

MILENIO TV

60%
16% 15% %
14% 50,
P

MILENIO

/0
20
AZTECA UNO ADN 40 AZTECA 7
' i MULTIMEDIOS EVISION

LAS ESTRELLAS CANAL 5
e /=
/N a Y. Aztecauno adnd
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
Urbano / Rural

las estrellas
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O ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

Television abierta
Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™
Base urbano: 3,032 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona*

4% 3% 3%
TELEVISA DEL GOLFO

5% o
° 29% 0
20 /0 120/0 70/0 50/0
_ | — —

AZTECA7 MULTIMEDIOS ADN 40 MILENIO TV
Q adnd e - L IMAGEN
- TELEVISION
MILENIO W e Telewi p

CANAL 5

AZTECA UNO

LAS ESTRELLAS
D)
MULTIMEDIOS

7=<- Y. Aztecaunc
Personas que ven ?el_eyisién _abierta solo a través de la television abier?a**
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base rural: 70 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

48%
0
27% 21% 17% 12% 7%
0
B e e e
7) 2

CANAL 5 ADN 40
Y. Aztecauno
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

LAS ESTRELLAS
I
7K 5] adnd
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
Urbano / Rural

las estrellas
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Rural

Television abierta
Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia

Urbano
Base urbano: 1,589 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*
3% 3%

4%
15.2 FOX

0 o
12% 9% 8%
H e - ..
TELEVISA DEL GOLFO ADN 40 IMAGEN TV
adnd  Sumum E:!

MILENIO TV

48%
35%

AZTECA 7 MULTIMEDIOS
iy Televisa

MULTIMEDIOS

5 1
on television de paga y que ven la television abierta a través de la televjsipn de paga
anales de television abierta que ve con mayor frecuencia

LAS ESTRELLAS
las estrellas
Base rural: 25 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta

W Aztecauno

Personas (S
Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

7% 4% 3%
5]

88%
13%
I
adndo

18%
0
LAS ESTRELLAS AZTECA 7 AZTECA UNO
n m Aztecauno MILENIO
SR
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

N
7\

las estrellas
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Tipos de contenidos de television abierta Oift mugiems

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 4,621 personas que ven canales de television abierta Base rural: 95 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 1.9 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

pras N Caricaturas / Programas
) Noticias -- infantiles
Peliculas Ja! omedia omicos
ﬁb .
Thoroeose EEIEE 55
ﬁ' Deportes -- @ Dramatizado unitario -.
tﬁﬁﬂ
DY - 9.
B e W Yo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 4,621 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

117 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television
abierta

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Rural

Base rural: 95 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*

Sébado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)
Noche

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No veo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Ninas y ninos

Urbano / Rural



Television abierta Oift gz

. W4 " 'w4 " [ 4 ]
Lugares donde ve television abierta ¢Con quién ven la television abierta?
Base urbano: 4,621 personas que ven Base rural: 95 personas que ven canales Base urbano: 4,621 personas que ven Base rural: 95 personas que ven
canales de television abierta de television abierta canales de television abierta canales de television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*

98%

Lugares publicos

Hogar o =o% v
98% =aﬂ— Acompafiado :?L@
O i
Casa de un I 6% N
familiar o amigo | 29, !/ﬁ]\.
1 2% %% % Ambas
Trabajo
P12 £
Restaurantes o | 2%
cafeterias 0% °
g Solo
1% i A

0%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

93%
de las personas
con televisor en

Base urbano: 2,839 personas con
television de paga en su hogar

su hogar 64%
Base urbano: 7,047 ve canglg§ de
personas ’ 45% television
de las personas abierta

cuentan con sefial
de television de

paga o ambas
Base urbano:

6,635 personas

con televisor

22%
solo ve canales
de television de

paga

Base urbano: 2,839 personas con
television de paga en su hogar

119 Ficha técnica Total

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 40 personas con
television de paga en su hogar

82%
de las personas
con televisor en
su hogar

89%

ve canales de

television
abierta

Base rural: 214 personas

21%
de las personas
cuentan con sefial de
television de paga o

ambas 7%
Base rural: 175
personas con solo ve canales
glevisg de television
de paga

Base urbano: 40 personas con
television de paga en su hogar

Ninas y ninos

Urbano / Rural
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de paga — Entidades ©

iSion

Ven canales exclusivos de telev

Urbano

28% 28%

25% 25% 24%
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22% 22% 22% 999, 299% 22%
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ift

de paga — Entidades ©

iSion

Ven canales exclusivos de telev

Rural

28%

35%

7%

8%
I 7 0/ 0

120/0 120/0 110/0

14% 439,

15%

18% 18%
||II17I”I1I%I%I%G%

19% 19%

21% 910
" 21% 20% 20%

22% 22%

24% 9239,

27%
| 24%

32%
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Television de paga Oift mupimae

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga™

Base urbano: 1,054 personas que tienen television de pagay que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.0 respuestas por persona*

51%

38% 399,
- - 2% 2% 48y g5y, 14%  14%  13%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA7 CARTOON NETWORK NICKELODEON MULTIMEDIOS DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL

Woows I3 ox P2 [N oickelodeon R MM g

7[(
rella

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga ™

Base rural: 18 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 2.9 respuestas por persona*

4%
49%

28%  25%  22%  921%  21% 12%  10% 8%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 DISCOVERY CHANNEL MILENIO TV CARTOON NETWORK UNICABLE CANAL 5

7'§I' Wl Aztecauno n E@m ﬁg;‘}? Hw [j! u 5

I TSR T nicable

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga Oift mupimae

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

Base urbano: 1,926 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona*

25%
18%  15% 0% 9%
0 7% 7% 1% 6% %
- - [ ] [ [ ] I —0 —0 3

FOX CARTOON NETWORK DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL NICKELODEON TNT FOX SPORTS DISCOVERY KIDS ESPN ANIMAL PLANET
Discovery & FOX ) % e s =
m Cl] i nicxelodeon TNT FOX) v ESri Rl
. — discovery kids~

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia™

Base rural: 27 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

45%
21% 0
15% 9% 7% % 3% 1%
- _ I [ ] I

FOX DISCOVERY CHANNEL HBO CARTOON NETWORK UNICABLE ANIMAL PLANET ESPN BANDAMAX

rox] oy HB® EN U NI ESFii

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 1,926 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

Peliculas

Series
\ o000/

Caricaturas / Programas
infantiles

ﬁ' Deportes

D

() Noticiarios
o=

124

Comedia / Comicos

ﬁﬂ
EE G
-. *ﬁﬁg Telenovelas

Documentales, reportajes - .

culturales y deportivos

Reallty show

Base rural: 27 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.8 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Television de paga Oift g

Urbano Horario en el que acostumbra ver la television de paga Rural
Base urbano: 1,935 personas que ven canales de television de paga Base rural: 27 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.0 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.4 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.1 respuestas por persona*®

Lunes a viernes

Mafiana Mafana
(06:00 - 12:00) (06:00 - 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo

Sabado y domingo

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Television de paga Oift o

L] L YV 4 [V 4 L LY 4
Lugares donde ve television de paga ¢Con quién ve la television de paga?
Base urbano: 1,926 personas que ven Base rural: 27 personas que ven canales Base urbano: 1,926 personas que ven Base rural: 27 personas que ven
canales de television de paga de television de paga canales de televisién de paga canales de televisién de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.0 respuestas por
persona* persona*

96%
100% =

RS
=

Hogar

Ambas

D

Casa de un familiar o I 8%
amigo

_—~
%o

| 3%

Trabajo Acompanado

) 1%
Restaurantes o cafeterias | °

Solo

(]
Lugares publicos ‘ 1%

2O e

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Radio Oift rogeme:

Consumo por tipo de banda

Base: 2,204 personas que escuchan radio

» L v

FM AM Ambas No sabe

1%

Base: 7,047 personas

> ==

Base: 214 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 30 personas que escuchan radio

9%’ % ) % ) 8%

Ambas No sabe

127 Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

62%

530/0 520/0

128

50%

48%

% 4% 40% 40%

37% 37% 369,

33% 33% 390, 399, 31

26%
I 22%

29% 29% g0 289

340/0 330/0

43% 43% 43% 400, 499,

45% 44% 44%

Ing eluiofen eleg
BORUIS

0J8lJany

09seqe|

00Y BUBIUIND
sedinewe
ez0feIRZ 9P B|INYROY
UBJeINA

odwedQ ap uedeoyalN
obueing

1efep

uga7 oAsNY
ayoadwien
enyenyiyo
sedeiyn

SO[aJO|

[eUOIORN

euwljog

BIEXR(Q)

BILIOJIED ElEg
1S010d SIN ues
09sljer
ojenfeueny
03IX3|\ 8p pepniy
0Je1948N0

031X\

oblepiH

SeI9]RIR7

9Ae[7 ©| 8p 019eUB| 8P ZNnJeIBA
eI0U0g

e|qand

®|BOXE| |

sajualeasenby

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

| 49%

56%

18%
I 14%

23% 999,
20%
I I 18%

27%
| 24%

i 29%

33% 399, 329% 30% 32% 32%

38% 370, 379 .
36% g0,
| | ‘ ‘34/
Total

40% 40% 39% 39%

46% 46%
‘ ‘ 43%

51%

129

ayoadwen

enyenyiyo

sedinewe |
Ing eluioflen eleg
BO[RUIS

BILIOJI[E) Bleg

Urbano / Rural

018.11any
02IXaIN

09SBQR]

09IX3|\ 8P pepniy
ofueing

1eAen

"~

0Je1glanp

fias y nifios

~

odweaQ ap ueIROYIIN

Ni

ojenfeueny

15010 SIN Ues

uga onany

[BUOIORN

09sijep

Se09]RIR7

UBIRINA

/e[ | 9p 019eUb| 8p ZNnioela)
ezobelez ap e|inyeon
00Y eURIUIND

g|qand

BIEXR(Q)

sedeiyn

obepiH

SOJaI0

Ficha técnica

BIOUOS
SojuaI[eISenby
B[ROXE||

BWI[0D



Radio

1%
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6%
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L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Estaciones de radio que mas escuchan™*

Base urbano: 2,204 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

5%

™
—
o
=
-
L
o
=
T
>

—
>
o
L
o

L
'_
w

XHAVO-FM 101.5

4% 4% 3%

DIGITAL 101.5

% 3 /o

< << << < 0
_ —_ — —_ o <C
-9 Fen = sa =

] =o = W > o
=S W o D o — << T |_§
w = [T} ! 1 o
1 o o< j LUCC
= < a © S T
= S = P 3
o= T T B3

> >

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de estaciones con las mayores frecuencias.

Urbano / Rural




Radio

131

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 2,204 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

Musicales

Noticiarios

Humor / Comicos

Deportes

Culturales / Cientificos

Base rural: 30 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

; Debate / Opinion - .
Estilo de vida / . .
Programa de revista

Programas infantiles - .
Radionovelas . .

[l
aﬁl

e

(<

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 2,204 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

Base rural: 30 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo/Grabadora -- @

_ i i ‘o
000

Teléfono celular - - 880

/ -
B 1 =
A e L
LI

[ —

[=]n]n]

0ooo

O o

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos Urbano / Rural

Computadora / Laptop

<

132 Ficha técnica Total



Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 2,204 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

133

Total

Ficha técnica

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Rural

Base rural: 30 personas que escuchan radio

Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos




Radio

Lugares donde escucha radio

Base urbano: 2,204 personas que Base rural: 30 personas que
escuchan radio escuchan radio

Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por

persona* persona*
8% e
Hogar Tn
o I, T
Automévil 9% -
particular éﬁ
Trabajo

Transporte publico

1
9%
13%
4%
| 6
0%

Establecimiento \ 1% oo
comercial no

134

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢;,Gon quién escucha la radio?

Base rural: 30 personas que
escuchan radio

Base urbano: 2,204 personas que
escuchan radio

Solo

Acompanado

Ambas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift roorme:

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 2,204 personas que escuchan radio

N K

Base rural: 30 personas que escuchan radio

Base urbano: 145 personas que escuchan radio por Base rural: 1 personas que escuchan radio
internet por internet

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

..,O

(z)
@
@

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet Oift e

TELECOMUNICACIONES

Plataformas mads utilizadas para ver
contenidos en internet

Base urbano: 3,231 personas que Base rural: 44 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.6 respuestas por Promedio rural: 1.5 respuestas por
persona* persona*

YoulTH) & 74% ‘87%’ (1] Tube:

n 240/\0 1& NETFLIX
w
NETFLIX 240/) 6% n

Base urbano: 7,047 personas

w w
. 1,
@3 YouTube Premium | 5% 6% Cleirtg;
| w
. 4% 6%) blim
Base rural: 214 personas [} w
{_:—ETeI!g;iLsa 3% 6% PlayStation Store %

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Urbano

60% 599, 599

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% goo, spo;

Ficha técnica

50% 50%

46%

48% 48% 48% 470, 479% 47% 47%

44% 44% 43% 43% 43%

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

42%

87% 369, 36%

34% 34% oo moor mae
C“ 33‘ "] 32% 32%

2
©

i 19% 19%

2I'/' 22% 22%

25% 949,
fias y nifios

27%

i i 28% 28%

30%
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Uso de plataformas que requieren pago Oift e
Plataformas que requieren del pago de una

suscripcion utilizadas para ver contenidos por internet
Base urbano: 1,005 personas que utilizan paginas o aplicaciones Base rural: 4 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde
. donde tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver tienen que pagar una suscripcion periddicamente para ver
de las personas que ven contenidos contenidos por internet contenidos por internet
por internet, usan péginas 0 Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*® Promedio rural: 2.3 respuestas por persona*
aplicaciones dorr.ldel gﬁ tierrl_e,g.ue —\ —
pagar una suscripcion periodica 1 NETFLIX 95% 1 1 5 100 160
Base urbano: 3,231 personas que NETFle (y
(1]

consumen contenidos por Internet
Base rural: 44 personas que consumen
contenidos por Internet

Claro=  34% | 20.8

video

Claro- 6% 5.3

video

3 You@@Red 5% | 100

You(M[BRed 33% | 12.0

FOX 33% | 120

PREMIUM

de las personas que ven cpntenldos 4 amazon prime 3%, 53
por internet, usan paginas o —

aplicaciones donde pagan una cuota
por cada pelicula, contenido o evento 5 blim 39 6.3
(1) .

Base urbano: 3,231 personas que
consumen contenidos por internet
Base rural: 44 personas que consumen
contenidos por Internet

vi Hh W N

olim  33% | 100

Horas de consumo a la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

139 Urbano / Rural




Uso de plataformas que no requieren pago Oift i

& Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 2,693 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no Base rural: 37 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet requieren de un pago para ver contenidos por internet

Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*
) )
1 Yo T 86% | 103 | T  vYu{M® 87% | 127

Bl osw0% | 150 2 B #% | 170

~glelevisa  {{0/ 9.3 3 5‘_::::579!3':{53 16% 10.8

= =
“=_ &  DIGITAL

YK " 9% 6.4 4 fo( \ 15% 13.5

tvazteca tvazteca

w0 3% | 69 5 MIENIO  10% | 12.0

MULTIMEDIOS
Horas de consumo a la semana ‘

(promedio)

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 3,231 personas que
consumen contenidos por internet
Base rural: 44 personas que consumen
contenidos por Internet

vi b W N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos de internet Oift gz

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 3,231 personas que
consumen contenidos por internet Base rural: 44 personas que consumen

Promedio urbano: 2.0 respuestas contenidos por internet
por persona* Promedio rural: 2.3

respuestas por persona*
e (- @
e ¢
] Videos musicales -. Noticiarios ..
RN PP
Documentales / . .
&t/ Series .. %’;ﬁ\ Culturales
@ Tutoriales (cocina, salud @_r'?l Videoblogers ..
X v belleza, etc.)
Caricaturas / Programas
Jal . .. . .
Jél Videos comicos infantiles

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

141 Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift pumgie

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 3,231 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 44 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona*

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 3,231 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

143

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Rural

Base rural: 44 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.7 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.5 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mafiana
(06:00 - 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 - 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos




Contenidos por internet Oift mugiems

V 4 .y " L]
Lugares donde mas consume ¢Con quién ve contenidos de internet?
contenidos por internet
Base urbano: 3,231 personas que Base rural: 44 personas que consumen
Base urbano: 3,231 personas que Base rural: 44 personas que consumen consumen contenidos por internet contenidos por internet
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

92% e
Trabajo 11924‘:)
En la casa de algtn F 10%
amigo o familiar | 2% % Ambas

4%
Escuela 1%

Enla calle o lugar § 4%
plblico 1%

En el transporte | 2%
publico o automovil

Acompanado

< 1%
Café internet 0%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift e

Escucha masica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
suscripcion periodica

- ®
"
—

Base urbano: 907 personas que acostumbran

Base urbano: 3,231 personas que escuchar contenidos o musica por internet

consumen contenidos por internet

]

8 1

17%

II. .

Base rural: 44 personas que
consumen contenidos por internet

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural

Base rural: 5 personas que acostumbran escuchar
contenidos o0 musica por internet
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Contenidos por internet Oift pumgie

Consumo simultineo de internet con radio y / o television

Base urbano: 771 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 5 personas que ven canales de television abierta o ven canales
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet o
0 escuchan musica por internet escuchan muasica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie
ideoi
e Consumo de videojuegos o

24%
de las personas
juegan videojuegos

Base rural: 214 personas
Base urbano: 7,047 personas P

%
de las personas

juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

X\
VS
(@)
40%

Base urbano: 1,488 personas que juegan videojuegos Base rural: 12 personas que juegan videojuegos

Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural
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INSTITUTO FEDERAL DE
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17% 17%

Oift
Urbano / Rural

Juega videojuegos — Entidades

Urbano

28%

27% 27%

26% 26%

25% 25%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

16% 16%
| | 15%

fias y nifos

‘ ‘ 24%
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INSTITUTO FEDERAL DE
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

9%
I I 7%

12% 12% 12%
1% 11%
10% 10% 10%
I I I I I |

fias y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

18% 18%
17% 17%
| | | | 16% 16% 16% 16%
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Videojuegos

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipo de videojuegos que més juega

Base urbano: 1,488 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

% Peleas / Batallas / Lucha -.
§' Deportes -.
Carreras ..
% Aventura/ RPG -.
LS

Estrategia

150

Base rural: 12 personas que juegan videojuegos
Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

@& Destreza /

> Rompecabezas

e () D
<>p Belleza / Moda

& o
L e (D
D

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,488 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Mafana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

151

Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Rural

Base rural: 12 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.0 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.0 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Mafana
(06:00 — 12:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



@ i ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Rural

¢Gon quién juega?

Base rural: 12 personas que juegan

Videojuegos

Dispositivos mas utilizados

Base urbano: 1,488 personas que juegan

Base urbano: 1,488 personas que juegan Base rural: 12 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.2 respuestas por

persona*

persona*

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift gz

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 6,129 personas de 16 Base rural: 205 personas de 16 afos o
aflos 0 mds mas

Promedio urbano: 1.2 respuestas Promedio rural: 1.0 respuestas

por persona* por persona*

L 40%
Television abierta m

29%

Redes sociales 9%,

9%
3%

Periddicos ‘7:/"2%
Radio H7/° =

6 /0 = =
15% 234
Internet FOZOZ °

) . . I 2% [ J=]
Aplicaciones de noticias * 7o'

| 2%
SMS %09 =

: | 0 %
Revistas 0%

Base urbano: 6,129 personas de 16 afos 0 mas . e
Television de paga

Amistades

Base rural: 205 personas de 16 afios 0 mas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

153 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

Urbano
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Oift

Consumo de noticias — Entidades

Rural
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Consumo de noticias en canales - television abierta
Canales de television abierta en los que sigue las noticias

Los mas vistos

Urbano
Base urbano: 2,409 personas que siguen las noticias

en television abierta
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona

LAS ESTRELLAS

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Base rural: 47 personas que siguen las noticias en

television abierta
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona

ADN 40
LAS ESTRELLAS

S Il 3%

m o M 27% AZTECA UNO %
K3 I 11% MULTIMEDIOS ,‘IAl" - 26% AZTECA UNO
ﬂ 4 10% AZTECA 7 b 2% MILENIO TV
Y 5 | 9% MILENIO TV ®macen O | 2% IMAGEN TV
odmp 6 | 7% ADN 40 7 6 | 2% AZTECA 7

o7 | TELEVISA DEL GOLFO
7 CANAL 5

VALLEVISION
IMAGEN TV

> 4

. IMAGEN

EEEEEEEE 10

Se presentan los principales resultados
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado
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La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%

Urbano / Rural




Consumo de noticias - redes sociales Oift wupins
Redes sociales en las que sigue las noticias

Base rural: 21 personas que siguen las noticias en

Base urbano: 1,548 personas que siguen las noticias LaS més utlllzadas
redes sociales

en redes sociales
@ Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*
o Bl o op e

YoullTH) 2 I9°/o YouTube e 9 l 15% WhatsApp
e 3 |5% WhatsApp @) ; l 15% Instagram

@ 4 | 4% Google+

£ 5/|2% Twitter

O]
qD 6 1|2% Instagram

o 7 11% Facebook Messenger

Se presentan los principales resultados.

No se presentan las menciones de "Otros”, "No sabe/No contestd"y "No identificado” *La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Consumo de noticias - estaciones de radio Oift rmemms
Estaciones de radio en las que sigue las noticias”

E\ars:dlijorbano: 31 personas que siguen las noficias e Las mas escuchadas — Ea'c:jslg rural: 4 personas que siguen las noticias en la
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* 0o O Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

1 B 11% XHNOE-FM 91.3...

o | 5% XHNLO-FM 97.1 LA. .

3 | 3% XHHF-FM 96.9 KE...

4 3% XHJT-FM 100.1 LA. .

5 |3% XENU-AM 1550 LA...

6 |29 XEFD-AM 590 LA. ..

7| 2% XHAAA-FM 93.1 LA. ..

8 | 2% XHRLM-FM 91.9 EXA FM

9 | 2% XHON-FM 96.1...

10 | 2% XEGH-AM 620 LA LUPE

No 5o esontan s manclonos e O, No sabfMo cortast”y Vo dentcado’ “La persona encuestada podia elegr més de una apcien, par o que los porcentaes no necesariamente suman 100%.

o8 Urbano / Rural




Consumo de noticias - canales de television de paga Oift puoms

Base urbano: 476 9,696 personas que siguen las

noticias en television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona* $

Canales de television de paga en los que sigue las noticias”
Los mas vistos

Base rural: 12 personas que siguen las noticias en
television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

a1 P CNNENESPANOL gy - ] 5% SKY ONE
Ejone I N 8% SKY ONE u @ | 4% UNICABLE
UNIVISION 3 I 60/0 U N |V| S I O N AR 3 2 0/0 U N |V| S | 0 N

\ [ 4 w

® 4 |4% TELEFORMULA ® 4 2% TELEFORMULA
@& 5 |3% FOX SPORTS vow 5 | 2% UNO MAS UNO
@ 5 | 2% CANAL 24 HORAS

oo 7 | 2% FOX SPORTS 3

50, MULTIMEDIOS

Wouss 9 |27 PLUS

é'ﬁ% 10 1% CNBC

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contestd" y "No identificado"

159 Urbano / Rural

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - periodicos Oift mupimae
Peri6dicos en los que sigue las noticias”

Baspl u.rbanoz 413 personas que siguen las noticias en LOS maS IG'dOS Base rural: 13 personas que siguen las noticias en
periddicos periodicos
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* = Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*
1 B 25% El Sol de Tampico 1 [ 43% Expreso

J12% EXpress > I 39% Tiempo

I 1% Fl ayana te . 25% Extra!

Reynosa
I 10% El Manana de Nuevo
I 10% Extra!

E N C - B\

3
Laredo 4 I 12% El Sol de Tampico

)

6 |8% La Tarde

O Lt
8 |6% Expreso

9 |6°/o El Mundo
10 | 4% Tiempo

Se presentan los principales resultados. . N L, . .
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y "No identificado’ *La persona encuestada podia elegir mas de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

160 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift gz

Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 4,898 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

N\

No sabe / No recuerda / No
identifica

Javier Alatorre

Carlos Loret de Mola

Joaquin Lopez Doriga

Denise Maerker

.

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

o
=
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\, S
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Consumo de noticias

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

162

Ficha técnica

Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 126 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias

Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

N
No sabe / No recuerda / No
identifica

Yy

N
Carlos Loret de Mola

Y

N
Javier Alatorre

Yy

N
Paola Rojas

Yy

N
Ignacio Morales

Yy

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion, por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Total Ninas y ninos

Urbano / Rural
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Insurgentes Sur #1143, Col. Nochebuena
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