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‘ e Entrevistas cara a cara en hogares.

* Individuos de 7 afios o mas edad, habitantes de la Republica
‘ Mexicana.

* 2,593 casos finales con un margen de error tedrico maximo del +
2.2%, con un nivel de confianza del 95% vy distribuidos de la
siguiente forma por tipo de localidad:

v" URBANA: 2,240 casos
v" RURAL: 353 casos

 Se recomienda que todos los porcentajes y promedios calculados
a partir de una base natural menor a 150 casos sean tomados de
forma direccional dado el posible error muestral asociado.

* Cuestionario estructurado con una duracion aproximada de 25
minutos de aplicacion.
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‘ * El levantamiento se llevo a cabo del 30 de noviembre de 2018 al
30 de enero del 2019 por parte de la empresa Planning Quant.

e Factores de extrapolacion y de ponderacion tanto para hogares

‘ como para personas fueron calculados para reflejar un disefio

muestral polietdpico y estratificado. Los factores arriba

mencionados fueron a su vez corregidos por un método iterativo

para reflejar la composicion sociodemografica (sexo y edad) de

acuerdo con la encuesta intercensal 2015 y con las tasas de

crecimiento a 2019 publicadas por el Consejo Nacional de

Poblacion (CONAPQO) y la Comision Nacional de Vivienda
(CONAVI).

 Los porcentajes y promedios reportados en este documento se
presentan ponderados, mientras que las bases se presentan sin
ponderar, con la intencion de mostrar el numero de casos
levantados.



Perfil de personas entrevistadas
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Hombres [0 48.7% 1,263 Hombres [ 47.9%
Mujeres | 513% 1,330 Mujeres [T 59 19,
De7atlafios [ 12.3% 319 De7ailafios [ 11.2%
De12a14afios [ 3.5% 92 De 12a14afios [ 7.0%
De15a17 afios [ 6.0% 155 De 15a17 afios || 5.2%
De 18 a24afios [N 16.3% 422 De 18 a24 afios [ 14.4%

De 25a 34 aios [N 20.4% 530 De25a34afios [ 19.4%
De 35 a44 afios [N 15.6% 405 De 35a44 afios [ 16.2%
De 45a 54 aios [ 12.3% 320 De 45a 54 aios [ 11.6%
De 55 a 64 afios  [1] 7.3% 189 De 55 a 64 afios [ 6.7%

De 65 o més afios [ 6.2% 161 De 65 o més afios [ 8.3%

Ninas y ninos Urbano / Rural



Perfil de hogares entrevistados Oift pumgie

Urbana [ 86.4% 2,240 Urbana [T 90.2%
Rural | 13.6% 253 Rural | 9.8%

3 AB [ 56% 149 AB I 5.7%

E C+ [N 12.6% 303 C+ [N 11.7%

S C I 16.9% 439 C I 16.9%

2 C- N 163% 454 C- [N 17.5%

Q

3 D+ - 17.2% 444 D+ - 17.1%

® D [N 26.5% 699 D [N 27.0%

= E M 5.0% 105 E W 4.0%

/ Total Nifas y ninos Urbano / Rural
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Principales hallazgos Dift e

= 95% de los hogares reporta tener televisor, en promedio 1.8 televisores.

= (Cerca de 50% de los hogares dijeron depender de la senal de television abierta para ver canales de
television.

= 78% de los entrevistados con televisor sefialaron ver contenidos de canales de TV abierta, siendo
Las Estrellas el que mayor nimero de menciones obtuvo.

= Noticias y peliculas son los tipos de programas de television abierta que los entrevistados
declararon ver con mayor frecuencia.

= E| 50% de los hogares tienen contratado un sistema de television de paga, de los cuales 70%
consumen canales de television ahierta.

= Peliculas y series son los tipos de contenidos de television de paga que las personas ven con
mayor frecuencia.

= 53% de las personas declararon escuchar estaciones de radio, siendo los programas musicales
los mas escuchados en un 84% de las ocasiones.

= 89% de las personas que escuchan la radio, lo hacen principalmente en su casa y 67% de ellas, a
través de estéreo / grabadora.

= E| 45% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales por internet. YouTube es la
plataforma mas utilizada seguida por Facehook.
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= 38% de los entrevistados que consumen contenidos por internet, ven con mayor frecuencia videos
musicales; seguido por peliculas con el 37% y series con el 30%.

= F[ teléfono celular es el dispositivo que mas se usa para consumir contenidos por internet en un
83%.

= 18% dijo jugar videojuegos, el teléfono es el dispositivo mas utilizado para estos fines.

= 91% de las personas de 16 anos 0 mas declara seguir las noticias.

= |os principales medios para seguir las noticias son television abierta, redes sociales y radio.
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Infraestructura Oift pmygmeme

Equipamiento del hogar

Base: 2,593 hogares
Promedio de 3.4 respuestas por hogar*

i &
r-— - 5 000

E

o0
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo Blu-ray/ DVD
— 5006 .
L ooo
DDD
Laptop 0 computadora Ll Consola de V|de01uegos Dispositivos para _
Tablet contenidos en linea Ninguno

e - ‘

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Promedio de televisores en el

hogar Presencia de smart tv y smartphone
en el hogar

Base: 2,452 hogares con televisor

Promedio de radios en el
hogar

Base: 1,709 hogares que tienen Base: 2,017 hogares que tienen
televisor digital teléfono celular

Base: 1,488 hogares con radio

12




Tipo de senal en el hogar Oift s

10% Abierta
Solo 50%
television
de paga
39%
Base: 2,452 hogares con televisor Base: 2,452 hogares con televisor
Principal razon para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga
Base: 1,304 hogares con television de paga Base: 1,148 hogares con solo television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por hogar* Promedio: 1.1 respuestas por hogar*

No recibo o recibo mala sefal de

1 0
television abierta Por el precio | LR

Tener mas opciones de contenidos y

\Veo poco tiempo la television
canales

. . Los canales de television abierta son
Precio accesible 1%

suficientes

Puedo tener internet, television y

. : No hay en mi localidad
telefonia con un mismo proveedor

w

d
(=)

(<)

Transmiten programas que no puedo No hay un proveedor o servicio que me
ver en otro lado convenza

Tienen canales de television abierta en Porque consumo contenidos por
horario/programacion diferida internet (YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Uso de internet Oift pmygmeme

Lugares para acceder a internet

Uso de |nternet Base: 1,628 personas que usan internet
. Promedio: 1.6 respuestas por persona*
en su casa 0 en cualqmer otro .
lugar En cualquier lugar, mediante teléfono 46°% geg
Base: 2,593 personas celular con datos ° 0

En mi hogar, a través de la linea
telefonica o servicio de cable

En la casa de otra persona . 15%

En la escuela . 14%

@IH

2

T
En mi casa, a través de una sefial . 109 e
disponible o gratuita ° -
En café internet . 0 H@
11 /0 Iilil
En lugares pablicos l 10% =
g
En el trabajo l 10% o4
fiF

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Uso de internet — Entidades
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mupimae

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensa]eria |nstanténea Base: 1,389 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea

Base: 1,628 personas que usan internet

Promedio: 3.1 respuestas por persona*

g WhatsApp 89%
n Facehook 78%

You([TH) YouTube 34%

e Facebook Messenger 32%

82%
Instagram 23%
Instagram

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift pmygmeme

de las personas con televisor,
acostumbran ver contenidos de
canales de televisidn abierta

Base: 2,452 personas que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,871 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

51%

44%
33% 33%

11% 8% 59, 5% 5% 3%

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL 5 IMAGEN TV TLAXCALA TELEVISION CANAL ONCE ADN 40 NUSVE FORO TV
‘-/- =2 @ macen 7 canal o v
/'\ W Aztecauno ¢ ' H TELEVISION k‘mb’ once ot Ib NU'AVE FORO
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

.
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Television abierta Oift pmygmeme

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

520/ Base: 1,008 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
0

Promedio: 2.2 respuestas por persona*

40% 38%

30%
13%
. . 8% 6% 6% 5% 4%
I s s . —

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV NUQVE TLAXCALA TELEVISION ADN 40 CANAL ONCE
N
I : IMAGEN T
/'\ W Aztecauno a n = TELEVISIGN NUME 2 adndo O@@ °+
las estrellas

Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la tele\_lisiﬂn de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 863 personas que cuentan con television de pagay utilizan este servicio para ver canales de television abierta
51 0/0 500/0 Promedio: 2.3 respuestas por persona*

38%
29%

11% 0
7% 6% 5% 5% 3%

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS AZTECA 7 CANAL 5 TLAXCALA TELEVISION IMAGEN TV CANAL ONCE FORO TV ADN 40 TELEVISA PUEBLA
= A IMAGEN canal G
W Aztecauno / '\ n a Lw = TELEVISION oncel Fonom adnd ol
las estrellas o

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

.
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 1,871 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

%:;} Noticias 48% Series 21%
1% L%%t Musicales 12%
33% JJa; ,  Comedia/ Cémicos 10%
21% %%_ Documentales, reportajes 7%

culturales y educativos

Caricaturas / Programas 5 NS
infantiles 21% i Concursos 6%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 1,871 personas que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
22
Total

(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)




Television abierta Oift pmygmeme

:Con quién ve la television abierta?

Base: 1,871 personas que ven canales de television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 1,871 personas que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

A,

Ii-a@%

AT Acompaiiado

Casa de un familiar o 0 22 0O

amigo I 10% f@
Trabajo | 2% ﬁ%ﬂ]ﬁ Ambas &

Lugares publicos | 2% @;

g Solo
Restaurantes o 19,
cafeterias 0 =

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television de paga

10%
- ven canales de television
abierta

95%
de las personas en
hogares con televisor

Base: 2,593 personas

y

90% -
de las personas con
television
de paga 0 ambas

Base: 2,452 personas con televisor

22%
solo ven canales de
television de paga

paga en su hogar

:

Base: 1,304 personas con television de |
paga en su hogar /

Oift

Base: 1,304 personas con television de

/

INSTITUTO FEDERAL DE
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Ven canales exclusivos de television de paga — Entidades
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga para
ver la television abierta y television de paga**

Base: 666 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
490/0 480/ Promedio: 4.3 respuestas por persona*
0

39%

2% 30% 979,
. . . i1 10%
] =

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA7 CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK FOX SPORTS TLAXCALA TELEVISION DISNEY CHANNEL
le = Discovery N P 2
¢ N & D
N . Aztecauro n a W (!_':_apgys 2y )ISNEL
las estrellas ereToem METene

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor frecuencia**

Base: 1,023 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 2 respuestas por persona*

34%

29%

150/0 110/
0 8% 8% 6% 5% 5% 4%
- H O s S e

DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK FOX SPORTS DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS ESPN SPACE GOLDEN
W EN (g_{“'i',ﬁ w 2iSnegy _ - E3Irti SPACE
........ discovery ds GOLDEN

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television de paga Oift mueismmes

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 1,023 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

Peliculas 57% Caricaturas / Programas 239,
infantiles
T Series 30% aﬁﬁ% Telenovelas 19%
oo
(FP) Noticias 27% Jf;, Comedia / Comicos 12%
(romon] !
" Deportes 279 Documentales, reportajes 10%
% " : %% culturales y educativos :
o i 0 "‘ﬂ”
$ Musicales 23% N Concursos 3%
(©

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Television de paga Oift mgimese

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 1,023 personas que ven canales de television de paga

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) (18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
No veo @ % No veo ’

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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¢Con quién ve la television de paga?

Base: 1,023 personas que ven canales de television de paga

Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base: 1,023 personas que ven canales de television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar - 96%

Ambas

|-
b

=

. S O
Casa de un familiar o o A
amigo I 8% !/9\.
r
Restaurantes o 39, PL@ Acompanado
cafeterias ° o L)
O
Lugares publicos | 2%
g Solo
Trabajo | 2% ﬁ?ﬂﬁ

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

29
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Consumo por tipo de banda

Base: 1,345 personas que escuchan radio

N N
14% 1% 1%
/ / -/

93%

de las personas
escuchan radio

Base: 2,593 personas

FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escucha**

Base: 1,345 personas que escuchan radio
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

17%

14%

l ]

6%

4% 4%, 3%, 39, 39%, 90,
T T T T pa=

© < ooE oS o = S 2 = s o3 <QE S S Nk =
o = > o o S go ™ o< > = o O o o
< = o = > [ = <
=0 < == = = | < 0O ] — o O oW oS
e ] o |_|_O— §_| o o 1 oc =) ]
|<§ > T O [ S| = — ><<LL1 o << D
o <~ > = o
=TS z o X = S E o = <= 5= e S 375
T = = £ T S5 = £ <& T 5 T << T <
> T > 3 < =< < 2 > < - < ©
3 oo i) >

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

.
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26%

25%

Oift

30% 29% 29,

33% 339 309, 329, 399, 32%

34%

0% 39% 39% 38%

% 41% 419 40% 40% 4

42% 42% 42% 419 41

450/0 440/0

0% 4q9,

—
o

53%

Escuchan estaciones de radio — Entidades

60%
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Tipo de programas de radio mas escuchados

Base: 1,345 personas que escuchan radio
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

® . W
gﬁf Musicales 84% X Programas infantiles 4%
:'35 ici 0 Ja! .

L) Noticias 45% Jgi  Humor/Cémicos 3%

% Deportes 1% +«[@]* Estilo de vida / Programa 39,
de revista 0

Y Culturales / Cientificos 6% A

° ‘ﬁﬁg Radionovelas 1%

Em_ Debate / Opinidn 5%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.
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Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 1,345 personas que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 67% =

w, @y

Teléfono celular 14% 000

Radio portatil

Radio del automovil / Transporte 11% o:C-Do

Tablet . 1% oog

Computadora / Laptop 1% 1
|-

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Ra d I 0 O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 1,345 personas que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde

(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche (% Noche

(18:00 — 24:00) : (18:00 — 24:00)
Madrugada ( ( * Madrugada

(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No escucho @ % No escucho

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:




|
) e
Ra d I 0 - 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Lugares donde escucha radio ¢Con quién escucha la radio?

Base: 1,345 personas que escuchan radio Base: 1,345 personas que escuchan radio

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

e

Ambas

Trabajo I 16%

Automavil particular I 9% " Acompahado
Transporte publico I 6%
g Solo
Establecimiento et

3

0
comercial ‘ 1%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Ra d i 0 O 'ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 91 personas que escuchan radio por internet

Promedio: 1 respuestas por persona*

Solo se transmite en internet
5%

de las personas

escuchan radio por
internet

Se escucha mejor

Base: 1,345 personas que escuchan radio

Puedo escuchar programas
repetidos (Podcast)

La sefial de la estacion que escucho,
no llega a mi localidad

No tiene comerciales

No tengo un aparato de radio
disponible

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




Contenidos por internet Oift mgimese

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base: 1,176 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

You[T) 78%

de las personas
acostumbran ver
contenidos por n
internet

Base: 2,593 personas

45%

NETFLIX
Google Play
Movies & TV

|
Claro®-
video

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Consumen contenidos por internet — Entidades

56%

58% 57%
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Uso de plataformas que requieren de pago Oift e

Plataformas que requieren del pago de una
suscripcion utilizadas para ver contenidos por

28% .
D:? internet
Base: 298 personas que utilizan pdginas o aplicaciones donde tienen que pagar una
de las personas que ven suscripcion periodicamente para ver contenidos por internet
contenidos pOf intemet’ usan Promedio: 1.3 respuestas por persona*

paginas o aplicaciones donde —
se tiene que pagar una NETFLIX 80% 9.8
suscripcion periddica

Base: 1,176 personas que consumen contenidos
por internet

Claro® 990, | 12.3

video

You([T3Red 1204, 9.9

Fox 4% 3.6

8%

de las personas que ven

oun W N -

contenidos por internet, usan PREMIUM
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada olim 3% 3.5
pelicula, contenido o evento ~—
Base: 1,176 personas que consumen contenidos Horas de consumo a
por internet la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Uso de plataformas que no requieren pago Oift e

Plataformas que no requieren pago utilizadas

& para ver contenidos por internet

Base: 1,026 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no requieren de
un pago para ver contenidos por internet

82%

de las personas que ven Promedio: 1.8 respuestas por persona*
contenidos por internet,
usan paginas o )

You([TT) 86% 8.7

n 19% | 104

1
2
3 _=—;_::5Televisa 15% 6.7
A

aplicaciones que no
requieren de un pago

Base: 1,176 personas que consumen
contenidos por internet

W 13% | 7.6

tvazteca

5 @M 4% | 128
Horas de consumo a

la semana
(promedio)

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 1,176 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

By Videos musicales 38% % Deportes

RANN ¥/

AN
|- Yz

, 1
Peliculas 37% jj’\é., Videos comicos
A
' a
_ Series 30% ﬁ? Noticias
Documentales /
Culturales 25% ‘QE’A Telenovelas

Tutoriales (cocina, salud o '@ Videobloggers
Gé\}_ y belleza, etc.) 24% G?'r"

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

18%
16%
13%
9%

9%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift wugins

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 1,176 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 83% |688

Television (Smart TV) 15% ‘./ TV

000
7% e

Dispositivo conectado a la
television 3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Contenidos por internet

L]
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 1,176 personas que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

.

Noche
(18:00 — 24:00)

(.

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

S

Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

(18:00 — 24:00)




Contenidos por internet Oift moms

TELECOMUNICACIONES

Lugares donde consume contenidos ;Con quién ve programas en internet?

por intern et Base: 1,176 personas que consumen contenidos por internet

Base: 1,176 personas que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

R -~

R

Solo
Trabajo I 12%
i
En la casa de algtin 10% 2
amigo o familiar ° @ Rl
Escuela I 7%
mm
En la calle o lugar = vy
pliblico I 6% @E ',EL@ Acompafiado
Café internet I 5% ""
En el transporte 0
plblico o automavil 2% cmire

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por
internet Utilizan plataformas donde se paga una
suscripcion periodica

Base: 421 personas que acostumbran escuchar
contenidos o mdsica por internet

Base: 1,176 personas que consumen contenidos por internet

I.do

36%

]
:




Consumo por internet Oift s

Consumo simultaneo de contenidos por internet con radio y/o television

Base: 396 personas que ven canales de television abierta o ven canales de paga o escuchan la radio y
consumen contenidos por internet 0 escuchan musica por internet

2

r—_

46
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Videojuegos (ST P—
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 2,593 personas

18%
de las personas

juegan
videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 515 personas que juegan videojuegos

S

O

47
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160/0 150/0

Oift

Consumo de videojuegos — Entidades
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VI d e 0 u e os - 1ft INSTITUTC FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 515 personas que juegan videojuegos
Promedio: 2 respuestas por persona*

) 4

‘{i?ﬁ\) Carreras 34% a5 Destreza / Rompecabezas 10%

= %
Estrategia 32% C—% De dibujo 8%
Peleas / Batallas / 32% Infantiles 1%
Lucha

% Deportes 31% e=ne2 | Educativos 4%

%, Aventura/ RPG 28% ,Q% Trivia 3%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Videojuegos Oift mgimese

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 515 personas que juegan videojuegos

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona* Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mainana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche C%
. (18:00 — 24:00) _

Madrugada +, Madrugada +,
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
50
Total

Noche
(18:00 — 24:00)



L] n ’ .
VI d e 0 u e OS - 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para jugar
videojuegos ¢Con quién juega?

Base: 515 personas que juegan Videoiuegos Base: 515 personas que ergan VideoergOS
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular 58% (388
0 g Solo
Consola de videojuegos MN% ¢ ‘
+ o ol
—] &L, Acompafiado
.I'm L/
Computadora / Laptop 16% |'|'
[ r—
13% gog Ambas 5 g 2?
Videojuego portatil 5% . :

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

:



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Medio a través del cual las sigue

Base: 2,143 personas de 16 afos 0 mas
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Television abierta _ 49% |_E_|
91% '

de las personas Redes sociales - 23%

Radio - 20%

Television de paga . 14%

siguen las noticias

Base: 2,143 personas de 16 afios 0 mas

Periddicos I 7%

Internet I 7%

Amistades I 6%

Aplicaciones de I 59,
noticias °

SMS I 3%

Revistas

1%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

85% 85% 85%

88% 88% 87% 87% 87% 86% 86% 86%

92% 91% 91% 90% 90% 90% 90% 89%

92%

I " °10/°0 g
e
I (1220 0 F3e0uoIn
I S
I
I, 557 7 ¥ 203
I,
I 0 D
g
¢ I "0
5 g
I ¢S
I

[eUOIDR
I /%) %2
I -/ P2
I
I )
I )
I, %0
I, ' .21
— [pun
I "
I ' < 00eU5|3p v
I, <1y
g
I ;¢ 0%y
I <> S UES
I <.

e[ROXE||

I ¢
[

70%

73% 73%

76% 76%

% 78% 78% 78% 77%

83% 82%

o™
LN



Consumo de noticias - canales de television abierta Oift pmygmeme

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*
e Los mas vistos

Base: 985 personas que siguen las noticias en television abierta
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

l
1 T o LAS ESTRELLAS i
las estrellas

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

.

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias - redes sociales Oift pmygmeme

Redes sociales en las que sigue las noticias*

BEo Las mas utilizadas
! ! Base: 577 personas que siguen las noticias en redes sociales

Promedio: 1.5 respuestas por persona*

| O e D

7 1 10 Facebook
| 1% Messenger o

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

;

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift pmygmeme

Estaciones de radio mas escuchadas para seguir noticias*
Las mas escuchadas

[ m— Base: 433 personas que siguen las noticias en la radio
0o O Promedio: 1.2 respuestas por persona*

1 _ 17% XHHT-FM 106.9 RADIO HUAMANTLA

3 - 9% XHVC-FM (1;22L.|:EI\II_/|-_\ETROPICAL
e 4 ..... - .9.(;/(.) ..................... XHNPFM 893 LAGRUPERA ..............
e 5 ..... -6% ........................ XEHR-AM 1090LA HR ...................
e 6 ..... -6% ........................ XHUTXFM 995 RADlOUNlVERSlDAD .......
e 7 ..... l .3.0./(.) .......................... XETTAMMBO RADlO . TLAXCA LA ..........
e 8 ..... l .3.0./(.) .......................... XHXZFMmOSFMCENTRO ...............
e 9 ..... I .2.;/(.) ........................... XEPAAmwwKE BUENA 1010AM .........
. 10 ..... I .2.(;/(.) ........................... XHTLAXFM 965 RADlOALTlPLANO ........

Se presentan los principales resultados. L ia elegir ma i | | ) . 1000
No se presentan las menciones de Otros’, "No sabe/No contesté’ y "No identificado” a persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

.



Consumo de noticias - canales de television de paga Oift mpiems

Canales de television de paga mas vistos para seguir noticias*

¢ — Los mas vistos
$ Base: 373 personas que siguen las noticias en television de paga
Promedio: 1.1 respuestas por persona*
1 B - CuvenEseAoL O

2 - R SKY ONE e one

3 B 3 CNBC N

4 - B UNIVISION L

univision

9 - 3% ESPN 2 =sena

6 B 2 FOXSPORTS (690

EEEEEEEEE

9 B TELEFORMULA @
10 B 1% FOXSPORTS 3 (edm

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

.

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - periodicos Oift mgimese

Periddicos mas leidos para seguir noticias*
Los mas leidos

Base: 169 personas que siguen las noticias en periddicos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

1 T 2 El Sol de Tiaxcala

7 I 2% Ovaciones
. 3 ........ 2% ................................ D |ar,021 ................
9 ........ 20/Ocua|qu|erper|od|co ......
. 10 ....... 1 % ................................ P enod,coLoca| ..........

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Consumo de noticias Oift pmygmeme

Los conductores de noticias que mas siguen”

Base: 2,003 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

\
No sabe / No recuerda /
No identifica
y
N
Javier Alatorre
y
N
Carlos Loret de Mola
y
N
Denise Maerker
y
N
Javier Lopez Diaz
y

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

59
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Principales hallazgos O § T

las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de

Los canales de la que ven con mayor frecuencia son
El tipo de programas de mas vistos entre nifias y nifos son
y

de los ninas y los nifos tienen servicio de ; Y, los canales exclusivos de
la television de paga que ven con mayor frecuencia son y

de las ninas y nifos acostumbran escuchar la principalmente contenidos

con y con

El mas utilizado para escuchar contenidos por la es con
En el caso de las nifas y ninos, es el mas frecuente para escuchar la radio con
un

El 39% de las ninas y ninos dijeron consumir
es la plataforma mas utilizada con un de las preferencias, seguida por

61



Principales hallazgos

seguidas de los las
mas vistos en internet en este grupo de edad.

El es el dispositivo que mas se usa para
seguido de con un

de las nifias y ninos escuchan

de las ninas y los ninos dijeron jugar el
para estos fines en un

62
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Uso de internet Oft puo s

TELECOMUNICACIONES

Lugares para acceder a internet

Base: 200 nifias y nifios que usan internet

USO de internet Promedio: 1.6 respuestas por persona*
en su casa o en cualquier otro . . -
lugar En mi teléfono celular o el de alguien 349 228
g m4ds, con datos ° 5

Base: 319 nifias y nifios

En mi hogar, a través de la linea 999,
telefdnica o servicio de cable 0

En la escuela - 26%

-}
> Q

Tl
En la casa de otra persona . 22% A
ﬁa}
En mi casa, a través de una senal 20% A
disponible o gratuita ° A
En café internet 0
n café interne -
R 5

En lugares publicos I 10%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
63 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

51%

Oift
Urbano / Rural

Uso de internet

92%

45%
29%
I 25%

63%
59% 59%
| ‘ “55‘54/53/

67% 67% 67% 67% 66% g0y

70% 70%

73% 3% 799,

76% 76%

79%

84% 83% gov, 2%

Ficha técnica

86% 86% 86%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift wupins

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
me Ilsa]e I‘ia |nstanté nea Base: 84 nifas y nifios que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea

- . . Promedio: 2.3 respuestas por persona*
Base: 200 nifas y nifios que usan internet p porp

g WhatsApp 12%
You T}  YouTube 46%

G

Facebook 62%

Google+ 16%

o Facebook Messenger 12%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

65 Ficha técnica Total




L] LY 4 Ll .
Television abierta QITTT—
TELECOMUNICACIONES

del total de nifias y nifios con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de television
abierta

Base: 308 nifias y nifios que tienen televisor

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 247 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

41% 39%
31% 30%

14%

T e e 1

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 IMAGEN TV NU9VE CANAL ONCE TLAXCALA TELEVISION A+ ADN 40
% \
3 K Woamawe B & wacen nae Qs o7 Q+ adn®d

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

66 Nifias y nifios Urbano / Rural

Ficha técnica Total
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Oift
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Television abierta Oift pomrome

Nifias y nifios que ven televisidn abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base: 136 nifias y nifios que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta

430/0 400/ Promedio: 1.9 respuestas por persona*
0
28 /0 50/

20%
10% 8%
o 2 P 1%

CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECA 7 IMAGEN TV NU9VE CANAL ONCE TLAXCALA TELEVISION CANAL 22

5 9‘(’ Wi Actecauno p) gu= ne Qs a+ S

las estrellas

Nifias y niios con television de pagay que ven la television abierta a través de la te!evisién de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base: 111 nifias y nifios que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio: 1.9 respuestas por persona*
N%  38% PR RRTY

37% 37%

4% 3% 2% 2% 2% 2%
I O s  seessass  E—

AZTECA7 LAS ESTRELLAS CANAL5 AZTECA UNO CANAL ONCE IMAGEN TV NUSVE ADN 40 TLAXCALA TELEVISION FORO TV
N canal \
ﬂ 7'\— 5 . Aztecauro °onoe = IMAGEN NUME adnd Foro®

las estrellas
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

68 Nifias y nifios Urbano / Rural

Ficha técnica Total




Television abierta

69

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 247 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas
infantiles

Peliculas

Telenovelas

Series

Deportes

63%

48%

26%

20%

13%

<A>

.-5 Noticias
\ 1 |

*l?
gﬁ Musicales

a!
Jar  Comedia/ Comicos

@, Dramatizado unitario
u"'n

N Concursos

(o)

13%

10%

1%

6%

9%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television abierta Oift wpimms
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base: 247 nifias y nifios que ven canales de television abierta

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.3 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

(24:00 - 06:00)
NO ) NO veo
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

70 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 — 18:00)

¥

Madrugada

(©:




Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base: 247 nifias y nifios que ven canales de television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 9% g%

Casa de un familiar o 0
amigo 1% ‘ﬁ]

Lugares publicos | 3% @;
Restaurantes o 19,
cafeterias ° -

71

) e
- 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

:Con quién ve la television abierta?

Base: 247 nifas y nifios que ven canales de television abierta

ﬁ& Acompafiado

Ambas &
g Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga

de las ninas y ninos
viven en hogares con
televisor

Base: 319 nifios y nifias

72

ven canales de television
abierta

Base: 165 nifias y nifios con television
de paga en su hogar

4

de las ninas y ninos
tienen television de
paga 0 ambas

Base: 308 nifios y nifias con televisor €

solo ven canales de
television de paga

Base: 165 nifias y nifios con television
de paga en su hogar

NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

de paga — Entidades ©ift

ision

Ven canales exclusivos de telev

38% 370,

1S0J0d SIN ues

8%

2 I v oy
S I oo
¢ I o
X2
S I 0% o peon)
|ROXE| |

ezobRIeZ 9p B|INYR0)

" 20% 0%

= 0blepIH
N
2 I ooveing
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N
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enyenyiyg

29% 2% oo,

ane[T e 9p 019eUB| 9P ZNIoRI9\

wiefen

% 29%

sojualjeasenby

ayoadwen

‘3.

00sBQR]

31%

BlUIOjI[e] Bleg

33%

oJejgianp

Ing eluiofen eleg

34% 34%

00y BUBUINY

35%

0Ja11any

odweaQ ap URILOYIIN

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica
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Television de paga Oift e

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de
paga para ver la television abierta y television de paga**

Base: 92 nifias y nifios que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
450/ Promedio: 3.6 respuestas por persona*
0

41%

3% 36% 349
I I l l . 1T
HEEs
7%
]

CARTOON NETWORK AZTECA7 CANAL 5 LAS ESTRELLAS AZTECA UNO DISCOVERY CHANNEL DISCOVERY KIDS DISNEY CHANNEL BOOMERANG
[N = N2 Discovery B
| £ Q
5] TN W Azecauno W e N
CARTOON METWORK las estrellas discovery k'ds

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia**

Base: 132 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

23% 299%, 19%
13%

5% 4% 4% 3% 2%
I D S e s—

CARTOON NETWORK FOX DISCOVERY KIDS DISCOVERY CHANNEL DISNEY CHANNEL NICK JR. BOOMERANG DISNEY XD FOX SPORTS DISTRITO COMEDIA

Discovery nickdr @ Xp &9 deem

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

discovery k'ds
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

4 Nifias y nifios Urbano / Rural

Ficha técnica Total




Television de paga

75

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base: 132 nifias y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 2.3 respuestas por persona*

Caricaturas / Programas 599 3‘73'-, Comedia / Comicos
infantiles 0 a’
) 0 .‘:.‘5 .
Peliculas 47% L Noticias
i A
Series 31% ﬁﬁg Telenovelas
\ 00O/

§' Deportes 21% (@, Dramatizado unitario
% uﬁ ﬁ,}
%@F Musicales 21% Concursos
(©)

) e
) 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

15%
12%
12%

4%

3%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Television de paga

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver la television de paga

Base: 132 nifias y nifios que ven canales de television de paga

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 — 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

76 Ficha técnica Total

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

¥

(©:

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Television de paga O ift wmmieme

Lugares donde ve television de paga ¢CGon quién ve la television de paga?

Base: 132 nifias y nifios que ven canales de television de paga Base: 132 nifas y nifios que ven canales de television de paga
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Hogar 96% ':Ei@ Acompafiado

Casa de un familiar o 0 QO Ambas
N
amigo 17% !ﬁ]

Restaurantes o 20, Solo
cafeterias 0

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

77
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R a d I 0 @ lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo por tipo de banda

Base: 118 nifias y nifios que escuchan radio

37%

- - Ny W |
de las nifas y ninos \ . , ,
escuchan radio 18% 11‘9 1‘9 f/o)

Base: 319 nifias y nifios FM AM Ambas No sahe

Estaciones de radio que mas escuchan™*

Base: 118 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

5%
1%  10% 9% 2 o
I N . °

w
X
N
X
N
X
N
2

3

© < < I=f=) o = ol F o w S 5 — x = o @
o = o o [=Nea o S S > DO ™ o << ™
2= =24 —E s = —E= s L sc0c o So ~=
= =nOo< oS == [ s & o g O 2= = =
e T - o T E e o E u.' =) o - o = 9
|<§ _l<:) T O ><o [ = - U)Q D_o ED §‘_ 'D<
— OC <C < C O N < O < o> A = a L << >
_ = L o < <
T 2 £ = = S5 =< T << LS < 5 = b
— < oc = L [7p}
=< < O =< T B < < - = a5 o
< w > <@
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
78 . Je . "~ "~
Ficha técnica Total Ninas y ninos Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

39%

6%

8%

9%

12% .
I i 10% 10% 10%

0, 0,
i i 14% 14%

17%

21%
20% .
| | i i 18% 18% 18%

0,
i 23% 23%

27‘/ 26% 26%

31% 31%
| | 28%

I 33%

‘ 37%
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Radio

80

) e
- 1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de radio mas escuchados

gx}
%$ Musicales

D

ﬁé;? Noticias

% Deportes

Programas infantiles

64%

33%

27%

17%

Base: 118 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

ﬁﬁg Radionovelas 2%

AN
Culturales / Gientificos 2%

Debate / Opinion 1%

+[@]"  Estilo de vida / Programa 1%
de revista ’

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



81

Radio

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base: 118 nifas y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo / Grabadora 59% =

21% @
500)
Teléfono celular 11% 889
[o]

11% 0:CD0

ooo
Tablet 5%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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L]
R a d I 0 Glft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Base: 118 nifias y nifios que escuchan radio

Lunes a viernes Sabado y domingo

Promedio: 1.4 respuestas por persona* Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) :

+, Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho No escucho %

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

82 Ficha técnica Total Urbano / Rural

(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

S

(©:




Radio

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Lugares donde escucha radio

i , ¢Con quién escucha la radio?
Base: 118 nifas y nifios que escuchan radio

Base: 118 nifias y nifios que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

A
Hogar 85% Sy
'—‘m Acompafiado .IELQ
Automdvil particular 17%

% Ambas
Establecimiento 39 [
comercial °

) Solo
Transporte publico 1% |":>n

83

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%
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R a d I 0 ®1ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Razones para escuchar radio por internet

Base: 5 nifias y nifos que escuchan radio por internet

Promedio: 1 respuestas por persona*

Solo se transmite en internet

9%

de las ninas y niios
escuchan radio por 26% | |
internet @ No tiene comerciales

Base: 118 nifias y nifios que escuchan radio 60/0

Puedo escuchar programas
(Z) repetidos (Podcast)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

84 Ficha técnica Total




Contenidos por internet

L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

85

Ficha técnica

39%
de las nifias y niios
acostumbran ver

contenidos por internet

Base: 319 nifias y nifios

Total

Base: 161 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Yuu 86%
n

n 13%
ny

E GooglePlay - 13%
Movies & TV
W
NETFLIX 9%
w
= "gTelevisa 5%,
- DIGITAL
[ ]

o gonal 4%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%




16%

19%

TELECOMUNICACIONES
32%

INSTITUTO FEDERAL DE

36% 350

Oift

39% 39% 39% 3g0,

43% 43%
fias y nifios

49%

53% 529 529

| | | 56% 55% 55% 55% 540,

62%
‘ | 60% 599 59%

65%

68% 67% 67%

1% 70% 70%

73%
86

Consumen contenidos por internet — Entidades

75%

sedeiyn
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Contenidos por internet

Tipo de contenidos mas vistos

Base: 161 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

Peliculas 38% @ Tutoriales (cocina, salud y
Q. belleza, etc)
Caricaturas / Programas 5 Documentales / Culturales
infantiles 28% %\'
UL Series 27° =N Animé
oao 1% @ Animé
' Ja! |, .
Deportes 23% Jal Videos comicos
Bt Vi - 58, Telenovelas
Videos musicales 229, g
SNV

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

14%
12%
12%
12%

8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

87



Contenidos por internet Oift e

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base: 161 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Teléfono celular 77% |888

000
Tablet 16% e

8%

LT/

Dispositivo conectado a la
television 1%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

88



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base: 161 nifias y nifios que consumen contenidos por internet

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche C%
(18:00 — 24:00) .
Madrugada +,
(24:00 - 06:00)

89 Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Maiiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)
Noche 18%
(18:00 - 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

¥

(©:

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



Contenidos por internet Dijft wmosmme

Lugares donde consume contenidos ¢Con quien ve programas en internet?

H Base: 161 nifias y niflos que consumen contenidos por internet
por internet

Base: 161 nifias y nifios que consumen contenidos por internet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

Hogar 71% =

=

'Gig, Acompafiado
'I'n \/

g Solo
Ambas &

En la casa de algun

o
amigo o familiar 24%

B

Escuela 9%

S

Café internet 7%

En la calle o lugar

0
plblico 2%

= Hl

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

90



Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por internet Consumo simultaneo de internet con radio
Base: 161 nifias y nifios que consumen contenidos por internet v / 0 te|EVISI6n

Base: 34 nifias y nifios que ven canales de television abierta o ven
o canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por
20 /o internet 0 escuchan musica por internet

o1 Ficha técnica Total




- - .
VI d e 0 u e Os @'Ift INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos

Base: 319 nifias y nifios

34%

de las nifias y ninos
juegan videojuegos

Acostumbra jugar videojuegos online

Base: 135 nifias y nifios que juegan videojuegos

92

Ficha técnica Total




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

39% 39%

Juega videojuegos — Entidades

1%

32% 32%
I I 28%

350/0 340/0

430/0 420/0

46% 46% 46% 46% 45% 45%

% 49% 49% 489, 48%

Total

50% 50% 50% 4g

53% 53%

I 56% 550

59%

Ficha técnica

63% g9,

66%
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Videojuegos

94

‘@ Carreras
L

ﬁ' Deportes

A Peleas / Batallas /
(" Lucha

Y, De dibuio

—

) e
- 1ft NSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de videojuegos que mas juega
Base: 135 nifias y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

31%

30%

29%

14%

14%

I@I H
Infantiles 14%
@ Belleza / Moda 13%
Estrategia 8%
¥_ Destreza / 7%,

00
> Rompecabezas

e=me2| Educativos 6%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.



Videojuegos

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Base: 135 nifias y nifios que juegan videojuegos

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

(12:00 — 18:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

9> Ficha técnica Total

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Mafiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)
Noche C%
(18:00 — 24:00) :

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

(©:

Urbano / Rural

Ninas y ninos



] ] y °
NSTITUTO FEDERAL DE
VI d e 0] u e g Os = 1ft TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados ¢Con quién juega?
Base: 135 nifias y nifios que juegan videojuegos Base: 135 nifas y nifios que juegan videojuegos
Promedio: 1.4 respuestas por persona*

Teléfono celular 56% |ooo —r
5 &L, Acompafiado

000
32%  [|ogg

Solo

Consola de videojuegos 24%

Ambas
19% )

e 111

Videojuego portatil 8%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

96



Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Encuesta Nacional de
Consumo de Contenidos

Audiovisuales 20" 8

Urbano y Rural



Principales hallazgos Oift e

= En localidades urbhanas el 95% de los hogares cuentan con al menos un televisor, frente al 91%
de las zonas rurales. El nimero promedio de televisores por hogar en el estrato rural es de 1.4
y de 1.8 en el urbano.

= El 61% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron depender de la television
abierta, mientras que este porcentaje es del 49% en localidades urbanas.

= En el ambito urbano la principal razon para contratar television de paga es contar con mayores
opciones de contenidos y canales, mientras que en el segmento rural la principal razon es no
recibir o recibir mal la seial de television abierta.

= Un 79% de las personas con television en el sector urbano, dijo ver contenidos de la television
abieria, este porcentaje es del 72% para el caso rural.

= | os canales de television abierta mas vistos en las localidades urbanas son Las Esirellas, Azteca
Uno y Canal 5. En las localidades rurales los canales mas vistos son Azteca Uno, Las Estrellasy
Canal 7.

= Entre las personas que cuentan con television de paga, un 71% ve canales de television abierta
en el &mbito urbano, mientras que este porcentaje es 64% para el ambito rural.

= El 53% de las personas en localidades urbanas escuchan la radio, comparado con el 51%
observado en localidades rurales.

= Los programas musicales y de noticias son los tipos de programas mas escuchados tanto en
localidades rurales como urbanas.
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Principales hallazgos Oift e

= El porcentaje de personas que consumen contenidos por internet es mayor en zonas urbanas
que en rurales, en una relacion del 47% frente a 22%, respectivamente.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo que mas se ocupa para ver
contenidos por internet, en ambos tipos de localidades.

= El 29% de las personas de zonas urbanas que ven contenidos por internet lo hace en
plataformas de paga; mientras que en el caso rural alcanza el 13%.

= Respecto a videojuegos, 19% de las personas de localidades urbanas indicaron que los
consumen, comparado con 13% en localidades rurales.

= El dispositivo que destaca para uso de videojuegos en localidades urbanas es el teléfono
celular, con un 57% respecto al 72% para rurales.

= 91% de las personas de 16 ailos 0 mas que viven en zonas urhanas declaran seguir las noticias,
mientras que en zonas rurales, este grupo alcanza el 93%.

= Los principales medios de comunicacion para seguir las noticias en zonas urbanas son
television abieria, redes sociales y radio. En el caso de zonas rurales, son television abierta,
radio y redes sociales.
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Infraestructura Oj

lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Equipamiento del hogar

Base urbano: 2,240 hogares

Base rural: 353 hogares
Promedio urbano: 3.5 respuestas por hogar* Promedio rural: 2.7 respuestas por hogar*

i

o B B
. 5 000 338 oo—
Televisor Teléfono celular Radio Teléfono fijo Blu-ray/ DVD
» \ N
95 91 81 73 60 53 31 10 27 20
1 000 I
= ks
Laptop 0 ) Consola de isnositi
/0N Dispositivos para :
computadora Tablet videojuegos contenidos en linea Ninguno
\ Ny \ w Ny | Ny | I I
26 9 14 5 9 3 8 3 2 1

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Infraestructura Oift oo

Promedio de televisores en el hogar Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 2,133 hogares con televisor Base urbano: 1,310 hogares con radio
Base rural: 319 hogares con televisor Base rural: 178 hogares con radio

Presencia de smart tv y smartphone en el hogar

Base urbano: 1,494 hogares que tienen Base rural: 215 hogares que tienen Base urbano: 1,761 hogares que tienen Base rural: 256 hogares que tienen
televisor digital televisor digital teléfono celular teléfono celular

21% 81%

64%
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Tipo de senal en el hogar

Solo
televisién/
de paga,
40%

y

Base urbano: 2,133 hogares con televisor

Principal razén para contratar

television de paga

Base urbano: 1,180 hogares con television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Tener mas opciones de contenidos y canales

No recibo o recibo mal la sefal de television
abierta

Precio accesible

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

102
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Solo
television
abierta,
49%

Base urbano: 2,133 hogares con televisor

Principal razon para no contratar
television de paga

Base urbano: 953 hogares con solo television abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por hogar*

Por el precio

\Veo poco tiempo la television

Los canales de televisidn abierta son
suficientes

No hay en mi localidad

No hay un proveedor o servicio que me
convenza

Porque consumo contenidos por internet
(YouTube, Netflix, etc)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar Oift mugiems

Ambas, 6% Solo
television
Solo abierta,
televisiér/ 61%
de paga,
33%
Base rural: 319 hogares con televisor Base rural: 319 hogares con televisor
Principal razén para contratar Principal razon para no contratar
television de paga television de paga

Base rural: 195 hogares con solo television abierta

Base rural: 124 hogares con television de paga Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*

Promedio rural: 1.1 respuestas por hogar*
No recibo o recibo mal la sefial de television
abierta

Por el precio | 74%

Tener mas opciones de contenidos y canales Veo poco tiempo la television = 15%

Los canales de television abierta son
10%

Precio accesible suficientes

Transmiten programas que no puedo ver en
otro lado

Puedo tener internet, television y telefonia
con un mismo proveedor

Tienen canales de television abierta en
horario diferido/programacion diferida

No hay en mi localidad = 4%

No hay un proveedor o servicio que me 20/,
convenza

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Tipo de senal en el hogar - Entidades

Urbano

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta
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Oift

Tipo de senal en el hogar - Entidades

Rural

m Ambas

m Solo television de paga

m Solo television abierta

105

100%
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Uso de internet Oift s
Lugares para acceder a internet

Base urbano: 1,495 personas que usan internet Base rural: 133 personas que usan internet
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona* Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*
Uso de internet en la casa o B v dola I 479,
. N mi nogar, a traves de la linea 0
en cualquier otro lugar SO
q g telefonica o servicio de cable 21%

Base urbano: 2,240 personas

ih
En mi teléfono celular o el de alguien 46% =
mas, con servicio de datos 47% 5
16% A
En la casa de otra persona
P 13% :
13% A
En la escuela 919 e
En mi casa a través de una sefal 11% A
Base rural: 353 personas disponible 0 gratuita 1 20/0 o
- 11% oy
En café internet G
13% [l
. 10% =
En lugares publicos :
gdres p 11%
0 L
En el trabajo 9 /°0 <
12% JEE'@_

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Oift

Uso de internet — Entidades

Urbano

82%

54%
‘ 48%

58% 58%

60% 60%

| 63% 2% 62%

67%
‘ ‘ 65% 65% 65% 65% g40,
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45% 44% 44% 44% 430, 430,
40%
38% 38% 379, 36% 359 35%
) (1]
| 33% 32% 519, 319

Oift

Uso de internet — Entidades

Rural

64%

76%

28%
0,
I 2% o49%

Urbano / Rural

56% 56%
51% £qo
| | ‘ E‘ %47%

Ficha técnica

60% 599,

73%
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Redes sociales y mensajeria instantanea Oift mugiems

Uso de redes sociales y Redes sociales y mensajeria instantanea
mensajeria instantanea

Base urbano: 1,271 personas que utilizan redes Base rural: 118 personas que utilizan redes

sociales y mensajeria instantanea sociales y mensajeria instantdnea
Base urbano: 1,495 personas que  Base rural: 133 personas que y ' y )

usan internet usan internet Promedio urbano: 3.1 respuestas por persona* Promedio rural: 2.5 respuestas por persona*

Q WhatsApp - g WhatsApp -
Bl  Facehook 8RN [  Facebook [[70%"
o vore [ © e
O W vortoe [
) instagram JHBN @  Googles [T

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift noopeme

Del total de personas con
televisor, acostumbran ver
contenidos de canales de
television abierta

Base urbano: 2,133 personas que
tienen televisor

Base rural: 319 personas que
tienen televisor

110 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift

ta — Entidades
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ta — Entidades

ier

b
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Ven canales de telev
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84%

I oo o o)
2 I o) e
<
ek
I o)
: I ey
w0
5 I o
[Ye]
< I o000 0 ey
< I 1S T e
X
(9]
[{=}

39%

540/0 530/0

I ovssdu)
I coron
s
I, 0!
I couos
R 5010 i ues
I ooty
|ROXE| |
I ooy
I o,
g
I o)
e EL
X
T EX
I ook e
T
I e
I oo 5P 00vus| 9p Znovia
I ey
g
I =1 oy

68% 67% 67% 66%

69% 69%

73% 72% 72% 72% 72% 719,

75% 74% 74% 74% 74% 74% 73%

76% 75%

Urbano / Rural

nas y ninos

Nin

Total

Ficha técnica

112



Television abierta Oift noopeme

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia**

Base urbano: 1,643 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

52%

43% 359, 33%

11% 8% 6% 6% 5% 3%
H s s e S—

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO CANAL 5 AZTECA 7 IMAGEN TV TLAXGALA TELEVISION CANAL ONCE NU9VE ADN 40 FORO TV
I .
K Wamaw 5§ & maem oy O NU:VE adnd®  roro®
las estrellas

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia™*

Base rural: 228 personas que ven canales de television abierta
Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*

59%
41% 36%

7% 14%
e 00 YR 3% 1% 1%

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS AZTECA 7 CANAL 5 TLAXCALA TELEVISION ADN 40 A+ IMAGEN TV CANAL ONCE NU9VE
|/ .
W, Aztecano K 7 3 @y s QF S Ose NUE
las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta Oift noopeme

Personas que ven_te!e’visit’m_abierta solo a través de la televisidn abier!a
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base urbano: 851 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

52%
41% 38% 30%

1496 896 696 696 596 4%

LAS ESTRELLAS CANAL 5 AZTECA UNO AZTECA7 IMAGEN TV NU9QVE ADN 40 CANAL ONCE TLAXCALA TELEVISION A+

N

N 5 W Aztecauno n = AN NUME adnd o%d @ °+

las estrellas

Personas que ven television abierta solo a través de la television abierta
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**
Base rural: 157 personas que cuentan con sefial de television abierta y consumen contenidos de ésta
Promedio rural: 1.9 respuestas por persona*

% 43, 200/
L 17%  16%

5% y % A o

AZTECA UNO LAS ESTRELLAS AZTECA7 CANAL 5 TLAXCALA TELEVISION ADN 40 A+ IMAGEN TV NU9VE TELEVISA VERACRUZ
2 = ~ ® wacen . <3
W Aztecauno N < ) adnd °+ | eV NULE Telovisa

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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Television abierta

Personas con television de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga

Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia**

Base urbano: 792 personas que cuentan con television de pagay utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio urbano: 2.2 respuestas por persona*

51%  50% .
T
12% 7% 6% 6% 5% 3%
B e e e ——

AZTECA 7 CANAL 5 TLAXCALA TELEVISION IMAGEN TV CANAL ONCE
e
gy gwem Qs roro®  adnd

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO
P2 5

W Aztecauno

rrrrrr

g

N

N
Personas con television de pagay que ven la television abierta a través de la televjsigllde paga
Canales de television abierta que ven con mayor frecuencia

Base rural: 71 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales de television abierta
Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

4% 2% 1%

1%

49%
37%
16% 0
- | I I
CANAL 5 TLAXCALA TELEVISION A+ IMAGEN TV ADN 40 CANAL ONCE
Suam  adndo  QSE  rForo®

AZTECA UNO AZTECA 7 LAS ESTRELLAS
l/ Ay
3 & Q+
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

Y. Aztecauno n 7'T
las estrellas
Urbano / Rural
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Television ahierta Oift noopeme

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor
frecuencia

Base urbano: 1,643 personas que ven canales de television abierta Base rural: 228 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona* Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*

.l‘\ . .
B o EE e @
, ab
Peliculas @ﬁ“ Musicales --
1 . .

*ﬁﬁg Telenovelas -- Jfé, Comedia / Comicos .-
Caricaturas / Programas -- %Documentales, reportajes --
infantiles culturales y educativos

\ ) AN
1 B g~ (S

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television abierta Oift syomans
Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base urbano: 1,643 personas que ven canales de television abierta Base rural: 228 personas que ven canales de television abierta
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes Sabado y domingo

Manana Manana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 — 18:00) (12:00 — 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)

Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)

No veo

No veo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

117 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Television abierta

Lugares donde ve television abierta

Base urbano: 1,643 personas que ven Base rural: 228 personas que ven

canales de television abierta canales de television abierta

Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

9 7 0/ 0 i_c/\=_

H
oo 98% JOIf

D

10% O

%

Casa de un
familiar o amigo

2%

Trabajo
2%

2%

Lugares publicos
Jaresp 1%

Restaurantes o | 1%
cafeterias 0%
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Rural

:Con quién ve la television abierta?

Base urbano: 1,643 personas que ven Base rural: 228 personas que ven
canales de television abierta canales de television abierta

Acompafiado

Ambas

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Television de paga
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95%
de los personas
cuentan con

televisor

Base urbano: 1,180 personas con
television de paga en su hogar

11%
ven canales de
television
abierta

Base urbano: 2,240 personas

91%
de las personas con
television de paga o

ambas
3ase urbano: 2,133 personag
con televisor

22%
solo ven
canales de
television de
paga

Base urbano: 1,180 personas con
television de paga en su hogar

119

Ficha técnica Total

Rural

Base rural: 124 personas con
television de paga en su hogar

91%
de los personas
cuentan con
televisor
Base rural: 353 personas

64%
ven canales de
television abierta

39%
de las personas
con television de

paga o ambas

Base rural: 319 persona
con televisor

21%
solo ven canales
de television de

paga
Base urbano: 124 personas con

television de paga en su hogar

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

ift

de paga — Entidades ©

ision

Ven canales exclusivos de telev

Rural

35%

32%

28%

27%

21% 20% 20%

19% 19%

7%

8%

12% 12% 11%

14% 439,

16%
| 15%

| | I I 17% 17% 17% 17% 17%

0,
22‘ 21%

24% 23%
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Television de paga Oift mupimae

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television abierta y television de paga**

Base urbano: 623 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio urbano: 4.3 respuestas por persona*

50% 47% 39% 32%, 30% 26 %

LAS ESTRELLAS AZTECA UNO AZTECAT7 CANAL 5 DISCOVERY CHANNEL CARTOON NETWORK FOX SPORTS TLAXCALA TELEVISION DISNEY CHANNEL

7=<- W Aztecauno n m 5 ngnmw [j! @

las estrellas

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la television de paga
para ver la television de paga**

Base rural: 43 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de television de paga como abierta
Promedio rural: 3.9 respuestas por persona*

79%

0%  46%

35% %
337% 929%
- - 7% 7% 7% 7%
I I T

AZTECA UNO AZTECA 7 DISCOVERY CHANNEL LAS ESTRELLAS CANAL 5 TLAXCALA TELEVISION ESPN FOX SPORTS DISNEY CHANNEL

m Aztecauno Egm 7=<- m 5 @ El-l

las estrellas

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

122 Urbano / Rural




Television de paga

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™*

Base urbano: 942 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*

33%

28%

16%  11% 9%

FOX DISCOVERY CHANNEL

m e

CARTOON NETWORK

BN @

FOX SPORTS TNT

8% 6% 5% 5% 4%

| | I
DISNEY CHANNEL DISCOVERY KIDS SPACE ESPN GOLDEN
(T ) R
%\.‘/ SPACE Erii 4
discovery kids GOLDEN

Canales exclusivos de television de paga que ven con mayor frecuencia™*

Base rural: 81 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

46% 38%
9% 7% 6%

[ ] I I
FOX SPORTS NATIONAL GEOGRAPHIC DISNEY CHANNEL

DISCOVERY CHANNEL

FOX
ngnmw m

NATIONAL
GEOGRAPHIC

123

6% 6% 4% 4% 3%

| [ | — — ———
ESPN CARTOON NETWORK DE PELICULA DISCOVERY KIDS SPACE
= Cem— D %
ESIril (<N Qi “ov SPACE
‘CARTOOM NETWORK.. discovery kids "

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.

Urbano / Rural




Tipos de contenidos de television de paga

Tipo de programas mas vistos en television de paga

Base urbano: 942 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano: 2.4 respuestas por persona*

<4A>
() Deportes
==

Caricaturas / Programas
infantiles

124

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base rural: 81 personas que ven canales de television de paga
Promedio rural: 2.5 respuestas por persona*

ﬁﬂ'
L%“r Musicales
*ﬁﬁg Telenovelas

Jf;, Comedia / Comicos

%gﬁ- Documentales, reportajes
culturales y educativos

Py
A A

..
'-M' Concursos
©

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural



Television de paga Oift g

Urbano Horario en el que acostumbra ver la television de paga Rural
Base rural: 81 personas que ven canales de television de paga Base rural: 82 personas que ven canales de television de paga
Promedio urbano entre semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*®

Lunes a viernes Sabado y domingo

Maiana Maiana
(06:00 — 12:00) (06:00 — 12:00)

Tarde Tarde
(12:00 - 18:00) (12:00 - 18:00)

Noche Noche
(18:00 — 24:00)

(18:00 — 24:00)
Madrugada Madrugada
(24:00 - 06:00) (24:00 - 06:00)
*La persona encuestada podia elegir méas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

No veo
125 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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Television de paga

Lugares donde ve television de paga

Base urbano: 942 personas que ven Base urbano: 81 personas que ven
canales de television de paga canales de television de paga

Promedio urbano: 1.1 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por

persona* persona*
96% &
i

8% N
12% Sfal

Hogar

Casa de un familiar o
amigo

Restaurantes o | 3%
cafeterias 1%,

2% (A
1% @E
. 2% %
Trab
rabajo 0%

Lugares publicos

126

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

¢Con quien ve la television de paga?
Base rural: 81 personas que ven
canales de television de paga

Base urbano: 942 personas que ven
canales de television de paga

Ambas

Acompanado

Solo

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio Oift rogeme:

Consumo por tipo de banda

Base: 1,168 personas que escuchan radio

» @& A

FM AM Ambas No sahe

14%

Base: 2,240 personas

Consumo por tipo de banda

Base: 177 personas que escuchan radio

700/0’ 70/0 ; 0/0 ' 0/0 '

AM Ambas No sahe

Base: 353 personas

127 Urbano / Rural




Radio Oift rogeme:

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base urbano: 1,168 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

—
(@)]
2

12% 11% 6°

Y 4%
I N

S
2

4% 4%

w
X
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2
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69%

Estaciones de radio que mas escuchan**

Base rural: 177 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

14%

~
N
3
32

4% 3%

N
2

2%

—
o
o=

1%

» L ~ [Te) ™
o < = < = o3 3 o w2 S o 2 e < =
8 3 o= ® =< o =0 o s = > = > o
= S < S o © O <t 2 o >
—o= - o =32 I~ L = o < so= =z so
=Q< S8 2= < oSE = o 2 =L ey ]
L — o e § | - C—D = (M <C § o 1 Q2 o 1 § O =
r< = = s - = o ; %) O] > <T W > 4S5
o< == =< - e =53 W o o < 2 e > 2 o
T > g L3 Fo T LS w = > = < e =
=] [ T 0 — <<
T T N <T 0 = O O =z = = T ) s 0 T
> < &2 < < = <z = oo > T < ©
I S< oc < m >
> >
*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
**Solo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Urbano

53% 5oo,

129

62%

26%
I 22%

29% 29% g0 289%

Urbano / Rural

33% 33% 390, 399, 31

fias y nifos

| | | 34% 33%

37% 37% 359,

A% 41% 409 40%
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45% 44% 44%
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| 48%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Escuchan estaciones de radio — Entidades

Rural

56%

50% 499,

46% 46%

43%

33% 399, 329% 30% 32% 32%

38% 370, 379 .
36% 350,
| | ‘ ‘34/
Total

30% g9,

20%
18% 18%
I I I -

24%
| i 22%

| | 27%

40% 40% 390, 399,

‘ 51%

ayosadwen
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O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Rural

Tipos de contenidos de radio

Tipo de programas de radio mas escuchados

Base urbano: 1,168 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona*

14
48>

&S 0

Culturales / Cientificos . .

Debate / Opinion

0
Bt

131

Base rural: 177 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

R . ,
“ N Programas infantiles

Humor / Comicos

+[@]"  Estilo de vida /
Programa de revista

*ﬁﬁg Radionovelas

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Radio

L]
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para escuchar radio

Base urbano: 1,168 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

Base rural: 177 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

Estéreo/Grabadora -- @
i e (@
000
-
% L
W ) =
= =
DQ_D
|

St %
[\

La persona encuestada podia elegir mds de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos Urbano / Rural

‘—/
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Radio

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 1,168 personas que escuchan radio
Promedio urbano entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No escucho

133 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Rural

Base rural: 177 personas que escuchan radio
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Mainana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 — 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos




Radio Oift rogeme:

Lugares donde escucha radio ¢Con quién escuchan la radio?
Base Ltj]rbanoaj 168 personas que Base rﬁlral: 1 d7'7 personas que Base urbano: 1,168 personas que Base rural: 177 personas que
escuchan radio escuchan radio escuchan radio escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por
persona* persona*

89%

Hogar
J 90% Ambas
. 16%
Trabajo
© 1 8%
Automovil & 9% Solo
particular £ 79,

Transporte publico

6% :
3 o

Establecimiento | 1% —
comercial no

Acompanado

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

134 Urbano / Rural




Radio Oift roorme:

Razones para escuchar radio por internet

Base urbano: 89 personas que escuchan radio por Base rural: 2 personas que escuchan radio
internet por internet
Promedio urbano: 1.0 respuestas por persona* Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

J‘

o K

Base urbano: 1,168 personas que escuchan radio

‘E\
)

Base rural; 177 personas que escuchan radio E_id

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

135 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por Internet

Base urbano: 2,240 personas

Base rural: 353 personas

136

L]
O lft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural
Plataformas mas utilizadas para ver
contenidos en internet

Base urbano: 1,096 personas que Base rural: 80 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 1.8 respuestas por Promedio rural: 1.6 respuestas por
persona*

persona*
You([TD) B U 9%’ 5%’ (11 Tube:

=) (= B

\ s
NETFLIX 22% 12% NETFLIX

w n
Google Play o Google Play
E Movies & TV 7 /0 1 20/0 E Movies & TV

o W

Clarc® | 59, 12% B YouTube Premium
v -
50/ 1) 90/0 W
tvazteca

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Urbano

Consumen contenidos por internet — Entidades

64%

60% 599, 599

54% 54% 54% 530, 53% 53% 53% goo, spo,

Ficha técnica

50% 50%

48% 48% 48% 40 0 0 0
47% 47| 47% 47% 46%

44% 44% 43% 43% 43%

400/0 400/0 390/0

36%

33%
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Oift

Rural

Consumen contenidos por internet — Entidades

54%

44% 44%

42%

138

87% 369, 36%

34% 34% oo moo) mao
C“ 33‘ "] 32% 32%

30%

23% 999, 22%

29% 299
9% 29% 950, 289 270,
0,

| | | QI/.m.

7% 469

20%
" 19% 19% g0

14%

fias y nifios
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Uso de plataformas que requieren pago Oift wugins

Plataformas que requieren del pago de

D:? una suscripcion utilizadas para ver
contenidos por internet

Base urbano: 288 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde  Base rural: 10 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde

de las personas que ven contenidos tienen que pagar una suscripcion periodicamente para ver contenidos tienen que pagar una suscripcion periédicamente para ver
por internet, usan paginas o por internet contenidos por internet
aplicaciones donde se tiene que Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*
pagar una suscripcion periodica N —\

NETFLIX 80% 9.8 NETFLIX 67% | 9.2

Base urbano: 1,096 personas que
consumen contenidos por Internet

. I
Base rural: 80 personas que consumen 2 Claro’_ 230/0 1 2 4

contenidos por Internet video

3 You@@red 12% | 9.9

de las personas que ven
| | 4% 3.5
contenidos por internet, usan o .
. S PREMIUM
paginas o aplicaciones donde
pagan una cuota por cada

pelicula, contenido o evento 5 olim 4% 3.5

You®Red 19% | 10.3

FOX q0% | 5.0

PREMIUM

£ W N =

Claro~ 79, 1.0

video

Base urbano: 1,096 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 80 personas que consumen
contenidos por Internet Horas de c(onsumg_a )Ia semana
promedio

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

139




Uso de plataformas que no requieren pago Oift i

L Plataformas que no requieren pago utilizadas para
ver contenidos por internet

Base urbano: 958 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no Base rural: 68 personas que utilizan paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago para ver contenidos por internet requieren de un pago para ver contenidos por internet
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona* Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

1 Yoo () 87% | 8.8 1 v 79%| 6.4

Bl s0% | w06 | 2 ] 4z | 57

_=—-:‘:"—5Televisa 15% 6.6 3 {}Teggﬂsa 16% 9.4

DIGITAL

W 1% | 73 [ 4 W 1a% | 135

tvazteca tvazteca

de las personas que ven
contenidos por internet, usan
paginas o aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 1,096 personas que
consumen contenidos por internet
Base rural: 80 personas que consumen
contenidos por Internet

SEAE 4% | 131 | 5 gEaE 7% | 07

. TELEVISION
Horas de consumo a la semana ‘

(promedio)

vi B W N

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcidn por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Tipos de contenidos de internet Oift mugiems

Tipo de contenidos mas vistos

Base urbano: 1,096 personas que Base rural: 80 personas que consumen
consumen contenidos por internet contenidos por internet

Promedio urbano: 2.4 respuestas Promedio rural: 2.1

por persona* respuestas por persona*

@'0-. + ) ) .
1 Videos musicales . . % Deportes - .
NNV

1

Ja!
A
v A - @
\ 000/
Documentales / sﬁﬁ& Telenovelas
Culturales
@ Tutoriales (cocina, salud
&L v belleza, etc)

Videos comicos

@_FEJ Videobloggers

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

141 Urbano / Rural




Contenidos por Internet Oift pgime

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet

Base urbano: 1,096 personas que consumen contenidos por internet Base urbano: 80 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona* Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

L e
—/ B -

|

*La persona encuestada podia elegir més de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

142 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por

Rural

internet

Base urbano: 1,096 personas que consumen contenidos por internet
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

o *
143

Ficha técnica Total

Base rural: 80 personas que consumen contenidos por internet
Promedio rural entre semana: 1.3 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.3 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Ninas y ninos

Urbano / Rural




Contenidos por internet Oift mupimae

Lugares donde mas consumen contenidos ¢Con quién ve contenidos de internet?
por internet

Base urbano: 1,096 personas que Base rural: 80 personas que consumen
Base urbano: 1,09_6 personas que Base rqral: 80 personas que consumen consumen contenidos por internet contenidos por internet
consumen contenidos por internet contenidos por internet
Promedio urbano: 1.3 respuestas por Promedio rural: 1.3 respuestas por
persona* persona*

0
Hogar mo/?g /o Solo
Trabajo 1123/8/
0
En la casa de algun 10%
amigo o familiar 12% Ambas

6%
Escuela L 15%

En la calle o lugar l5%
plblico 8%

Café internet l 5% Acompahado

6%
En el transporte h 2%
publico o0 automovil | 5%

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural
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Contenidos por internet Oift e

Escucha misica o contenidos por internet Utilizan plataformas donde se paga una
Base urbano: 1,096 personas que . . s T
consumen contenidos por internet SUSCripcion perlﬂdlca

Base urbano: 401 personas que acostumbran
370/0 escuchar contenidos o musica por internet

Base rural: 80 personas que
consumen contenidos por internet

Base rural: 20 personas que acostumbran
escuchar contenidos o musica por internet

27%

145 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Contenidos por internet Oift pumgie
Consumo simultaneo de contenidos por internet

con radio y/o television
N

VS

O

Base urbano: 376 personas que ven canales de television abierta o ven Base rural: 20 personas que ven canales de television abierta o ven
canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet canales de paga o escuchan la radio y consumen contenidos por internet
0 escuchan musica por internet 0 escuchan mdsica por internet

146 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



Videojuegos Oift pumgie
ideoi
LRI Consumo de videojuegos o

19%
de las personas
juegan
videojuegos

13%
de las personas

juegan
videojuegos

Base rural: 353 personas
Base urbano: 2,240 personas P

Acostumbra jugar videojuegos online

>

—~
@)

Base urbano: 471 personas que juegan videojuegos Base rural: 44 personas que juegan videojuegos

147 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural



INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Juega videojuegos — Entidades Oift

Urbano

28%

27% 27%

26% 26%

25% 25%

24%

22% 22% 22% 22% 22%

21%

20% 20% 20% 20% 20% 20%

19% 19% 19% 19% 19%

18% 18%

16% 16%
15%

17% 17%

fias y nifos
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Urbano / Rural
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Oift

Juega videojuegos — Entidades

Rural

31%

26% 26%

25% 25%

19%

9%
I I 7%

9%

10% 10% 10%

1% 11%

12% 12% 12%

fias y nifios

13% 13% 13%

15% 15% 15% 15% 15%

18% 18%
17% 17%
| | | | 16% 16% 16% 16%
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Videojuegos Oift mugiems

Tipo de videojuegos que mas juega

Base urbano: 471 personas que juegan videojuegos Base rural: 44 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 2.0 respuestas por persona*® Promedio rural: 1.5 respuestas por persona*

Carreras - . Cg’;é gg?:]ga(ezga/bezas -.
@ Estrategia C_% De dibujo - .
Infantiles . .
g ™ =~
e=mc2[ Educativos . .

*La persona encuestada podia elegir més de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

150 Urbano / Rural




Videojuegos

L]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Base urbano: 471 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano entre semana: 1.2 respuestas por persona*
Promedio urbano fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Lunes a viernes

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

No juego

151 Ficha técnica Total

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos

Rural

Base rural: 44 personas que juegan videojuegos
Promedio rural entre semana: 1.4 respuestas por persona*
Promedio rural fin de semana: 1.2 respuestas por persona*

Sabado y domingo

Maiana
(06:00 — 12:00)

Tarde
(12:00 - 18:00)

Noche
(18:00 — 24:00)

Madrugada
(24:00 - 06:00)

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

Ninas y ninos



L]
@ 1 ft INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Rural

¢Con quién juega?

Base rural: 44 personas que juegan

Videojuegos

Dispositivos mas utilizados para jugar videojuegos

Base urbano: 471 personas que juegan

Base urbano: 471 personas que juegan Base rural: 44 personas que juegan
videojuegos videojuegos videojuegos videojuegos
Promedio urbano: 1.4 respuestas por Promedio rural: 1.1 respuestas por

persona*

persona*

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcién por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

152 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift moms

TELECOMUNICACIONES

Medio a través del cual las sigue

Base urbano: 1,853 personas de 16 Base rural: 290 personas de 16 afos o
aflos 0 mds mas

Promedio urbano: 1.5 respuestas Promedio rural: 1.3 respuestas

por persona* por persona*

o 49%
Television abierta - 549, |_E__|

Redes sociales -62"20/ 0 I'*é

; 20%
Radio D1 0/‘:) =
14%
13%

Periddicos FS(%:/ 0

Internet FZ‘;OO/ 0

Amistades Ig:,)//(‘)’
5%
3%
sws .3
1%
0%

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural

nl
Q

Base urbano: 1,853 personas de 16 afos 0 mas

Television de paga

Aplicaciones de noticias
Base rural: 290 personas de 16 afios 0 mas

Revistas

153 Ficha técnica Total Nifias y nifios
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Oift

— Entidades

ICIas
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Oift

— Entidades

ICIas

Consumo de not

Rural

100%
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Consumo de noticias - canales de television abierta Oift noopeme

Canales de television abierta en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

Base urbano: 831 personas que siguen las noticias en Base rural: 154 personas que siguen las noticias en
television abierta television abierta
Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona* Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

o1 D v usewaus 0 W e smeam
e 2 N 38% AZTECA UNO S 2 [ 36% LAS ESTRELLAS

las estrellas

7K B 20% AZTECA 7 7) 3 I 14% AZTECA 7
oucse 4 [ 11% IMAGEN TV < 4 [l 10% TTELL‘E)\(/?QI%A}\'
cane 5 [ 10% ADN 40 5 5 J5% CANAL 5

@ o 5% TTElt?;\(/(I:SAIIbAN cane 0 | 4% ADN 40

Osz 7 5% CANALONCE  one 7 | 2% FORO TV

Q4+ ¢ I4°/° A+ Quemy 8 | 2% IMAGEN TV
roro® 9 |4% FORO TV Noe 9 11% NU9VE

5 10 |3% CANAL 5 < 10| 0% TELEVISA PUEBLA

uuuuuu

Se presentan los principales resultados. . . o . . .
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté” y "No identificado” La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias - redes sociales Oift wmgrmme:

TELECOMUNICACIONES
Urbano Redes sociales en las que sigue las noticias Rural
Base urbano: 525 personas que siguen las noticias en Las més utl I iza das * Base rural: 52 personas que siguen las noticias en
redes sociales —@ redes sociales .
Promedio urbano: 1.5 respuestas por persona* Im! Promedio rural: 1.3 respuestas por persona

n 1-93% Facebook n 1 -93% Facebook

(1 Tube J3 I 20% YouTube e 2 I 16% WhatsApp

@ 3 I 12% Google+ You B 3 I 7% YouTube

w@m 4 |8°/o Instagram @ 4 |6% Google+

£4 5 I 5% Twitter 4 s I 4% Twitter

e 6 | 4% WhatsApp o G 3% Facebook Messenger

. © 1 2% Instagram

° 7 1% Facebook Messenger

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

157 Urbano / Rural

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - estaciones de radio Oift mmeme
Estaciones de radio en las que sigue las noticias*

Las mas escuchadas
Base urbano: 373 personas que siguen las noticias en [ Base rural: 60 personas que siguen las noticias en la
la radio O radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona* o0 Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

XHMAXX-FM 98.1 STEREQ
0 -
1 [ 15% MAX FM T N 750, X000 RADIO

HUAMANTLA

> [ 5o 2 8% HETT-AI 1430 RADIO

3 I 6% XHNP-FM 89.3 LA GRUPERA 3| 4% XHXZ-EM 100.3 EM CENTRO
+ I s VG FM 1021 LATROPGAL | 4% XEPAAV 1010 K BUENA
5 [ 5% XHULE]E,'\SF?;'SARDADIO 5 1% XHNP-FM 89.3 LA GRUPERA
6 i 4% XHXZ-FM 100.3 FM CENTRO 6 1% Tﬁ%‘é‘f&;"ﬁ' il

7 I 4% XEHR-AM 1090 LA HR

8 W% T

o B et

10 B2 XHTLA A 86.5 RADID

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

158 Urbano / Rural

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.




Consumo de noticias - canales de television de paga Oift muugime

TELECOMUNICACIONES

Canales de television de paga en los que sigue las noticias*

Los mas vistos

Base urbano: 335 9,696 personas que siguen las
noticias en television de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*

igl
—
—
\l
2

!m 2 - 11% SKY ONE

&~ 3 l 4%, CNBC
B4 I 4% UNIVISION
EsFii2 O I 3% ESPN 2
& 6 | 29 FOX SPORTS
TVSMONDE 7 I 2% Vo
® g | 1% TELEFORMULA
T o | 1% TELEMUNDO
JoORmn | 1% TV GLOBO

Se presentan los principales resultados.
No se presentan las menciones de "Otros", "No sabe/No contesté" y "No identificado”

159

$ Base rural: 38 personas que siguen las noticias en
television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

CNNENESPANOL  gomm 1 L] 12%  SKYONE

> I 5% FOX

H
2 H

3 3% CNN EN ESPAROL
s o4 [ 3% ESPN
@P 5 L 3% FOX SPORTS 3
TN Eil UNIVISION
T ; 3% TELEMUNDO
=mz g 2% ESPN 2

*La persona encuestada podia elegir mas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

Urbano / Rural




Consumo de noticias - periddicos Oift mugiems
Periddicos en los que sigue las noticias*

Los mas leidos

Base urbano: 162 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

1 I 82%  EISol de Tiaxcala 1 [ 85%  EISol de Tlaxcala

2 I12°/o El Metro 2 . 17% El Imparcial

Base rural: 7 personas que siguen las noticias en
periddicos
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

3 I 8% El Universal

4 | 4% iPasala!

5 14% El Imparcial

6 | 3% Milenio

7 |2% Ovaciones

8 | 2% Diario21

9 | 2% Cualquier periodico
10 | 1% Periddico Local

Se presentan los principales resultados. . oo . ) .
No se presentan las menciones de "Otros’, "No sabe/No contesté" y *No identificado’ *La persona encuestada podia elegir mds de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.
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Consumo de noticias Oift i
Los conductores de noticias que mas siguen

Base urbano: 1,735 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda / No
identifica

Javier Alatorre

A

Carlos Loret de Mola

Javier Lopez Diaz

Denise Maerker

\, y

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

161 Urbano / Rural




Consumo de noticias Oift e
Los conductores de noticias que mas siguen

Base rural: 268 personas de 16 afios 0 mas que siguen las noticias
Promedio rural: 1.1 respuestas por persona*

No sabe / No recuerda / No
identifica

Javier Alatorre

Carlos Loret de Mola

Denise Maerker

Jorge Zarza

J

A y

*La persona encuestada podia elegir méas de una opcion por lo que los porcentajes no necesariamente suman 100%.

162 Ficha técnica Total Nifias y nifios Urbano / Rural
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