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Internet y Redes Sociales

Uso de internet

64%

Uso de redes sociales
84%

Consumo de contenidos por internet

46%

Fuente: Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022 (ENCCA) del Instituto Federal de Telecomunicaciones
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Internet y Redes Sociales

Uso de internet
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Internet y Redes Sociales
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Oferta de OTT en Meéxico
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Oferta de OTT en Meéxico
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Uso de plataformas

Suscripcion (SVOD) Gratuitas (AVOD)
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Fuente: Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022 (ENCCA) del Instituto Federal de Telecomunicaciones
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Uso de plataformas

Suscripcion (SVOD) Gratuitas (AVOD)
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Fuente: Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022 (ENCCA) del Instituto Federal de Telecomunicaciones
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Escenario actual

En el 2T 2023 el consumo de otras senales y dispositivos,

represento el en las

audiencias mexicanas, lo que significo un de
en su participacion desde 2018.

El consumo de estas senales con una
destacada presencia de .
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Escenario actual

El consumo de contenidos por internet a

mostro un aumento considerable, a razon de ello la
de este tipo de contenidos en el pais ha

incrementado.

El total de en los catalogos de las
plataformas OTT aumenté pues
y la oferta de
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Escenario actual

El uso de plataformas registro un ; respecto a los
servicios

, mientras que el uso de los servicios
gratuitos

[
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES



MATERIA FISCAL

PRODUCCION NACIONAL




Desafios de la regulacion

Marco Necesidades de Mecanismos de Conocimiento del Dialogo entre los
juridico las audiencias regulacion mercado actores
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