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Fuente: Banco de información en Telecomunicaciones (BIT) del Instituto Federal de Telecomunicaciones. Información en accesos por cada 100 hogares
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Uso de internet
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Consumo de contenidos por internet

Internet y Redes Sociales

Fuente: Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022 (ENCCA) del Instituto Federal de Telecomunicaciones
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Fuente: Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022 (ENCCA) del Instituto Federal de Telecomunicaciones
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Oferta de OTT en México
Total de plataformas 

20 10818
20 23,25818

Títulos únicos

Películas

Series y 
eventos

6,274

Fuente: BB Media
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Suscripción (SVOD) Gratuitas (AVOD)

Uso de plataformas 

20 33%18

2018 85%

Fuente: Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022 (ENCCA) del Instituto Federal de Telecomunicaciones
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Uso de plataformas 
Suscripción (SVOD)
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50%
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Fuente: Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022 (ENCCA) del Instituto Federal de Telecomunicaciones
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Contenidos más vistos en internet

Fuente: Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2022 (ENCCA) del Instituto Federal de Telecomunicaciones

64%

Películas

47%

Series

25% 20%

Tutoriales
Videos 

musicales Documentales Deportes

17% 17%





Escenario actual
En el 2T 2023 el consumo de otras señales y dispositivos, 
representó el 31% del consumo televisivo en las 
audiencias mexicanas, lo que significó un incremento de 
12 puntos porcentuales en su participación desde 2018.

El consumo de estas señales ha incrementado con una 
destacada presencia de audiencias jóvenes.



Escenario actual
El consumo de contenidos por internet a nivel nacional 
mostró un aumento considerable, a razón de ello la 
oferta de este tipo de contenidos en el país ha 
incrementado.

El total de títulos únicos en los catálogos de las 
plataformas OTT aumentó pues la oferta de películas se 
quintuplicó y se cuadruplicó la oferta de series.



Escenario actual

El uso de plataformas registró un aumento; respecto a los 
servicios SVOD, estos mostraron una tendencia de 
crecimiento mayor, mientras que el uso de los servicios 
gratuitos AVOD se mantuvieron estables.



Regulación en materia 
de servicios OTT de contenidos audiovisuales

MATERIA FISCALMATERIA FISCAL

PRODUCCIÓN NACIONAL



Desafíos de la regulación

Marco 
jurídico

Necesidades de 
las audiencias

Mecanismos de 
regulación

Diálogo entre los 
actores

Conocimiento del 
mercado




	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	Número de diapositiva 6
	Número de diapositiva 7
	Número de diapositiva 8
	Número de diapositiva 9
	Número de diapositiva 10
	Número de diapositiva 11
	Número de diapositiva 12
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14
	Número de diapositiva 15
	Número de diapositiva 16
	Número de diapositiva 17
	Número de diapositiva 18
	Número de diapositiva 19
	Número de diapositiva 20
	Número de diapositiva 21
	Número de diapositiva 22
	Número de diapositiva 23

