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USO DE INTERNET

Baby boomers
(Nacidos(as) entre
1946-1964)
Base: 1,000 personas

53%

%8

Generacion "X"
(Nacidos(as) entre
1965-1980)

Base: 1,790 personas

78%

Generacion"Y"

Millenials
(Nacidos(as) entre
1981-1996)
Base: 2,435 personas

89%

A

Generacion “1”

Centennials
(Nacidos(as) entre
1997-2011)
Base: 2,481 personas

94%

@
o lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

(Nacidos(as) entre
2012-actualidad)
Base: 961 personas

1%

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE USO DE INTERNET, UTILIZANDO
BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 8,667 ENTREVISTAS. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, AST COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.

Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-
hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa 2
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

USO DE REDES SOCIALES Y MENSAJERIA O
INSTANTANEA it

& Ff8 @8 & 4

.. _won | Generacién"Y“ | Generaciéon"Z“
Baby boomers | Generacion "X" . .
: : Millenials :  Centennials

(1946-1964) (1965-1980) : 5 _
Base: 520 personas : Base: 1,358 personas (1981-199¢) (1997-2011) (2012-actualidad)
Base: 2, : : Base: 872 personas

: SOCidIeS y e
ENTRE QUIENES servicios de Dvoulube  30% BYouTube 28% o)
_USAN INTERNET  mensajeria = ... T R e
~instantdnea . 19 252 0 0@

mas usadas ............................................... ............................................... ...............................................

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES,
UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 7,182 ENTREVISTAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA

DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa 3
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.. . | Generacién"Y“ | Generacién "Z"
Baby boomers | Generacion "X" :

@
O lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

(1946-1964) (1965-1980) Millenials Centennials :
Base: 1,000 personas i  Base: 1,790 personas (1981-1996) (1997-2011) (2012-actualidad)
: : Base: 2,435 personas Base: 2,481 personas Base: 961 personas

59% 8% 73%

Consumo 27% 2%

©YouTube 75%, ©Youlube 70% ©VouTube 44% ©Youlube 40% @ YouTube

ENTREQUENES oo T T L A

CONSUMEN 0
17% 29% 35% 37%
CONTENIDOs ~ Plataformas o N N 1 N
aplicaciones

POR INTERNET

CHANNEL

giqb?s»ep 5% d  13% J 18% O s30% 7*5?5“}9

CHANNEL CHANNEL

J 5% %’n’sﬂep 8% %‘%&ep 12% 18% ﬂ

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES,
UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 8,667 ENTREVISTAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA

DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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ENTRE QUIENES
PAGAN UNA
SUSCRIPCION
PERIODICAMENTE
PARA VER
CONTENIDOS POR
INTERNET

HHIRS
Baby boomers

(1946-1964)
Base: 255 personas

Consumo 20%
I
~ Péaginas, *
~ plataformas o
- aplicaciones

%8

Generacion "X"

(1965-1980)
Base: 720 personas

%’n’sﬂep 22%

CHANNEL

. Generacién "Y*

88,

Millenials
(1981-1996)
Base: 1,385 personas

%’n’sﬂep 34%

CHANNEL

Oift

P4

Generacion "7

Centennials
(1997-2011)
Base: 1,676 personas

@?s&ep 40%

CHANNEL

prime w_c]ieo 19%

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

28

(2012-actualidad)
Base: 688 personas

‘Bisnep

Se consideran resultados con bases naturales mayores a 50 casos. En lo que respecta a la generacién de Baby Boomers no se fienen al menos 50 casos.

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES,
UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,724 ENTREVISTAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA
DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-
hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES EN
PLATAFORMAS DE NO PAGO

Consumo
. ENTRE QUIENES NO
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POR INTERNET

Baby boomers
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28

Generacion "X"

(1965-1980)
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SMARTTV 4%

88,

. Generacién "Y*

Millenials
(1981-1996)
Base: 1,385 personas

75%

SAMSUNG

SMARTTV 5%

Oift

P4

Generacion "7

Centennials
(1997-2011)
Base: 1,676 personas

SAMSUNG

SMARTTV 7%

®
S

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

28

(2012-actualidad)
Base: 688 personas

77%

SAMSUNG

SMART TV

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES,
UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,724 ENTREVISTAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA

DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa



http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/

CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES EN

REDES SOCIALES O ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

& Ff8 @8 & 4

.. . | Generacién"Y* | Generacién "Z"
Baby boomers : Generacion "X" : :

(1946-1964) (1965-1980) Millenials Centennials :
Base: 255 personas Base: 720 personas (1981-199¢6) (1997-2011) (2012-actualidad)
: : Base: 1,385 personas Base: 1,676 personas Base: 688 personas

©VouTube 81% ©Voulube 86% ©voulube 79% ©Voulube 70% @B YouTube

ENTRE QUIENES
UTILIZAN PAGINAS = Pdginas, 0O 3% 0O s+~ 0O o BT Y )

O APLICACIONES pla’raformaso ............................................... ............................................... ............................................... ............................................... ...............................................

QUE NO icaci 21% 2% e 49%
REQUIEREN DEun ~ OPlicaciones d ____________________ 7 J 2 J % O o~ — ﬂ ____________________________

PAGOPARAVER = deredes
CONTENIDOSPOR = sociales
INTERNET ............................................... ............................................... ............................................... ............................................... ...............................................

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES,
UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,724 ENTREVISTAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA

DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa 7
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MEDIOS AUDIOVISUALES POR INTERNET Oift INSTITUTO FEDERAL DE
e 88 0 &8 0 @&

. Generacion"Y* | Generacion "Z*

Baby boomers : Generacion "X"

(1946-1964) (1965-1980) Millenials . Centennials
: (1981-1996) (1997-2011) (2012-actualidad) :

. Canales de Televisién

abiertaconsumidores de
contfenidos por internet)

. Canales de Televisién
de pagaconsumidores de :

contenidos por internet) 11% 13% 1% 16% 7%

ENTRE QUIENES  Estacionesde
USAN INTERNET ~ "ST0Soinnsy 9% 8% % 5% 4%

Msica por internet 49% 67% 76% 69%
(Consumidores de musica o 3" % °

audio por internet)

Videojuegos en linea
(EnT!e qu%nes juegan * 45% 74% 47%

Se consideran resultados con bases naturales mayores a 50 casos. En lo que respecta a la generacion de Baby Boomers no se tienen al menos 50 casos para videojuegos en linea.

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES,
UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,724 ENTREVISTAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA

DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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Oift

CONSUMO AUDIVISUAL POR INTERNET TELECOMUNICACIONES
2 %8 88 &8 8
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Base: 255 personas Base: 720 personas (1981-1996) (1997-2011) (2012-actualidad)

Base: 1,385 personas

Base: 1,676 personas Base: 688 personas

Celular Celular Celular Celular Celular
Dispositivos ] s0% ] 48 I I ]
- masvusados = Televisor Televisor Televisor Televisor Televisor
ENTRE QUIENES o=t (e Lo L ooz [
: omputaaora ompurtaaora omputaaora U
CONSUMEN = olaptop ¢ " olaptop_ olaplop _olaptop i Tobleta
CONTENIDOS i; i; E i; e, '
° (<} o A 0,
POR INTERNET Peliculas 477 Peliculas 317 Peliculas 537 Peliculas 577 . Caricaturas
Géneros mas 9 $ T
. & 39% » 31% ))) 44%, M) 5% [
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| 23% D) 257, D 259 YA \’i)J
Documen’roles Series Noticias Deportes Series

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES,
UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,724 ENTREVISTAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA

DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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