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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA INFRAESTRUCTURA DEL HOGAR, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL
DE 1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE
VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO,

ASi COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA INFRAESTRUCTURA DEL HOGAR, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL
DE 1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE
VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO,

ASi COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE TELEVISION ABERTA, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL
DE 1,634 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE 4
VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO,

AS{ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE TELEVISION DE PAGA, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN
TOTAL DE 782 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7A17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA
DONDE VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL
INSTITUTO, ASf COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE RADIO, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 1,796
ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE VIVEN 6
MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, AS

COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE CONTENIDOS POR INTERNET, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON

UN TOTAL DE 1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA 7
DONDE VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL

INSTITUTO, ASf COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA ESCUCHA DE CONTENIDOS O MUSICA POR INTERNET, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE
CONSIDERARON UN TOTAL DE 1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7 A 17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA 8
URBANA ES AQUELLA DONDE VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL

DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE VIDEOJUEGOS, UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE
1,796 ENTREVISTAS A NINAS, NINOS Y ADOLESCENTES (7A17 ANOS). DE ACUERDO CON EL INEGI, UNA POBLACION SE CONSIDERA RURAL CUANDO TIENE MENOS DE 2,500 HABITANTES, MIENTRAS QUE LA URBANA ES AQUELLA DONDE 9
VIVEN MAS DE 2,500 PERSONAS. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO,

AS{ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
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