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INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS A LA INFRAESTRUCTURA DEL HOGAR, UTILIZANDO

BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,812 ENTREVISTAS A MUJERES. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA
DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, AST COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.

Clasificacién de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacién: Clasificacion y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning- 2
hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE TELEVISION ABIERTA, UTILIZANDO
BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,332 ENTREVISTAS A MUJERES. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA
DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.

Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacién y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning- 3
hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE TELEVISION DE PAGA, UTILIZANDO
BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 1,884 ENTREVISTAS A MUJERES. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA
DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.

Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacién y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE RADIO, UTILIZANDO BASES
NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,812 ENTREVISTAS A MUJERES. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE
EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.

Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacién y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning- 5
hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO CONTENIDOS POR INTERNET,
UTILIZANDO BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,812 ENTREVISTAS A MUJERES. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA

ENCCA ESTA DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, AS{ COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.

Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacién y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning- 6
hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa



http://www.somosaudiencias.ift.org.mx/

VIDEOJUEGOS

ENTRE
QUIENES
CONSUMEN

E 3
No se consideran resultados

con bases naturales menores a
50 casos.

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

2

Babv boomers . Generacién "X" Generacion "Y“ | Generacion "Z* Generacion
y Millenials Centennials Alpha
Consumo 53%
3% 5% 7% 20%
0 0 0O
Dispositivos . D D D Consoa [ ]+ | Ll ,
Teléfono  Tableta Teléfono PC o Teléfono PCo Teléfono Tableta
celular celular laptop celular laptop celular
~ [x[o] | ww w el 3
Ju.egos mas . SR ¥ ‘@t A A
jugddOS Puzzle Estrategia  Esfrafegia Carreras Carreras  Peleas Carreras  Peleas
Horas al dia & 1.6 1.6 2.3 1.9
*

Juegan online

49%

81%

91%

797

INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE VIDEOJUEGOS, UTILIZANDO
BASES NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,812 ENTREVISTAS A MUJERES. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA
DISPONIBLE EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.

Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacién y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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INFORMACION GENERADA CON DATOS DE LA ENCUESTA NACIONAL DE CONSUMO DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES ENCCA 2024, IFT. SE PRESENTAN DATOS PONDERADOS RELATIVOS AL CONSUMO DE NOTICIAS, UTILIZANDO BASES
NATURALES. SE CONSIDERARON UN TOTAL DE 4,161 ENTREVISTAS A MUJERES. LAS PERSONAS PODIAN SELECCIONAR MAS DE UNA OPCION, POR LO QUE LOS PORCENTAJES NO NECESARIAMENTE SUMAN 100%. LA ENCCA ESTA DISPONIBLE

EN EL PORTAL DE INTERNET DEL INSTITUTO, ASI COMO EN EL MICROSITIO HTTP://WWW.SOMOSAUDIENCIAS.IFT.ORG.MX.
Clasificacion de los grupos generacionales con base en la siguiente publicacion: Clasificacién y caracteristicas de las generaciones: un viaje a través de los tiempos. (2024, 8 mayo). https://www.enelgreenpower.com/es/learning-

hub/gigawhat/buscar-articulos/articles/2024/05/clasificacion-generaciones-x-y-z-alfa
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