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Campana para reducir la generacion de residuos sélidos Numero de sesiones: 12
Generar una campana de medios requiere, entre otras habilidades: trabajo en equipo, organizacién, estrategia, investigacion y creatividad.

Asignatura Espanol 2° secundaria

Campania escolar sobre salud, ambiente y calidad de vida. Transversalidad

-Geografia. Diversidad, continuidad y cambio.
Tiempo y Cambio
-Artes (opcional)

o _ Participacion y -Matematicas. Analisis de datos. Estadistica.
deEIRERLIGEI  difusion de infor-

de lenguaje macioén en la
comunidad escolar

Ambito Participacion Social

. Disefia una campafia escolar para proponer soluciones a un problema de su comunidad

Aprendizajes esperados

Producto Final Presentar una campafia para reducir la generacion de residuos solidos.

Valores Libertad, Paz, Respeto, Responsabilidad y Solidaridad.

. Definicién y formulacion de las necesidades de informacion.

«  Localizacion y acceso a la informacion.

. Evaluacion de la informacion.

. Organizacion de la informacion.

*  Utilizacion de la informacion.

*+  Comunicacion y utilizacion ética de la informacion.

Competencias AMI = Comprension del papel y de las funciones de los medios de comunicacion.

. Comprension de las condiciones en las que los medios de comunicacién desempefian sus funciones.

*  Analisis y evaluacion critica del contenido de los medios de comunicacion.

«  Utilizacién de los medios de comunicacion en el marco de la participacion democratica, el dialogo intercultural y el
aprendizaje.

. Producir un contenido como usuario.

Una vez definido el proyecto, se realiza una Asamblea inicial donde alumnos y profesor se colocan en circulo
para compartir las curiosidades del grupo; este es el detonante del aprendizaje. Una vez que llegamos al
consenso de elegir la situacion, se expone conjuntamente qué se sabe de ella hasta llegar a lo que necesitamos
0 queremos saber.

Con esa informacién se elabora el Plan de accidn: formamos grupos de cuatro a seis inte-

grantes. Considere que sean lo mas heterogéneo posible (a mayor diferencia mayor riqueza en el aprendizaje).

Cémo trabajar la ficha




@
®1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Retroalimentacion

SOMOS AUDIENCIAS

El Plan de accion esta formado por los aprendizajes genéricos (interrogantes o dudas que surgen en la
asamblea) y los aprendizajes especificos (aquellos que mejorara cada integrante del grupo con la ayuda de
este proyecto y el resto de comparieros).

Para resolver los aprendizajes genéricos, el grupo, en consenso, construye la estrategia de presentacion para
que ayude a resolver las dudas que han salido en la asamblea. Para ello, se planifica siguiendo el proceso 16gico
de pensamiento: procesos cognitivos y metacognitivos, lenguaje, normas y valores y movimiento (zona de
pensar, zona de comunicar, zona del amor y zona del movimiento). -

Imprevistos. Se trata de planificar la forma de resolver las posibles situaciones inesperadas que puedan surgir.
En lo que respecta a los aprendizajes especificos: cada miembro sefiala para qué le sirve de manera individual
el proyecto.

Accion. En esta fase del proyecto cada grupo lleva a cabo todo lo que ha planificado para alcanzar los
aprendizajes genéricos y los aprendizajes especificos. Cuando se resuelven las dudas, para finalizar a modo

de sintesis se reflexiona sobre lo aprendido en el proceso y el profesor —en conjunto con el grupo- llena el mapa
conceptual que se presenta con cada ejercicio.

En la Asamblea final se explica como cada grupo planificd su trabajo, las dificultades encontradas, las
soluciones o |la forma de resolver estas incidencias y las nuevas curiosidades generadas. Asimismo, se
consignan los aprendizajes especificos a fin de determinar si se completaron los objetivos planteados al inicio.
La Asamblea final es un momento de encuentro individual y grupal, por eso se ha de evaluar tanto lo genérico,
como lo especifico.

a) Lo genérico. Es importante ver los aprendizajes y dificultades que existen, especialmente, en el proceso
I6gico de pensamiento asi como el modo como se ha llegado a los aprendizajes.

b) Lo especifico. Valorar a cada alumno. Es necesario especificar las capacidades y los retos asi como la
posible solucion de los mismos.

Nota: Para apoyar al profesor en el desarrollo de este proyecto, con cada ejercicio se entrega el mapa
conceptual y ligas utiles para desarrollar el mismo. Ambas pueden ser modificadas segun las necesidades de
cada profesor y de su alumnado.

Con la retroalimentacién crecemos todos. Al Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) le encantaria conocer
su experiencia. Ponemos a su disposicion el siguiente correo: derechosdeaudiencias@ift.org.mx para que nos
envie sus mapas conceptuales y asi saber como se trabajaron las dinamicas en su aula. Confiamos en que este
proceso nos ayudara a hacer nuevas propuestas con base en sus necesidades.
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Campafia para reducir
duos solidos (2°

Asamblea

Hemos aprendido que:

-El presente y futuro de las generaciones depende de un
cambio de actitud en el que mostremos respeto por la
naturalezay cuidemos de ella.

¢Qué sabemos?

-Que para lograr un desarrollo sostenible tenemos que
reducir, reusary reciclar.

-Que una campana de medios consiste en saber
seleccionar la mejor combinacion de medios para llegar
a nuestro publico meta.

¢Qué queremos saber?

-¢,Cudles son los habitos de nuestro publico meta?
(Jovenes de secundaria).

-¢,Qué mensaje seria el mas adecuado para ese
publico?

¢Qué medios de comunicacion seran los mas
eficientes para llegar a ese publico?

-¢,Qué medios de comunicacion son efectivos y no
hacen dafio al medio ambiente?

Especifico

Planificacion

Ac

Gen

Percepcion, atencion y memoria:

-Investigamos cdmo reducir la generacion de
residuos solidos.

-Investigamos los habitos de los jovenes de
secundaria para saber qué medios serian los mas
efectivos para hacerles llegar nuestro mensaje.

Planificacion de operaciones:

-¢, Qué queremos saber? Las dudas de la Asamblea
-, Qué vamos a hacer para averiguarlo? Para
recabar informacién sobre como reducir residuos
solidos y para saber qué medios de comunicacion
son mas ecoldgicos, podemos recurrir a la
Biblioteca Pulblica, al Internet o a una organizacion
civil de nuestra comunidad que trabaje el tema.
Para conocer los habitos de consumo de medios de
nuestro publico, podemos realizar una encuesta.
-Planeamos para organizarnos y saber como
wamos a llevar a cabo el proyecto.

-¢ Qué necesitamos? Cuaderno, lapiz, computadora
con conexion a Internet. Informacion suficiente
sobre nuestro tema, un mensaje y los medios de
comunicacion para transmitirlo.

-;, Donde lo buscamos? En el saléon de computacion
len nuestras casas, en la Biblioteca Publica o en un
café Internet.

-¢ De cuanto tiempo disponemos? De 12 sesiones.
-, Como lo compartimos con las demas personas
de la clase? Haciendo una presentacion de nuestra
campafa ante la comunidad escolar

¢, Donde lo vamos a hacer? En el salon de clases

y en el de computacion.

-4 Y si...? Tenemos diferencias de opinion entre los
integrantes del equipo. Nos reunimos para dialogar
ly conciliar nuestras posturas y llegar a un acuerdo.

re

PEGUE AQUI LA SEGUNDA PARTE DEL MAPA CONCEPTUAL



la generacion de resi-
de Secundaria)

de acciones
Asamblea
final

cién Evaluacion del | Nuevas

| -

Proceso Curiosidades
érico Genérico Especifico
Acordamos normas para

Codificacion y decodificacion. Abrir planear nuestra

Lectura campana: limpieza, orden,

-Leemos informacion sobre las estrategias de colaboracion, etcétera.

reduccion de residuos soélidos. Valores: Libertad, Paz,

-Leemos informacion sobre como armar una Respeto, Responsabilidad

campana de medios. y Solidaridad.

Logico- Matematico:

-Generamos un cronograma de trabajo para
cumplir con cada objetivo de campaiia y para
definir la duracion de la misma.

-Calculamos cuanto invertir en cada medio de
comunicacion a fin de respetar el presupuesto
para la campania

Escritura y Plastica

-Escribimos el mensaje de nuestra campana.
-Generamos imagenes para ilustrar nuestra
campana.

-Generamos un storyboard si es que optamos por
mensajes para television o cine.

-Llevamos a cabo una presentacion de nuestra
campana.
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Anotaciones para el profesor

1. Comparta con sus alumnos —en Asamblea inicial-, que el objetivo de este proyecto es plantear una campaiia para reducir la generacion de
residuos solidos. El saldn se dividira en equipos; cada uno representara a una agencia de publicidad que quiere ganar la cuenta para llevar a
cabo la campania. Para desarrollarla tendran que:

Definir el objetivo de su campania

Conocer los habitos de su publico meta (incluyendo su consumo de medios)

Definir un mensaje para ese publico meta

Elegir los medios de comunicacion que utilizaran para difundir la campafia: prensa, radio, television, folletos, carteles, vallas, redes
sociales, mensajes de texto, correo electronico, etcétera.

Asignar un presupuesto a cada medio

o] Informar al cliente la fecha de inicio y término de la campania.

O O 0O

(@]

2. Expligue a los jévenes que cada equipo contara con un presupuesto (determinado por usted y lo suficientemente holgado para que permita optar
por medios como la televisidon). Este es un tema que usted tendra que valorar. Por un lado, hay un gran aprendizaje en solicitar presupuestos.
Por otro, debido a la edad de los jévenes y porque técnicamente no saben lo que se requiere, pueden encontrar grandes obstaculos al momento
de pedirlos.

o] Las tarifas para un anuncio en medios como radio, television o cine tendran que ser fijadas por usted: cantidad de tiempo y costo

o] Las tarifas para publicidad exterior (vallas, espectaculares, transporte publico), también tendran que ser fijjadas por usted pero los
lugares donde se colocaran tendran que ser determinados por “cada agencia”

o] Los presupuestos para la impresion de carteles o folletos deberan ser solicitados por “cada agencia” —a menos que usted determine
fijarlo- entonces los alumnos tendran que definir donde y cuantos materiales seran repartidos

o Enningun caso se podra rebasar el presupuesto asignado

o Los jueces tendran que considerar en su decision el uso eficiente de los recursos

3. Informe a sus alumnos que el publico meta de esta camparia seran los estudiantes de segundo y tercero de secundaria.

4. Comunique a sus alumnos que al final del ejercicio cada equipo hara una presentacion para la comunidad escolar. Los jueces que determinaran
quién gana el contrato para la campana seran: usted (el cliente), seis comparieros de segundo y tercero de secundaria y dos profesores de esos
grados.

5. Explique a sus alumnos que cada presentacion debe durar una hora como maximo € incluir:

o] Un racional de como conocieron los habitos de su publico meta
o] Un racional de como llegaron a su mensaje principal
0 Un racional de la eleccidon de medios de comunicacion
-Si decidieron utilizar television, deben entregar un storyboard con su propuesta
-Si decidieron utilizar carteles o folletos, deben entregar una muestra en tamafo real
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-Si decidieron utilizar publicidad en exteriores deben entregar una muestra en tamario carta

-Si decidieron utilizar radio, deben entregar un racional de por qué eligieron esa estacion/estaciones y una grabacion casera del anuncio
-Si decidieron utilizar correo electrénico, mensajes de texto o redes sociales, deben entregar una muestra y una explicacion de como
generarian su lista de contactos.

-Si decidieron utilizar imagenes en sus anuncios, éstas pueden ser generadas por los alumnos (dibujos, ilustraciones, fotos) o
descargadas de Internet. En todos los casos se citara |la autoria y fuente del material.

Contemple la posibilidad de invitar a quien ocupa la direccion de una agencia de publicidad, a dar una platica para sus alumnos sobre cémo se
desarrollan las campanfias. Si es una opcion viable, asegurese de contar con esta persona como jurado el dia de la presentacion. Quien trabaja
en una agencia podra compartir con sus alumnos (en Asamblea Inicial):

0]

Que el desarrollo de una campafa de publicidad requiere de una coordinada labor de equipo: investigadores que detectan los habitos
del publico meta, administradores que se encargan de solicitar y manejar los presupuestos, redactores para generar un mensaje
memorable, disefiadores para crear la imagen grafica, coordinadores cuyo trabajo es lidiar con proveedores y un largo etcétera.

Que el costo de una campafna de medios no es menor; por eso, es clave tener una gran estrategia que arroje buenos resultados.
Que una camparfa de medios puede desarrollarse para vender un producto o un servicio y también con fines sociales: prevencion de
la enfermedad, cuidado del medio ambiente, difusidn de |a cultura, etcétera.

Aproveche la Asamblea final para conversar con sus alumnos sobre esta experiencia. ¢, Fue duro el ejercicio?, ¢ se sienten satisfechos con los
resultados?, ¢ qué conservarian y qué modificarian a sus propuestas?, ¢ como ha cambiado su vision de la publicidad ahora que saben un poco
mas del tema?, ¢ considerarian una carrera en el mundo de la publicidad?, por qué si, por qué no y ¢ qué se ven haciendo?
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Informacion util

La mayoria de los programas de alfabetizacidn mediatica estan fundamentados en estas cinco preguntas basicas que han sido desarrolladas, entre
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otros, por el Center for Media Literacy (https//www.medialit.org/) de Estados Unidos y que nos pueden ser muy Utiles para este proyecto:

Palabras clave | Deconstruccion: Cinco preguntas Cinco conceptos basicos Construccion: Cinco preguntas
clave (Audiencia) clave (Productor)

1 Autor ¢ Quién cred este mensaje? Todos los mensajes de los medios son | 4 De qué soy autor?

construidos.

2 Formato ¢ Qué técnica creativa es usada para | Los mensajes de los medios son | ;Es comprensible mi mensaje en
atraer la atencion? construcciones que usan un lenguaje | términos de formato, creatividad y

creativo con sus propias reglas. uso de la tecnologia?

3 Audiencia .,Como podrian distintas personas | Las personas entienden los mensajes en | 4Es el mensaje atractivo para el
entender este mensaje de forma |forma diferente de acuerdo con sus | publico al que va dirigido?
diferente? experiencias previas y sus contextos

actuales.

4 Contenido ¢ Qué valores, estilos de vida y puntos | Los medios incorporan valores y puntos de | 4 He mostrado clara y
de vista son representados u omitidos | vista a sus mensajes. consistentemente valores, estilos de
en este mensaje? vida y puntos de vista en mi

mensaje?

5 Propésito ¢ Por qué se produjo este mensaje? Qué intencion hay detras de producir un | He comunicado mi propésito en

mensaje. Se incluyen los criterios | forma efectiva?
econémicos.

La alfabetizacion mediatica e informacional (AMI) es la educacion en medios. De acuerdo a la UNESCO, es la “capacidad de interpretar y realizar
juicios como consumidores de informacidn y usuarios de medios, asi como convertirse en productores de informacion por derecho propio”. La AMI
brinda las herramientas para poder buscar, evaluar, usar y crear informacion.

Promover la alfabetizacion es construir puentes con las audiencias y ganar confiabilidad. En Reino Unido, Australia, Nueva Zelanda, Irlanda, Alemania,
Francia, Suecia, Malta y Hungria, la AMI supone valor afiadido a los curriculos. En Argentina hay incluso una “Escuela y Medios de Comunicacion”
para promover la alfabetizacidn mediatica en educacién primaria y secundaria y para que los estudiantes se hagan escuchar.

¢ Qué puede ensefarse en la AMI? Modos de participacion y formas de producir Contenidos Generados por el Usuario (CGU), desde narraciones,
consejos para tomar fotografias, técnicas de filmacion, grabacién de audio y voz, etcétera. Los CGU son contenidos producidos por espectadores y
emitidos por los medios. Son importantes para suministrar material de actualidad; sugerir ideas o aportar puntos de vista asi como para reflejar los
intereses del publico.

¢ Como promover la produccion de CGU? Los medios deben abrir posibilidades diversas: cartas, llamadas, correos, proyectos cooperativas en los que
los medios participen con orientaciones y hasta con material como camaras, incluso, se pueden generar manuales y ponerlos en linea sobre como
producir CGU. También en las escuelas se puede promover la produccién de CGU vy su difusion en Internet. Otra forma son los talleres comunitarios.
Cada medio audiovisual podria crear un manual propio para asesorar y explicar como organiza su trabajo y el tipo de audiencia a la que se dirige.

Proteccion de la infancia en los CGU: se recomienda no publicar los apellidos de nifias o nifios autores de CGU vy solicitar autorizacion, por escrito, a
padres o tutores tanto para la participacion en la produccion como para la difusion de CGU disefiados por personas menores de edad.


https://www.medialit.org/
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