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Campaña para reducir la generación de residuos sólidos Número de sesiones: 12 
Generar una cam aña de medios re uiere, entre otras habilidades: traba·o en e ui o, or anización, estrate ia, investí ación creatividad. 

Asignatura 

Ámbito 

Práctica social 
de lenguaje 

Participación Social 

Participación y 
difusión de infor

mación en la 
comunidad escolar 

Aprendizajes esperados 

Producto Final 

Valores 

Competencias AMI 

Cómo trabajar la ficha 

Español 

Campaña escolar sobre salud, ambiente y calidad de vida. 

2° secundaria 

Transversal idad
-Geografía. Diversidad, continuidad y cambio.
Tiempo y Cambio

-Artes (opcional)
-Matemáticas. Análisis de datos. Estadística.

Diseña una campaña escolar para proponer soluciones a un problema de su comunidad 

Presentar una campaña para reducir la generación de residuos sólidos. 

Libertad, Paz, Respeto, Responsabilidad y Solidaridad. 

Definición y formulación de las necesidades de información. 
Localización y acceso a la información. 
Evaluación de la información. 
Organización de la información. 
Utilización de la información. 
Comunicación y utilización ética de la información. 
Comprensión del papel y de las funciones de los medios de comunicación. 
Comprensión de las condiciones en las que los medios de comunicación desempeñan sus funciones. 
Análisis y evaluación crítica del contenido de los medios de comunicación. 
Utilización de los medios de comunicación en el marco de la participación democrática, el diálogo intercultural y el 
aprendizaje. 
Producir un contenido como usuario. 

Una vez definido el proyecto, se realiza una Asamblea inicial donde alumnos y profesor se colocan en círculo
para compartir las curiosidades del grupo; este es el detonante del aprendizaje. Una vez que llegamos al 
consenso de elegir la situación, se expone conjuntamente qué se sabe de ella hasta llegar a lo que necesitamos 
o queremos saber.
Con esa información se elabora el Plan de acción: formamos grupos de cuatro a seis inte-

grantes. Considere que sean lo más heterogéneo posible (a mayor diferencia mayor riqueza en el aprendizaje).
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Curiosidad 

Hemos aprendido que: 
-El presente y futuro de las generaciones depende de un 
cambio de actitud en el que mostremos respeto por la 
naturaleza y cuidemos de ella. 

¿Qué sabemos? 
-Que para lograr un desarrollo sostenible tenemos que 
reducir, reusar y reciclar. 
-Que una campaña de medios consiste en saber 
seleccionar la mejor combinación de medios para llegar 
a nuestro público meta. 

¿Qué queremos saber? 
-¿Cuáles son los hábitos de nuestro público meta? 
(Jóvenes de secundaria). 
-¿Qué mensaje sería el más adecuado para ese 
público? 
¿Qué medios de comunicación serán los más 
eficientes para llegar a ese público? 
-¿Qué medios de comunicación son efectivos y no 
hacen daño al medio ambiente? 
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Asamblea 

Específico 

Campaña para reducir 
duos sólidos (2º 

Planificación 

Percepción, atención y memoria: 
-Investigamos cómo reducir la generación de 
residuos sólidos. 

Ac 

Gen 

-Investigamos los hábitos de los jóvenes de 
secundaria para saber qué medios serían los más 
efectivos para hacerles llegar nuestro mensaje. 

Planificación de operaciones: 
-¿Qué queremos saber? Las dudas de la Asamblea 
-¿Qué vamos a hacer para averiguarlo? Para 
recabar información sobre cómo reducir residuos 
sólidos y para saber qué medios de comunicación 
son más ecológicos, podemos recurrir a la 
Biblioteca Pública, al Internet o a una organización 
civil de nuestra comunidad que trabaje el tema. 
Para conocer los hábitos de consumo de medios de 
nuestro público, podemos realizar una encuesta. 
-Planeamos para organizarnos y saber cómo 

amos a llevar a cabo el proyecto. 
-¿Qué necesitamos? Cuaderno, lápiz, computadora 
con conexión a Internet. Información suficiente 
sobre nuestro tema, un mensaje y los medios de 
comunicación para transmitirlo. 
-¿Dónde lo buscamos? En el salón de computación 
en nuestras casas, en la Biblioteca Pública o en un 
café Internet. 
-¿De cuánto tiempo disponemos? De 12 sesiones. 
-¿Cómo lo compartimos con las demás personas 
de la clase? Haciendo una presentación de nuestra 
campaña ante la comunidad escolar. 
-¿Dónde lo vamos a hacer? En el salón de clases 
y en el de computación. 
-¿ Y si ... ? Tenemos diferencias de opinión entre los 
integrantes del equipo. Nos reunimos para dialogar 
y conciliar nuestras posturas y llegar a un acuerdo. 
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Información útil 
La mayoría de los programas de alfabetización mediática están fundamentados en estas cinco preguntas básicas que han sido desarrolladas, entre 
otros, por el Center for Media Literacy (https://www.medialit.org/) de Estados Unidos y que nos pueden ser muy útiles para este proyecto: 

Palabras clave Deconstrucción: Cinco preguntas Cinco conceptos básicos Construcción: Cinco preguntas 
clave (Audiencia) clave (Productor) 

1 Autor ¿Quién creó este mensaje? Todos los mensajes de los medios son ¿De qué soy autor? 
construidos. 

2 Formato ¿Qué técnica creativa es usada para Los mensajes de los medios son ¿Es comprensible mi mensaje en 
atraer la atención? construcciones que usan un lenguaje términos de formato, creatividad y 

creativo con sus propias reQlas. uso de la tecnoloQía? 
3 Audiencia ¿Cómo podrían distintas personas Las personas entienden los mensajes en ¿Es el mensaje atractivo para el 

entender este mensaje de forma forma diferente de acuerdo con sus público al que va dirigido? 
diferente? experiencias previas y sus contextos 

actuales. 
4 Contenido ¿Qué valores, estilos de vida y puntos Los medios incorporan valores y puntos de ¿He mostrado clara y 

de vista son representados u omitidos vista a sus mensajes. consistentemente valores, estilos de 
en este mensaje? vida y puntos de vista en mí 

mensaje? 
5 Propósito ¿Por qué se produjo este mensaje? Qué intención hay detrás de producir un ¿He comunicado mi propósito en 

mensaje. Se incluyen los criterios forma efectiva? 
económicos. 

La alfabetización mediática e informacional (AMI) es la educación en medios. De acuerdo a la UNESCO, es la "capacidad de interpretar y realizar 
juicios como consumidores de información y usuarios de medios, así como convertirse en productores de información por derecho propio". La AMI 
brinda las herramientas para poder buscar, evaluar, usar y crear información. 

Promover la alfabetización es construir puentes con las audiencias y ganar confiabilidad. En Reino Unido, Australia, Nueva Zelanda, Irlanda, Alemania, 
Francia, Suecia, Malta y Hungría, la AMI supone valor añadido a los currículos. En Argentina hay incluso una "Escuela y Medios de Comunicación" 
para promover la alfabetización mediática en educación primaria y secundaria y para que los estudiantes se hagan escuchar. 

¿Qué puede enseñarse en la AMI? Modos de participación y formas de producir Contenidos Generados por el Usuario (CGU), desde narraciones, 
consejos para tomar fotografías, técnicas de filmación, grabación de audio y voz, etcétera. Los CGU son contenidos producidos por espectadores y 
emitidos por los medios. Son importantes para suministrar material de actualidad; sugerir ideas o aportar puntos de vista así como para reflejar los 
intereses del público. 

¿Cómo promover la producción de CGU? Los medios deben abrir posibilidades diversas: cartas, llamadas, correos, proyectos cooperativas en los que 
los medios participen con orientaciones y hasta con material como cámaras, incluso, se pueden generar manuales y ponerlos en línea sobre cómo 
producir CGU. También en las escuelas se puede promover la producción de CGU y su difusión en Internet. Otra forma son los talleres comunitarios. 
Cada medio audiovisual podría crear un manual propio para asesorar y explicar cómo organiza su trabajo y el tipo de audiencia a la que se dirige. 

Protección de la infancia en los CGU: se recomienda no publicar los apellidos de niñas o niños autores de CGU y solicitar autorización, por escrito, a 
padres o tutores tanto para la participación en la producción como para la difusión de CGU diseñados por personas menores de edad. 

https://www.medialit.org/
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