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Objetivo General

Conocer el hdbito de consumo de
conftenidos audiovisuales de las
audiencias de radio y television, asi
como la demanda de dichos
contenidos en infernet.




Indice Oift

TTTTTTTTTTTTTTTTTT
EEEEEEEEEEEEEEEEEE

FichaTécnica ......oovvvvviiiii e, 4
Resultados Nacionales............... /
NINAS Y NINOS ..oovvvviiiii i, 41
Ruraly Urbano ....ccevvvviiiininnn, 69




Ficha Técnica Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

NIefodologiq - Entrevistas cara a cara en hogares.

P - - » |Individuos de 7 anos o mds de edad, habitantes de

Publico Objetivo

la Repdblica Mexicana.

Tamano de + 8,750 casos finales con un margen de error tedrico

maximo del +/- 2.1 %, con un nivel de confianza del

Muestra 95% y distribuidos de la siguiente forma por tipo de
localidad:

y Error

v URBANA: 6,125 casos
v RURAL: 2,625 casos

- - « Cuestionario estructurado con una duraciéon
Cuestionario aproximada de 25 minutos de aplicacion.

-  El levantamiento se llevé a cabo del 30 de octubre
Levantamiento al 30 noviembre del 2017 por parte de la empresa
Planning Quant.

. * Los resultados a nivel ftfotal fueron ponderados por
Ponderacion sexo, edad vy tipo de localidad para reflejar los
pesos exactos de cada segmento reportados por el

INEGlI en la Encuesta Intercensal 2015. Los

porcentajes fueron calculados como la razén entre
el porcentaje en universo sobre el porcentaje en
muestra, de acuerdo con el cruce completo de las
fres variables de ponderacidn (frecuencias relativas
conjuntas). A lo largo de este documentfo se
muestran bases naturales vy porcentajes
ponderados.




Perfil de personas entrevistadas ift
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Natural Base Ponderada
Hombres _ 48.8% 4,268 Hombres _ 48.4%
Mujeres _ 51.2% 4,482 Mujeres _ 51.6%
De 7 a 12 afios . 7.3% 639 De 7 12 afis - 131%
De 13 a 14 afios I 3.5% 303 De 13 2 14 afios I 4o
De 15 a 18 afios . 9.6% 844 De 15 2 18 afios . 5 6%
De19a24afios [ 15.0% 1,314 e 19020205 [ 12.5%
De25a34aiios [ 18.9% 1,650 e 25034005 [ 17:5%
pe35a4saos [ 165% 1,447 De3saadarios [ 16.6%
pe4sasaaros [ 13.4% 1,175 Dessasaaios [ 12.8%
De 55 a 64 afios . 9.6% 839 De 55 a 64 afios . 8.6%
. 539
De 65 0 mas afios I 6.2% De 65 o mas afos I 5.5%
ae || 3.2% 277 as || 33%

C+ . 10.5% 921 C+ . 10.9%

C . 13.7% 1,203 C . 14.1%

C- - 16.4% 1,439 C- - 16.7%
D+ - 21.0% 1,836 D+ - 21.4%
D - 30.4% 2,664 D - 29.7%

E I4_7% 410 E I 3.9%
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Perfil de personas entrevistadas @ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Natural Base Ponderada
urbana [ 70.0% 6,125 Urbana [N 77.7%
Rural [ 22.3%
Rural [ 30.0% 2,625
Noroeste . 4.3% 375 Noroeste l 4.6%
Norte . 6.0% 525 Norte . 6.1%
%)
8 Noreste - 7.7% 675 Noreste . 8.3%
\g Centro Norte I 2.6% 225 Centro Norte I 2.6%
-
8 Centro Occidente - 14.6% 1275 Centro Occidente - 14.0%
L
o CentroEste _ 44.3% 3875 Centro Este _ 45.5%
O ’
8 Este . 7.7% 675 Este . 7.4%
N
Peninsula I 2.6% 225 Peninsula I 2.7%
sur [ 103% 900 sur [l 8.8%
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Principales hallazgos @ift
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" 92% de los entrevistados reportan tener television en su hogar, en
promedio 1.9 televisores, de los cuales 1.3 son digitales.

= Aproximadamente 56% de las personas con televisor dijeron
depender de la senal de television abierta para ver canales de
television.

" 64% de los entrevistados con televisor senalaron ver contenidos de
canales de television abierta.

" Los noticiarios, peliculas y telenovelas son el tipo de programas de
television abierta que los entrevistados declararon ver con mayor
frecuencia.

= El 56% de las personas que tienen contratado un sistema de
television de paga consumen canales de television abierta.

" Los canales de television abierta son los mas vistos entre quienes
cuentan con television de paga.

" Las peliculas, series y deportes son los tipos de programas de
canales de television de paga que las personas ven con mayor
frecuencia.

= De lunes a viernes, la noche es el momento del dia en que mas se
consumen los canales tanto de television abierta como de
television de paga; el fin de semana el mayor consumo en ambos
CQsos es por la tarde.

= El 38% de las personas declararon escuchar la radio, siendo los
programas de tipo musical los mds escuchados.

= 75% de las personas que escuchan la radio lo hacen
principalmente en su hogar.

= 56% de los entrevistados escuchan radio a fravés de un
estéreo/grabadora y 22% a través de su teléfono celular.

Nacional



Principales hallazgos ift
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= El horario de mayor consumo de radio es por la manana.

" E| 43% de los entrevistados declararon ver contenidos audiovisuales
por internet.

= YouTube es la plataforma mas utilizada seguida por Nefflix.

= El 30% de las personas que ven contenidos por internet usan
pdginas donde se tiene que pagar una suscripcion periddicamente.

= Los fipos de contenidos que se ven con mayor frecuencia en
infernet son videos musicales (40%), peliculas (38%) y series (32%).

= El teléfono celular es el dispositivo que mds se usa para consumir
contenidos por internet en un 78%.

= ElI 82% de los entrevistados que consumen contenidos por internet 1o
hacen en el hogar.

= 35% de las personas escuchan contenidos de audio o musica por
internet.

= 20% de las personas dijo jugar videojuegos, siendo el teléfono
celular el dispositivo mas utilizado para estos fines.

Nacional




Infraestructura Oift
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Equipamiento del hogar

Base: 8,750 personas
Promedio de 3.4 respuestas por persona*

Television Teléfono Radio Teléfono fijo Computadora
celular o Laptop

Blu-ray/ DVD Tablet Consola de Dispositivos para
videojuegos  ver contenidos en
linea
*La persona encuestada podia elegir més de una opcién. 10

Nacional




Infraestructura Oift
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Promedio de televisores en el hogar
Base: 8,035 personas con televisor

Televisores
en el hogar
1 I9
Televisiones Televisiones
analdégicas digitales
0.6 1.3
| |
Reciben Reciben Reciben Reciben
television television felevision television
abierta de paga abierta de paga
04 0.2 0.8 0.5

Promedio de radios en el hogar
Base: 4,468 personas con radio en el hogar

NUmero promedio
de radios en el
hogar

1.2

11




Infraestructura Oift
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Tienen smartphone
Base: 6,377 personas que fienen teléfono celular

No 23%

Si77%

Tienen smart tv
Base: 8,035 personas que tienen televisor

No 70%

12

Nacional




Tipo de senal en el hogar Oift
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Ambas
8%

Solo
television
de paga Solo.
36% television
abierta

56%

Base: 8,035 personas con television

Principal razén para Principal razén para no
contratar television de paga contratar television de paga
Base: 3,561 personas con television de paga Base: 4,474 personas con sdlo television abierta
Promedio: 1.1 respuestas por persona* Promedio: 1.1 respuestas por persona*
e ) e )
Tener mds opciones de o o .
contenidos y canales 34% 96% Por el precio
\_ J \_ J
e ) e A
No recibo o recibo mal la senal o o . .
e television abierta 25% 30% Veo poco tiempo la felevisién
x Y, x Y,
e ) e )
Transmiten programas que No 14 89 Los canales de televisidn abierta
puedo ver en otro lado © © son suficientes
\_ J \_ J
" Puedo tener internet, felevision y ) ( )
g . o o No hay un proveedor o servicio
telefonia con un mismo 14% 4%
gue me convenza
L proveedor ) L )
e ) e )
. . o o Porgue consumo contenidos por
Precio accesible 9% 4% infernet (YouTube, Nefflix, efc)
x Y, x Y,
[ Tienen canales de television ) ( )
abierta en horario/programacién | 5% 2% No hay en mi localidad
L diferida ) L )
(" Puedo acceder a los contenidos )
en otras plataformas como 4%
\_ internet ) *La persona encuestada podia elegir mds de una opcién. 13

Nacional




Uso de internet ift
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Uso de internet

En su casa o en cualquier otro lugar
Base: 8,750 personas

No 37%

Si 63%

Lugares para acceder a internet

Base: 5,261 personas que usan internet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de mi linea telefénica o servicio de cable 46%

En mi teléfono celular o el de alguien mds, con servicio de datos 37%

En el trabaijo | 15%

En la casa de ofra persona (amigo o familiar) | 13%

En lugares pUblicos | 11%

En la escuela 11%

En café infernet | 10%

En mi casa a fravés de una senal disponible o gratuita 9

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 14

Nacional




Redes sociales y mensajeria O;
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Uso de redes sociales y mensajeria instantdnea
Base: 5,261 personas gue usan internet

No 20%

Si 80%

Redes sociales y mensajeria instantanea

Base: 4,360 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea
Promedio: 2.6 respuestas por persona*

( )
Whatsapp 87%

g J

( )
Facebook 82%

g J

( )
Instagram 24%

g J

( )
Google+ 18%

g J

( )
Twitter 16%

g J

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 15

Nacional




Television abierta Oift
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Del total de personas
con televisor,
acostumbran ver
contenidos de
canales de television
abierta

Base: 8,035 personas que tienen televisor.

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia* *

Base: 5,132 personas que ven television abierta
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

e
/N
las estrellas

559% m Aztecauno

50% 5 n

33% 32%

NwE = AN o &a‘lr(% Qm@ @ Q

11% 10% 8%

JA6NN I

SIVYNYD
VA SEIVA)
AL OY04

o -
o -

AL NIOVINI
3ONO T¥YNVD
SOIQINILTINIA

Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**Sblo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 16
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Television abierta Oift
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Personas que ven televisidon abierta solo a través de la televisidon abierta

Canales de televisidn abierta que ve con mayor frecuencia* *

Base: 3,241 personas que cuentan con senal de television abierta y consumen contenidos de television
abierta a fravés de la televisidn abierta
Promedio: 2.4 respuestas por persona*
s
N

las estrellas

Aztecauno
|—|
>3% 48% ﬂ

Personas con televisidon de paga y que ven la television abierta a través de la de paga

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia* *
Base: 1,891 personas que cuentan con television de paga y utilizan este servicio para ver canales
de television abierta
Promedio: 2.4 respuestas por persona*

36% 33%

g O e @ w
11% 9
. : - - °% 5% 4%
- B T ————

SVY11341S3 SV1
ONN V2312V
SIVNYD

L Y231ZV
IA6NN

AL N3IOVINI
JONO TVNVD
orNav
JAYN(O}[eF|
SOIQINILINIA

N
2
las estrellas
Aztecauno

60%
B3
32% 0
8% NUE  gme Qg @ v T
- 10% 9% 8% 5% 4% 3%

Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.
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*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**S6lo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 17

Nacional




Tipos de programas de television N :
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Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base: 5,132 personas que ven televisidon abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona™

4 )
40% Noticiarios
\_ J
( A
38% Peliculas
- Y,
4 N
31% Telenovelas
g J
(" A
26% Deportes
- Y,
( A
20% Series
g J
( . N
19% Caricaturas/Programas
infantiles
- Y,
4 )
8% Musicales
\_ J
4 . . N
89 Entretenimiento/
© . Esparcimiento )
4 N
8% Dramatizado unitario
g J
4 . ~N
6% Documentales, reportajes
© culturales y educativos |
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 18




Television abierta ’;J‘1ft
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Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta
Base: 5,132 personas que ven televisidn abierta

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viemes  26% 49% 55% 1%

Promedio de 1.3
respuestas por
persona™

Promedio de 1.3
respuestas por
persona*

¢Con quién ve la television abierta?
Base: 5,132 personas que ven television abierta

21% 37% 42%

Solo Acompanado Ambas

19




Television de paga ift
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Tipo de senal en el hogar

Base: 3,561 personas con television
de paga

Base: 8,750 personas

92 %
Personas en

hogares con
televisor

56%
Ve canales de
felevision

abierta

44 %

Personas con
television de
paga o

ambas

o)
31%
Solo ve canales
de television de

PaAga

Base: 8,035 personas con television

20

Nacional




Television de paga Oift
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Canales mads vistos en television de paga entre quienes usan la television

de paga para ver la television abierta y televisiéon de paga* *

Base: 1,434 personas que tienen television de paga y que utilizan este servicio para ver canales tanto de
television de paga como de felevision abierta
Promedio: 4.5 respuestas por persona*

N
/NN

las estrellas

59%
’ 53% 5
Fox Uery
34% 30% CL|
6 27% O(y mmmmmm Rp  NUIE g mem
0 0
B s s sees

Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.
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NHOMLIN
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TINNVHI AINSIA
IA6NN
AL N3IOVINI

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor

frecuencia* *

Base: 2,591 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.0 respuestas por persona*

FOX
7%

20% e -
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9 % TAE HISTOKY CHANNCL

8% 7% 7% 6% . 19,
0

-
[e]
<

NdS3

z9
m
— >
s 4
o9
o
X
= 2

ax AInNsid

o9
(%]
= A
= O
=z <
m 5
=

TINNVHI AINSIA
S1¥0dS XO4

SAl AY3IAODSIA
TINNVHI AYOLSIH

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**S6lo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 21
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Tipos de programas de television O; £t
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Tipo de programas mds vistos en television de paga

Base: 2,591 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio: 2.3 respuestas por persona™

(" A
57% Peliculas
N\ J
( A
31% Series
- Y,
( A
30% Deportes
- Y,
( . ™
299/ Caricaturas/Programas
° infantiles
- Y,
4 )
20% Noticiarios
N\ J
( A
19% Musicales
- Y,
4 )
17% Telenovelas
N\ J
( -
14% Documentales, reportajes
© culturales y educativos
4 . . )
10% Entretenimiento/
© . Esparcimiento )
4 )
3% Reality Shows
N\ J
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 22




Television de paga LJ]ft
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Horario en el que acostumbra ver la television de paga
Base: 2,591 personas que ven canales exclusivos de television de paga

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes  20% 48% 58% 2%

Promedio de 1.3
respuestas por
persona™

Promedio de 1.4
respuestas por
persona*

¢Con quién ve la television de paga?
Base: 2,591 personas que ven canales exclusivos de felevision de paga

19% 35% 46%

Solo Acompanado Ambas

23




Radio Oift
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De las personas
escuchan radio

Base: 8,750 personas

Consumo por tipo de banda
Base: 3,402 personas que escuchan radio

AM FM Ambas No sabe

'13%

75% .10% — 2%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 24

Nacional




Tipos de contenidos de radio Oift
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Tipos de programas de radio mds escuchados

Base: 3,402 personas que escuchan radio
Promedio: 1.6 respuestas por persona*

4 N\
76% Musicales
\_ J
4 )\
35% Noticiarios
N\ J
4 )\
12% Deportes
N\ J
4 . . N\
11% Entretenimiento/
© . Esparcimiento )
4 )\
9% Programas de opinidn
N\ J
4 )\
8% Culturales/Cientificos
N\ J
4 . . N\
4% Estilo de vida/ Programa
© de revista
\_ J
4 )\
2% Programas infantiles
N\ J
4 )\
2% Radionovelas
N\ J
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 25




Radio Oift
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Dispositivos utilizados para escuchar radio
Base: 3,402 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

Estéreo/ Teléfono Radio oRtj?rgrlg g\,ﬁl / Computadora/ Tablet
Grabadora celular portafil Transporte Laptop

Lugares donde escuchan radio
Base: 3,402 personas que escuchan radio
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

: Hogar : 75%
: Trabajo 21%
i Automoévil particular \ 16%
: Transporte publico 9%
*La persona encuestada podia elegir més de una opcion. 26



Radio

Lunes a
Viernes

Promedio de 1.4
respuestas por
persona™

Promedio de 1.2
respuestas por
persona*

Horario en el que acostumbra escuchar radio

Manana

67%

38%

Solo

Base: 3,402 personas que escuchan radio

Tarde Noche Madrugada
(06:00 - 12:00) (12:.00-18:00) (18:00-24:00) (24:00 - 06:00)

48% 24%

¢Con quién escucha radio?
Base: 3,402 personas que escuchan radio

24%

Acompanado

2%

37%

Ambas

Oift

INSTITUTO FEDERAL

DE

TELECOMUNICACIONES

No escucho

27



Radio Oift
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Consumo de radio por internet
Base: 3,402 personas que escuchan radio

7%

Escuchan
radio por
internet

Razones para escuchar radio por internet

Base: 237 personas que escuchan radio por infernet
Promedio: 1.1 respuestas por persona*

4 )
Solo se transmite en internet 26°%
. J
Puedo escuchar programas repetidos 2 50/
\ (Podcast) ) °
4 )
Se escucha mejor 23%
. J
4 )
No tiene comerciales 15%
. J
_ A )
La senal de la estacion que escucho, no llega 13%
\ a mi localidad ) ©
4 )
No tengo un aparato de radio disponible 11%
. J
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 28
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Contenidos por internet Oift
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De las personas
acostumbran ver
contenidos por
internet

Base: 8,750 personas.

Plataformas mas utilizadas para ver contenidos en internet

Base: 3,593 personas que ven contenidos por internet
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

You(TT)

75%

NETFLIX
25%

S z z 5 Q = o
C — (@} c o s b
= = @ 2 3] = 3
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*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 29
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Uso de plataformas que reduieren de O’
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De las personas que ven
contenidos por internet,
usan pdginas o
aplicaciones donde se
tiene que pagar una
suscripcion

De las personas que ven
contenidos por internet,
usan paginas o
aplicaciones donde
pagaN una cuota por
cada pelicula, contenido

periddicamente o evento
Base: 3,593 personas que ven confenidos Base: 3,593 personas que ven contenidos
por internet. por internet.

Plataformas que requieren del pago de una suscripcion utilizadas para

ver contenidos por internet.

Base: 1,089 personas que utilizan pdginas o aplicaciones donde tienen que pagar una suscripcion
periddicamente para ver contenidos por internet
Promedio: 1.3 respuestas por persona*™

1 NETRLX  84% (10.2)

2 Clarct  16% | 6.9

3 You(Red 11% | 13.2 % g%
4 blm 6% | 82| "-;
5 azzv 4% | 9.2 "

6 e 4% | 55




Uso de plataformas que no requieren Oi £t
de un pago

TELECOMUNICACIONES

De las personas que ven
contenidos por internet,
84°% usan pdginas o
aplicaciones que no
requieren de un pago

Base: 3,593 personas que ven contenidos
por internet.

Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver contenidos en

infernet
Base: 3,030 personas que utilizan pdaginas o aplicaciones que no requieren de un pago para ver contenidos
por internet
Promedio: 1.7 respuestas por persona*

(o~ )
1 Yud 89% | 9.9
2  m@mE 37% |11.7 2
3 ; 14% | 9.1 09 E
Televisa No] o o
8o
4 W 1% | 83 :
tvazteca
5 O 5% |65
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 31




Contenidos por internet
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Tipo de programas mds vistos

Base: 3,593 personas que ven contenidos por internet.
Promedio: 2.3 respuestas por persona™

4 )
40% Videos musicales

\_ J

4 N
38% Peliculas

g J

4 N
32% Series

g J

4 . . )
239 Tutoriales (cocinaq, salud,

© belleza, etc)

\_ J

4 N
18% Deportes

g J

4 N
16% Documentales o culturales

g J

4 )
15% Videos comicos

\_ J

(" . N
11% Caricaturas/Programas

© infantiles

g J

4 N
10% Noticias

g J

4 N
10% Videobloggers

g J

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 32




Contenidos por internet Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mads utilizados para ver contenidos por internet
Base: 3,593 personas que ven contenidos por infernet
Promedio: 1.4 respuestas por persona™

) . Dispositivo
Teléfono Computadora/ Television
celular Laptop (Smart TV) IEIRIEE Cor;glcér\clz;ggno i

Lugares donde consumen contenidos por internet
Base: 3,593 personas que ven contenidos por infernet.
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

( N\
o
Hogar 82%
|\ J
( \
Trabajo 1 3%
\\§ J
4 N\
En casa de algdn amigo o familiar 11%
. J
a )\
Escuela 8%
|\ J
4 N\
En la calle o lugar publico 7%
|\ J
( N\
Café internet 7%
|\ J
4 )\
En el transporte pdblico o automovil 3%
. J
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion. 33




Contenidos por internet ’;J‘1ft

AL DE
TELECOMUNICAC}ONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet
Base 3,593 personas gque ven contenidos por infernet

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 19% 52% 45% 2%

Promedio de 1.2
respuestas por
persona™

Promedio de 1.3
respuestas por
persona*

¢Con quién ve programas en internet?
Base: 3,593 personas que ven contenidos por infernet

43% 19% 38%

Solo Acompanado Ambas

34




Musica por internet @ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Base: 8,750 personas.

35%

De las personas escuchan
contenidos o mdsica por
internet

16%

De las personas que escuchan
contenidos por internet, utilizan
plataformas donde se paga una
suscripcion periddica para escuchar
musica

Base 2,901 personas acostumbran
escuchar contenidos o mdsica por infernet

35

Nacional




Consumo simultdneo de internet @i £t
con radio y/o television

TELECOMUNICACIONES

Consumo simultédneo de contenidos por internet con

radio y/o televisidn
Base: 3,355 personas que ven television abierta o ven canales de television de paga o escuchan la radio y
consumen confenidos por internet o escuchan musica por internet

36

Inicio Ficha Técnica Nacional Ninas y Ninos Rural y Urbano



Videojuegos Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos Acostumbra jugar videojuegos
Base: 8,750 personas online

Base: 1,533 personas que juegan videojuegos

De las personas
juegan videojuegos

Si
29%

Dispositivos para jugar videojuegos
Base: 1,633 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Computadora o o
Laptop - 16%
Tablet - 13%

Videojuego portatil l 6%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 37

Nacional




Videojuegos Oift

INSTITUTO FEDERAL D
TELECOMUNICACIONES

Tipos de videojuegos que mads juegan
Base: 1,533 personas que juegan videojuegos
Promedio: 1.9 respuestas por persona*

4 N
35% Peleas/Batallas/Luchas
J
- :
35% Carreras
g J
( )
29% Deportes
- g
25% Aventura/RPG
\_ J
( )
23% Estrategia
g J
( )
17% Destreza/Rompecabezas
J
- g
8% Infantiles
\_ J
( )
7% Dibujo
g J
( )
5% Musica/Baile
; :
4% Belleza/Moda
g J
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 38




INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Videojuegos

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos
Base: 1,533 personas que juegan videojuegos

Manana Tarde Noche Madrugada No juego
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 14% 52% 43% 2%

Promedio de 1.2
respuestas por
persona™

Promedio de 1.2
respuestas por
persona*

¢Con quién juega videojuegos?
Base: 1,633 personas que juegan videojuegos

43% 25% 32%

Solo Acompanado Ambas

39




Actividades de entretenimiento entre quienes .
no consumen contenidos audiovisuales O'lft

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

De las personas no
consumen contenidos
audiovisuales *
Base: 8,750 personas

Actividades de entretenimiento entre quienes no consumen contenidos

audiovisuales

Base: 671 personas que no consumen contenidos audiovisuales
Promedio: 2.0 respuestas por persona™ *

Labores en el hogar | 54%

Descanso | 27%

Leer 25%

Actividades familiares | 22%

Hago deporte/Ejercicio 20%

Actividades religiosas 15%

Actividades con mis amigos | 14%

Ir al cine 7%
J

Hago otras actividades educativas, culturales o artisticas 6%

~
J

Trabajo ] 4%

*Son aquellas personas que NO ven o escuchan contenidos audiovisuales a través
de la television abierta o de paga, radio, internet o videojuegos

**La persona encuestada podia elegir més de una opcién.

40
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Principales hallazgos Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

= ElI 72% de las ninas y ninos con televisor dijeron ver canales de
television abierta.

" los programas de television abierta mds gustados son Bob
Esponja y Dragon Ball Z, mientras que los canales de television
abierta que ven con mayor frecuencia son el Canal 5, Las Estrellas
y Azteca 7.

= A47% de las ninas y los ninos con ftelevisor tienen acceso a la
television de paga.

= Entre los canales exclusivos de la televisibn de paga Cartoon
Network, Disney Channel y Fox son los que ven con mayor
frecuencia. Los programas mas gustados de la televisibn de paga
son Dragon Ball Z y Peppa Pig.

= 22% de las ninas y ninos acostumbran escuchar la radio,
principalmente contenidos musicales.

= 53% de las ninas y ninos dijeron ver contenidos audiovisuales por
internet.

= YouTube es ufilizado por el 76% de las ninas y niNos que ven
confenidos por internet, seguido por Netflix (14%).

" Las peliculas, seguidas de los videos musicales y series son lo
confenidos mas vistos en internet en este grupo de edad.

= El teléfono celular es el dispositivo que mds se usa para consumir
contenidos por internet en un 70%, seguido de la tablet en un 29%.

= 42% de las nifas y los ninos escuchan contenidos de audio o
musica por internet.

" 47% de las nifas y los nifos dijeron jugar videojuegos; el teléfono
celular es el dispositivo mas utilizado para estos fines en un 51%.

= El 38% juegan con mayor frecuencia videojuegos de carreras, el
31% de peleas/batallas y el 22% de deportes. 42

Ninas y Ninos




Uso de internet ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Uso de internet

En su casa o en cualquier otro lugar
Base: 639 niRnas y ninos

No
31%

Si, 69%

Lugares para acceder a internet

Base: 432 ninas y ninos que usan internet
Promedio: 1.2 respuestas por persona*

En mi hogar, a tfravés de mi linea telefénica o servicio de cable 40%

En mi teléfono celular o el de alguien mds, con servicio de datos 22%

En la casa de ofra persona (amigo o familiar) | 19%

En la escuela 12%

En mi casa a tfravés de una senal disponible o gratuita | 12%

En café infernet ‘ 9%

En lugares publicos | 9%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 43




Redes sociales y mensajeria O;
: ” ift
instantanea

TELECOMUNICACIONES

Uso de redes sociales y mensajeria instantdnea
Base: 432 ninas y ninos que usan intfernet

Si, 39%

No
61%

Uso de redes sociales y mensajeria instantdnea

Base: 164 nifias y ninos que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantédnea
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

( )
Facebook 74%

- J

( )
Whatsapp 63%

- J

( )
Google+ 22%

- J

( )
Instagram 15%

- J

( )
Snapchat 11%

- J

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 44




Television abierta Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Del total de ninas y
NiNos con televisor,
acostumbran ver
contenidos de
canales de television
abierta

Base: 606 ninas y ninos que tienen televisor y senal de
television.

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia* *

Base: 435 ninas y ninos que ven felevision abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

=
@ l/

59%

las estrellas

47%

Aztecauno

34% 30%

. . -

Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.

S NUME o~ +
5% 5% )

SIVNYD
SVT11341S3 SV1
LYI31ZV

ONN V2317V
3ONO TVNVD
AL NIOVIAI
CTIVYNYD

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**Sblo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 45




Television abierta Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Niflas y nifos que ven television abierta solo a través de la televisidon abierta

Canales de televisidon abierta que ve con mayor frecuencia* *

Base: 259 ninas y ninos que cuentan con sefal de televisidn abierta y consumen confenidos de television
abierta a través de la television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por nino*

5

66%

las estrellas

47%

Aztecauno

34%

SIVNYD

>
N
b
m
0
>
~

SVY11341S3 SV1
ONN V2312V
JONO TVNVD

AL NIOVINI

SOIQINILTININ

Ninas y ninos con televisidon de paga y que ven la television abierta a través de la televisidon
de paga
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia* *

Base: 176 nifas y ninos que cuentan con television de paga vy utilizan este servicio para ver canales
detelevision abierta
Promedio: 2.1 respuestas por nino*

N
o =«
las estrellas
48% 47% m Aztecauno

35% 33%
ogah%ael ® @) py
NUVE [ acs = @
10%
i 6% 6% 4% 3% 3%

>
e

SIVNVYD
SVT11341S3 SV1
JASEIVA)

ONN V2317V
JONO TVYNVD
JA6NN

AL NIOVIAI
Z'3DNO

AL OYO4

Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**S6lo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 46




Contenidos de television abierta Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Programas de television abierta favoritos

Base: 435 nifias y ninos que ven felevision abierta
1.6 respuestas por persona

19%

14%

11%

10%

10%

5%

5%

5%

4%

4%

s .
e 4% Bob
% Esponja

% ElChavo

e LA ROSA
DE tmzﬂ'z?l;bags‘

- =9

-

47

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn.




Television abierta

NSTITUTO FEDERAL Dt

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver la television abierta
Base: 435 nifias y ninos que ven televisidn abierta

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 22% 72% 35% 0%

Promedio de 1.3
respuestas por
persona™

Promedio de 1.4
respuestas por
persona*

¢Con quién ve la televisidon abierta?
Base: 435 nifas y ninos que ven television abierta

14% 45% 41%

Solo Acompanado Ambas

48




Television de paga Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de senal en el hogar

Base: 286 ninas y ninos con
television de paga

Base: 639 ninas y nifos

95 %

64%

de ninas y

NINOS viven Ve canales de
en hogares television
con televisor abierta

47 %
NiINAs y NINOS
tienen television
de paga o
ambas

o)
32%
Solo ve canales
de television de

paga

Base: 606 nifas y nifos con
television

49



Television de paga Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Canales mads vistos en television de paga entre quienes usan la television

de paga para ver la television abierta y televisiéon de paga* *
Base: 141 nifnas y nifos que ven television de paga y que utilizan este servicio tanto para ver television abierta
como tfelevision de paga.
Promedio: 4.2 respuestas por persona*

2
N 5

las estrellas

1
>1% 47% Aztecauno EN

39% o T Bl FOX
33% 33% Gu
’ ° 27% 24% o o %m“““
. . - - = = =

Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13

SV11341S3 Sv1
SIVNVYD

A SEIVA)

ONN V2317V
XHOMLIN
NOOLYYD
TINNVHI AINSIA
ax AInsia

SAa AY3IA0DSIA
TINNVHD
A43IN0DSIa

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor

frecuencia* *
Base: 238 ninas y ninos que ven felevision de paga
Promedio: 2.0 respuestas por persona*

Dy FOX
23% 21% e x' g

icxelode .
18% 16% 15% roneo®  nlomdir & g
10% 10% ¢

“HIIDIN

29
3%
=
S 9
o
=
= 2

TINNVHI AINSIA
SAl AY3IAODSIA
ax AInsid
TINNVHD
Ad3IN0DSIA
YOINNT AINSIA
NOIAOTIMIDIN
ONVYINOO4

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**Sblo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 50




Contenidos de televisidon de paga Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Programas de television de paga favoritos

Base: 238 nifos y ninas que ven canales exclusivos de television de paga
Se reporta la forma en que los niNos verbalizaron la respuesta
1.5 respuestas por persona

5%
5%
4%
4%
4%
4%
3%
3%

3%

3%
(o]
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn.

51




Television de paga LJ]ft

AL DE
TELECOMUNICAC}ONES

Horario en el que acostumbra ver la television de paga
Base: 238 ninas y ninos que ven canales exclusivos de television de paga

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 23% 73% 36% 1%

Promedio de 1.3
respuestas por
persona™

Promedio de 1.5
respuestas por
persona*

¢Con quién ve la television de paga?
Base: 238 ninas y ninos que ven canales exclusivos de televisidn de paga

13% 41% 46%

Solo Acompanado Ambas

52




Radio Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

De las ninas y ninos
escuchan radio

Base: 639 niRas y niNos

Consumo de radio por internet
Base: 141 ninas y ninos que escuchan radio

8%
Escuchan

radio por
infernet

53

Inicio Ficha Técnicao Naciona




Contenidos de radio Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Contenidos de radio favoritos
Base: 141 niRas y ninos que escuchan la radio
Se reporta la forma en que los niNos verbalizaron la respuesta
1.0 respuestas por persona

9% Msica S/E
Monaic
7% “Freir&(gﬁcr:]ic

de estacion”

3%

2% Deportes S/E

2% bA eng@

—res ==

2% Reggaetén

o Programas
2 /o Cristianos / Religiosos

2%

2% Romdntica

S/E: Sin Especificar *La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.

54




Radio Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos utilizados para escuchar musica
Base: 141 ninas y niRos que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona™

Estéreo/ Radio Teléfono ole?rgﬁ gvﬁl / Tablet Computadora
Grabadora portail celular Transporte /Laptop

Lugares donde escuchan radio
Base: 141 ninas y ninos que escuchan radio
Promedio: 1.1 respuestas por persona™

Hogar 89%
Automévil particular 12%
Transporte publico 10%

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion. 55
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Radio

Lunes a
Viernes

Promedio de 1.2
respuestas por
persona™

Promedio de 1.1
respuestas por
persona*

Horario en el que acostumbra escuchar la radio
Base: 141 ninas y ninos que escuchan radio

Manana

(06:00 - 12:00)  (12:00 - 18:00)

38%

19%

Solo

Tarde Noche

61% 14%

Madrugada

(18:00 - 24:00)  (24:00 - 06:00)

0%

¢Con quién escucha la radio?
Base: 141 ninas y ninos que escuchan radio

46%

Acompanado

35%

Ambas

Oift

INSTITUTO FEDERAL

DE

TELECOMUNICACIONES

No escucho

56



Contenidos por internet Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

De las ninas y ninos
acostumbran ver
contenidos por
internet

Base: 639 ninas y niNos.

Plataformas mas utilizadas para ver contenidos en internet

Base: 334 ninas y ninos que ven contenidos por infernet
Promedio: 1.5 respuestas por persona*

You(TT)

76%

NETFLIX

Youl[[[JRed 4 ' n LIVE
14% 12(y Televisa — o&a-r!%
(o]
7% 7% 7%
- - o
I D N e
< =2 =< — [0) m (@)
2 3 2 z g 5 :
5 pul 5 2 8 m >
[ c c = @ @ —
@ x @ L m Q o
m m > o o >
o I = o
b % = m
Z m
o
=
m
(%]
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 57




Contenidos por internet Oift

TELECOMUNICACIONES

Tipos de contenidos mas vistos

Base: 334 ninas y ninos que ven contenidos por internet.
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

4 )
41% Peliculas

N\ J

4 N
30% Videos musicales

g J

4 N
29% Series

g J

4 . )
26 Caricaturas/Programas

© infantiles

N\ J

4 N
18% Deportes

g J

4 N
13% Animé

g J

4 )
13% Videos comicos

N\ J

4 . . N
139 Tutoriales (cocinaq, salud,

© belleza, etc)

g J

4 N
11% Telenovelas

g J

4 N
10% Videoblogers

g J

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 58




Contenidos por internet Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet
Base: 334 ninas y ninos que ven contenidos por internet.
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

. —p Dispositivo
Teléfono Computadora/ Television
celular Tablet Laptop (Smart TV) Cor;gg\ﬂggno la

Lugares donde consumen contenidos por internet
Base: 334 ninas y ninos que ven contenidos por internet.
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

( )
o
Hogar 80%
|\ J
( )
En casa de algdn amigo o familiar 19%
. J/
4 )
Escuela 10%
. J/
( )
Café internet 8%
\\ J
( Y
En la calle o lugar publico 6%
. J
( )\
E Gbli Vi 2%
N el transporte publico o automovil o
. J
*La persona encuestada podia elegir mds de una opciodn. 59
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Contenidos por internet ’;J‘1ft

AL DE
TELECOMUNICAC}ONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet
Base: 334 ninas y ninos que ven contenidos por internet.

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 15% 71% 23% 0%

Promedio de 1.1
respuestas por
persona™

Promedio de 1.2
respuestas por
persona*

¢Con quién ve programas por internet?
Base: 334 ninas y ninos que ven contenidos por infernet

34% 29% 37%

Solo Acompanado Ambas
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Musica por internet @ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Base: 639 ninas y ninos.

42%

De las ninas y ninos escuchan
contenidos o mdasica por internet.

61




Consumo simultdneo de internet Oi £t
con radio y/o television

TELECOMUNICACIONES

Consumo simultdneo de contenidos por internet con

radio y/o televisidn
Base: 327 niflas y ninos que ven felevision abierta o ven canales de television de paga o escuchan
la radio y consumen contenidos por internet o escuchan muasica por internet.

No, 79%

62




Videojuegos Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Consumo de videojuegos Acostumbra jugar videojuegos
Base: 639 ninas y niRos online

Base: 307 ninas y niRos que juegan videojuegos

De las ninas y NiNos
juegan videojuegos

Si
25%

Dispositivos para jugar videojuegos
Base: 307 ninas y niNos que juegan videojuegos
Promedio: 1.3 respuestas por persona*

Teléfono celular

51%

30%

Consola

Tablet 23%

Computadora o

Laptop 18%

7%

Videojuego portatil

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 63




Videojuegos

O

ft

INSTITUTO FEDERAL D
TELECOMUNICACIONES

Tipos de videojuegos que mads juegan
Base: 307 ninas y niNos que juegan videojuegos
Promedio: 1.8 respuestas por persona*

38%

31%

22%

18%

16%

13%

12%

10%

9%

7%

4 )
Carreras
g J
( )
Peleas/Batallas/Luchas
g J
( )
Deportes
g J
4 )
Dibujo

g J

( )
Aventura/RPG

g J

( )

Estrategia
g J
4 )
Infantiles

g J

( )
Belleza/Moda

g J

( )

Destreza/Rompecabezas

g J

( )
Mdusica/Baile

N\ J

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn.
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INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

Videojuegos

Horario en el que acostumbra jugar videojuegos
Base: 307 ninas y ninos que juegan videojuegos.

Manana Tarde Noche Madrugada No juego
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 15% 69% 30% 0%

Promedio de 1.2
respuestas por
persona™

Promedio de 1.2
respuestas por
persona*

¢Con quién juega videojuegos?
Base: 307 ninas y ninos que juegan Videojuegos.

39% 33% 28%

Solo Acompanado Ambas
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Actividades de entretenimiento entre quienes O .
no consumen contenidos audiovisuales* ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

De las ninas y ninbs NnO consumen
contenidos audiovisuales* *
Base: 639 ninos y ninas

*Nota: El nUmero de nifos y ninas que respondieron que no consumen contenidos audiovisuales
no permite hacer desagregacion de las respuestas sobre qué otras actividades realizan, dado que los
resulfados son no significativos.

**Son aquellas personas que no ven o escuchan confenidos audiovisuales a través de la television
abierta o de paga, radio, infernet o videojuegos.
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Principales hallazgos Oift
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= El 89% de los entrevistados que habitan en zonas rurales y el 93%

de quienes estdn en zonas urbanas, fienen al menos un televisor
en el hogar

= El ndmero promedio de televisores en el estrato rural es de 1.5,
menor que el 1.9 observado en zonas urbanas.

= El 51% de los entrevistados con televisor en zonas rurales dijeron
depender de la television abierta, mientras que este porcentaje es
del 57% en localidades urbanas.

* En el dmbito rural la principal razén para contratar television de
paga es que no reciben bien la senal de television, mientras que
en el segmento urbano la principal razdn es contar con mayor
opciones de contenidos.

= Un 64% de las personas con televisidbn en el sector urbano dijo ver
confenidos de la television abierta, este porcentaje es del 65%
para el caso rural,

" En television abierta, en ambos tipos de localidades, los noticiarios
seguidos de las peliculas son los contenidos mas vistos. Sin
embargo en localidades rurales, las telenovelas son preferidas por
el 38%, mayor al 29% observado en las zonas urbanas,

= |os canales de television abierta mas vistos en ambos tipos de
localidades son el Canal de las Estrellas y Azteca Uno.

= Enfre las personas que cuentan con televisibn de paga, un 55% ve
canales de television abierta en el dmbito urbano, mientras que
este porcentaje es 60% para el dmbito rural.

" Los canales de television de paga mds vistos en ambos tipos de
localidades son Fox y Discovery.
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= El 38% de las personas de localidades urbanas escuchan la radio,
similar al 36% observado en rurales,

" Programas musicales y noficieros son los fipos de programas mas
escuchados tanto en localidades rurales como urbanas.

= El porcentgje de personas que ven confenidos por internet es
mMayor en zonas urbanas que en rurales, 48% vs. 29%.

= YouTube es el portal mas usado y el teléfono celular el dispositivo
gue mads se ocupa para ver contenidos por internet, en ambos tipos
de localidades.

= El hogar es el lugar en donde se ven principalmente confenidos por
internet; en zonas rurales el segundo puesto lo ocupa el café
internet y en zonas urbanas es el lugar de trabagjo.

= El 32% de las personas en las zonas urbanas que ven conftenidos
por internet lo hacen en plataformas que requieren el pago de
una suscripcion periodica, para el caso rural este porcentaje es del
17%.

" En zonas urbanas el 38% declaré escuchar contenidos o musica
por internet, dicho porcentaje fue de 25% en zonas rurales,

= Respecto a videojuegos, 21% de las personas de localidades
urbanas dijeron consumirlos, comparado con 16% en localidades
rurales.
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Equipamiento del hogar

Base urbano: 6,125 personas
Promedio urbano: 3.6 respuestas por persona*
Base rural: 2,625 personas
Promedio rural: 2.6 respuestas por persona*

Television Teléfono Radio Teléfono fijo Computadora
celular o Laptop

38%

Blu-ray/ DVD Tablet Consola de Dispositivos para
videojuegos ver confenidos en
linea

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 70

Inicio Ficha Técnica Nacional Ninas y Nifos Rural y Urbano
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Promedio de televisores en el hogar

Base urbano: 5,699

personas con televisor

Base rural: 2,336 personas con televisor

Televisiones
analdgicas

10.6 I
|

l

Televisores
en el hogar

EERs

Televisiones
digitales

GENoe
|

l }

Reciben Reciben Reciben Reciben
felevision television television felevision
abierta de paga abierta de paga
0.3 0.3 0.5 04

Promedio de radios en el hogar
Base urbano: 3,273 personas con radio
Base rural: 1,195 personas con radio
NUmero promedio de
radios en el hogar
(1.3 L
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Infraestructura Oift
m Rural

TELECOMUNICACIONES

Tienen smartphone

Base urbano: 4,744 personas que tienen teléfono celular
Base rural: 1,633 personas que tienen teléfono celular

No

209
% No

35%

Si, 65%
Si, 80%

Tienen smart tv

Base urbano: 5,699 personas que tienen televisor
Base rural: 2,336 personas que fienen televisor

Si
15%

No

67%
No

85%
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Tipo de senal en el hogar

Rural

Ambas
10%

Solo
television de
paga Solo
33% . televisién
abierta
57%

Base urbana: 5,699 personas con
television

Principal razén para

contratar television de paga
Base urbano: 2,449 personas con solo television
de paga
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*
Base rural: 1,112 personas con television de paga
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona*

e R
Tener mds opciones de
contenidos y canales
x Y,
e R
No recibo o recibo mal la senal

de television abierta
_ Y,

35%
30%

19%
45%

~
J

[ Puedo tener internet, felevision y | [FF2)2

telefonia con un mismo
O,

L proveedor ) 3%

e A
Transmiten programas que No

puedo ver en otro lado

15%

-
\§

—r
v =
(o}
e o

Precio accesible

O,
3 ) 8%
[ Tienen canales de televisidn )

abierta en
. horario/programacién diferida | | 9%

] I t
INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Ambas
/_4%
Solo
television de Solo
paga . television
45% abierta
51%

Base rural: 2,336 personas con television

Principal razén para no

contratar television de paga
Base urbano: 3,250 personas con sélo television
abierta
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona*
Base rural: 1,224 personas con sélo Televisidn abierta
Promedio rural: 1.0 respuestas por persona *

! )
. Por el precio
68% | )

32%

Veo poco tiempo la televisidn

e Los canales de television
7% abierta son suficientes
N\ Y,
© No hay un proveedor o servicio
que me convenza
3% & Y
( Porque consumo contenidos )
por internet (YouTube, Netflix,
1% x etc) Y,
No hay en mi localidad
2% 7
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Uso de internet

Rural

Uso de internet

En su casa o en cualquier otro lugar
Base urbano: 6,125 personas
Base rural: 2,625 personas

No
31%

No
57%

Si, 69%

Lugares para acceder a internet
Base urbano: 4,170 personas gue usan internet en

Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona *
Base rural: 1,091 personas que usan internet
Promedio rural: 1.4 respuestas por persona*

En mi hogar, a través de mi linea telefénica o servicio de cable

En mi feléfono celular o el de alguien mds, con servicio de datos

En el trabajo

En la casa de otra persona (amigo o familiar)

En lugares pdblicos

En la escuela

En mi casa a través de una senal disponible o gratuita

En café internet

. . . J J

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn.

] I t
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Si, 43%

50%
38%
16%
12%
11%
11%
9%

9%
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Redes sociales y mensajeria
instantdnea
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Uso de redes sociales y mensajeria instantdnea
Base urbano: 4,170 personds gue usan internet

Base rural: 1,091 personas que usan internet

No
26%

Redes sociales y mensajeria instantanea
Base urbano: 3,502 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea

Promedio urbano: 2.6 respuestas por persona*

Si, 74%

Base rural: 858 personas que utilizan redes sociales o servicios de mensajeria instantdnea

Promedio rural: 2.4 respuestas por persona*™

: Whatsapp :
: Facebook :
i Instagram j
i Google+ j
: Twitter j

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn.

87%

83%

24%

18%

17%
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Television abierta Oift
m Rural

TELECOMUNICACIONES

Del fotal de personas
de poblacién urbana
con felevisor,
acostumbran ver
contenidos de
canales de television Base urbano: 5,699 personas que tienen televisor
abierta

65%

Del fotal de personas
de poblacién rural
con televisor,
acostumbran ver
contenidos de
canales de television Base rural: 2,336 personas que tienen televisor
abierta
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Television abierta Oift
m Rural

TELECOMUNICACIONES
Canales de televisidn abierta que ve con mayor frecuencia* *
Base urbano: 3,605 personas que ven television abierta
Promedio urbano: 2.5 respuestas por persona™

N
N

las estrellas w Aztecauno

53% 50% n

l l : :

. NU'VE o canal .
I _ — — L
Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia* *

Base rural: 1,527 personas que ven televisidon abierta
Promedio rural: 2.2 respuestas por persona*
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JONO TVNVD
JAYNOL[OF]
orNav
SOIQINILINIA

N
N
las estrellas

63% m Aztecauno

47% 5 n

30% 29%
NUKE cdno Qs gue @
MEXIQUENSE
8% 0 ) 0
5% 5% 4% 3% 2%

— > [« = P B e = = S
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Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**S6lo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 77
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Television abierta Oift
m Rural \I 7

TELECOMUNICACIONES
Personas que ven televisidon abierta solo a través de la televisidon abierta

Canales de televisidn abierta que ve con mayor frecuencia* *
Base: 2,362 personas que cuentan con senal de television abierta y consumen contenidos de television
abierta a fravés de la televisidn abierta
Promedio: 2.5 respuestas por persona*

Sl
/N
las estrellas m Aztecauno I—|
51% 48% n

36% 33%

Q mage Os2 oo @ w
12% 12% 9%
0 6% 5% 5%
e e e e

Personas que ven televisidon abierta solo a través de la televisidon abierta

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia* *
Base: 879 personas que cuentan con senal de television abierta y consumen contenidos de television abierta
a fravés de la television abierta
Promedio: 2.2 respuestas por persona*

SVY11341S3 SV1
ONN V2312V
SIVNYD

L Y231ZV
IA6NN

AL N3IOVINI
JONO TVNVD
orNav
JAYN(O}[eF|
SOIQINILINIA

aa
/N
las estrellas
60% m Aztecauno I_I
*
47% O ' )
33% 32%
NWE  odnd  OQge 8w LA ar s
| MEXIQUENSE
0 0
8% 7% 6% 5% 3% 3%
o > o > z > 2 = = e
z 2 : : : 5 : +
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] > ~ > m e o E [
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Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**S6lo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 78
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Television abierta Oift
m Rural )

TELECOMUNICACIONES
Personas con televisién de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga

Canales de televisidn abierta que ve con mayor frecuencia* *
Base: 1,243 personas de poblacidn urbana que cuentan con televisidon de paga y utilizan este servicio para
ver canales de television abierta
Promedio: 2.5 respuestas por persona*

aa
/| N

las estrellas m Aztecauno

‘

54% |—|

*
349
% 29% @ ma
O

NUME AT canal @
. . o Q adnd
10% 10% 9% 6% 4% 4%

SVY11341S3 SV1
ONN V2312V
JAREIVA)
SIVNYD
IA6NN

AL N3IOVINI
JONO TVNVD
AL OY04
SOIQINILTINIA
orNav

Personas con televisién de paga y que ven la television abierta a través de la television de paga

Canales de television abierta que ve con mayor frecuencia* *
Base: 648 personas de poblacién rural que cuentan con televisidn de paga y utilizan este servicio para ver
canales de televisidon abierta
Promedio: 2.1 respuestas por persona*

N
N

las estrellas

66% m Aztecauno

47% ﬂ 5

26% 26% . 7/
canal
NUE QO emen  caw@ A adndo
MEXIQUENSE
8% 0
5% 4% 3% 3% 3%
5 z >N> 2 z 2 z 2 - :
; ; 2 ) =2 > =2 > =2
a ) o > < > [0) > = =
4] e Q = m = m — o o
=) o (@) =z ~ C
m = ~ = - u
= Z Q < @
> m m
(%] —
<

Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**S6lo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 79

Rural y Urbano




Tipos de programas de television

abierta
m Rural

e
i 3

")
Vift

NSTITUTO FEDERAL Dt

TELECOMUNICACIONES

Tipo de programas de television abierta que ve con mayor frecuencia

Base urbano: 3,605 personas gque ven television abierta. Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona *
Base rural: 1,527 personas gque ven television abierta. Promedio rural: 2.2 respuestas por persona *

40%

38%

29%

26%

21%

19%

8%

7%

7%

7%

( N
Noticiarios
g J
( )
Peliculas
g J
( )
Telenovelas
g J
( N
Deportes
g J
( )
Series
g J
( . )
Caricaturas/Programas
. infantiles )
( . . N
Entretenimiento/

. Esparcimiento )
( )
Musicales
g J
( . )
Documentales, reportajes
_ culturales y educativos
( )
Dramatizado unitario
S J

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn.
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Television abierta Oift
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TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos de la television abierta

Base urbano: 3,605 personas que ven television abierta
Base rural: 1,527 personas gque ven television abierta

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 27 % 48% 55% 1%

Promedio urbano: 1.3
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.3
respuestas por persona*

Sadbado o o o .
pominge  27%  41%  38% 1%

Promedio urbano: 1.3
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.3
respuestas por persona*

¢Con quién ve la television abierta?
Base urbano: 3,605 personas que ven felevision abierta
Base rural: 1,527 personas que ven television abierta

21% 36% 43%

Solo Acompanado Ambas
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Television de paga Oift

Tipo de senal en el hogar

TELECOMUNICACIONES
Base urbano : 6,125 Base urbano: 2,449 personas con

personas televisidon de paga
o
93 % "
Personas en 55 A)
hogares con Ve canales de
televisor television abierta
o
43 %
Personas con
felevision de
paga o ambas
o
31%
Solo ve canales
Base urbano: 5,699 de felevision de
personas con television paga
Base rural : 2,625 personas Base rural: 1,112 personas con

television de paga

89%

o
Personas en 60 /0
hogares con Ve canales de
felevisor ’ televisidn abierta

49%

Personas con
television de
paga o ambas

30%
Solo ve canales

Base rural: 2,336 personas de television de
con felevision paga
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Television de paga Oist
m Rural NSTITUTO FEDERAL DE

Canales mads vistos en television de paga entre quienes usan la television

de paga para ver la television abierta y televisiéon de paga* *
Base urbano: 963 personas de poblacidon urbana que tienen television de paga y que utilizan este servicio
para ver canales fanto de felevision de paga como de televisidon abierta
Promedio urbano: 4.6 respuestas por persona*

N
7N

las estrellas

58%

54% 5
FOX v
36% ) O‘y Y OGN °
(0] 8% u IMAGEN Nwm canal
0% 18% Oz
11% 10% 9%
_ I

Canales mas vistos en television de paga entre quienes usan la televisiéon

de paga para ver la television abierta y television de paga* *

Base rural: 471 personas de poblacion rural que tienen felevision de paga y que utilizan este servicio para ver
canales tanto de television de paga como de television abierta
_l[_ Promedio rural: 4.1 respuestas por persona*
/N
las estrellas

65% m Aztecauno
* 0 FOX ISEOVEry

29% 28% 25% b3 SR NUME Gu
14%

Aztecauno

SVT1341S3 SV1
ONN V2312V
A SEIVA)
SIVNVYD
TINNVHD
Ad3IN0DSIa
NHOMLIN
NOOLYVvd
AL N3IOVINI
IA6NN
JONO TVNVD

SVT1341S3 SV1
ONN V2312V

A SEIVA)
SIVNVYD

X04

TINNVHD
Ad3IN0DSIA
TINNVHI AINSIA
IA6NN

SAa AY3IA0DSIA
NdS3

Nota: En el periodo de levantamiento el canal Azteca Uno se llamaba Azteca 13 y el canal NU9VE se denominaba Gala TV.

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**S6lo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 83

Rural y Urbano




Television de paga Oift
m Rural

Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor

frecuencia* *

Base urbano: 1,789 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona*

FOX

28% uery

20%

) == Q 42 =
= v .

discovery klds N J‘

‘THE HISTOKY CHANNCL
SPACE.
8% 8% 8% 7% “

----- —

-
o

09 z9 3 o = = z %
3 23 5 2 5 g g A
v z = >
i 2 E
Canales exclusivos de television de paga que ve con mayor
frecuencia* *
Base rural: 802 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Promedio rural: 2.0 respuestas por persona*
FOX W
22% 22%
° D GR .
:’/ ox \“\ -T:f"“f I S — °°
3 o €9 BN Sem zmmm e, OU
0,
8% 7% 7% 6% 6% 59 59
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*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
**S6lo se muestran respuestas de canales con las mayores frecuencias. 84
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Tipos de programas de television
de paga ;:gggﬁa;;[gxs;t;gg;
m Rural

Tipo de programas mds vistos en television de paga

Base urbano: 1,789 personas que ven canales exclusivos de televisidon de paga.
Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona*
Base rural: 802 personas que ven canales exclusivos de televisidn de paga.
Promedio rural: 2.4 respuestas por persona*

4 )
58% Peliculas
N\ J
4 )
34% Series
N\ J
4 )
30% Deportes
N\ J
( . ™
299 Caricaturas/Programas
© . infantiles )
4 )
18% Noticiarios
N\ J
4 )
17% Musicales
- Y,
4 . ~N
15% Documentales, reportajes
° culturales y educativos |
4 )
14% Telenovelas
- Y,
4 . . )
11% Entretenimiento/
° . Esparcimiento )
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 85
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Television de paga Oift
m Rural INSTITUTO FEDERAL D

TELECOMUNICACIONES
Horario en el que acostumbra ver la television de paga
Base urbano: 1,789 personas que ven canales exclusivos de television de paga
Base rural: 802 personas gue ven canales exclusivos de felevision de paga

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 20% 46% 61% 3%

Promedio urbano: 1.3
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.3
respuestas por persona*

Sabadoy o o o .
bominga  29%  47%  46% 3%

Promedio urbano: 1.4
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.4
respuestas por persona*

¢Con quién ve la television de paga?
Base urbano: 1,789 personas que ven canales exclusivos de felevision de paga
Base rural: 802 personas que ven canales exclusivos de television de paga

19% 34% 47 %

Solo Acompanado Ambas

86

Rural y Urbano




Radio Oift
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Rural

De las personas
escuchan radio

Base urbano: 6,125 personas

36 De las personas
o escuchan radio

Base rural: 2,625 personas

Consumo por tipo de banda
Base urbano: 2,407 personas que escuchan radio. Base rural: 995 personas que escuchan radio.

'13%

AM FM Ambas No sabe

75% .'IO% — 2%
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Tipos de programas de radio

Tipos de programas de radio mds escuchados
Base urbano: 2,407 personas que escuchan radio. Promedio urbano: 1.6 respuestas por persona *
Base rural: 995 personas que escuchan radio. Promedio rural: 1.6 respuestas por persona*

INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

4 N
76% Musicales
N\ J
4 N\
34% Noticiarios
N\ J
4 N\
12% Deportes
N\ J
4 . . N\
129 Eniretenimiento/
° L Esparcimiento )
4 N
9% Programas de opinidn
N\ J
4 N
8% Culturales/Cientificos
N\ J
4 . . N\
59 Estilo de vida/
© Programa de revista
N\ J
4 N\
2% Programas infantiles
N\ J
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 88
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Radio Oift
m Rural

TELECOMUNICACIONES

Dispositivos utilizados para escuchar radio
Base urbano: 2,407 personas que escuchan radio.
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona*

Base rural: 995 personas que escuchan radio.
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

p p . Radio del
Estéreo/ Teléfono Radio P
oy automdvil/  Computadora/ Tablet
Grabadora celular portdatil Transporte Laptop
59% 19% 26% 9% 1% 1%

Lugares donde escuchan radio
Base urbano: 2,407 personas que escuchan radio
Promedio urbano: 1.2 respuestas por persona™
Base rural: 995 personas que escuchan radio
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

Hogar 73%
Trabajo 21%
Automévil particular 18%
r A
Transporte publico 10%
. J
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn. 89
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RN [ Rura

Horario en el que acostumbra escuchar la radio

Base urbano: 2,407 personas que escuchan radio
Base rural: 995 personas que escuchan radio

Manana Tarde Noche Madrugada No escucho
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 68% 46% 24% 2%

Promedio urbano: 1.4
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.4
respuestas por persona*

Sabado o o o .
pominge  40%  31%  15% 1%

Promedio urbano: 1.2
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.2
respuestas por persona*

¢Con quién escucha la radio?

Base urbano: 2,407 personas que escuchan radio
Base rural: 995 personas que escuchan radio

39% 23% 38%

Solo Acompanado Ambas
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Radio 1ft
m Rural

TELECOMUNICACIONES

Consumo de radio por internet
Base urbano: 2,407 personas que escuchan radio
Base rural: 995 personas que escuchan radio

8% 5%

Escuchan Escuchan
radio por radio por
internet infernet

Razones para escuchar radio por internet
Base urbano: 191 personas que escuchan radio por internet
Promedio urbano: 1.1 respuestas por persona ™

Sdlo se tfransmite en internet 27 %
[ Puedcmeneogenas | 26%
: Se escucha mejor : 22%
: No tiene comerciales : 14%
. La senal de la estaciéon que ) -I 3%

escucho, no llega a mi localidad

No fengo un aparafto de radio | o
disponible 11 /o

*La persona encuestada podic elegir mds de una opcion.
Resultados a nivel rural no se reportan debido a que la base es insuficiente para publicacion. 21
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Contenidos por internet Oift
m Rural

TELECOMUNICACIONES

48%

Base urbano: De las personas
6,125 personas acostumbran ver
contenidos por
internet

29%

Base rural:
2,625 personas

Plataformas mas utilizadas para ver contenidos en internet
Base urbano: 2,887 personas que ven contenidos por intfernet
Promedio urbano: 1.8 respuestas por persona*
Base rural: 706 personas que ven contenidos por internet
Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

Youl D) YouTD)
75% 74%

NETFLIX
LIVE
28% WM [ £] Live]
You(TBRed o NETFLIX
0 , e ClaroZ 21% F You(TTBRed
16% 0 video o azteca
12% 2% 1% gy
6% 5% 5% ° 7% 6%
I .
3 = = S ) = o =< hy z o} =< — —
e 3 &5 £ 8 & % e 5 § s g B %
5 n m = 3 m m N
c = ® = o} = ] b=, ® Z o) 3 < N
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*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. Q2
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Uso de plataformas que requieren de O; £t
pdgo TEESJSL?U;IEE,EE.%NDEE
m Rural

De las personas que ven
contfenidos por internet,
usan pdginas o

De las personas que ven
contenidos por internet,
usan pdginas o

aplicaciones donde se aplicaciones donde
tiene que pagar una PagaN una cuota por
suscripcion cada pelicula, confenido
17% periddicamente 7% o0 evento
Base urbano: 2,887 personas que ven Base urbano: 2,887 personas que ven
confenidos por internet contenidos por internet
Base rural: 706 personas que ven contenidos Base rural: 706 personas que ven contenidos
por internet por internet

Plataformas que requieren del pago de una suscripcion utilizadas para

ver contenidos por internet.

Base urbano: 970 personas que utilizan paginas o aplicaciones donde fienen que pagar una suscripcion
periddicamente para ver contenidos por internet. Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*

SR
1 NETFLIX 86% |10.2

2 Clarot 14% | 7.2

video

3 YouBRed 10% |14.0

(oipawo.d)
DUDWSS D] D OWNSUOD 3P SDIOH

4 blm 6% 8.7

5 a2z 4% 9.3

*La persona encuestada podia elegir mds de una opcion.
Resultados a nivel rural no se reportan debido a que la base es insuficiente para publicacion. Q3
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Uso de plataformas que no requieren
de pago

83%

INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

De las personas que ven
contenidos por internet,
usan pdaginas o
aplicaciones que no
requieren de un pago

Base urbano: 2,887 personas que ven contenidos por internet

Base rural: 706 personas gue ven contenidos por internet

Plataformas que no requieren pago utilizadas para ver contenidos en

internet
Base urbano: 2,444 personas que utilizan pdginas o aplicaciones que no requieren de un pago para ver
contenidos por infernet. Promedio urbano: 1.7 respuestas por persona*
Base rural: 586 personas que utilizan pdaginas o aplicaciones que No requieren de un pago para ver

1 You[D

3 P
a4 W

tvazteca

5 Qs

89%
37%

13%

)

10.4
11.9

9.7

contfenidos por internet. Promedio rural: 1.7 respuestas por persona*

(1 Tube! 7.3
10.8

6.3

Televisa

W
117% | 8.5 | 7.3
tvazteca
6% | 6.6 O 6.4
Horas de consumo a la semana
(promedio)
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. Q4
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Tipos de contenidos por internet Oift

Tipo de programas mds vistos

Base urbano: 2,887 personas que ven contenidos por internet. Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona™
Base rural: 706 personas que ven contenidos por internet. Promedio rural: 2.3 respuestas por persona*

4 N
39% Videos musicales
N\ J
4 N\
38% Peliculas
N\ J
4 N\
32% Series
N\ J
4 . . N
239, Tutoriales (cocinaq, salud,
? . belleza, etc) )
4 N\
17% Deportes
N\ J
4 N\
17% Documentales o Culturales
N\ J
4 N
15% Videos cOmicos
N\ J
4 . N\
11 Caricaturas/Programas
© 3 infantiles )
4 N\
11% Videobloggers
N\ J
4 N\
10% Noticias
g J
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 95
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Contenidos por internet Oift
m Rural

TELECOMUNICACIONES
Dispositivos mas utilizados para ver contenidos por internet
Base urbano: 2,887 personas que ven contenidos por internet. Promedio urbano: 1.4 respuestas por persona™
Base rural: 706 personas que ven contenidos por internet. Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*™

. - Dispositivo
Teléfono Computadora/ Television
celular Laptop (smart tv) teRiet Coqgg\ﬂggnc id
78% 31% 9% 11% 2%

Lugares donde consumen contenidos por internet
Base urbano: 2,887 personas que ven contenidos por internet. Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*™
Base rural: 706 personas gque ven contenidos por internet. Promedio rural: 1.3 respuestas por persona*

4 \
o
Hogar 86 /o
. J
e A
. o
Trabajo 1 4 /o
|\ J
4 \
En casa de algun amigo o familiar 1 0%
. J
4 N\
o
Escuela 7 /o
(. J
4 N\
En la calle o lugar publico 6%
\\§ J
'Y A
Café internet 5%
. J
4 N\
2 i . o
En el transporte publico o automovil 3 /o
|\ J
*La persona encuestada podia elegir mds de una opcidn. 96
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Contenidos por internet @ift

INSTITUTO FEDERAL D

TELECOMUNICACIONES

Horario en el que acostumbra ver contenidos por internet

Base urbano: 2,887 personas gque ven contenidos por internet
Base rural: 706 persondas gue ven contenidos por internet

Manana Tarde Noche Madrugada No veo
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 19% 51% 46% 3%

Promedio urbano: 1.2
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.2
respuestas por persona*

Sadbado o o o .
bominge  23%  46%  38% 2%

Promedio urbano: 1.3
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.3
respuestas por persona*

¢Con quién ve programas por internet?
Base: 2,887 personas en poblacién urbana que ven contenidos por internet
Base: 706 personas en poblaciéon rural que ven contenidos por infernet

43% 19% 38%

Solo Acompanado Ambas
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Musica por internet ift
| urbano |

TELECOMUNICACIONES

Rural

Base urbano: 6,125 personas Base rural: 2,625 personas

38% 25%

De las personas escuchan contenidos De las personas escuchan contenidos
O musica por infernet. o musica por internet.

4 )
16%
o
De las personas que escuchan De las personas que escuchan
contenidos o muasica por internet, contenidos o mdsica por internet,
ufilizan plataformas donde se paga utilizan plataformas donde se paga
una suscripcién periddica para una suscripcién periddica para
escuchar musica. escuchar musica.
\ J
Base urbano: 2,275 personas que Base rural: 626 personas que acostumbran
acostumbran escuchar contenidos o escuchar contenidos o
musica por intfernet musica por infernet

98

Rural y Urbano



Consumo simultdneo de internet
con radio y/o television

TELECOMUNICACIONES

Consumo simultdneo de contenidos por internet con
radio y/o televisidon

Base urbano: 2,627 personas que ven televisidbn abierta Base rural: 728 personas que ven television abierta

0 ven canales de television de paga o escuchan la o ven canales de television de paga o escuchan la
radio y consumen contenidos por internet o escuchan radio y consumen contenidos por internet o
musica por infernet. escuchan muasica por internet.

Si, 18%

No, 81% No, 82%

99

Rural y Urbano




Videojuegos Oift
=3

TELECOMUNICACIONES

Rural

Consumo de videojuegos

De las personas
juegan videojuegos

Base urbano: 6,125 personas

De las personas
)
16% juegan videojuegos

Base rural: 2,625 personas

Dispositivos para jugar videojuegos Acostumbra jugar videojuegos

online
Base urbano: 1,184 personas que juegan
videojuegos
Base rural: 349 personas que juegan videojuegos

Base urbano: 1,184 personas que juegan videojuegos
Promedio urbano: 1.3 respuestas por persona*
Base rural: 349 personas que juegan videojuegos
Promedio rural: 1.2 respuestas por persona*

o N 51%
Teléfono
Consola de [N 44%

videojuegos 29%

-
Si
Computadora o - 16%

Lapt % (o)
aptop 16% 3 'I /O
Tableta - 13%

Videojuego l 6%
portatil 6%

*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 100
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Videojuegos Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES
Tipos de videojuegos que mas juegan
Base urbano: 1,184 personas que juegan videojuegos. Promedio urbano: 2.3 respuestas por persona™*
Base rural: 349 personas que juegan videojuegos. Promedio rural; 2.3 respuestas por persona*

4 )
36% Peleas/Batallas/Luchas
; .
33% Carreras
N\ J
4 )
27 % Aventura/RPG
; <
27 % Deportes
; .
25% Estrategia
N\ J
4 )
18% Destreza/Rompecabezas
; .
7% Infantiles
; .
7% Dibujo
N\ J
4 )
5% Musica/Baile
; .
4% Belleza/Moda
N\ J
*La persona encuestada podia elegir més de una opcidn. 101
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Videojuegos Oift
m Rural NSTITUTO FEDERAL O

TELECOMUNICACIONES
Horario en el que acostumbra jugar videojuegos
Base urbano: 1,184 personas de poblacidon urbana que juegan videojuegos
Base rural: 349 personas de poblacion rural que juegan videojuegos

Manana Tarde Noche Madrugada No juego
(06:00 - 12:00) (12:00-18:00) (18:00 -24:00)  (24:00 - 06:00)

Lunes a

Viernes 14% 51% 43% 2%

Promedio urbano: 1.2
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.2
respuestas por persona*

Sabadoy o o o .
bominga  20%  44%  33% 2%

Promedio urbano: 1.2
respuestas por persona*
Promedio rural: 1.2
respuestas por persona*

¢Con quién juego videojuegos?
Base urbano: 1,184 personas de poblacién urbana que juegan videojuegos
Base rural: 349 personas de poblacién rural que juegan videojuegos

43% 25% 32%

Solo Acompanado Ambas
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Actividades de entretenimiento entre quienes

Nno consumen contenidos audiovisuales

De las personas no
consumen contenidos
audiovisuales*
Base: 6,125 personas

] I t
INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Otras actividades de entretenimiento entre quienes no consumen

contenidos audiovisuales

Base urbano: 389 personas que no consumen contenidos audiovisuales

Promedio urbano: 2.1 respuestas por persona™* *

Labores en el hogar

—/

Leer

Actividades familiares

Descanso

Hago deporte/Ejercicio

Actividaodes con mis amigos

Actividades religiosas

Ir al cine

Hago ofras actividades educativas, culturales o arfisticas

Visitar Museos

*Son aquellas personas que no ven o escuchan contenidos audiovisuales a fravés
de la televisidon abierta o de paga, radio, internet o videojuegos.
**La persona encuestada podia elegir més de una opcién.

54%

27 %

25%

25%

21%

15%

11%

10%

6%

4%
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Actividades de entretenimiento entre quienes _.
Nno consumen contenidos audiovisuales = lft

Rural

De las personas No
consumen contenidos
10% audiovisuales*
Base:2,625 personas

Otras actividades de entretenimiento entre quienes no consumen

contenidos audiovisuales

Base rural: 282 personas que no consumen contenidos audiovisuales
Promedio rural: 1.9 respuestas por persona™*

Labores en el hogar 54%

Descanso 31%

Actividades religiosas 23%

Leer 19%

Actividades familiares 17%

Hago deporte/Ejercicio 16%

Actividades con mis amigos 12%
Hago otras actividades educativas, culturales o artisticas 7%
Trabajo 4%
Ir al campo 3%

*Son aquellas personas gue no ven o escuchan contenidos audiovisuales a través
de la felevision abierta o de paga, radio, internet o videojuegos.
**La persona encuestada podia elegir méds de una opcion.
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INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Insurgentes Sur #1143, Col. Nochebuena
Delegacion Benito Judrez, Ciudad de México,
México. CP.03720
http:/ /www.ift.org.mx

000


http://www.ift.org.mx/
https://www.facebook.com/IFT.mx/
https://twitter.com/ift_mx
https://www.youtube.com/user/IFTmx
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