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MARCO JURIDICO APLICABLE

De conformidad con el articulo 28 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (Constitucion),
el Instituto Federal de Telecomunicaciones (Instituto) es un érgano autbnomo que tiene por objeto el desarrollo
eficiente de la radiodifusién y las telecomunicaciones, conforme a lo dispuesto en la Constitucion y en los términos
qgue fijen las leyes. Para tal efecto, tendra a su cargo la regulacién, promocién y supervisién del uso,
aprovechamiento y explotacion del espectro radioeléctrico, las redes y la prestacion de los servicios de
radiodifusidon y telecomunicaciones, asi como del acceso a infraestructura activa, pasiva y otros insumos
esenciales, garantizando lo establecido en los articulos 6° y 7° de la Constitucion.

La relacion que nifias y nifios puedan establecer con, desde y hacia los medios de comunicacién es abordada
por nuestra Carta Magna y por las leyes secundarias en materia de telecomunicaciones y radiodifusion, y de
derechos de la nifiez, entre otras.

I. Normatividad nacional aplicable

La Constitucién establece dos de los principales derechos habilitantes para el desarrollo de las prerrogativas
inherentes a la persona: la libertad de expresion y el acceso a la informacién.

En particular, su articulo 4° sefiala que en todas las decisiones y actuaciones del Estado se velara y cumplira
con el denominado “principio del interés superior de la nifiez”, garantizando de manera plena sus derechos.
Asimismo, precisa que nifios y nifias tienen derecho a la satisfaccion de sus necesidades de alimentacion, salud,
educacion y sano esparcimiento para su desarrollo integral. EI mencionado principio, determina, debera guiar el
disefio, ejecucién, seguimiento y evaluacién de las politicas publicas dirigidas a la nifiez.

La Constitucion delimita dos circunstancias excepcionales al respecto, por una parte el articulo 4° establece
también que el Estado debera otorgar facilidades a los particulares para que coadyuven al cumplimiento de los
derechos de la nifiez, y por otra, su articulo 29 considera que los derechos de la nifiez se encuentran entre
aguellos que no podran de ninguna forma ser suspendidos.

A partir de la Reforma Constitucional en materia de Telecomunicaciones, la Constituciéon establece, en su
articulo 6°, apartado B, fraccion Ill que en tanto la radiodifusion es un servicio publico de interés general, el Estado
debera garantizar que sea prestado en condiciones de competencia y calidad y brinde los beneficios de la cultura
a toda la poblacién, preservando la pluralidad y la veracidad de la informacion, asi como el fomento de los valores
de la identidad nacional, contribuyendo a los fines establecidos en el articulo 3° de esta Constitucion.?

Adicionalmente a lo anterior, el articulo Décimo Primero Transitorio del Decreto por el que se reforman y
adicionan diversas disposiciones de los articulos 6°, 7°, 27, 28, 73, 78, 94 y 105 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, en materia de telecomunicaciones. (Decreto de Reforma Constitucional), sefiala que
la ley debera asegurar que la programacion dirigida a la poblacion infantil respete los valores y principios a que
se refiere el articulo 3° de la Constitucion, asi como las normas en materia de salud y establecera lineamientos
especificos que regulen la publicidad pautada en la programacion destinada al pablico infantil. Asimismo, dota al
Instituto Federal de Telecomunicaciones (Instituto) con facultades para supervisar su cumplimiento.

1 CPEUM. Capitulo I. De los Derechos Humanos y sus Garantias. Articulo 6, B
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Por otra parte, el articulo Trigésimo Sexto Transitorio del Decreto por el que se expide la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusién (LFTR) sefiala que el Instituto realizara los estudios correspondientes para
analizar si resulta necesario establecer mecanismos que promuevan e incentiven a los concesionarios a incluir
una barra programatica dirigida al pablico infantil en la que se promueva la cultura, el deporte, la conservacion
del medio ambiente, el respeto a los derechos humanos, el interés superior de la nifiez, la igualdad de género y
la no discriminacion.

El ejercicio referido en el parrafo anterior fue encargado a la Unidad de Medios y Contenidos Audiovisuales, a
través de su Direccion General de Analisis en Medios y Contenidos Audiovisuales, segun dispone el articulo 39,
fraccion XV del Estatuto Organico del Instituto.

La Ley General de los Derechos de Nifias, Nifios y Adolescentes (LGDNNA) entiende en su articulo 5° que
“son nifias y nifos los menores de doce afios, y adolescente las personas de entre doce afios cumplidos y menos
de dieciocho afos de edad”.

En materia de Libertad de Expresion y Acceso a la Informacion, la fraccion XX del articulo 13 establece para la
nifiez el “Derecho de acceso a las tecnologias de la informacién y comunicacién, asi como a los servicios de
radiodifusion y telecomunicaciones, incluido el de banda ancha e Internet, en términos de lo previsto en la LFTR. Para
tales efectos, el Estado establecera condiciones de competencia efectiva en la prestacion de dichos servicios”.

El Capitulo Décimo Cuarto, de los Derechos a la Libertad de Expresién y de Acceso a la Informacién, establece
en su articulo 64, segundo parrafo, que “La libertad de expresién de nifias, nifios y adolescentes conlleva el
derecho a que se tome en cuenta su opiniéon respecto de los asuntos que les afecten directamente, o a sus
familias o comunidades”, de modo que las autoridades federales, de las entidades federativas, municipales y de
las demarcaciones territoriales del DF,

(-..) en el ambito de sus respectivas competencias, deberan establecer las acciones que permitan la
recopilacién de opiniones y realizacién de entrevistas a nifias, nifios y adolescentes sobre temas de interés
general para ellos.

El articulo 68 subraya que de conformidad con la LFTR:

(...) las concesiones que se otorguen en materia de radiodifusion y telecomunicaciones deberan contemplar
la obligacion de los concesionarios de abstenerse de difundir o transmitir informacién, imagenes o audios que
afecten o impidan objetivamente el desarrollo integral de nifias, nifios y adolescentes, o que hagan apologia de
delito, en contravencién al principio de interés superior de la nifiez.

En México se reconoce, tanto a nivel constitucional como de las leyes secundarias, que la radiodifusion es un
servicio publico de interés general, por lo que se generan para el Estado, pero también para los concesionarios,
una serie de obligaciones que, entre otras materias, impactan en la necesidad de dar una especial proteccion a
los derechos que nifias y nifios tienen para ejercer sus derechos humanos de expresion e informacion, en relacion
con lo que reciben de la radio y la television que se transmiten en el pais. Asi, el Instituto cuenta con los
instrumentos de derecho nacional e internacional de derechos humanos para hacer exigible que se generen las
condiciones para que esta poblacion en situacion de vulnerabilidad, acceda e interactie con programas de
calidad, que les brinden los beneficios de la cultura y la educacion a toda la poblacion, preservando la pluralidad
y la veracidad de la informacion, asi como el desarrollo de los valores de identidad nacional y, contribuyendo a
los fines establecidos en el articulo 30. de nuestra Constitucion.
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Il. Marco juridico internacional en la materia

La Declaracién sobre los Derechos del Nifio contiene 10 principios orientadores, de los cuales el nimero 10
establece que el nifio debe ser protegido contra las practicas que puedan fomentar la discriminacion racial,
religiosa o de cualquier otra indole y que debe ser educado en un espiritu de comprension, tolerancia, amistad
entre los pueblos, paz y fraternidad universal, y con plena conciencia de que debe consagrar sus energias y
aptitudes al servicio de sus semejantes.

La Convencién sobre los Derechos del Nifio (CDN) es el primer instrumento que legalmente vincula a todos
los paises parte, que busca afirmar y proteger los derechos de nifias y nifios.

En el articulo 17 de la CDN, los Estados parte reconocen la funcién que desempefian los medios de
comunicacion, comprometiéndose a velar por que el nifio tenga acceso a la informacién y material procedentes
de diversas fuentes nacionales e internacionales, en especial aquel que promueva su bienestar social, espiritual,
moral y su salud fisica y mental. Para ello, los Estados parte:

e Alentaran a los medios de comunicacién a difundir informacién y materiales de interés social y cultural
para el nifio, de conformidad con el espiritu del articulo 29;

e Promoveran la cooperacion internacional en la produccién, el intercambio y la difusién de esa
informacion y esos materiales procedentes de diversas fuentes culturales, nacionales e
internacionales;

e Alentaran la produccion y difusion de libros para nifios;

e Alentardan a que los medios de comunicacién tengan particularmente en cuenta las necesidades
linguisticas del nifio perteneciente a un grupo minoritario o que sea indigena;

e Promoveran la elaboracién de directrices apropiadas para proteger al nifio contra toda informacién y
material perjudicial para su bienestar, teniendo en cuenta las disposiciones de los articulos 132y 183,

Considerando la importancia de la jurisprudencia del derecho internacional de los derechos humanos, y en
relacion con la definicién del interés superior de la nifiez, la Observaciéon General nimero 12 de la Convencion
de los Derechos del Nifio: El derecho del nifio a ser escuchado (20 de julio de 2009) y la Observacion General
nuamero 14: Sobre el derecho del nifio a que su interés superior sea una consideracion primordial (articulo
3, parrafo 1) (29 de mayo de 2013) del Comité de los Derechos del Nifio de las Naciones Unidas, establecen que
el Interés Superior del Nifio es un derecho, un principio y una norma de procedimiento basados en una evaluacion
de todos los elementos del interés de uno o varios nifios, en una situacion concreta.

2 Al respecto, destaca que en su articulo 13, la Convencién de los Derechos del Nifio, establece que el nifio tendra derecho a la libertad de expresion; ese derecho
incluye la libertad de buscar, recibir y difundir informaciones e ideas de todo tipo, sin consideracion de fronteras, ya sea oralmente, por escrito o impresas, en forma artistica
o por cualquier otro medio elegido por el nifio. El ejercicio de tal derecho podré estar sujeto a ciertas restricciones, que seran Gnicamente las que la ley prevea y sean
necesarias para el respeto de los derechos o la reputacion de los demas; o para la proteccién de la seguridad nacional o el orden publico o para proteger la salud o la moral
publicas.

3 El articulo 18 de la CDN subraya que incumbiré a los padres o, en su caso, a los representantes legales la responsabilidad primordial de la crianza y el desarrollo del
nifio. Su preocupacién fundamental sera el interés superior del nifio. Establece que para garantizar y promover los derechos enunciados en la Convencion, los Estados Partes
prestaran la asistencia apropiada a los padres y a los representantes legales para el desempefio de sus funciones en lo que respecta a la crianza del nifio y velaran por la

creacion de instituciones, instalaciones y servicios para el cuidado de los nifios.
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Destaca que el Comité de los Derechos del Nifio en su Observacion general N° 16 (2013) sobre las
obligaciones del Estado en relacién con el impacto del sector empresarial en los derechos del nifio,
aprobada por el Comité en su 62° periodo de sesiones (14 de enero a 1 de febrero de 2013) consideré que a
pesar de que actualmente no hay ningln instrumento internacional que vincule juridicamente las
responsabilidades del sector empresarial en relacion con los derechos humanos, se considera que las
obligaciones y las responsabilidades de respetar los derechos del nifio se extienden en la practica, mas alla de
los servicios e instituciones del Estado y controlados por el Estado y se aplican a los actores privados y a las
empresas. Por lo tanto, todas las empresas deben cumplir sus responsabilidades en relacion a los derechos del
nifio y los Estados deben velar por que lo hagan. Ademas, las empresas no deben mermar la capacidad de los
Estados para cumplir sus obligaciones hacia los nifios de conformidad con la Convencién y sus protocolos
facultativos.

En su punto 58, la Observacion establece que la industria de los medios de comunicacién, incluidos los
sectores de la publicidad y mercadotecnia, puede afectar tanto negativa como positivamente a los derechos del
nifio. En virtud del articulo 17 de la Convencién, los Estados tienen la obligacién de alentar a los medios de
comunicacion -incluidos los privados-, a difundir informacion y materiales de interés social y cultural para el nifio.
Por ejemplo, en relacién a estilos de vida saludables. Los medios deben estar regulados de manera adecuada
para proteger a los nifios contra la informacién perniciosa, especialmente material pornografico o material que
presente o fomente la violencia, la discriminacién y las imagenes sexualizadas de los nifios, al tiempo que se
reconoce el derecho de los nifios a la informacion y la libertad de expresion. Los Estados deben alentar a los
medios de comunicacién a elaborar directrices que velen por el pleno respeto de los derechos del nifio, incluida
su proteccion contra la violencia y las representaciones que perpetien la discriminacién, en toda la cobertura de
los medios. Los Estados deben establecer excepciones a los derechos de autor que permitan la reproduccion de
libros y otras publicaciones impresas en formatos accesibles para los nifios con discapacidad visual o de otro tipo.
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INTRODUCCION

¢La oferta de programacion dirigida al publico infantil que hay en la radio, en la televisién radiodifundida y
restringida es suficiente? ¢ Qué estan realmente consumiendo nuestras nifias y nifios en los medios? Finalmente,
¢,€s necesario establecer mecanismos que incentiven a los concesionarios a incluir barras programaticas con el
fin de que este publico cuente con un contenido mayor y adecuado?

Las Comisiones Unidas de Comunicaciones y Transportes, Radio, Television y Cinematografia y de Estudios
Legislativos del Senado de la Republica sefialan en el Articulo Transitorio Trigésimo Sexto del decreto por el que
se expidid la LFTR que en 180 dias a partir de la entrada en vigor sera el Instituto el encargado de realizar los
estudios que permitan dar claridad sobre este tema.

Con este objetivo el Instituto se dio a la tarea de determinar los estudios pertinentes para contar con la
informaciéon que permita efectivamente conocer la barra de programacién infantil que transmiten todos los
concesionarios y determinar si es necesario implementar mecanismos que los incentiven a incluir una barra
programatica dirigida a este publico en la que se promueva la cultura, el deporte, la conservacion del medio
ambiente, el respeto a los derechos humanos, el interés superior de la nifiez, la igualdad de género y la no
discriminacion.

Para ello se determiné que era preciso contar con una serie de estudios que en lo general permitan:

I Identificar el tamafio de la poblacién infantil en México, sus caracteristicas socioeconémicas y el estilo

de vida de algunos segmentos.

Il Evaluar el nivel de consumo de éste publico en cuanto a los contenidos de television radiodifundida,
restringida y radio.

M. Cuantificar la oferta programatica dirigida a nifias y nifios por concesionario en television
radiodifundida, restringida y radio.

\VA Analizar los contenidos de la oferta programatica actual, valorar la presencia de producciones
nacionales y extranjeras, asi como identificar de esquemas de programacion; oferta en barras o
contenidos sin agrupar.

Para lo anterior se utilizaron fuentes de informacién cualitativa y cuantitativa, integradas en los propios estudios
y/o herramientas para la realizacién del andlisis, las cuales son de origen publico y privado; lo que permitio
identificar el escenario actual de contenidos infantiles en los canales radiodifundidos, canales restringidos y
estaciones de radio.

Dichos estudios y herramientas fueron seleccionados a partir de sus caracteristicas de levantamiento,
periodicidad en su realizacion y publicacion en México.

Estas tienen en comun que recogen informacion de la audiencia infantil desde diversos angulos, como el estilo
de vida, los habitos de consumo, la exposicién a la radio y television, los niveles de audiencia que se generan y
operan bajo estandares definidos por la industria de investigacion de mercados en México.

Conviene destacar que en todo momento y para el analisis de la informacion, el Instituto considera a las nifias
y los nifios en su relacién con los medios, como sujetos de derecho a los que tanto las autoridades publicas como
los concesionarios deben garantizar el ejercicio de sus mas fundamentales prerrogativas, iniciando con los
derechos habilitantes de libertad de expresion e informacion; nifias y nifios son personas en desarrollo, en proceso
de crecimiento y aprendizaje, y necesitan de proteccion especial.
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En 2014 se registré que nifias y nifios pasaron frente al televisor un promedio de 4 horas con 34 minutos. Por
ello es importante considerar que la produccion y transmisién de programas dirigidos al publico infantil deben ser
revisados en todo momento para buscar la promocién del libre desarrollo arménico e integral de nifias y nifios,
respetando siempre el principio del interés superior de la nifiez.

Dentro de las practicas internacionales respecto a la generacion y transmision de contenidos dirigidos al
publico infantil, es posible distinguir dos lineas de trabajo: 1) la implementacién de politicas publicas que buscan
proteger a los menores frente a los posibles dafios que los medios pueden causar, y 2) la promocién de la
produccion de television de calidad para nifias y nifios.

Los estudios integrados en el presente documento permiten exponer la informaciéon analizada en cinco
capitulos. Cada uno de ellos aporta elementos especificos y relevantes para identificar las variables que
intervienen en el consumo de medios por parte de las nifias y los nifios en México.

Se integran también cuatro anexos, cuyo propdsito es complementar la informacién presentada en cada uno
de los capitulos.

El capitulo primero presenta un perfil sociodemografico y psicografico del universo de nifias y nifios en México
para comprender, en primera instancia, la dimensién de la que se deben ocupar medios de comunicacién y
Estado. Para la presentacion de este apartado se tomé en cuenta las estadisticas y los datos generados por el
Consejo Nacional de Poblacién (CONAPO), mismos que consideran las proyecciones del Censo de Poblacion y
Vivienda del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) 2010.

Un segundo capitulo presenta el panorama de la oferta y consumo de television radiodifundida de la poblacién
infantil en México. Para integrar esta informacion se tomé como base los datos proporcionados por el servicio
sindicado de medicién de audiencia, Nielsen IBOPE, durante el periodo de enero de 2006 a diciembre de 2014.
Esto otorgé mayor solidez al consolidar la informacion presentada.

En el tercer capitulo se realiza el analisis de la oferta y consumo de television de nifios y nifias en México, a
través de sistemas de television restringida. Para este caso se tomaron nuevamente como referencia las bases
de datos proporcionadas por el servicio sindicado de mediciéon de audiencia Nielsen IBOPE, para el periodo de
enero de 2006 a diciembre de 2014.

El cuarto capitulo muestra la oferta y consumo de programas y medios radiofénicos por parte de nifias y nifios.
Este apartado se desarroll6 a partir del andlisis de la informacion obtenida del servicio sindicado de medicién de
audiencia en radio, INRA—-Integramedios, durante el periodo de julio de 2012 a agosto de 2014.

Asimismo en el quinto capitulo se llevé a cabo una revision de los incentivos a la produccion de contenidos
infantiles en diversos paises, con el objetivo de conocer distintos esquemas que podrian enriquecer la toma de
decisiones con respecto a este tema.

En el apartado de conclusiones se puntualizan los principales hallazgos a partir de la informacion recopilada.
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GLOSARIO TECNICO

A continuacién se presentan las definiciones de las variables usadas en el estudio, para niveles de audiencia
de radio y television:

Universo

Conjunto de individuos o elementos que tienen una o mas caracteristicas en comun y que se someten a un
estudio estadistico, conformado por los individuos capaces de recibir sefiales de audio y video asociado
(television).

Rating

Variable que mide la audiencia de un canal o evento, y representa el porcentaje de personas que ven cierto
canal o evento, tomando en cuenta tanto la cantidad de las mismas como su tiempo de permanencia.

Cabe aclarar que puede ser expresado en porcentaje o cantidad de personas, y estda medido sobre el total del
universo de estudio.

Participacion de mercado (Share)

Corresponde a la proporcién (porcentaje) con la que contribuyeron los canales de television, respecto a la
suma del rating total del target total personas de todos los canales de television.

El Share representa la proporcion de la audiencia (medida en puntos de rating), que logra capturar un canal o
evento, y se mide sobre el total de encendidos (personas que tienen la television prendida).

Encendidos

Porcentaje respecto al universo total de personas estudiado que tiene el televisor encendido en un momento
determinado.

Adhesion

Proporcién —expresada en porcentaje —, de la audiencia real que representa un segmento de la poblacion
frente a segmentos complementarios. Con la adhesién se puede determinar, por ejemplo, qué porcentaje del
auditorio de una emisién estuvo compuesto por mujeres y qué porcentaje por hombres.

Asi los distintos segmentos complementarios suman 100%. Una utilidad adicional de la adhesion es comparar
el tamafio de los grupos respecto a la composicién de la poblacién con objeto de verificar diferencias entre perfil
de audiencia real de la emision y el perfil demografico de la audiencia total.
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CAPITULO 1:

PERFIL DEMOGRAFICO, PSICOGRAFICO

Y HABITOS DE CONSUMO DE NINAS Y NINOS EN
MEXICO

Antes de evaluar la situacion de la oferta y demanda de contenidos infantiles en radio, televisién radiodifundida
y restringida en México, resulta necesario conocer a la nifiez de nuestro pais no solo a partir de datos
demograficos sino también de informacién psicografica que nos permita aproximarnos al entendimiento del mundo
en el que viven y su forma de interactuar con él.

Para el analisis del capitulo 1 se hace uso de tres fuentes de informacién que en su conjunto permiten definir
tanto el tamafio de la poblacién infantil en México como su perfil psicografico; a través de ellas se identifican sus
habitos de consumo, exposicion a medios, estilos de vida dentro y fuera de la escuela, aspectos sociales que
influyen en su desarrollo y el consumo de la televisién y la radio.

La obtencién de la informacidon demografica se da a partir de las estimaciones que el Consejo Nacional de
Poblacién 2014 hace de los datos generados por el Censo de Poblacién y Vivienda de 2010 del INEGI.

Respecto al perfil psicografico, los habitos de consumo, la exposicién a medios y estilos de vida, se utilizo el
Estudio General de Medios Kids, que consta de 6,000 entrevistas personales, aplicadas dentro del hogar a nifias
y nifios de entre 6 y 12 afios, en las plazas estudiadas, en este caso México, Guadalajara y Monterrey. El periodo
analizado es de julio de 2013 a junio de 2014.

Finalmente, para identificar los aspectos fundamentales que influyen en el desarrollo de la nifiez mexicana, se
tomaron en cuenta las conclusiones del estudio sindicado, “Los Nifios y su Mundo 2014“, realizado en las ciudades
de México, Oaxaca y Monterrey. Este estudio se conformé a partir de la recopilaciéon por medio de discusién,
entrevistas a profundidad y observacién antropolégica, entre otros, los diversos perfiles de estudio fueron:

e Niflas y nifios de 6 a 12 afos, de 1° a 6° de primaria, tanto de escuelas publicas como privadas.
e Madres de familia de nifias y nifios de 1° a 6° de primaria.
e Expertos en educacion y psicologia infantil.

Para la parte cuantitativa, realizaron encuestas a nifias y nifios en puntos de afluencia como museos, parques
y escuelas en las ciudades analizadas.
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1.1 PERFIL DEMOGRAFICO*

Segun datos publicados por el CONAPO, en 2014 la poblacién infantil de entre 0 y 12 afios fue de 29, 060,090
personas, esto representa 1.8% menos que la registrada en 2006. Segun los datos estimados para 2015, la
poblacion infantil de entre 0 y 12 afios tendra una disminucion de 0.2% comparada con la que se registré en 2014,
guedando esta en 28,994,977 personas.

Poblacion infantil (0 a 12 anos) CONAPO
Historico y Proyecciones

O N~ [e0) (@] o — o o < wn

o o o o — — — — — —

o o o o o o o o o o

N N N N N N N N N N
m0-3 anos m4-12 anos

Gréfica 1: Poblacion Infantil de 0 a 12 afios de 2006 a 2015

De acuerdo con esta informacion, la distribucion por género en el rango de edad analizado es:

Nifios | 14,854,092 51%
NHES | 14,205,998 49%

4 Fuente: http://www.conapo.gob.mx/es/CONAPO/Proyecciones_Datos
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1.2 PERFIL PSICOGRAFICO®

Para comprender quiénes y cdmo son las nifias y los nifios actualmente, es importante conocer su mundo a
partir de cinco ejes principales:

e Cambios sociales y familiares.
e Vision del mundo.

e Construccion de la identidad.
e Conformacion de un todo.

e Estilos de vida.

1.2.1 CAMBIOS SOCIALES Y FAMILIARES®

Se han identificado dos aspectos fundamentales en el entorno infantil que han influido en el desarrollo de la
nifiez:

a) una sociedad con mayor acceso a la informacion vy,
b) el surgimiento de nuevas configuraciones familiares

La sociedad ha vivido diversos cambios que han influido en la forma en la que la nifiez construye su mundo,
principalmente porque hay un mayor acceso a la informacion a partir de la existencia de Internet. Se destacan
diferencias que han cambiado dicha construccion.

Antes de la aparicién del Internet, la informacion disponible estaba mas limitada, habia menos medios de
comunicacién, menos opciones de contenidos y por lo tanto, los padres podian controlar con mayor facilidad lo
gue sus hijos consumian; los padres filtraban el mundo para los nifios.

Para las nifias y los nifios que usan Internet, la informacién disponible es ilimitada y dificil de controlar, segun
datos de Médulo sobre Disponibilidad y Uso de Tecnologias en los Hogares (MODUTIH) que estima en 7 millones
500 mil.” Actualmente hay mas medios de comunicacion, los padres estan menos en casa con los hijos, las nifias
y los nifios tienen mas referentes, que no se limitan a su entorno inmediato. Estos nifios nacieron en la era de la
informacion, son parte de ella; ahora los hijos también filtran el mundo para sus padres.

a) Cambios sociales

Debido a esto, el Internet y la globalizacién forman parte de la vida de las nifias y los nifios desde pequefios,
por lo que tienen acceso a mas informacién y opciones para construir su realidad. También les dan mas referentes
para construir su identidad (artistas, programas, ciudades, tendencias, modas, preocupaciones globales). El
mundo en el que viven niflas y nifios es resultado de una evolucién o cambio cultural, y es producto de su
adaptacion al ambiente y al entorno en el que les tocé nacer.

5 Estudio Sindicado Los nifios y su mundo 2014. Lexia Insight Solutions
6 Estudio Sindicado Los nifios y su mundo 2014. Lexia Insight Solutions
7 MODUTIH 2014 / INEGI
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b) Cambios familiares

En la actualidad, el cuidador primario ya no es solo el padre o la madre. Hoy las nifias y nifios tienen mas
referentes y figuras de autoridad: hermanos mayores, abuelos, tios, primos, profesores, etc. Nifias y nifios crecen
en un entorno de madres que trabajan quienes no es posible dedicar tiempo completo a sus hijos; familias con
padres separados, madres solteras y familias monoparentales, etc.

En 2012, el Instituto de Investigaciones Sociales S. C., empresa especializada en el estudio del
entretenimiento, la comunicacién y las marcas, present6 el libro “llustracion de las familias en México”. En el que
se realiza una clasificacion de las familias mexicanas.®

Tipo de familia % I'?'l‘t"égj‘f;?]t‘éi
Total 100% 3.67
Papa, mama y nifios 25.8% 4.31
Mama sola con hijos 16.8% 3.68
Papa, mamay jovenes 14.6% 3.85
Unipersonal 11% 1.00
Padres, hijos y otros parientes 9.6% 6.20
Nido vacio 6.2% 2.00
Pareja joven sin hijos 4.7% 2.22
Co-residentes 4.1% 2.85
Familia reconstruida 3.8% 491
Papa solo con hijos 2.8% 3.72
Pareja del mismo sexo 0.6% 3.26

Tabla 1: Distribucion de los tipos de familia en México

1.2.2 VISION DEL MUNDO °
La vision del mundo de nifias y nifios se da principalmente en funcién de dos factores:
a) Libertad: para descubrir, construir, imaginar y fantasear.

b) Confianza: buscan y necesitan un entorno que les permita sentirse protegidos, comprendidos y amados,
para poder descubrir y construir su mundo con libertad y sin miedo.

8 Heriberto Lépez, Marisela Rodriguez y Marissa Hernandez; (2012). llustracién de las familias en México. México D.F. Instituto de Investigaciones Sociales S.C.

9 Estudio Sindicado Los nifios y su mundo 2014. Lexia Insight Solutions
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Las nifias y los nifios hoy en dia se sienten mas libres para expresarse e imaginar; sin embargo, esta libertad
se da en funcién del nivel de confianza que les brinde su entorno.

1.2.3 CONSTRUCCION DE LA IDENTIDAD 10

La identidad es un proceso permanente, a veces inconsciente, de construccion de uno mismo y del otro. Es
un proceso de identificacion a través de la interaccion con los demas. En ésta, las nifias y los nifios buscan ser
tomados en cuenta como personas con intereses, valores, necesidades y capacidad de cuestionamiento.

Las nifias y nifios, debido a la cantidad de informacién que tienen, poseen muchos referentes que repercuten
en la construccion de su identidad; no importa si son reales, de ficcién o de cualquier nacionalidad porque lo que
admiran son las cualidades que identifican en ellos. Estos se dividen entre las personas que los quieren, protegen
y defienden, y entre aquellos que los molestan, ofenden o violentan. Es decir, entre aquellos que les generan
confianza y los que les generan temor.

En este proceso de construccidn, nifias y nifios toman en cuenta dos tipos de referentes:

A. Personales: padres, abuelos, tios, amigos, maestros y mascotas, cuya importancia radica en que:
e Conviven con ellos
e Son amorosos y lo dan todo por ellos
e Son divertidos y les hacen reir
e Respetan y ayudan a los demas

B. Sociales: artistas nacionales e internacionales, deportistas, personajes animados y marcas de productos que
consumen, que son de su preferencia porque:
e Son fuertes y rapidos
e Son los mejores en lo que hacen
e Hacen cosas excepcionales: vuelan, corren rapido...
e Tienen caracteristicas de un superhéroe: son poderosos, ayudan a los demas...

La autoestima es parte de la construccion de la identidad, las nifias y los nifios se valoran a si mismos por lo
gue les dicen los demas y por lo que piensan de si mismos: “cédmo me perciben y como me percibo”. Se trata de
sentimientos, creencias y percepciones.

Ellos aprenden desde muy pequefios que sus acciones, fisico, personalidad y capacidades, seran evaluados
en funcién de ciertos estandares y que, por lo tanto, seran sujetos de aprobacién o rechazo.

La familia y la escuela son los espacios principales en donde interactian y dan forma a su autoestima.

Las nifias y los nifios siguen la moda y estan pendientes de lo que necesitan tener para seguir perteneciendo
a un grupo, ya que esta pertenencia les otorga proteccion y seguridad.

Asimismo, “lo que esta a la moda” influye en su percepcion sobre el valor de las cosas que tienen o que quieren
tener. La personalizacién y la capacidad de diferenciarse son muy importantes para ellos y repercuten en su
autoestima. Es importante destacar que la moda cobra mayor importancia conforme las nifias y los nifios crecen,
ya que los grupos de pares ejercen una fuerte influencia sobre lo que “debe” llevarse y son ellos los que empiezan

10 Estudio Sindicado Los nifios y su mundo 2014. Lexia Insight Solutions
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a pedir a los padres lo que esta de moda: juguetes nuevos, novedades tecnolégicas, programas de televisién,
personajes/productos, accesorios escolares.

1.2.4 CONFORMACION DE UN TODO!

A diferencia de los adultos, quienes conciben lo virtual como un ambiente separado del espacio fisico, las
nifias y los nifios han logrado conformar un todo.

Lo virtual les permite estar en comunicacion con los demas y explorar el mundo. Ademas, les dota de las
herramientas necesarias para hacer tareas escolares o un espacio para el entretenimiento, donde destacan la
television, los videojuegos y el Internet.

En el espacio fisico, valoran el dinamismo, la libertad, la convivencia y el contacto con la naturaleza. Los
espacios abiertos son el escenario que les permiten construir sus propios mundos en los que pueden imaginar y
crear con libertad. Sus juegos preferidos son aquellos que implican una actividad fisica compartida.

1.2.5 ESTILOS DE VIDA?!?

Si bien el entorno familiar de las nifias y los nifios es su ambiente primario de desarrollo, el papel que juegan
la socializaciéon y el aprendizaje dentro y fuera de la escuela, es determinante en la construccién de su
personalidad como individuos.

1.2.5.1 DENTRO DE LA ESCUELA?3

Segun el Estudio General de Medios, 99.6% de las nifias y los nifios asisten a la escuela; ocho de cada diez
acuden en las mafianas.

Nueve de cada diez nifias y nifios estudian a una escuela publica.

Comer dentro del horario escolar es algo regular, ya que al menos nueve de cada diez nifias y nifios comen
algo durante su estancia en la escuela.

Unicamente al 2% les proporcionan alimentos en la escuela, lo que habla que en el 98% de los casos, son los
padres, o incluso, las nifias y los nifios quienes deciden qué es lo que comeran dentro de su horario escolar.

Los alimentos mas consumidos en su estancia dentro de la escuela son sandwiches, tortas, fruta, tacos y
golosinas.

11 Estudio Sindicado Los nifios y su mundo 2014. Lexia Insight Solutions
12 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014 / 8 a 12 afios / México, Guadalajara y Monterrey

13 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014 / 8 a 12 afios / México, Guadalajara y Monterrey
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1.2.5.2 FUERA DE LA ESCUELA'

En el caso de las nifias y los nifios que tienen actividades fuera de la escuela, se encontré que las principales
clases que toman para fortalecer sus habilidades escolares, son la computacién y el inglés, con sesiones entre 1
y 3 dias a la semana.

De igual manera, las actividades deportivas y artisticas, en ese orden, complementan el desarrollo extraescolar
de nifas y nifios. Entre las deportivas se encuentran las clases de karate, natacion, baile o gimnasia y futbol
soccer. Y de artisticas, las clases de pintura, musica y manualidades.

1.2.5.3 TIEMPO LIBRE®

Las actividades extraescolares mas frecuentes en nifias y nifios, es andar en bhici o patines (40%), leer libros
(33%) y juegos de mesa (26%).

Son los videojuegos (25%) parte importante de su vida, ya sea en casa o en las “maquinitas”.
1.3 HABITOS DE CONSUMO!?®

Para conocer el mundo de nifias y nifios es importante analizar sus habitos de consumo; para conocerlos se
tomaron en cuenta las siguientes categorias:

e Alimentacion

e Posesiones

e Consumo y penetracién de medios de comunicacion
e Relacién de nifias y nifios con la television

Este analisis permite un acercamiento a su relacién con las marcas, sus accesos de informacion y las nuevas
redes de entretenimiento, que se generan a través de diversos medios y dispositivos.

1.3.1 ALIMENTACIONY?

Segun el estudio, el producto alimenticio que mas consumen nifias y nifios son las botanas, especificamente
las frituras, seguidas de las galletas.

En relacién con el consumo de bebidas, si bien casi todos declaran consumir leche, 76% toma refresco de
cola al menos una vez a la semana.

El 90% de los nifios del estudio reciben dinero para su gasto personal. Siete de cada diez lo reciben
diariamente, y lo gastan semanalmente de la siguiente manera: golosinas, comida, ahorro y helados.

14 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014 / 8 a 12 afios / México, Guadalajara y Monterrey
15 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014 / 8 a 12 afios / México, Guadalajara y Monterrey
16 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014 / 8 a 12 afios / México, Guadalajara y Monterrey

17 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014 / 8 a 12 afios / México, Guadalajara y Monterrey
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1.3.2 POSESIONES!®
Para este estudio se consideraron posesiones a los aparatos electrénicos y las consolas de videojuegos.
Aparatos electrénicos

Al menos tres de cada 10 nifios poseen un televisor en su recamara. Sin embargo, apenas el 3%, cuenta con un
radio en la misma, lo que demuestra que este medio no se encuentra entre las preferencias de las nifias y nifios.

Aunque practicamente nueve de cada diez hogares tiene un teléfono celular, apenas tres de cada 10 nifios
tiene uno propio.

Consolas de videojuegos

Los videojuegos son parte importante de su entretenimiento, en promedio, el 34% de nifias y nifios cuenta con
una consola de videojuegos.

Cuatro de cada 10 nifias o nifios prefieren videojuegos de aventuras, seguido de los de guerra o luchas y los
de carreras de coches.

1.3.3 CONSUMO Y PENETRACION DE MEDIOS?®

Respecto al alcance méximo, la television radiodifundida (canales nacionales) es el medio al que la poblacién
infantil se encuentra mayormente expuesta.

Después de la television radiodifundida, la television restringida es el medio con un mayor consumo, seguido
de Internet.

Penetracion de medios - Alcance Promedio
(dia de ayer / ultimo ejemplar)
Total Poblacion vs ninas y ninos

70% (2%

33% 37%

19% 21% 19% 3
17% 9% - 16% 149
-~ i - B HR Em =22
= — = [
TV Abierta Radio Internet Diarios TV Local TV Paga Revista Cine

m Poblacion = Ninos

Gréfica 2: Penetracion de medios en la poblacion general y nifios.

Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014

18 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014 / 8 a 12 afios / México, Guadalajara y Monterrey
19 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014 / 8 a 12 afios / México, Guadalajara y Monterrey
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CAPITULO 2: TELEVISION RADIODIFUNDIDA

En este capitulo se presenta el panorama de la oferta y consumo de televisién radiodifundida de la poblacién
infantil en México. Se realizé una investigacién de gabinete en Internet para la obtencién de perfiles de medios y
estructuras programaticas, asi como para determinar la oferta de contenidos dirigidos a la poblacion infantil en
México.

Lo anterior se complementé con informacién tomada de la base de datos de Nielsen IBOPE, mismo que
permitié6 obtener los niveles de audiencia y el tamafio del mercado publicitario dirigido a este segmento de la
poblacién. Este servicio consta de una medicién electrénica en 28 ciudades del pais con poblaciones mayores a
500,000 habitantes y representan a 53, 533,179 personas de entre 4 y 99 afios de edad. El periodo utilizado para
este analisis fue de enero de 2006 a diciembre de 2014, extensién de tiempo que otorgd mayor confiabilidad al
consolidar la informacion presentada.

2.1 ANALISIS DE AUDIENCIA

Para nifias y nifios, la television sigue siendo la pantalla principal. A pesar de que ahora convive con las
computadoras, dispositivos moviles y videojuegos, ésta mantiene su importancia. La televisién les ofrece la
oportunidad de estar actualizados en las modas de juguetes, comida y personajes.

Este medio tiene un caracter comunitario entre la audiencia infantil. Los dispositivos méviles resuelven la
necesidad de individualidad entre nifias y nifios, y si bien disfrutan verla en solitario, la television ocupa un lugar
familiar. Convoca a los distintos miembros de la familia para compartir tiempo y experiencias juntos, aunque se
administran los tiempos respecto al consumo de las opciones elegidas.

Es por ello que entre las actividades que las nifias y los nifios disfrutan mas en compafiia de sus padres y
hermanos, el uso del televisor se encuentra entre las primeras cinco opciones. Respecto a lo que les gusta realizar
mas en compafiia de sus amigos, el uso del televisor se encuentra entre las primeras 10.20

Para entender la relacién de las nifias y los nifios con la television es necesario analizar a este segmento de
la audiencia desde diversas perspectivas: ¢ Cuando ven la television? ¢ Qué es lo que estan viendo? ¢ Qué ofrecen
las televisoras para nifias y nifios?

Lo anterior, tiene la finalidad de identificar la demanda de contenidos, conocer la oferta que existe, y sobre
todo, saber qué tanto se consumen dichos contenidos. Estas son las principales variables de medicion del habito
de ver television.

2.1.1 NIVEL DE ENCENDIDOS (MEXICO-28 CIUDADES)

El nivel de encendidos de personas de 4 a 12 afios se refiere al porcentaje respecto del universo total de
personas estudiado que tiene el televisor encendido en un momento determinado.

Como muestra la grafica 3, el nivel de encendidos del publico infantil se mantuvo practicamente igual y no
presenta diferencias significativas en el periodo.

20 Estudio Sindicado Los nifios y su mundo 2014. Lexia Insight Solutions
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En 2014, el nivel de exposicidon se mantuvo dentro del promedio histérico, con 12.65% de personas en un
rango de edad de 4 a 12 afios viendo la televisién a lo largo del dia.

Publico infantil (4 a 12 ainos) viendo TV
Promedio anual

14
———p Techo de encendidos
12 » Promedio de encendidos
10 Piso de encendidos
3
Ao,
g 8 Promedio
% encendidos
o B 2006-2014
&0 12.74%
4

n

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Gréfica 3: Nivel de encendidos publico infantil
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero de 2006 al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) por lo que se considera el total de canales.
El target es personas de 4 a 12 afios de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.
Posteriormente se calculé el promedio aritmético de las 9 observaciones anuales, asi como la desviacion estandar de dichas observaciones. Para obtener el “piso de

encendidos” se restd una desviacion estandar al promedio calculado y para obtener el “techo de encendidos” se sumoé una desviacién estandar al promedio calculado.

En el andlisis de las 24 horas, el sdbado es cuando se observa una mayor exposicion a la television en el
segmento de 4 a 12 afos. 13.85% del total de dicho publico consume el medio a lo largo del dia. Como referencia,
de lunes a viernes el promedio es de 12.44%, mientras que los domingos es de 12.54%.

De lunes a viernes, entre 13:00 y 17:00 horas, comienza la curva de crecimiento de exposicion a la television,
y alcanza entre las 20:00 y 22:00 horas el horario con mayor nivel de encendidos por parte del publico infantil.

Los fines de semana en el horario matutino de 8:00 a 12:00 horas se registra un incremento en el consumo de

television, especialmente los sabados y se mantiene en el mismo nivel hasta las 19:00 horas, momento en que
vuelve a incrementar la exposicion hasta llegar al nivel maximo de entre las 20:00 y las 22:00 horas.
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Nivel encendidos promedio diario
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Gréfica 4: Nivel de encendidos (%) Dia de la semana y hora
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos

para el periodo del 1 de enero al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) por lo que se considera el total de canales. El target

es personas de 4 a 12 afios de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers. Horario de consulta 24 horas de lunes a domingo.

2.1.2 TIEMPO DE PERMANENCIA EN TELEVISION

En 2014, el publico infantil pasé frente al televisor un promedio de cuatro horas con 34 minutos. Su tiempo de
permanencia se ha incrementado 24 minutos de 2006 a 2014.
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Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos

para el periodo del 1 de enero de 2006 al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el porcentaje de permanencia (ats) por lo que se considera el total de canales.

El target es personas de 4 a 12 afios y el universo total de personas de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers. Horario de consulta las

24 horas de lunes a domingo.

Respecto al dia de la semana, los sdbados es cuando més tiempo pasan frente al televisor.

De acuerdo con fuentes de informacion sobre habitos de consumo de televisidn en publico infantil, México es

el pais en el que mas horas dedica a ver este medio:

Pais Edad Horas
México 4 a 12 afios 4:34
EUA No especifica edad de nifios 3a4
Peru 7 a 11 afios 3:30
Colombia No especifica edad de nifios 2:45
Italia 4 a 12 afos 2:42
Espafa 4 a 12 afios 2:38
Francia 4 a 12 afos 2:18
Alemania 4 a 12 afos 1:33

Tabla 2: Tiempo dedicado a ver televisién por pais.

Fuente: Desarrollo Interno IFT / Consulta el 30 de enero 2015
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2.1.3 PRESENCIA DE PUBLICO INFANTIL POR CANAL

El canal con mayor proporcién de publico infantil respecto al total de su audiencia es Canal 5, principal oferente
de contenidos para dicho publico y el que mas rating de este segmento tiene de los canales de televisién
radiodifundida.

Presencia y rating de publico infantil por canal
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Gréfica 6: Tiempo de consumo diario por target
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el rating% y la composicion de audiencia (adh%). El target es personas de 4 a 12 afios

de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.

Por otro lado, Canal 2 es el segundo canal con mayor audiencia a pesar de tener Unicamente un programa
con contenido dirigido a publico infantil.
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2.1.4 GENEROS Y PROGRAMAS CON MAYOR CONSUMO

Telenovelas, reality shows, dramatizados unitarios, caricaturas y concursos son los géneros con mayor
consumo de la audiencia infantil en México, con uno solo de estos dedicado a ellos (ver anexo: géneros
televisivos)

Rating de 4 a 12 por género
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Gréfica 7: Nivel de audiencia por género en el publico infantil
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacién MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el rating%. Se consideraron todos los canales nacionales y locales. El target es personas

de 4 a 12 afios de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.

Al evaluar el consumo por género televisivo -desagregando la audiencia por niveles socioecondémicos-,
podemos observar la misma tendencia en todos ellos, y es posible afirmar que el consumo no varia,
independientemente del nivel al que pertenezcan.
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Rating por Nivel Socioeconomico
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Gréfica 8: Rating por género y nivel socioeconémico
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotaciéon MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el rating%. Se consideraron todos los canales nacionales y locales. El target es personas

de 4 a 12 afios de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.

El consumo de programas del publico infantil no se limita a contenidos dirigidos a ellos; de los programas con
mayor nivel de audiencia 42% son programas cuyo contenido no esta producido para este segmento de la
poblacién, en especifico telenovelas; el resto, en su mayoria son caricaturas.

Programa Género Canal de Numero total de Rating
Transmisién emisiones promedio%

Shrek Asustame si puedes Peliculas 5 NAC 11.29
Mi corazon es tuyo Telenovela 2 NAC 133 9.16
Lo que la vida me robo Telenovela 2 NAC 150 9.01
Hasta el fin del mundo te amaré Telenovela 2 NAC 114 8.38
Maraton de Bob Esponja Caricaturas 5 NAC 2 8.17
Qué pobres tan ricos Telenovela 2 NAC 129 7.46
Los cuentos de navidad Bugs Caricaturas 5 NAC 1 6.95
Bunny

Maraton ICarly Serie 5 NAC 1 6.86
Maraton El Chavo Animado Caricaturas 5 NAC 4 6.7
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Tom y Jerry en rapidos y furiosos  Caricaturas 5 NAC 2 6.65
TV y Novelas presentacion Lo que Especiales 2 NAC 1 6.45
la vida me rob6
Bob Esponja atrapados en Caricaturas 5 NAC 1 6.24
congelador
Sam y Cat Serie 5 NAC 112 6.07
Peliculas infantiles Peliculas VARIOS 1603 6.03
La CQ Serie 5 NAC 335 6.01
Peliculas no infantiles Peliculas VARIOS 324 5.97
La Rosa de Guadalupe Dramatizado 2 NAC 161 5.85
Unitario
Hora de aventura Caricaturas 5 NAC 36 5.77
La navidad de los Tiny Toons Caricaturas 5 NAC 1 5.76
Bugs Bunny en corte del Rey Arturo Caricaturas 5 NAC 1 5.69
Como Bugs Bunny conquisto el Caricaturas 5 NAC 1 5.68
oeste
El mundo deportes del conejo Caricaturas 5 NAC 1 5.68
suerte
Bugs Bunny y loco mundo Caricaturas 5 NAC 1 5.68
television
Especial Bob Esponja Caricaturas 5 NAC 5 5.67
Bob Esponja Caricaturas 5 NAC 250 5.63
De que te quiero, te quiero Telenovela 2 NAC 54 5.41
ICarly Serie 5NAC 105 5.40
El gran chapuzdn las estrellas caen Concurso 2 NAC 4 5.32
El Chavo del Ocho Serie 5 NAC 45 5.29
La sombra del pasado Telenovela 2 NAC 38 5.22
La Gata Telenovela 2 NAC 121 5.16
Posterior al partido Deportes 2NAC/5NAC 3 5.07
El Chavo Animado Caricaturas 5 NAC 240 5.05
Bailando por un suefio Deportes 2 NAC 22 5.04

| Programas dirigidos a publico infantil

Programas no dirigidos a publico no infantil

Tabla 3: Programas més consumidos por parte del publico infantil.

Fuente: Informacién tomada de |la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos

para el periodo del 1 de enero al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el rating% y se consideraron todos los canales nacionales y locales. El target es personas

de 4 a 12 afios de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo. La clasificacién de

dirigidos a publico infantil" "no dirigidos a publico infantil" y peliculas, se realizé con base en investigacion interna del IFT, al igual que la seleccién de programas.
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2.2 OFERTA DE PROGRAMACION INFANTIL EN TELEVISION RADIODIFUNDIDA

De las 13 televisoras comerciales analizadas, seis cuentan con programacién infantil; Canal 5 Nacional, Canal
7 Nacional y Canal 28 Area Metropolitana de la Ciudad de México (AMCM), Canal 4 de Guadalajara y Canal 2 y
34 de Nuevo Ledn.

Por su parte, las cinco televisoras publicas estudiadas ofrecen programacion infantil dentro su sefial, tres del
AMCM, uno de Guadalajara y uno de Monterrey.

Horas transmitidas

ala semana

Nacional Canal 5 — T(_alevisa Nifios 71.5
Canal 7 — Disney Club 10
Canal 11 — Once Nifos 325
Canal 22 — Clic Clac 27
aal= Canal 28 8
Canal 34 — Click Club 7.5
Guadalajara Canal 7— Club 7 6
Canal 4 Local 2
Canal 28 18
Nuevo Lebn Canal 2 Local 10
Canal 34 Local 1

Tabla 4: Cantidad de horas transmitidas de programacion infantil

Fuentes: Sitios de Internet / Desarrollo Interno. Carta de programacion consultada del dia 1 al 4 de diciembre de 2014.

Del total de programas dedicados al publico infantil, las caricaturas son el género méas transmitido en la
television radiodifundida; representa 4.6%, y ocupa el séptimo lugar de los géneros televisivos, después de
magazines, noticiarios, peliculas, mercadeo, culturales y deportes.

Horas dedicadas en television radiodifundida
a programas infantiles durante 2014

12000
9600

B e
7200
4800
2400
00
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Cantidad de horas

mmm Horas Promedio 2006-2014

Gréfica 9: Horas dedicadas en la television radiodifundida a programas infantiles

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero de 2006 al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es la duracién de los eventos con programa+Autopromo+break comercial. Se
tomaron en cuenta caricaturas+infantiles de los canales nacionales. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo. El promedio de las horas es desarrollo interno del

IFT tomando como base los nueve afios analizados.
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En los afios analizados, se dedican 9 mil horas promedio a la programacién infantil, cifra que se ha mantenido
estable en este periodo y que esta en el promedio estandar de horas dedicadas a cada género que es de 7 mil.

En 2012 se presentd un decremento en las horas transmitidas de programas de caricaturas e infantiles, dicha
disminucién se debi6 a que los principales oferentes, Canal 5 y Canal 11, transmitieron menos horas de este tipo
de programacion.

Las televisoras comerciales transmiten mas horas de programacion infantil que las televisoras publicas; sin
embargo, el diferencial en el tiempo dedicado entre ambos tipos de televisoras mostré uno de sus niveles mas
bajos en 2014.

Horas dedicadas a programacion infantil por tipo de concesionario
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Gréfica 10: Horas dedicadas a programacion infantil por tipo de concesionario

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero de 2006 al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es la duracién de los eventos con programa+Autopromo+break comercial. Se
tomaron en cuenta caricaturas+infantiles de los canales nacionales y locales. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo. La clasificacion de canales se tom6 de la
siguiente manera: COMERCIALES: C 2 NAL C 5 NAL C 7 NAL C 9 NAL C 13 NAL C 4 AMCM C 28 AMCM C 2 GDL C 4 GDL C 21 GDL C 2 MTY C 12 MTY C 34 MTY /
PUBLICAS: C 11 AMCM C 22 AMCM C 34 AMCM C 7 GDL C 28 MTY. Las diferencias entre las horas entre ambos tipos de televisoras se realizaron como desarrollo interno
del IFT.

En el periodo analizado, las caricaturas abarcan un mayor porcentaje de la programacion dirigida al publico
infantil, llegando casi al 74% durante 2014.

Por su parte, el género infantil tiene cada vez menos presencia dentro de la television mexicana, ya que han
disminuido su programacion a lo largo del tiempo, teniendo uno de sus puntos mas bajos en 2014.
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Sin importar el tipo de televisora de que se hable, privada o publica, no existe un esfuerzo importante para
generar contenidos de produccién nacional dirigidos al publico infantil, ya que nueve de cada diez programas son
extranjeros en el caso de las privadas, y siete de cada 10 en el caso de las publicas.

m Produccion Nacional  m Produccion Extranjera

Canales Publicos Canales Comerciales

Gréfica 11: Distribucién de programas por tipo de procedencia de produccién
La clasificacion de la informacién se realizé con investigacion interna del IFT tomando en cuenta el periodo de programacién de 01 de enero al 31 de diciembre de 2014

en los géneros de caricaturas e infantiles en los canales nacionales y locales.

Se detecté que Canal 11 a través de su sefial digital 11.2 ofrece programacion integrada en su mayoria por
series animadas y programas de corte infantil, asi como producciones propias dirigidas a ese publico, ademas de
series de ficcion y naturaleza.?!

La transmisién cubre las 24 horas, que son programadas con una estructura basica de ocho horas con tres
repeticiones. Las primeras seis horas estan dedicadas al publico infantil con la programacion para preescolares
de MiO, Once Nifios, y dos horas mas dedicadas a jévenes con la programacién de Central Once.

21 Fuentes Consultados el 29 de enero de 2015
http://es.wikipedia.org/wiki/Once.2http://masaryk.tv/68427/canal-once-anuncia-nueva-senal-11-2

Consultados el 29 de enero de 2015
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Es preciso sefalar que no hay herramientas disponibles en el mercado para poder realizar mediciones de
audiencias; ya que este canal esta disponible Gnicamente en multiprogramacioén en transmision digital de Canal
11 en AMCM.

2.3 PUBLICIDAD EN LA TELEVISION RADIODIFUNDIDA??

Las nifias y los nifios exigen beneficios inmediatos de la publicidad, mas alla de que les comunique un
mensaje.

Para que consideren que un mensaje va orientado a ellos, este debe ser:

Interactivo
Sencillo
Atractivo
Inmediato

PonPE

Los mensajes incluyentes -que apelan tanto a nifias como nifios-, son eficaces porque ya existe un clima social
gue permite que tengan coherencia con su realidad, mientras que los mensajes infantiles orientados por género
aun estan estereotipados y cada vez mas son mas incongruentes con el estilo de pensar actual de las nifias y los
nifios.

“[...] b) Audiencia infantil, necesario ir mas alla. Si bien los nifios y las nifias tienen derecho a tener acceso a
informacion adecuada, veraz y objetiva, también los padres de familia. Es frecuente que durante los horarios para
programacion adulta, los nifios, nifias y adolescentes se encuentran acompafiando a sus padres, quedando
totalmente expuestos a la publicidad que se ofrece durante estos tiempos.

Existe evidencia de que aun con ciertas restricciones publicitarias en los horarios infantiles, nifios y nifias
siguen estando expuestos durante la programacion para adultos o para nifios mayores de 12 afios. Lo anterior se
ha demostrado por medio de un estudio realizado recientemente en la Universidad de Yale, en donde se observd
la exposicién que tuvieron nifias y nifios en 2009, a publicidad de productos poco saludables durante los horarios
para adultos. Un 70%-71% de todos los anuncios de alimentos que fueron vistos por nifios de 2 a 11 afios durante
horarios en donde la audiencia infantil es menor a 20%. Estos datos equivalen a un total de 2,646 a 3,146
anuncios”.23

En materia de andlisis de audiencias, para los comparativos de publicidad, se tomaron en cuenta dos periodos
de tiempo similares, considerando como hito la entrada en vigor de la Reforma a la Ley General de Salud en
junio de 2014.

Con esto en consideracion, se comparo el periodo de junio-octubre 2013 contra el mismo periodo en 2014.

Como se muestra en la grafica 12, en el periodo analizado hay menos inserciones comerciales en las
caricaturas; sin embargo, hay un incremento en el género infantil.

22 Fuente: Los Nifios y su mundo 2014 / Lexia Insight Solutions

23 Fuente: Alianza por la salud alimentaria - Revista Mayo 2014 — Pagina 25
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Total de inserciones por género
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Gréfica 12: Total de inserciones de anuncios comerciales por género
Fuente: Informacion tomada de la Base de Datos Audiencias TV Advertising 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacién MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de junio al 31 de octubre de 2013y 2014. Se tomaron en cuenta el total de inserciones comerciales por género de programa en los canales nacionales.

Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.

2.3.1 PUBLICIDAD EN LA TELEVISION RADIODIFUNDIDA: i
MARCAS QUE MAS SE ANUNCIAN EN PROGRAMACION DIRIGIDA AL PUBLICO
INFANTIL

Del andlisis realizado en cuanto a la publicidad insertada en los espacios dedicados al publico infantil, se
desprende que la categoria de chocolates/dulces/golosinas tuvo un decremento de 47.2% después de la entrada
en vigor de la reforma de la Ley General de Salud, sin embargo es la segunda categoria con mayor nimero de
inserciones publicitarias s6lo después de los juegos y juguetes.

Como se observa en la Tabla 5, sélo la categoria de juegos y juguetes incremento sus inserciones en 17.8%.
En general, de un total de 11,638 inserciones publicitarias de las categorias de productos mas propensos a ser
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consumidos por el publico infantil, de junio a octubre de 2013 y para el mismo periodo en 2014 disminuyé a 7,593
lo que representa 34% de lo publicitado en 2013.

Inserciones por categoria en programacion dirigida a publico infantil

Subsectores Antes delaLey Despuésdelaley Diferencia
(Jun-Oct 2013)  (Jun-Oct 2014)
1 Chocolates/dulces/golosinas 2931 1548 -47.2%
2 Juegos Yy juguetes 1951 2298 17.8%
3 Lacteos 1869 1220 -34.7%
4 Cereales 1858 1285 -30.8%
5 Postres y mermeladas 765 484 -36.7%
6 Paletas/helados 647 298 -53.9%
7 Panificacion 614 194 -68.4%
8 Botanas 523 124 -76.3%
9 Cafés/tés/modificador de leche 480 142 -70.4%

Tabla 5: Inserciones comerciales por categoria
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Advertising 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacién MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 01 de junio al 31 de octubre de 2013 y 2014. Se tomaron en cuenta el total de inserciones comerciales por género infantil+caricaturas en los canales

nacionales. El horario de consulta es de las 24 horas de lunes a domingo.

Inserciones por categoria solo en Canal 5

Subsectores Antes delaLey Después delaley Diferencia
(Jun-Oct 2013)  (Jun-Oct 2014)

1 Chocolates/dulces/golosinas 2,225 1,437 -35.42%
2 Juegos y juguetes 1,909 2,154 12.83%
3 Cereales 1,537 876 -43.01%
4 Lacteos 1,373 1,062 -22.65%
5 Loteria y juegos de azar 1,083 956 -11.73%
6 Bebidas no alcoholicas 603 372 -38.31%
7 Postres y mermeladas 569 479 -15.82%
8 Arte y cultura 561 566 0.89%
9 Higiene cuidado bucal 491 588 19.76%

Tabla 6: Inserciones comerciales por categoria
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Advertising 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotaciéon MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 2 de junio al 31 de octubre de 2013 y 2014. Se tomaron en cuenta el total de inserciones comerciales por género infantil+caricaturas Canal 5. El horario

de consulta es de las 24 horas de lunes a domingo.

Los tres géneros televisivos que no son dirigidos exclusivamente al pablico infantil, pero que generan altos
niveles de audiencia de nifias y nifios, y que ademas presentan mayor porcentaje de publicidad, son telenovelas,
dramatizados unitarios y concursos. Las caricaturas y el género infantil son los que mayor cantidad de
autopromocionales tienen dentro de su estructura.
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Porcentaje de distribucion de tiempo (Contenido-Publicidad)
en géneros mas consumidos
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Gréfica 13: Distribucion de la programacion por tipo de contenido
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Advertising 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotaciéon MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 01 de enero al 31 de diciembre de 2014. Se tomaron en cuenta el total la programacién a niveles por género en canales nacionales. El horario de consulta

es de las 24 horas de lunes a domingo.

2.4 PAGINAS DE INTERNET DE CANALES DE TELEVISION RADIODIFUNDIDA

Con la finalidad de conocer cudl es el contacto e interaccion que buscan tener las televisoras con nifias y nifios
a través de las paginas de Internet, se realiz6 una investigacion de gabinete en los canales de television
radiodifundida con programacion para el publico infantil. Destacan las siguientes observaciones:

e A pesar de que Canal 5 Nacional (NAC) es el principal oferente de contenidos infantiles, su pagina de
Internet esta enfocada en el segmento juvenil y cuenta con mas informacion sobre su programacion
de la barra PM. Por otro lado, la pagina de Internet de Televisa Nifios ofrece informacion mas completa
sobre la programacion infantil, asi como articulos para padres y contenido interactivo.

e Canal 11 y Canal 22 AMCM son los Unicos que cuentan con una pagina dedicada a los contenidos
infantiles que ofrecen y que ademéas promueven la interaccion con la audiencia; no solo respecto al
contacto sino a diversas actividades que el usuario puede realizar dentro de la misma.

e Canal 7 NAC, Canal 28 AMCM, Canal 34 AMCM, Canal 7 Guadalajara (GDL) y Canal 28 Monterrey
(MTY) unicamente hacen mencién de su programacion infantil, en su carta de programacion disponible
0 en un apartado donde colocan una sinopsis de sus programas.

e Las principales formas de contacto con los canales o barras es via telefénica o correo electrénico.

e Aungue Facebook restringe el acceso a usuarios menores de 13 afos, las barras infantiles de Canal
7 NAC, Canal 34 AMCM y Canal 7 GDL, mantienen comunicacion con su audiencia a través de dicho
medio. Por otro lado, Canal 11 AMCM y Canal 22 AMCM hacen énfasis en sus sitios de Internet sobre
la inexistencia de redes sociales de sus respectivas barras.

o Las formas de interaccién mas utilizadas con la audiencia son a través de videos, juegos y actividades
disponibles en los sitios de Internet.
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Los canales 5 NAC, 7 NAC, 11 AMCM y el 7 de GDL cuentan con algunos de sus contenidos en su
pagina de Internet; la mayoria de ellos pueden verse en streaming y solo Once Nifios permite su
descarga a través de iTunes.

Los canales 5, 11 y 22 en sus paginas de Internet son los Unicos que tienen disponibles juegos,
promociones y recomendaciones; solo Clic Clac, (Canal 22), cuenta con una comunidad para nifios.
Respecto a la informacion dirigida a padres de familia, son los canales 11, 22 AMCM y Televisa Nifios
cuentan con ella.

Las principales formas de contacto con los canales de television radiodifundida es via telefénica o
correo electrénico y las principales formas de interaccion con la audiencia son a través de videos,
juegos y actividades disponibles en los sitios de Internet, (ya sea del canal o de la barra infantil).
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CAPITULO 3: TELEVISION RESTRINGIDA

En el tercer capitulo se presenta el analisis de la oferta y consumo de televisidn de nifios y nifias en México,
através de sistemas restringidos, sector que refleja un importante crecimiento de consumo entre el publico infantil.

Se realizé una investigacién de gabinete y se utilizaron las bases de datos de medicion de audiencia de Nielsen
IBOPE, para el periodo de enero de 2006 a diciembre de 2014. Se compara su comportamiento con lo registrado
por la television radiodifundida para obtener semejanzas y diferencias significativas.

3.1 ANALISIS DE AUDIENCIA

Son muchas las variables que influyen en el consumo de televisién por parte del pablico infantil, desde la oferta
de contenidos dirigidos a ellos, hasta los que no forman parte de ella pero a los que aun asi estan expuestos. A
continuacion se abordan las variables fundamentales para entender la relacién que tienen con la television.

3.1.1 RATING POR TIPO DE SENAL (MEXICO-28 CIUDADES)

Para este estudio se considerd el rating por tipo de sefial, rating promedio de television restringida y
composicién de audiencia de personas de 4 a 12 afos.

A partir de 20086, la televisién radiodifundida en México ha perdido audiencia de publico infantil. Como se
observa en la grafica 14, la television restringida ha duplicado sus niveles de audiencia, mientras que la de los
canales de television radiodifundida ha caido 19% en el mismo periodo.

Rating por tipo de senal
Personas 4 a 12 anos

9.97
9.48 9.45 >0 = 9.25 9.20
- ——" 8.50 -
' 7.68
5 —
=
ks
o
3.34 3.22
2.62
2.22 2.24
1.60 1.60 1.7 1.81
1 5 123 1.37 1.42 1.94 1.34 1.58 150 lu78
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
—e—Canales TV radiodifundida Canales TV restringida —e—Otros VCR

Gréfica 14: Rating por tipo de sefial

Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotaciéon MSS-TV. Datos obtenidos
para el perfodo del 1 de enero de 2006 al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el rating% y se consideraron todos los canales nacionales y locales. El target
es personas de 4 a 12 afios de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers. El horario de consulta es de las 24 horas de lunes a domingo.

Canales TV Abierta: Nacionales TVSA+Nacionales TV Azteca+Locales TVSA+Locales Otros. Canales TV retsringida: Unicamente canales exclusivos de TV pagada
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La siguiente grafica representa, a manera de resumen, las tasas de crecimiento/decremento de los niveles de
audiencia en cada una de las sefiales de la anterior.

Tasa de crecimiento
2006 a 2014

1.5

0.5

0
| -19.30% |

-0.5
Canales TV radiodifundida Canales TV restringida Otros VCR

Gréfica 15: Rating por tipo de sefial

Fuente: Desarrollo interno 30 Enero 2015

3.1.2 TIEMPO DE CONSUMO DE TELEVISION
Histéricamente los canales de sefial radiodifundida son a los que el publico infantil mas tiempo dedica.
Sin embargo, en comparacion con lo registrado en 2006, el tiempo que destinan a ver canales de television

restringida, incrementd 40 minutos en 2014, y se acercO asi al consumo promedio de canales television
radiodifundida.
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Tiempo de permanencia de 4 a 12
TV radiodifundida vs TV de restringida
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m Canales TV radiodifundida para personas sélo con TV radiodifundida
= Canales TV radiodifundida para personas so6lo con TV de restringida
m Canales exclusivos de TV restringida
Gréfica 16: Tiempo de permanencia por tipo de sefial
Fuente: Informacion tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacién MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero de 2006 al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es el tiempo de permanencia (ats). El target es personas de 4 a 12 afios de las
28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers y desagregando por personas con y sin tv de paga. El horario de consulta es de las 24 horas de lunes

a domingo. Canales TV Abierta: Nacionales TVSA+Nacionales TV Azteca+Locales TVSA+Locales Otros. Canales TV restringida: Unicamente canales exclusivos de TV
pagada.

3.1.3 CONSUMO INFANTIL EN CANALES DE TELEVISION RESTRINGIDA

Composicion de audiencia anual
4 a 12 en TV restringida

okl b

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
mABC+ mC mD+ mDE

25

N

1

— o0

o©
)

Composicion de audiencia (%)

Gréfica 17: Composicion de audiencia en television restringida personas 4-12 afios

Fuente: Informacién tomada de |la Base de Datos Audiencias TV Ratings 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero de 2006 al 31 de diciembre de 2014.La variable de consulta es la composicion de audiencia (adh%) calculada sobre el total de encendidos
tomando como base el target Universo excluyendo los Guest Viewers. Los targets son personas de 4 a 12 afios con TV de Paga en las 28 ciudades, separados por nivel
socioeconémico, de las 28 ciudades que comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewers.
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Nifias y nifios de todos los niveles socioecondmicos han incrementado su presencia en la TV restringida a lo
largo de los afios; pero es el nivel D+ el que registra un mayor crecimiento, con 130%.

En el analisis del rating promedio de los canales mas vistos por el publico de 4 a 12 afios, es destacable que
las dos sefiales de television restringida con mayor nivel de audiencia son de television radiodifundida, Canal 5
NAC y Canal 2 NAC. Los siguientes seis lugares los ocupan ofertas con programaciéon especializada para el
publico infantil, siendo Cartoon Network el mas visto.

Como se muestra en la grafica 18, de los diez canales mas vistos por el publico entre 4 y 12 afios, tres
corresponden a television radiodifundida y tres no tienen programacion dirigida al puablico infantil.

Rating promedio TV restringida Ene-Dic 2014
Personas 4-12 anos con TV restringida

2 NAC I, 137

5NAC I 0.93
CARTOON NET 0.83

DISNEY XD (JETIX-FOX... 0.72
DISNEY TVPAG 0.67
DISNEY JUNIOR 0.55
DISCOVERY KIDS 0.48
NICKELODEON 0.41
FOX 0.37
13NAC I 0.33
7NAC I 0.3

NICK JR 0.26
9GALATV I 0.17
DISTRITO COMEDIA 0.17
TL NOVELAS 0.14 m Canales TV radiodifundida en TV restringida
BOOMERANG 0.13
TNT 013 Canales exclusivos de TV restringida
TIIN 0.17
BANDAMAX 0.1
CANAL 2 DELAY -2 HR 0.1
DEPELICULA 0.1
SPACE 0.1
DISCOVERY HEALTH 0.08
DISCOVERY 0.08
HISTORY 0.08
NATIONAL GEOGRAPHIC 0.08

Gréfica 18. Rating promedio TV Restringida.
Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Ratings 3 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotacion MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 1 de enero al 31 de diciembre de 2014. La variable de consulta es rating %. El target es personas de 4 a 12 afios con tv de paga de las 28 ciudades que

comprende el estudio, excluyendo a los Guest Viewer. Horario de consulta las 24 horas de lunes a domingo.
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3.2 OFERTA DE PROGRAMACION INFANTIL EN TELEVISION RESTRINGIDA

En todos los canales identificados con contenidos infantiles en television restringida, se transmiten 24 horas
de programacion dirigida al publico desde preescolar hasta juvenil (de 8 a 16 afios).

La mayoria de los canales de televisidn restringida dedicados al publico infantil transmiten contenidos de
producciones extranjeras.

Cadena Canales Publico objetivo
Disney Channel Contenidos dirigidos al publico infantil y juvenil.
Disney Disney XD Dirigida a publico infantil y juvenil, (7 - 16 afios); varones.
Disney Jr Programas orientados al publico preescolar.
. Dirigido a nifios, preadolescentes y adolescentes de 11 a 16
: Nickelodeon ~
Nickelodeon afios de edad
Nick Jr Dirigido al publico preescolar.
Turner Cartoon Network
Broadcasting Boomerang Contenidos dirigidos al publico infantil y juvenil.
System Tooncast
BBC CBeebies Canales que eanocan su programaciéon a preescolares
(menores de 6 afos).
Discovery Discovery Kids Canales que e~nfocan su programacion a preescolares
(menores de 6 anos).

Tabla 7: Descripcion de oferta infantil en television restringida

Fuentes: Sitios de Internet / Desarrollo Interno. Consultados el 30 de enero 2015.

Oferta de programacién paquete basico por operador de televisién restringida

Cablecom Cablemas* Dish [Z2ZI Megacable Sky Telecable  VeTv
Boomerang PB PB OoP OoP PB PB PB
Cartoon PB PB OoP PB PB OoP PB
Network
CBeebies OoP OoP OoP
Discovery Kids PB PB PB OoP PB PB PB
Disney Channel PB PB PB PB OoP PB PB PB
Disney Jr. PB PB PB OP PB OP PB
Disney XD PB PB PB PB PB PB PB PB
Nick PB PB PB PB PB PB PB
Nick Jr. PB PB OP OoP PB PB PB PB
Tooncast PB OP OP OP PB

Tabla 8: Descripcion de oferta infantil por cableoperador

PB - Canales disponibles en paquete basico
OP - Canales disponibles en otros paquetes

*Los canales pueden variar por plaza
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Fuentes: Sitios de Internet / Desarrollo Interno. Consultados el 30 de enero 2015.

3.3 PUBLICIDAD EN TELEVISION RESTRINGIDA

De acuerdo con la informacién consultada, Unicamente los siguientes canales, especializados en
programacion infantil, registran actividad publicitaria en el periodo analizado (junio octubre 2013 y 2014):

e Cartoon Network
e Discovery Kids

e Disney Channel
e Disney XD

e Nickelodeon

e Nick Jr.

Inserciones por categoria en canales especializados en programacion
infantil

Antes delalLey Después delaley \

Subsectores (Jun-Oct 2013) (Jun-Oct 2014) ‘ Diferencia
1 Juegos y juguetes. 32767 41915 27.92%
2 Institucional 16826 16059 -4.56%
3 Arte y cultura 9571 8294 -13.34%
4 Telecomunicaciones 8499 4702 -44.68%
5 LActeos 7308 3469 -52.53%
6 Publicidad compartida 6459 6674 3.33%
7 Gastronomia/centros nocturnos 4038 3370 -16.54%
8 Cereales 4028 1994 -50.50%
9 Menudeo 3984 4455 11.82%
10 Bebidas no alcohdlicas 3807 1945 -48.91%

Tabla 9: Publicidad en television restringida
Fuente: Informacion tomada de la Base de Datos Audiencias TV Advertising 5 Dominios de Nielsen IBOPE mediante el software de explotaciéon MSS-TV. Datos obtenidos
para el periodo del 01 de junio al 31 de octubre de 2013 y 2014. Se tomaron en cuenta el total de inserciones por género infantil+caricaturas Canal 5. El horario de consulta

es de las 24 horas de lunes a domingo.

3.4 PAGINAS DE INTERNET DE CANALES DE TELEVISION RESTRINGIDA

De la revision de las paginas de Internet de los canales de television restringida dedicados al publico infantil y
con la finalidad de conocer cudl es el contacto e interaccion que buscan tener con nifias y nifios a través de este
medio, se destacan las siguientes observaciones:

e Las principales formas de interaccion con la audiencia son a través de juegos, videos, actividades y
dibujos. Disney Channel, especificamente cuenta con un blog, el cual comparte con Disney Jr.

e Disney Channel, Nickelodeon, Cartoon Network y Discovery Kids involucran a la audiencia por medio
de votaciones y encuestas en sus sitios de Internet, a partir de las cuales las nifias y los nifios inciden
directamente en la programacién y contenidos.

e Todos los sitios de Internet ofrecen informacion sobre la programacion y algunos contienen videos
gue pueden reproducirse en linea.

e En general, los canales se promueven a través de juegos, aplicaciones maviles y articulos para nifias
y nifios.
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Adicionalmente, Disney Junior, Discovery Kids, Cheebies y Cartoon Network cuentan con informacion
para padres.

Disney Channel y Cartoon Network tienen comunidades infantiles como Club Penguin y El
Chismégrafo, respectivamente.

Club Penguin, es un sitio social creado por Disney Interactive, esta dirigido a nifias y nifios menores
de 13 afios en el que los menores pueden jugar, crear e interactuar con otros nifios, de manera segura
y bajo el consentimiento de sus padres.

Para ingresar al sitio es necesario registrarse y tener la autorizaciéon de un adulto a través de una
cuenta de correo electrénico. También es posible acceder a juegos y accesorios exclusivos dentro de
la red social, mediante la compra de una membresia de 55 pesos mensuales.

A excepcién de Tooncast, existe presencia de anunciantes en todos los sitios de Internet; destacan
marcas de juguetes, botanas, panificacion, comida rapida, etcétera. La mayoria dirigida al segmento
infantil.

Algunos canales utilizan Facebook como un medio de contacto con el publico infantil. Estos son:
Disney Channel, Disney Junior, Disney XD, Nickelodeon, Cartoon Network, Discovery Kids, CBeebies
y Boomerang.

Por otro lado, los que utilizan Twitter son: Disney Channel, Nickelodeon y Discovery Kids.
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CAPITULO 4: RADIO

Si bien la radio no registra un alto nivel de penetracién por parte del pablico infantil este estudio dedica un
capitulo a su andlisis. A partir de la investigacién de gabinete se identificaron la oferta de contenidos, perfiles de
medios y estructuras programaticas, ya sea como barra o Gnicamente de emisiones infantiles en las estaciones
radiodifusoras.

Para la obtencién de niveles de audiencia de nifias y nifios en radio, se utilizé como fuente de informacion la
medicién de audiencia en radio elaborada por INRA, mismo que se realizé a partir de encuestas cara a cara a
personas mayores de 8 afios y que representan a 53, 783,675 personas de 51 ciudades; para este estudio se
utilizé la informaciéon de las plazas de la Ciudad de México, la de Guadalajara y la de Monterrey, cuyo
levantamiento es mensual. Los datos corresponden al periodo de julio de 2012 a agosto de 2014.

De igual forma se presentan algunas consideraciones relativas al mercado publicitario radiofénico, asi como
a la informacién de los sitios de Internet de los programas o estaciones con oferta infantil. Conviene destacar
que tanto la oferta como la demanda de contenidos infantiles en el mercado radiofénico son escasas, por lo que
los resultados deben ser tomados con mayor reserva que en el caso de la television radiodifundida o restringida.

4.1 ANALISIS DE AUDIENCIAS

La presencia de nifias y nifios en la radio durante el periodo analizado fue de 3%, este nivel es bajo si lo
comparamos con el 15% que se registra en television. En ninguna de las plazas medidas el publico de 8 a 12
afos llega a tener una presencia mayor al 4%.24

Como se aprecia en la grafica 17, entre 2012 y 2014, el horario con mayor exposicion a la radio del publico
infantil fue entre las 07:00 y 10:00 horas, prolongandose hasta las 11:00 horas en fin de semana.

24 Fuente: Ipsos Bimsa / EGM Kids Acumulado 22 ola 2014
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Lunes a viernes vs Fin de semana 2012 — 2014
Nivel de encendidos — Radio

—e-Lunes a Vierneé

Sabados y Dorhingos

Gréfica 19: Niveles de encendidos radio
Fuente: Integramedios INRA / 2012-2014 / L-D 6-23 hrs / 8-12 afios Cd México, Gdl, Mty

La estacion con mayor presencia de publico entre los 8 y 12 afios es Radio Disney en la Ciudad de México
que tiene 12.5%, en la tabla 10 se enlistan las emisoras que tienen una mayor presencia de publico infantil entre
8y 12 afios en cada una de las plazas analizadas.

Plaza Estacion % de presencia
Radio Disney 12.5
Exa 11.71
Ciudad de México Stereo 97.7 10.65
Los 40 Principales 9.07
Alfa 5.48
Exa 11.59
Los 40 Principales 11.25
Guadalajara Planeta 11.11
Laz 3.99
La Mejor 3.19
Exa 10.29
Digital 9.49
Monterrey Alfa 6.46
La Mejor 5.69
Banda 4.14

Tabla 10: Publicidad en television restringida. Fuente: Integramedios INRA / 2012-2014 / L-D 6-23 hrs / 8-12 afios Cd México, Gdl, Mty
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4.1.1 PROGRAMAS MAS ESCUCHADOS EN LAS PLAZAS ANALIZADAS

Como se puede apreciar en esta seccion, de las emisoras que cuentan con presencia de publico infantil vistas
en el inciso anterior, Unicamente Planeta y MVS-EXA tienen programas dedicados a este sector poblacional con
niveles significativos de audiencia.

En su mayoria los programas mas escuchados en radio por parte del puablico infantil, pertenecen al género de
magazine y un gran nimero de los mismos estan dirigidos a un publico juvenil.

Después de los programas de magazine, los programas musicales son los que mas se consumen por parte
de las nifias y los nifos.

a) Emisoras y programas en la Ciudad de México con presencia de nifias y nifios:

Exa .LOS. 5 Estéreo 97.7 Radio Disney Alfa
Principales
Programa Rat% Programa Rat%\Programa Rat%\ Programa Rat% Programa Rat%
PO i Buenos El Alfa
Despierta 1.10 | de Ya | 1.305 | . 0.575 0.647 0.288
. dias despertador conteo
Parate
Nifionautas* | 0.82 | Ya Parate | 0.829 | Oldies | 0.420 | -regramacion | o 4qg | Toflo 0.286
musical Esquinca
Las tardes
REYST 0.360 | Lacorneta | 0.420 | El break | 0.244 | Alondra 0.397 | "oches 1 4540
Gonzalez Garcia con
Mariana

Tabla 11: Programas con mas rating en estaciones de la Ciudad de México
Fuente: Integramedios INRA / 2012-2014 / L-D 6-23 hrs / 8-12 afios Cd México. * Programacion infantil

b) Emisoras y programas en Guadalajara con presencia de nifias y nifios:

s [ [ oy s | s | mgone | mogane |

Lo mejor Programa
Planeta de La  hora .
Exa Teens 1.621 de Ya | 1.244 " 0.881 0.789 cién 0.996
) los nifios* arrolladora .
Parate musical
. Programa
; Claudia L.
Mundo Pop 0.768 Ya Parate | 0.783 Chavez 0.764 cién 0.671 La parada | 0.506
musical
Vicente
Atinale a Luis Planeta Fernandez La hora
0.686 ) 0.672 0.509 0.608 0.506
Exa Osorio Retro para arrolladora
siempre

Tabla 12: Programas con mas rating en estaciones de Guadalajara
Fuente: Integramedios INRA / 2012-2014 / L-D 6-23 hrs / 8-12 afios Guadalajara. * Programacion infantil
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c) Emisoras y programas en Monterrey con presencia de nifias y nifios

Exa Digital ‘ Alfa La mejor Banda
Programa ‘ Rat% Programa ‘ Rat% ‘ Programa Rat% Programa Rat% Programa Rat%
Los La hora de la
o 0.836 0.674 Alfa conteo 0.367 | AlexMena | 0.632 Cepy Boy 0.740
Chiskiados papa
. Las tarde
En cabina . El show
Contacto 0.654 i 0.544 noches con 0.165 | Elagasajo | 0.572 L 0.469
con Lili . de Guipiri
Mariana
Baladas
. Tofio Los hijos Los
exactas de 0.63 La Pijama 0.441 . 0.179 0.538 . 0.411
amor Esquinca de la tarde picosos

1 Tabla 13: Programas con mas rating en estaciones de Monterrey
1 Fuente: Integramedios INRA / 2012-2014 / L-D 6-23 hrs / 8-12 afios Monterrey

4.2 OFERTA DE PROGRAMACION INFANTIL EN RADIO

Se identificaron siete estaciones de radio que transmiten un promedio de cinco horas semanales de
programacion dedicada al publico infantil.

En el escenario actual de la radio destaca el caso de la barra programatica de Puebla Comunicacion (105.9
FM); en esta barra llamada “Puebla Nifios” se transmiten un total de 20 horas de programacioén a la semana, 10
de lunes a viernes y 10 durante sadbado y domingo.?®

Sus contenidos son plurales y variados; por ejemplo en “El callejon radio”, donde se abordan temas de
integracion social, que fomentan valores y que tienen una propuesta implicita de aprender jugando y compartiendo
experiencias de la vida cotidiana, para un desarrollo pleno y feliz; también “El Mundo de Gari’s donde se habla
de la historia de la region, mediante un enfoque educativo en el que se dan a conocer temas histéricos,
combinados con musica.

De las siete radiodifusoras analizadas, MVS Comunicaciones y Planeta son emisoras comerciales y el resto
son publicas federales o estatales.

25 http://puebla.mx/programas-radio-ninos.php /
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. Horas
Estacion Programa
EIEREES
MVS Comunicaciones Nifilonautas 5
Niflosapiens
Radio Educacion De primitos, primates y primores 3
Tenemos tarea
AMCM = e e La bola de nifios 6
Los madrugadores
La pandilla
IMER Imernautas 2
Microbitos
Puebla Puebla Comunicaciones Puebla nifios 20
Zacatecas Radio Zacatecas Chamacos al aire 3
Jalisco Planeta El planeta de los nifios 1

Tabla 14: Oferta de programacion infantil

Fuente: Desarrollo interno 30 Enero 2015

4.3 PUBLICIDAD EN RADIO

El mercado publicitario en radio es proporcional a la oferta que existe de contenidos dirigidos a un publico
infantil, donde debido a la baja penetracién del medio entre nifias y nifios, no se cuentan con espacios adecuados
para inversion publicitaria.

En relacién con la publicidad en los programas de radio infantiles, existen ciertas limitantes, como menciona
Luis Pescetti, quien ha enfocado su carrera al publico infantil, en el quehacer de television, cine, y teatro para
nifias y nifios, con presencia en diversos paises. El afirma que hacer radio para nifios tiene implicitas dos
dificultades: “Pensar en conseguir anunciantes para un programa infantil de radio es muy dificil, y esto siempre y
cuando hayamos convencido a la radio de que conceda un espacio dedicado a temas infantiles”?%; y que “los
nifios no oyen radio. Esto desemboca en que el medio ideal sea la television. Si un anunciante tiene un producto
infantil, raramente va a pensar en invertir en otra cosa que no sea television (...). Esto hace que sea muy raro
colocar un programa infantil de radio en una radio comercial”.?’

Por otro lado, Jesus Sanchez, consultor de comunicacién, productor y locutor del Instituto Mexicano de la
Radio IMER, resume este problema como un circulo vicioso: “Es dificil, en primer lugar, que los patrocinadores
metan lana (dinero) porque los nifios no escuchan radio, pero a su vez, los nifios no escuchan radio porque no
hay estaciones o programas dirigidos a ellos”. 28

“La radio comercial poco se ocupa del publico infantil, ya que no lo ve como consumidor potencial. Los grandes
intereses financieros de este tipo de radiodifusoras se dirigen a nosotros a partir de que somos adolescentes,
desde que podemos ‘decidir' y consumir, de ahi que un gran nimero de estaciones programen las 24 horas del
dia espacios musicales y comerciales, presentando artistas creados para imponer modas a los que justo

26Pescetti, L. Radio para nifios. Obtenido de Luis Pescetti. http://www.luispescetti.com/radio-para-ninos/

27 {dem

28 BAUTISTA Rangel, Adrian. et. al. Olvidados por la radio. Los nifios en espera del futuro. p.19
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comienzan a abandonar la nifiez, a los que recién ingresan al mundo del consumismo”.2°De las estaciones de
radio que cuentan con oferta infantil, Gnicamente encontramos a MVS y a Exa en el Area Metropolitana de la
Ciudad de México y a Radio Planeta en Guadalajara. Ambas cuentan con publicidad comercial.

Radio Mexiquense, Radio Educacién, el Instituto Mexicano de la Radio, Radio Puebla y Radio Zacatecas, al
ser estaciones publicas, no cuentan con presencia de anunciantes privados.

A continuacion se muestra el registro de la actividad publicitaria en el mes de noviembre de 2014, con la
finalidad de identificar las principales empresas con publicidad pautada durante las emisiones de los programas
infantiles, en las estaciones que cuentan con disponibilidad para publicidad comercial.

La duracioén de los programas con contenido producido para publico infantil en dichas estaciones es de una hora.

Como se observa en los siguientes cuadros, ninguno de los anunciantes tiene que ver con el publico objetivo
de consumo en nifias y nifios.

Inserciones por mes, durante

Empresa Sector S .
programacioén infantil
MVS 102.5 - Nifionautas
Cémara de Diputados Gobierno 6
Office Depot Tienda de especialidad 6
CIRT Gobierno 4
Banco de México Gobierno 2
Comisién Nacional del Sistema Gobierno 5
de Ahorro para el Retiro
Exa 104.9- Nifonautas
Comercial Mexicana Tienda de autoservicio 11
Canal 2 Television 10
Telmex Telecomunicaciones 9
Coppel Tienda departamental 7
Liverpool Tienda departamental 7
Radio Planeta 94.7- Planeta de los Nifios
Soriana Mercado Tiendas de autoservicio 16
Oxxo Tiendas de conveniencia 8
Muebles Plasencia Muebleria 7
Telcel Telecomunicaciones 6
Soriana Tiendas de autoservicio 5

Tabla 15: Publicidad en estaciones de radio con oferta programatica para publico infantil

Fuente: AUDITSA Ad Tracking / Base de datos noviembre de 2014 / AUDITSA es una empresa de monitoreo y verificacién de publicidad en medios a nivel nacional.
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4.4 PAGINAS DE INTERNET DE ESTACIONES DE RADIO

En la investigacion de gabinete se llevé a cabo la revision de las paginas de Internet de las estaciones de radio
identificadas con programacién para publico infantil, con la finalidad de conocer cual es el contacto e interaccion
gue buscan tener con las nifias y los nifios a través de este medio.

Se destaca que ninguno de los programas infantiles de radio, posee un sitio o plataforma de Internet propia.
A partir de esa revisién, se desprenden las siguientes observaciones:

o Unicamente el programa “La Bola de Nifios” de Radio Mexiquense, que promueve la participacion a

través de su perfil de Facebook.

e Las estaciones: MVS, Radio Mexiquense y Radio Educacién tienen disponibles sus respectivos
programas infantiles en podcast, para ser escuchados en linea.

e Las estaciones se promocionan en los sitios de Internet a través de dinamicas para ganar premios,
recomendaciones sobre eventos, blogs y suscripciones a podcast en iTunes.

e Solamente en el sitio de Internet de Planeta Radio hay presencia de anunciantes.

e Ningun sitio o programa ofrece informacién para padres y/o maestros.

Todos los sitios web fueron consultados entre el 1 de Noviembre de 2014 y el 30 de enero de 2015.
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CAPITULO 5: PRACTICAS INTERNACIONALES

5.1 INCENTIVOS PARA LA PRODUCCION DE CONTENIDOS INFANTILES EN
TELEVISION Y RADIO

En el Gltimo capitulo del estudio, a partir de la investigacion de gabinete, se hace mencién de las diferentes
practicas internacionales identificadas que pueden servir como referente respecto a las politicas publicas e
incentivos fiscales, —instrumentadas por diversos paises— para impulsar la produccion de television dirigida a
nifias y nifios con distintos objetivos, tales como: fortalecer a los operadores publicos y financiar programacion
educativa y cultural a cargo del Estado; garantizar que el publico infantil consuma contenidos de calidad; evitar
gue la nifiez se exponga a programacion que podria resultar dafiina; promover valores; construir identidad;
fomentar el consumo de contenidos locales; atraer inversion extranjera e impulsar o fortalecer la industria
audiovisual; ofrecer apoyo a productores de contenidos; y brindar capacitacion continua.

Uno de los paises que cuenta con gran experiencia impulsando la television de calidad dirigida a pablico infantil
y otorgando incentivos es Australia. Este gobierno cuenta con el programa Australian Screen Production Incentive,
administrado por el Ministry for the Arts, que tiene como objetivo, ofrecer apoyo a productores de contenidos de
television, cine, documental y medios, en los rubros de produccidn, postproduccién y efectos visuales.3°

Por otro lado, Canada, a través de la Canadian Radio-Television and Telecommunications Commission,
cuenta con reglas para la transmision de contenidos infantiles que hacen énfasis en la importancia del cuidado
gue las televisoras deben tener en cuanto al tema de violencia en su programacién. Asimismo, existen fuertes
incentivos a la industria televisiva como: créditos fiscales a nivel federal, programas enfocados en apoyar a
productoras nacionales e independientes en algunas provincias y programas para emplear talento canadiense.3!

El Reino Unido también ha mostrado interés en darle prioridad a la produccién de contenidos infantiles e
impulsar la produccion de programas culturales britanicos dirigidos a nifios. El gobierno cuenta con un incentivo
fiscal administrado por Her Majesty’s Treasury y Her Majesty’s Revenue & Customs, para gastos de produccion
en programas animados. A partir de abril del 2015, entrara en vigor un incentivo para programas de accion en
vivo, dirigidos a nifias y nifios que consiste en una reduccion fiscal del 25% en gastos de produccion.32

Colombia ha implementado a través de la Autoridad Nacional de Television mecanismos que impulsan
contenidos de calidad en la television publica. También cuenta con el Fondo para el Desarrollo de la Televisién y
los Contenidos, cuyo objetivo es fortalecer a los operadores publicos del servicio de television, financiar
programacion educativa y cultural a cargo del Estado y apoyar los contenidos de televisién desarrollados por
operadores sin fines de lucro.32

Paises como Argentina, Bélgica, Chile, Francia, Irlanda y Sudafrica también cuentan con incentivos fiscales,
subsidios, inversiones y muestran interés por ofrecer capacitacion para profesionales o hacer investigacion
especializada sobre nifios y medios.

30 http://arts.gov.au/film-tv/australian-screen-production-incentive

31 http://www.cmf-fmc.ca/funding-programs/convergent-stream/

32 https://www.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/382327/44695_Accessible.pdf
https://www.pact.co.uk/support/document-library/documents/the-economic-case-for-a-childrens-tv-tax-credit/

33http://www.antv.gov.co/sites/default/files/content-types/convocatoria/1048/files/convocatoria_antv_-_mincultura_2014.pdf
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Existen dos paises con casos destacables de incentivos. En Los Paises Bajos, se establecen obligaciones
especificas en cuanto al nUmero de horas que distintos medios publicos deben dedicar a la programacién dirigida
a nifas y nifilos de hasta 12 afios.®* En Estados Unidos, la regla del “Core Programming”, exige a las estaciones
de television radiodifundida, comerciales y no comerciales, que se transmitan al menos tres horas a la semana
de programacion educativa y/o informativa dirigida a publico infantil.

Otro mecanismo utilizado para impulsar la produccién de contenidos infantiles es la entrega de premios en
reconocimiento a los esfuerzos de la industria por producir contenidos innovadores y de calidad. Por ejemplo, en
Alemania se organiza desde hace mas de 50 afios, el festival Prix Jeunnesse, que reconoce la excelencia en
contenidos dirigidos al pablico infantil.3> En Canad4, la Youth Media Alliance, una organizacién no lucrativa, otorga
premios anuales de excelencia a contenidos infantiles en distintas categorias.3® En Estados Unidos, la
organizacién sin animo de lucro, “Parents” Choice Foundation” otorga premios en cuyas categorias se incluyen
contenidos televisivos infantiles.3” En Espafia se entregan los “Premios Infancia, de la Comunidad de Madrid”,
cuyas categorias “Medio de Comunicacion” o “Produccion Sociocultural”, honran a contenidos distinguidos en la
sensibilizacion, promocién y defensa de los derechos de la infancia y la adolescencia.3®

Respecto a las practicas internacionales para estimulos en radio, encontramos que paises como Canada,
Colombia, Argentina, Australia y Chile refieren la implementacién de iniciativas de financiamiento para ayudar a
la creacién y promocion de contenido radiofénico.

En el caso particular de Canad4, la radio comercial esta obligada a apoyar financieramente el programa
Canadian Content Development para impulsar el desarrollo de contenidos nacionales a través de contribuciones
anuales, las cuales estan definidas con base en las ganancias de cada estacion.

En el caso de Colombia, para contenidos de radio, existe un fondo para incentivar la creacion y realizacion de
proyectos infantiles para emisoras comunitarias y publicas del pais. Las propuestas deben cumplir con ciertos
parametros: promover la diversidad, contar con la participacion de diferentes grupos y sectores sociales, tener
estandares de calidad, creatividad y técnica, generar una cultura de paz y elevar el nivel de informacién, reflexion
y formacioén del publico.3°

Por otro lado, Argentina cuenta con el Fondo de Fomento Concursable para Medios de Comunicacion
Audiovisual (FOMECA), que apoya producciones de programas radiofénicos semanales y campafias
comunitarias que se destacan por sus contenidos relacionados con la infancia y juventud.

En Australia, la Community Broadcasting Foundation (CBF), una agencia independiente y financiada por
conducto del Departamento de Comunicaciones, lanza convocatorias que apoyan el desarrollo de contenidos,

34 http://lwww.government.nl/issues/media-and-broadcasting/the-government-and-media/media-act-and-media-policy

35 http://www.prixjeunesse.de/

36 http://www.ymamj.org/a_propos_en.html

37 http://www.parents-choice.org/aboutus.cfm?CFID=061d2593-63eb-458c4d-b31140ff009f&CFTOKEN=0

38
http://www.madrid.org/cs/Satellite?c=Page&cid=1109265844025&idConsejeria=1109266187278&idListConsj=1109265444710&pagename=ComunidadMadrid%2FEstructur
a&sm=1109265844025

39 http://www.mincultura.gov.co/areas/comunicaciones/convocatorias/Documents/12.%20Capitulo%20Comunicaciones.pdf
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produccion y distribucion de nuevos proyectos radiofénicos a nivel local y/o nacional a través de programas de
subvenciones.*?

Ecuador se fijé el objetivo de instalar 54 nuevas estaciones de radios comunitarias, para el 2015. El proyecto
“Creacion de Redes de Medios Comunitarios Publicos y Privados Locales” tiene el objetivo de democratizar el
acceso a los medios de comunicacion, através de la asignacion de frecuencias. Los beneficiados reciben equipos,
antenas y transmisores para la difusién de la sefial de radio, asi como asesoria. En cuanto a contenidos, se ofrece
capacitacién para asumir la conduccion y el disefio de modelos de gestién integral de radio, con el fin de mejorar
la calidad de la programacién.*!

En Francia, el “Fondo de Apoyo a la Radiodifusion Local” brinda apoyos estatales a las estaciones
comunitarias locales, enfocadas en el fortalecimiento de la comunicacion social. El apoyo consiste en
financiamiento, capacitacién y apoyo para el funcionamiento de las estaciones.*?

En Chile se impulsan las modalidades de 1) Promocién y Difusion en medios, la cual ofrece financiamiento
parcial a la produccién de iniciativas de difusiéon de musica en medios de comunicacién masivos y 2) Apoyo al
Funcionamiento de Medios Radiales, que otorga financiamiento total o parcial para el funcionamiento de medios
gue favorezcan la difusién de musica nacional dentro de su programacion.*3

5.2 CANALES DE TELEVISION DIRIGIDOS A PUBLICO INFANTIL

Es importante conocer el caso de paises que han tomado la decision de promover canales dirigidos a publico
infantil, para contar con un panorama de las tendencias internacionales.

Australia impulsoé la propuesta ABCKids** en 2001 pero por falta de fondos dejé de transmitir en 2003. Después
de esta experiencia, en 2007 el gobierno Australiano promovié un nuevo proyecto con mayor cantidad de fondos
y logré concretarlo en el 2009 a través de los canales de television digital terrestre Abc3 y ABCKids,
pertenecientes a ABC Television, de la Australian Broadcasting Corporation, servicio nacional de television
publica fundada por el gobierno. 4°

Abc3 ofrece programacion para nifias y nifios de 6 a 15 afios. Transmite en el canal 23 de 06:00 a 21:00
alternando contenidos de entretenimiento infantil sin comerciales. 46

ABCKids volvié a transmitir su sefial ahora en el canal ABC2, alternando un horario de 8:00 am a 11:00 am y
de 2:55 pm a 4:00 pm. Para mayo de 2011 tomo el nombre de ABC4Kids y amplié su programacion orientada a
nifias y nifios de 3 a 5 afios de 5:00 a 19:00 horas por el Canal 22.47

40 http://www.cbf.com.au/grants/grant-finder/what-do-you-need/content/

41 http://www.politica.gob.ec/se-fortalece-a-radios-comunitarias/

42http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Audiovisuel/Fonds-de-soutien-a-I-expression-radiophonique/Presentation-du-FSER/Contact-et-
presentation; http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000000459724&date Texte=&categorieLien=id

43 http://transparenciaactiva.cultura.gob.cl/uploads/marcoNormativo/79b9f608813927eedc61d33308e0d38f28bd9321.PDF

44 http://dro.deakin.edu.au/eserv/DU:30064841/rutherford-abcaustralian-2014.pdf

45 http://www.abc.net.au/

46 http://www.abc.net.au/abc3/about/aboutabe3.htm

47 http://www.abc.net.au/abcforkids/about/about.htm
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Por otro lado, es posible observar en TVE, la televisora publica de Espafia, al canal infantil Clan. Este fue en
el primer semestre de 2013, la cadena de television digital terrestre, mas vista por nifias y nifios de entre 4 y 12
afios de edad con 16.6% de participacion de mercado. Por franjas horarias, destacan como las mas vistas, las
madrugadas y mafianas, entre semana; y por dias, los sdbados y domingos.*8

Este proyecto es pionero en televisién digital infantil comenzé a transmitir en 2005, compartiendo frecuencia
con TVE-50 y emitiendo entre las 7:00 y las 21:00. Con la desaparicién de TVE-50 en 2007, Clan se convirtié en
la primera cadena radiodifundida espafiola en emitir 24 horas de programacién infantil. De acuerdo a su sitio, la
programacion de Clan es educativa e informativa, amena, divertida y participativa; hace especial hincapié en
subrayar los valores éticos y democraticos: la amistad, el respeto a los demas, la defensa de la naturaleza y del
medio ambiente, la colaboracion y el esfuerzo. En el afio 2009, el canal fue galardonado con el “Premio 2009 de
Comunicacién UNICEF”. 49

Por otro lado, la televisiéon publica en Inglaterra cuenta con 2 canales dirigidos al publico infantil pertenecientes
ala BBC de Londres.>°

CBBC es el canal dirigido al publico infantil de 7 a 12 afios, tiene sus inicios en 1985 en las trasmisiones de
BBCone y fue hasta el 12 de febrero de 2002 que comenz6 a transmitir como canal compartiendo sefial con BBC
Knowledge. Actualmente transmite de 07:00 a 19:00 horas mediante el canal 120 de television digital terrestre
desde el 11 de febrero de 2002. De acuerdo a sus objetivos, la programacion responde a la necesidad educativa
y de entretenimiento infantil sano, ademas de integrar a su programacién producciones nacionales libres de
comerciales de forma predominante.5!

CBeebies se lanzé el 11 de febrero de 2002 compartiendo la sefial con BBC Four. Este canal se distingue por
el aprendizaje a través del juego para nifias y nifios de 0 a 6 afios. Actualmente trasmite en el canal 121 de 06:00
a 19:00 horas aportando, de acuerdo a su filosofia, contenido de calidad libre de comerciales.52

Es interesante destacar que de acuerdo a un informe del Observatorio Nacional Europeo perteneciente al
Consejo de Europa de la Comunidad Econdmica Europea, los canales dirigidos a nifias y nifios en ese continente,
se han triplicado en los ultimos 10 afios. A finales de la década de los noventa existian 38 canales y en 2013 fue
posible registrar 320. Es relevante también que, a pesar de que los canales publicos son una veintena, son muy
populares en sus paises.5® Algunos ejemplos son: KIKA, en Austria y Alemania, Ketnet y La Trois en Bélgica; DR
Ramasjang, en Dinamarca; Gulli, en Francia, CBBC en Reino Unido, RAI Yoyo en Italia y SVBT en Suecia.

En cuanto a la distribucién de los canales dirigidos a publico infantil en Europa, 25% esta centrado en un pais
y 75% por ciento restante son marcas internacionales que estan presentes en diversos mercados. Es asi que el
ranking en cuanto a nimero de canales, lo encabezan: Disney con 63, Nickelodeon con 44, Cartoon Network con
29 y Boomerang con 21.5*

48 http://lwww.cablesatelitetv.com/reportaje_1_agosto2013.htm

49 http://www.rtve.es/infantil/fags/

50 http://www.bbc.com/

51 http://www.bbc.co.uk/bbcone

52 http://www.cbeebies.com/lat-am/grown-ups/schedule/

53 http://www.abc.es/familia-educacion/20130603/abci-preescolar-espana-201306031421.html

54http://www.europapress.es/nacional/noticia-canales-infantiles-triplicado-ultima-decada-europa-20130603132911.html
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Con respecto a América Latina, es posible destacar las experiencias de Argentina y Ecuador.

El canal de educacién Encuentro en Argentina, contaba desde 2006 con una barra programatica infantil con
propuestas pedagdégicas y de entretenimiento propias. Afios mas tarde se consolidé Pakapaka como barra infantil
de dicho canal y en 2010 inicié sus transmisiones a través de la sefial de televisién digital terrestre, como canal
independiente con 24 horas de programacion infantil.55

Su objetivo es promover el acceso a la informacién y materiales nacionales e internacionales que contribuyan
al desarrollo segun la Convencion sobre los Derechos del Nifio. Su programacion esta dirigida al publico infantil,
respetando los derechos humanos de nifias y nifios, a la par de estimular su creatividad e imaginacion. La esencia
de sus producciones se basa en la promocién de la diversidad e inclusién que favorezcan el gusto por el
conocimiento mediante una variedad de formatos, de conformidad con su declaracion de principios.

En Ecuador, EDUCA es el canal educativo responsable de producir y transmitir contenidos dirigidos al puablico
infantil, adolescente, juvenil, docente y familia.5¢ Inici6 como el proyecto TeleEducacion en el afio 2011 y en
2014,57 se convirtié en un canal infantil que trasmite por la sefial 28 UHF en Quito y 43 UHF en Guayaquil. Su
objetivo es la produccion y transmisidon de experiencias educativas innovadoras presentadas de una manera
original y dindmica, proponiendo una forma distinta de hacer y ver television.

Asi pues, se puede afirmar que existe una tendencia en diversas regiones del mundo en producir y distribuir
canales de television especialmente dirigidos al publico infantil. Si esto lo vemos a la luz de los multiples incentivos
gue en algunos paises existen, hablando de la radio y la televisiéon publica, producir barras de programacién
especializada o canales de televisién tematicos para nifias y nifios deberia ser un area de oportunidad tanto para
los concesionarios publicos como privados. Hay un mercado internacional que va en crecimiento, y se encuentra
concentrado so6lo en algunas cadenas productoras de contenidos infantiles, basicamente de origen
norteamericano, (basado esto Ultimo en los datos que revela el estudio sobre el Observatorio Audiovisual
Europeo). Podria ser un enorme reto generar incentivos para la creacion de produccién nacional tematica que
pueda ser parte de este mercado en crecimiento, y que alimente posibles canales tematicos para la industria del
audiovisual de nuestro pais.

55 http://www.pakapaka.gob.ar/sitios/pakapaka/informacion/institucional
56 http://www.educa.ec/index.php/quienes-somos

57 http://latinlab.org/2014/12/12/educa-tv-educativa-en-ecuador-con-senal-propia/
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CONCLUSIONES

De acuerdo con nuestra Carta Magna y la propia LFTR, es fundamental y una obligacién del Estado velar y
cumplir con el principio del interés superior de la nifiez, garantizar de manera plena sus derechos. Nifios y nifias
tienen derecho a la satisfaccion de sus necesidades de alimentacion, salud, educacién y sano esparcimiento para
su desarrollo integral. Este principio debera guiar el disefio, ejecucion, seguimiento y evaluacion de las politicas
publicas dirigidas a la nifiez.

De conformidad con el articulo 223 de la LFTR, la programacion general que se transmita a través de los
servicios publicos de radiodifusién, television y audio restringido, en el marco de la libertad de expresién y
recepcion de ideas e informacién, debera propiciar la integracién de las familias; el desarrollo arménico de la
nifiez; el mejoramiento de los sistemas educativos; la difusién de los valores artisticos, histéricos y culturales; el
desarrollo sustentable; la difusion de las ideas que afirmen la identidad nacional; la igualdad entre mujeres y
hombres; la divulgacion del conocimiento cientifico y técnico, asi como el uso correcto lenguaje.

Asimismo, el diverso articulo 226 establece que a efecto de promover el libre desarrollo arménico e integral
de nifias, nifios y adolescentes, asi como contribuir al cumplimiento de los objetivos educativos planteados en el
articulo 3° constitucional y otros ordenamientos legales, la programacién radiodifundida dirigida a este sector de
la poblacion debera difundir informacién y programas que fortalezcan los valores culturales, éticos y sociales;
evitar transmisiones contrarias a los principios de paz, no discriminacion y de respeto a la dignidad de todas las
personas; evitar contenidos que estimulen o hagan apologia de la violencia; deben informar y orientar sobre los
derechos de la infancia; promover su interés por la comprensién de los valores nacionales y el conocimiento de
la comunidad internacional; estimular su creatividad, asi como su interés por la cultura fisica, la integracién familiar
y la solidaridad humana; propiciar su interés por el conocimiento, particularmente en aspectos cientificos,
artisticos y sociales; fomentar el respeto a los derechos de las personas con discapacidad; promover una cultura
ambiental que fomente la conciencia, la conservacion, el respeto y la preservacién del medio ambiente; estimular
una cultura de la prevencion y cuidado de la salud; proporcionar informacién sobre proteccién contra todo tipo de
explotacion infantil; y de trata de personas; promover la tolerancia y el respeto a la diversidad de opiniones;
promover el derecho de las mujeres a una vida libre de violencia; proteger la identidad de las victimas de delitos
sexuales, y cumplir con la clasificacion y los horarios relativos a la utilizaciéon y difusion de contenidos
pornograficos.

Por otro lado, la Convencidn sobre los Derechos del Nifio (1989) establece que las nifias y nifios en su relacion
con los medios son sujetos de derecho®®; que tanto las autoridades pulblicas como los concesionarios deben
garantizar el goce de sus mas fundamentales prerrogativas, empezando con los derechos de libertad de expresion
e informacién®?; y que nifias y nifios son personas en desarrollo, en proceso de crecimiento y aprendizaje, y por
lo tanto necesitan proteccion especial®.

Para lograr dichos objetivos, es necesario que los contenidos producidos Yy dirigidos a la nifiez reflejen la
diversidad cultural del pais, promuevan el entendimiento de las diferencias y similitudes que nos unen, contribuyan
a la construccioén de ciudadania y cuenten nuestras propias historias, para que nifias y nifios de diversos origenes

58 UNICEF. (1989) “Convencion sobre los Derechos del Nifio”, Predmbulo y articulos 2, 3, 12y 13.
59 UNICEF. (1989) “Convencion sobre los Derechos del Nifio”, Predmbulo y articulos 2, 3, 12y 13.
60 UNICEF. (1989) “Convencion sobre los Derechos del Nifio”, Predmbulo y articulos 2, 3, 12y 13.

52



D ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

se vean reflejados en ellas. Estos esfuerzos representan una oportunidad para que la infancia mexicana cuente
con mas referentes para construir su identidad y enriquecer su vida y la promocidn y proteccion de sus derechos.

La programacion dirigida a nifias y nifios debe ser una herramienta fundamental para difundir valores éticos,
artisticos, culturales e histéricos, promover la igualdad entre hombres y mujeres, los principios de paz y respeto,
la integracion de las familias y, sobre todo, el desarrollo arménico de su nifiez.

Con base en lo anterior y a partir de la identificacién de los indicadores de contenidos de los programas, se
pudo advertir lo que esta sucediendo en cuanto a la disponibilidad de la oferta y su procedencia, y si cumple o no
con los principios ordenados en el marco legislativo.

La radiografia expuesta en los estudios que conforman este documento nos lleva a concluir lo que se expone
a continuacion para cada medio analizado:

Television Radiodifundida

En lo que se refiere a televisién radiodifundida nacional, segun el analisis realizado por la Unidad de Medios y
Contenidos Audiovisuales, encontramos que de las reconocidas como las Sefiales Radiodifundidas con 50% o
mas de cobertura de Territorio Nacional®?, Canal de las estrellas, Canal cinco, Azteca siete y Azteca trece; en dos
ofrecen poca o nula programacion dirigida al publico infantil en el Canal de las Estrellas y Azteca trece. Como se
observa su contenido en el Capitulo 2 del presente documento, su contenido es de los mas vistos por nifios y
nifias, sin embargo, la oferta programatica es dirigida a otros segmentos del publico.

En lo que se refiere a los otros dos canales, encontramos que Azteca siete cuenta con una barra de
programacion dirigida al publico infantil que se transmite los sdbados y domingos, con una duracién de 10 horas
semanales lo que representa un 5.95% del total de su programaciéon semanal. Por otro lado Canal 5 ofrece en
television radiodifundida mas programacion dirigida al pablico infantil, con un total de 71.5 horas a la semana lo
gue representa el 42.5% del total de las horas programadas.

Es de destacar que son la sefiales correspondientes a las instituciones publicas en donde se observa un mayor
esfuerzo por incluir barras e incluso canales completos con programacion dirigida al pablico infantil, tal es el caso
de las 5 televisoras publicas analizadas Canal 11, Canal 22, Canal 34, Canal 7 de Guadalajara y Canal 28 de
Monterrey.

En el Area Metropolitana de la Ciudad de México las televisoras publicas le dedican méas horas de transmision
a la programacion infantil, bajo un concepto de barra programatica; Once Nifios y MiO en Canal 11, Clic Clac en
Canal 22 y Click Club en Canal 34.

El Canal 11 es el que mayor oferta de contenidos infantiles tiene, ya que cuenta con dos barras: Once Nifios,
dirigida a nifias y nifios de 4 a 12 afios y MiO, dirigida al segmento preescolar, sumando entre las dos un total de
32.5 hrs. semanales. Cabe sefialar que es el Unico canal publico que contempla una barra para preescolares.

61 La determinacion de dichas sefales se realizé en los “Lineamientos Generales en relacién con lo dispuesto por la fraccion | del articulo Octavo Transitorio del Decreto
por el que se reforman y adicionan diversas disposiciones de los articulos 6°, 7°, 27, 28, 73, 78, 94 y 105 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en

materia de telecomunicaciones.” publicados en el Diario Oficial de la Federacién el 27 de febrero de 2014.
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Comparado con las televisoras privadas, las publicas tienen un mayor porcentaje de contenidos nacionales;
sin embargo, estos siguen siendo escasos, ya que sélo representan el 28% de su programacion total.

Canal 11 y Canal 22, dedican mas tiempo a programas infantiles que Canal 7 de Television Azteca, que cuenta
con cobertura nacional. En contraste la oferta en Guadalajara apenas alcanza al 3.6%, ya que Unicamente cuenta
con un programa dirigido al segmento infantil, por lo que es el que menor oferta tiene, (6 hrs. semanales). El
hecho de que estos canales son locales o en algunos casos semi nacionales, limita el alcance que sus contenidos
puedan tener. Los canales 7 de Jalisco y 28 de Monterrey centran su oferta en producciones propias.

Siendo la televisién el medio de comunicacién de mayor penetraciéon y consumo entre la nifiez mexicana, es
obligacion de la television publica ser el medio por el cual nifios y nifias obtengan los elementos necesarios que
contribuyan en la construccion de ciudadania, lo cual les permitird conocer y entenderse como ciudadanos sujetos
de derecho y gozar de sus mas fundamentales prerrogativas, empezando con los derechos de libertad de
expresioén e informacién

Si consideramos la cantidad de sefales radiodifundidas se observa que la oferta de contenidos dirigidos al
publico infantil en television es poca. Si bien en el Area Metropolitana de la Ciudad de México, cuatro de las seis
sefales radiodifundidas, incluyen dichos contenidos, en las ciudades de Guadalajara y Monterrey se identificaron
dos y tres canales locales respectivamente, que cuente con la programacion referida.

En cuanto al contenido de la oferta actual de programacién dirigida al publico infantil por parte de los
concesionarios comerciales y publicos se considera que en lo general y de manera complementaria, ésta
promueve la cultura, el deporte, la conservacion del medio ambiente, el respeto a los derechos humanos, el
interés superior de la nifiez, la igualdad de género y la no discriminacion.

Sin embargo, como se observa en la Tabla 3, del analisis sobre consumo de contenidos por parte de los nifios
de 4 a 12, se desprende que la mayoria de los programas que estan viendo, no son contenidos disefiados para
ellos y dificilmente pueden ser valorados bajo los principios antes mencionados.

Aunado a ello los productos audiovisuales dirigidos al publico infantil, ya sea en estrategia de programacion
denominada barra o incluidos en las transmisiones sin dicha agrupacién, son primordialmente de produccion
extranjera, 72% en televisoras publicas y 89% en televisoras privadas y tienen como referencia estilos de vida
distintos a los que acontecen en México, realidades lejanas y valores que pueden ser distintos a los nacionales.

Por lo anterior, se considera que debera impulsarse la produccién nacional, hasta lograr que ésta tenga una
amplia presencia en sus pantallas; a través de la utilizaciéon de una mayor diversidad de géneros televisivos, asi
como pluralidad en sus tematicas que reflejen la identidad nacional, en el marco del interés superior de la nifiez.

Todo lo anterior lleva a concluir que es necesario que:

Se prevean mecanismos que incentiven a los concesionarios a incluir barras programaticas dirigidas al
publico infantil, cuyos contenidos promuevan en su conjunto la cultura, el deporte, la conservacion del medio
ambiente, el respeto a los derechos humanos, el interés superior de la nifiez, la igualdad de género y la no
discriminacién. Que dichas barras incorporen mayor produccion nacional, para que otorguen a los
radiodifundidos identidad y valores nacionales propios.

Television restringida

La naturaleza de la television restringida es ofrecer contenidos particulares dirigidos a publicos muy
especificos o de nicho; la oferta en México de este tipo de television incluye canales con programacion dedicada
las 24 horas del dia a deportes, peliculas, comedia, negocios y cocina.
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Asimismo, existen al menos 10 canales cuyo contenido es totalmente dirigido al publico infantil. Dicha oferta
no necesariamente es exclusiva para el segmento de nifias y nifios de 4 a 12 afios de edad, ya que en su
programacion también se transmiten programas para un publico pre adolescente y adolescente.

Si bien el segmento analizado reporta un mayor rating en television radiodifundida; es importante destacar que
se observa un crecimiento de 101% de 2006 a 2014, en comparacion con las otras sefiales analizadas (televisién
radiodifundida y otros dispositivos).

A pesar de la variedad de canales que la television restringida ofrece a sus usuarios, se observa que los
canales mas vistos a través de este servicio siguen siendo los canales de las sefiales radiodifundidas del Canal
de las estrellas y del Canal 5.

Las producciones de los canales de la television restringida son primordialmente de otros paises. El analisis
de la television restringida nos permitié observar que dentro de la oferta de los diez canales estudiados, tan solo
se transmiten cuatro programas de origen nacional, La CQ, Miss XV82, El Chavo y El Chapulin Colorado®3.

La tendencia de 2006 a 2014 de la television restringida, reporta un incremento en el tiempo que le dedica el
publico infantil a ver esta sefial. Para 2014 la diferencia del tiempo dedicado a ver television radiodifundida versus
television restringida es de 39 minutos, la menor registrada en los nueve afios analizados.

El promedio de canales dedicados a publico infantil en paquete basico de los operadores de televisién
restringida analizados, es de seis canales, siendo Cablecom y Telecable, los que mayor oferta tienen con 9
canales cada uno; VeTV Unicamente ofrecen tres canales, mientras que 1ZZl y Cablemas ofrecen en el total de
sus paquetes los diez canales analizados.

Histéricamente el nivel socioecondémico ABC+ (alto) es el que registra una mayor presencia en television
restringida, sin embargo durante los Ultimos dos afos, el nivel D+ (medio bajo) lo ha superado, siendo el que mas
presencia registra de los cuatro niveles analizados.

Del andlisis realizado se destaca que al igual que en televisién radiodifundida, hay barras y canales
especializados en programacion dirigida al publico infantil. Sin embargo, la produccién nacional no tiene un peso
relevante en la misma; por lo que se sugiere orientar esfuerzos a este tipo de producciones con la finalidad de
gue las nifias y nifios puedan tener modelos a seguir y visiones del mundo cercanas a la realidad mexicana.

Dichas producciones deberan privilegiar la presencia de los valores del marco juridico aplicable, con la
finalidad de alternar contenidos que promuevan la identidad nacional del publico infantil mexicano con las
producciones extranjeras.

Todo lo anterior lleva a concluir que es necesario que:
Se prevean mecanismos que incentiven a incluir barras programéaticas con mas contenidos de produccion

nacional que promuevan en su conjunto la cultura, el deporte, la conservacién del medio ambiente, el respeto
a los derechos humanos, el interés superior de la nifiez, la igualdad de género y la no discriminacion, para que

62 La CQ y Mis XV son producciones del 2012.

63 Producciones de Televisa.
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se otorgue a los contenidos incluidos en los canales dirigidos al publico infantil, identidad y valores nacionales
propios.

Radio

La penetracion, oferta y consumo de la radio entre la nifiez mexicana es muy baja comparada con la que tiene
con otros medios de comunicacion, especialmente la televisidon. Los niveles de presencia en las regiones
analizadas, de nifios del segmento de 8 a 12 afios en el medio son menos de 4%.

La estacion que tiene una mayor presencia del publico de 8 a 12 afios es Radio Disney que llega al 12.5%,
sin embargo dicha estacién no tiene contenidos que se puedan considerar para ese segmento de la audiencia,
ya que su oferta esta dirigida al publico “juvenil’. Exa que con un 11%, es la siguiente estacién con mayor
presencia de nifios, es una emisora dedicada al publico adolescente, cuenta con un programa dirigido al publico
infantil.

De los 45 programas con mayor audiencia de publico infantil en las tres plazas analizadas, Gnicamente dos
son contenidos dirigidos a este segmento, Nifionautas de Exa FM en el Distrito Federal y El Planeta de los Nifios
de Radio Planeta en Guadalajara.

Los géneros que mas escuchan las nifias y nifios de 8 a 12 afios son programas musicales o bien de magazine
radiofénico, sin embargo salvo las dos excepciones sefialadas anteriormente, ninguno de los contenidos es
dirigido a dicho segmento.

De las regiones analizadas la radio en Monterrey es la que presenta un decremento en el nivel de audiencia,
en todas las estaciones donde se identific6 que hay una presencia significativa del segmento de 8 a 12 afios,
dicha disminucién se present6 entre 2% y 6%, en el periodo analizado (2012-2014).

Es de destacar el caso de la estacion de radio del Gobierno de Puebla, “Puebla Comunicaciones” quien ofrece
una barra de programacion dirigida al publico infantil, con un total de 20 horas de su programacién semanal.

Como se observé en el desarrollo del estudio, la penetracion y el consumo de la radio en el pais por parte del
publico infantil es escasa, los minimos esfuerzos encaminados a la nifiez se diluyen dentro de las 400 estaciones
de AM y 1273 de FM, que operan actualmente en el pais.

Tomando en cuenta que la radio es un servicio publico de interés general, que es un medio masivo de
comunicacién, que cuenta con una alta cobertura a nivel nacional y que atiende de manera puntual a las
localidades, se sugiere la integracién de barras programaticas infantiles, con el propésito de que las nifias y nifios,
tengan la mayor diversidad de fuentes con la que puedan construir su identidad, opiniones y ampliar su visién del
mundo, en el marco juridico aplicable.

Todo lo anterior lleva a concluir que es necesario que:

Se prevean mecanismos que incentiven a los concesionarios a incluir barras programaticas dirigidas al
publico infantil, cuyos contenidos promuevan en su conjunto la cultura, el deporte, la conservacion del medio
ambiente, el respeto a los derechos humanos, el interés superior de la nifiez, la igualdad de género y la no
discriminacién. Que dichas barras incorporen mas produccion nacional, para que otorguen a los contenidos
radiodifundidos identidad y valores nacionales propios.
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ANEXOS

ANEXO 1:
Herramientas utilizadas como referencia

Para la elaboracion del presente documento se tomaron en consideracion diversas herramientas cuantitativas
y cualitativas de investigacion, con la finalidad de dar certeza a los datos y validez externa a la informacién
mostrada. Cada una de éstas responde a metodologias especificas de recopilacién y procesamiento de la
informacion y apunta a objetivos particulares de uso.

Se tratan de herramientas con universos y muestras diversas, por ello la especificidad de cada estudio permitié
tomar una u otra metodologia como referencia de mayor valor en la gran parte de los capitulos y, cuando la
amplitud del tema expuesto asi lo permitid, se hizo uso de varias.

Tomar en cuenta estas herramientas respondié, por una parte, a la oferta de fuentes de informacién existente
con capacidad de satisfacer los alcances legales y de cobertura de este estudio y, por otra, a la de ser lo mas
exhaustivos posible en la basqueda del mayor niimero de investigaciones sistematicas y objetivas como insumos
para el reporte.

Para que los datos presentados sean considerados en los contextos respectivos de cada una de las
metodologias de las herramientas utilizadas, se consideré pertinente en este apartado presentar las fichas
técnicas de cada una, asi como la referencia a su uso en los respectivos capitulos.

CAPITULO 1: PERFIL DEMOGRAFICO, PSICOGRAFICO Y DE CONSUMO DE NINAS Y NINOS EN
MEXICO

Este apartado hace uso de los datos demograficos del Consejo Nacional de Poblaciéon 2014, y de dos
herramientas®, que en su conjunto permitieron definir el perfil psicografico de la poblacién infantil; identificar sus
habitos de consumo y exposicién a medios mas recurrentes; conocer los estilos de vida dentro y fuera de la
escuela; profundizar en los aspectos sociales que incluyen en su desarrollo, y saber como es su relacién de
consumo de la televisiéon y la radio.

A continuacién, se presentan las respectivas fichas:
Estudio “Los nifios y su mundo 2014”

De esta fuente se obtuvo informacion de perfiles demograficos y psicograficos. Tiene las siguientes
caracteristicas:

64 Se hace uso también de la informacion del Consejo Nacional de Poblacién y Vivienda; sin embargo, no se relaciona su ficha técnica ya que esos datos se obtienen a

través de un censo y no de muestras metodoldgicas.
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6 a 12 afos (De 1° a 6° de primaria, escuelas publicas y privadas)

Edades medidas

Niveles
socioeconémicos

Plazas

Levantamiento

Periodo de andlisis
Estudio General de Medios Kids

A partir de esta herramienta se obtuvo informacion de estilos de vida y habitos de consumo. Considera las

siguientes caracteristicas:

Tamafio de
MIESIE

Edades medidas

Niveles
socioeconémicos

EVALS

Levantamiento

Periodo de analisis
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Madres de familia de nifias y nifios de 1° a 6° de primaria
Expertos en educacion y psicologia infantil en la Ciudad de México

ABC+, C, D+, DE

Ciudad de México

Oaxaca
Monterrey
o Etnorama®, Emociorama®, Open Group y/o Entrevista a

Cualitativo .
Profundidad

Cuantitativo Encuestas en puntos de afluencia (museos, parques y
escuelas)

2014

8 6,000 casos totales
2,000 casos por ciudad

6 a 12 afos

ABC+, C, D+, DE

Ciudad de México
Guadalajara
Monterrey

Entrevistas personales, aplicadas al individuo en el hogar, con una duracién de
35 minutos (en promedio); habitantes de las plazas seleccionadas.

Julio 2013 — junio 2014

CAPITULOS 2 Y 3: TELEVISION RADIODIFUNDIDA Y RESTRINGIDA

En ambos apartados se hizo uso de la misma herramienta, la cual permitio, en el segmento del publico infantil,
identificar la oferta programética en television, evaluar los habitos de consumo de televisién y determinar el

tamafio del mercado publi

citario dirigido a publico infantil.

Es importante destacar que en relacion a la medicion de audiencias, la metodologia de recoleccién de
informacion de esta herramienta, establece los cuatro afios como edad minima para pertenecer y participar dentro
del panel de medicion de rating, asunto derivado de un acuerdo entre los distintos miembros de la industria.

De manera adicional,

se hizo uso de Investigacion de gabinete para la obtencion de perfiles de medios y

estructuras programaticas. Se tratd de un desarrollo interno que permitié sistematizar la informacién obtenida a
través de consultas via Internet acerca de los sitios de canales de television, con y sin programacion infantil;
cartas de programacion y/o programas y detalles de contenidos de produccion propia o adquirida.
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Media Smart Station

Esta herramienta cuenta con las siguientes caracteristicas:

Universo total personas 53,533,179

Universo infantil (personas 4 a 12
afios de edad)
Edades medidas cuatro a doce afios

9,242,736

Niveles socioeconémicos (AMAI) ABC+, C, D+, DE

Ciudad de México y Area Metropolitana

Guadalajara

Monterrey
HEVES 25 ciudades representativas del resto del pais:
(ool elelol cleblES eV el =8 Tijuana / Aguascalientes / Tampico / Sn Luis P./ Toluca / Mexicali /
500 mil habitantes) Coatzacoalcos / Ledn / Querétaro / Durango / Culiacan / Chihuahua

[ Torreén / Cuernavaca / Mérida / Saltillo / Hermosillo / Morelia /
Acapulco / Tuxtla Gutiérrez / Ciudad Juarez / Villahermosa / Puebla
/ Veracruz / Oaxaca

Levantamiento Electrénico (People Meter)
Periodo de andlisis 2006 - 2014

CAPITULO 4: RADIO

Este apartado hizo uso de una herramienta que permitié evaluar el nivel de consumo de radio del publico
infantil. La informacion se complementé con Investigacion de gabinete que, al igual que en los Capitulos 2y 3, se
utilizé para la obtencion de perfiles de medios y estructuras programaticas. Se traté de un desarrollo interno que
permitio sistematizar la informacion obtenida a través de consultas de sitios de Internet de estaciones de radio,
con y sin programacion infantil; cartas de programacién y/o programas y detalles de contenidos de produccién
propia o adquirida.

Integramedios

De esta fuente se obtuvo informacién sobre el rating de los programas o emisoras con presencia de publico
infantil.

Es importante destacar que para la recoleccion de informacion en relacidon con la medicion de audiencias, esta

herramienta establece los 8 afios como edad minima para poder ser encuestado, asunto derivado de las
caracteristicas de la propia metodologia utilizada, asi como de la demanda de servicio por parte de la industria.
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Tiene las siguientes caracteristicas:

Universo 53,783,675
Ciudad de México 1,509,603
Universo infantil Guadalajara 373,334
Monterrey 389,352
Edades medidas 8 a 12 afios
Niveles socioeconémicos A/B, C,D
Ciudad de México
Plazas Guadalajara
Monterrey
Levantamiento Encuestas cara a cara
Periodo de analisis julio 2012 — agosto 2014
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ANEXO 2:

NIVELES SOCIOECONOMICOS
A continuacién se presentan las definiciones de niveles socioecondmicos usadas en el estudio.

Creado por la Asociacién Mexicana de Inteligencia de Mercado y Opinién Publica (AMAI), el indice de Niveles
Socio Econémicos® (NSE) es la norma, basada en andlisis estadistico, que permite agrupar y clasificar a los
hogares mexicanos de acuerdo a su capacidad para satisfacer las necesidades de sus integrantes en términos
de: vivienda, salud, energia, tecnologia, prevencion y desarrollo intelectual. La satisfaccién de estas dimensiones
determina su calidad de vida y bienestar.

ABC+ > Son los segmentos con el mas alto nivel de vida del pais. Estos tienen cubiertas todas las
necesidades de bienestar y la mayoria cuenta con recursos para invertir y planear para el futuro.
Actualmente representan 21% de los hogares urbanos del pais.

cC~> Se caracteriza por haber alcanzado un nivel de vida practica y con ciertas comodidades. Cuenta
con una infraestructura basica en entretenimiento y tecnologia. Actualmente representa 34.1%
de los hogares urbanos del pais.

D+ > Este segmento tiene cubierta la minima infraestructura sanitaria de su hogar. Actualmente
representa 18.5% de los hogares urbanos del pais.

DE > Son los segmentos con menor calidad de vida. Carecen de la mayoria de los servicios y bienes
satisfactores. Actualmente representan 26.4% de los hogares urbanos del pais.

65 Fuente: Asociacion Mexicana de Agencias de Inteligencia de Mercado y Opinién, http://nse.amai.org/nseamai2/
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ANEXO 3:

DE LA CLASIFICACION DE GENEROS
Cultural

Programacién que presenta las formas y expresiones de una sociedad. Su contenido es referente a los
siguientes temas: artisticos, arquitectura, danza, escultura, literatura, Opera, pintura, teatro, museos,
exposiciones; sociales: académicos, cientificos, histéricos, gastronémicos, etnograficos, ciencias naturales,
simbodlicos: biografias, entrevista de semblanza a personajes involucrados en la cultura, happenings.

Noticieros

Programacién basada en la actualidad informativa nacional e internacional, articulados con los géneros
tradicionales del periodismo escrito, tales como la nota informativa, el reportaje, la entrevista, la editorial, etcétera.
Generalmente estan estructurados en bloques tematicos que buscan mantener el interés y eliminar los factores
de distraccion a los que esta expuesto el televidente. Dentro de este género se contemplan también aquellos
programas de caracter informativo, de analisis o reportajes especializados sobre temas especificos.

Religion

Programas de contenido estrictamente religioso, tales como misas, retiros y coberturas de visitas pastorales.
En este género no se incluyen programas de reportaje que en un capitulo en especifico aborden un tema religioso.

Debate

Espacio argumentativo en el cual se emiten ideas antagdnicas sobre un tema o temas especificos. Contempla
un panel de especialistas y un moderador quienes aportan puntos de vista desde su campo de conocimiento.

Gobierno

La Ley Federal de Radio y Television ordena a los medios electrénicos de comunicacion la transmisién gratuita
diaria con duracién de hasta 30 minutos continuos o discontinuos de programas dedicados a difundir temas
educativos, culturales y de orientacion social. Todas las estaciones de radio y television en el pais estaran
obligadas a encadenarse cuando se trate de transmitir informaciones de trascendencia para la Nacion a juicio de
la Secretaria de Gobernacion.

Partidos Politicos

Programa cuyo contenido es la presentacion o difusion de los mensajes y/o actividades de los diferentes
partidos politicos registrados. Las identificaciones de la produccion pueden presentar a una o varias asociaciones
politicas.

Telenovelas

Historias o novelas producidas para la television, transmitidas en episodios diarios y consecutivos; narran una
historia ficticia (aunque puede estar basada en hechos reales) de contenido melodramatico (no se excluyen otros

géneros); cada capitulo cuenta con los elementos inicio, desarrollo, climax y, al término, una situacion de
suspenso que puede ser coincidente con el climax.
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Dramatizado unitario

Programas de ficcién en los que cada capitulo constituye una unidad narrativa independiente; en su contenido
se manifiestan situaciones conflictivas y/o tragicas. Cada episodio tiene inicio, desarrollo y final. En muy pocas
ocasiones puede extenderse a mas de una emision.

Musicales

Programas de corte musical, tales como videos, conciertos, presentaciones de cantantes y grupos, pueden
incluir o no semblanzas o entrevistas con los artistas presentados.

Cémico

Programa cuyo contenido esta enfocado al esparcimiento de la audiencia, maneja cuadros cémicos, chistes,
cuentos y cualquier otro elemento que intente provocar la risa.

Concurso

Formato de programa en el cual los participantes realizan una serie de actividades en busca de superar a sus
competidores. Un concurso puede hacer competir tanto a individuos, como a grupos y/o instituciones privadas o
publicas. En estos pueden o no obtenerse premios.

Deportes

Transmisién de eventos deportivos, cultura fisica o programas de resumen deportivo, resultados y/o
comentarios relacionados con el deporte. En este género no se incluyen programas de reportaje que en un
capitulo en especifico aborden un tema deportivo.

Series

Formato presentado en emisiones sucesivas, cada una de ellas mantiene una unidad argumental en si misma
y con continuidad, al menos tematica, entre los diferentes episodios que la integran. Incluye diferentes subgéneros
como la ficcién, accién, suspenso, comedia, etcétera. Bajo este género se pueden encontrar tanto producciones
nacionales como extranjeras. Las miniseries también se agrupan en este formato.

Peliculas

Produccion genérica al nombre. Normalmente realizada para el cine o videohome y transmitida por television.
En este caso se incluyen las producciones nacionales y extranjeras. No se incluira dentro de este género el cine
documental de caracter didactico o que incluya entrevistas.

Infantil
Son programas enfocados directamente a los nifios, aunque no excluyen a un auditorio adulto. Estas
producciones no incluyen generalmente caricaturas, ya que su tendencia es didactica y se estructuran a partir del

uso de lenguaje sencillo en funcién de la edad del auditorio objetivo. En ocasiones, la conduccién recae en nifios
para lograr una mayor identificacion.
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Caricaturas

Son todos los programas que estan hechos con alguna de las siguientes técnicas; dibujos animados, plastilina,
arcilla (stop motion), animacion vectorial y de tercera dimensién. No deben considerarse dentro de este género
los cortometrajes animados.

Mercadeo

Programa que promueve la venta de productos via telefénica; generalmente en este tipo de programas se
realizan demostraciones o explicacidn del funcionamiento del o de los articulos ofrecidos. También se encuentran
dentro de esta categoria los programas pagados por instituciones, asociaciones civiles o religiosas en los cuales
el tiempo aire es utilizado para la difusiéon de un mensaje.

Magazine

Programas cuya produccion contiene diferentes cuadros, tales como variedades, entrevistas, reportajes,
investigaciones y comentarios. Dentro de este género también se contemplan aquéllos programas cuyas
caracteristicas no sean clasificables dentro de algin otro género, tales como cobertura de eventos (exceptuando
los religiosos, deportivos y culturales).

Reality Show

También conocidos como Television Real, es un género televisivo en donde un grupo de personas —comunes
o famosas- permite que sus vidas sean grabadas durante un periodo determinado. Generalmente se encuentran
en un sitio comun, sin importar su locacion, y pueden o no estar compitiendo por un premio.

Talk show

Programa de televisién en el que varios invitados hablan sobre un tema de actualidad o brindan testimonios
personales (los invitados no son especialistas en el tema).
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ANEXO 4: PRACTICAS INTERNACIONALES

Incentivos para la produccién de programas de television y radio

A Television
Incentivo Institucién que lo Descripcion/Informacion Tipo de produccién
administra disponible que puede recibir el
incentivo
Argentina Fondo asignado por Instituto Nacional de El INCAA destina un porcentaje | Productores y directores
la Ley N° 26.522.% Cine y Artes de al menos 25% de los fondos independientes.
Audiovisuales (INCAA). asignados por ley a la
promocion de la produccion de
Ente autosuficiente, contenidos para televisiony a
dependiente del créditos para produccion y/o
Ministerio de Cultura de subsidios.®’
la Nacién Argentina y
Medios de
Comunicacion.
Argentina “Concurso de series Instituto Nacional de El INCAA, através de la
documentales para Cine y Artes Gerencia de Fomento a la
ser emitidas por el Audiovisuales (INCAA). Produccién de Contenidos para
canal PakaPaka”. television, Internet y
videojuegos, convoca a
productores y directores
independientes de seis
regiones del territorio nacional, a
presentar proyectos inéditos de
13 capitulos, de 15 minutos de
duracién. Los ganadores reciben
un estimulo econémico.
Argentina “Régimen de Distrito Audiovisual de la Los ingresos que resulten del Nacionales
promocion de la Ciudad Auténoma de ejercicio de actividades
actividad Buenos Aires.®® promovidas por parte de
audiovisual” de Centro gubernamental personas fisicas o juridicas
acuerdo a la Ley N° de promocioén para la radicadas en el Distrito
3.876%. Industria Audiovisual, Audiovisual estan exentos del
que impulsa productoras pago del impuesto a los
de cine, TV, publicidad, ingresos brutos por un plazo de
animacion y 10 afios.
videojuegos, en una

66 Ley N° 26.522, sancionada y promulgada el 10 de octubre del afio 2009, Esta norma fue consultada a través de InfoLEG, base de datos del Centro de Documentacion

e Informacién, Ministerio de Economia y Finanzas Publicas.
67 Informacién Legislativa y documental. http://www.infoleg.gov.ar/infoleginternet/anexos/180000-184999/181689/norma.htm

68 Centro de Documentacién Municipal, Ley N° 3.876 http://www.cedom.gov.ar/es/legislacion/normas/leyes/ley3876.html

69 Distrito Audiovisual de la Ciudad de Buenos Aires http://www.buenosaires.gob.ar/distritoseconomicos/distritoaudiovisual/que-es
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Incentivo Institucién que lo Descripcion/Informacion Tipo de produccién
administra disponible que puede recibir el
incentivo
zona de la ciudad de Si se establecieron en el Distrito
Buenos Aires. Audiovisual en fecha posterior a

la entrada en vigor, la exencion
es del 100%. Si ya se
encontraban establecidos, al
momento de la entrada en vigor,
la exencién es del 50% durante
el primer afio y del 100% a partir

del segundo.
Australia “Australian Screen Ministry for the Arts. El ASPI, principal mecanismo Nacionales/ Extranjeras
Production para apoyar la produccién de
Incentive” (ASPI). cine y television en ese pais,
consta de tres tipos de
incentivos:

“Producer Offset”.” Este
incentivo proporciona un
descuento de 20% a los gastos
ejercidos en Australia para
ciertos rubros en series de
television elegibles, incluyendo
las que estan dirigidas a publico
infantil.

“Location Offset”. Ofrece un
16.5% de reembolsos en gastos
de produccién de proyectos de
ciney TV con grandes
presupuestos, filmados en
Australia (Qualifying Australian
production expenditure)’* Los
gastos pueden ser de
proveedores 0 servicios
australianos de: seguros,
locaciones, storyboard,
investigacion, casting, entre
otros.

“PDV Offset”. Esta destinado a
proyectos que requieren apoyo
en postproduccion y efectos
visuales, incluyendo aquellos

70 Glickman, Len y Rothschild, Max (octubre de 2010); TAX CREDITS AND OTHER FILM AND TV INCENTIVES: THE WORLD OUTSIDE CANADA AND THE UNITED
STATES

http://www.americanbar.org/content/dam/aba/administrative/entertainment_sports/tax_credits_and_other_film_and_tv_incentives.authcheckdam.authcheckdam.pdf

71 Australian Screen Production Incentive http://arts.gov.au/film-tv/australian-screen-production-incentive
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Tipo de produccién
que puede recibir el

que no se grabaron o filmaron
en Australia. Ofrece 30% de
descuento en gastos de
produccioén (Qualifying
Australian production
expenditure).”

incentivo

Australia

Inversion directa del
gobierno.”™

Screen Australia.

Agencia gubernamental
que ofrece apoyo a
productores de cine,
television, documental y
medios.

El gobierno invierte en
programas de produccién
nacional, incluyendo los
dirigidos a nifias y nifios y
obtiene una participacion a
cambio de su inversion. Para ser
elegible, el productor debe
haber obtenido los derechos de
venta de transmisién local
previamente.

Bélgica

“Tax Shelter”.™

Fiscal Department for
Foreign Investments
dependiente del Federal
Public Service of
Finance Department.

Departamento que
apoya a empresas
extranjeras y a las ya
establecidas en Bélgica
en materia fiscal.

Bajo el “Tax Shelter”, la
comparfiia inversionista es
elegible para recibir una
exencién de impuestos sobre
sus ganancias gravables
retenidas como resultado de la
inversion. Esta exencién puede
ser de hasta 150% de la
inversion, limitado a 50% de las
ganancias gravables, con un
maximo de €750K por periodo
fiscal.

Para ser elegible para el
programa, el costo de
produccioén incurrido en Bélgica
debe ser de al menos 90% de la
inversion total en la
produccion.™

Nacionales/ Extranjeras

Canada

Apoyo econémico a
la television
canadiense y a los
medios digitales.

Canadian Media Fund —
CMF.

A través del programa
“Convergent Stream” se apoya a
diversos géneros, incluyendo el
infantil y juvenil, en contenidos

Nacionales

72 Australian Screen Production Incentive http://arts.gov.au/film-tv/australian-screen-production-incentive

73 The economic case for a children's TV tax credit https://www.pact.co.uk/support/document-library/documents/the-economic-case-for-a-childrens-tv-tax-credit/

74 Glickman, Len y Rothschild, Max (octubre de 2010); TAX CREDITS AND OTHER FILM AND TV INCENTIVES: THE WORLD OUTSIDE CANADA AND THE UNITED

STATES

http://www.americanbar.org/content/dam/aba/administrative/entertainment_sports/tax_credits_and_other_film_and_tv_incentives.authcheckdam.authcheckdam.pdf
75 Tax Incentives for Audiovisual Investments http://www.belgiumfilm.be/tax-shelter/
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Tipo de produccién
que puede recibir el

incentivo

Organizacion financiada
por el gobierno de
Canada y distribuidoras
de TV de cable y
satélite.76

televisivos y plataformas
digitales. El objetivo es alentar la
produccioén en todas las
regiones de Canada, que
empleen talento canadiense.
Las formas de financiamiento
incluyen ampliaciones sin costo
de las licencias de operacion,
inversiones de capital y
reembolso de impuestos.

Canada

Créditos fiscales a
nivel nacional.

Canadian Audio-Visual
Certification Office -
CAVCO en colaboracién
con Canada Revenue
Agency - CRA, oficina
encargada de la
recaudacién de
impuestos.

Existen dos tipos de créditos
fiscales a nivel nacional:
Canadian Film or Video

Production Tax Credit (CPTC)

consiste en un crédito fiscal

reembolsable de 25% del gasto
laboral de producciones
elegibles. El objetivo es apoyar
el desarrollo y la programacion
del sector productivo
doméstico.””

Film or Video Production
Services Tax Credit (PSTC). El
PSTC consiste en un crédito
fiscal de 16% del gasto laboral
de producciones elegibles. El
objetivo es fomentar la eleccién
de Canada para locaciones de
filmacion, el empleo de fuerza
laboral canadiense, el
fortalecimiento de la industria y
la inversion.”™

Nacionales

Canada

Crédito fiscal local

Newfoundland and
Labrador Film
Development

Corporation (NLFDC).
Institucion
gubernamental en la
provincia de Terranova y
Labrador que apoya a
productoras

El crédito esta basado en el
célculo de los costos laborales y
se limita a 25% del presupuesto

total o0 40% de los gastos
laborales. Como requisito, al
menos 25% de los salarios
deben ser pagados a empleados
originarios de la provincia. Los
impuestos se reembolsan y hay

Productoras
independientes

76 Canada Media Fund http://www.cmf-fmc.ca/funding-programs/convergent-stream/

77 Canadian Film or Video Production Tax Credit (CPTC) http://www.pch.gc.ca/eng/1268752355851

78 Film or Video Production Services Tax Credit (PSTC) http://www.pch.gc.ca/eng/1268740529145
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Incentivo

Institucién que lo

administra

Descripcion/Informacion
disponible

Tipo de produccién
que puede recibir el
incentivo

independientes de cine un tope por proyecto o empresa.
y TV. Su objetivo es Dentro de los géneros elegibles,
impulsar el crecimiento se incluyen las series infantiles.
econdmico de la
provincia.”™
Canada “Awards of Youth Media Alliance Las YMA otorga premios a las Nacionales
Excellence”. (YMAZ0), mejores producciones infantiles
y juveniles de habla inglesa y
Es una organizacién no francesa en varias categorias:
lucrativa que funciona a -Gran premio a la mejor
través de donaciones de produccion.
patrocinadores. -Premios a la excelencia en
programas televisivos.
-Premio de excelencia al mejor
contenido digital original.
-Premio de excelencia a la mejor
pagina web convergente.
-Premio de excelencia a la mejor
app convergente.
-Premio seleccionado por los
padres.
Chile “Fondo de Fomento Consejo Nacional de EI CNTV entrega recursos a Nacionales
a la Calidad”. Television (CNTV). través del fondo para promover,
financiar o subsidiar la
Organismo que vigila el produccion, transmisién o
correcto funcionamiento difusién de programas de alto
de la television chilena a nivel cultural o de interés
través de politicas que nacional o regional.®* Esta
orientan, estimulan y destinado a producciones de TV
regulan la actividad de publica y TV comercial e incluye
los sectores programas dirigidos al publico
involucrados enla TV. infantil 82
Colombia “Fondo para el Autoridad Nacional de EI FONTV busca fortalecer a los Nacionales
Desarrollo de la Television (ANTV) y el operadores publicos del servicio
Televisién y los Ministerio de Cultura. de television, financiar
Contenidos programacion educativa y
“(FONTV).8 cultural a cargo del Estado y

79 Newfoundland and Labrador Film Tax Credit http://www.nlfdc.ca/usr/pdf/tax-credit.pdf

80 Youth Media Alliance http://www.ymamj.org/excellence_en.html

81 Fondo Concursable de Fomento a la Calidad de la Television http://www.chileatiende.cl/fichas/ver/652
82 FONDO CNTV http://www.cntv.cl/fondo-cntv/prontus_cntv/2010-11-26/135225.html

83 Convocatorias para el

fomento de la

types/convocatoria/1048/files/convocatoria_antv_-_mincultura_2014.pdf

produccion

de Television Cultural

http://www.antv.gov.co/sites/default/files/content-
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Tipo de produccién
que puede recibir el

incentivo

La ANTV es una
agencia nacional estatal
de Colombia, que brinda
las herramientas para la
ejecucién de planes 'y
programas referentes a
la prestacion de servicio
publico de television.

apoyar los contenidos
desarrollados por operadores
sin &nimo de lucro, a través de
estimulos econémicos. Se
incluyen contenidos dirigidos a
publico infantil.

Estados
Unidos

Regla “Core
Programming”.

Federal
Communications
Commision (FCC)

Agencia gubernamental
independiente,
supervisada por el
Congreso. Es la
principal autoridad en
cuanto a la ley de
comunicacion,
regulacion e innovacion
tecnoldgica.®

Todas las estaciones de TV
radiodifundida, comerciales y no
comerciales deben transmitir al
menos tres horas a la semana
de programas educativos y/o
informativos para nifias y nifios.
Los concesionarios tienen que
llenar reportes en linea,
trimestralmente, acerca de los
programas clasificados como
“Core programming”. Las
licencias de las estaciones son
condicionadas con esta regla
por la FCC.

N/A

Estados
Unidos

“Parents” Choice
Awards”.

Parents’Choice
Foundation

Organizacién no
lucrativa que ayuda a
padres y tutores a tomar
elecciones informadas
acerca de productos
para sus hijos.

Los “Parents” Choice Awards”
reconocen los mejores
productos para nifias y nifios en
varios ambitos, incluyendo
contenidos de television. Su
importancia radica en que
otorga prestigio a quienes lo
reciben.

Nacionales

Espafia

Convocatoria TVE®
para complementar
la programacion de
Clan TV, barra
dirigida a publico
infantil.

TVE

Servicio de TV, radio y
web del Estado.

Estimulo al sector de la
animacion por medio de
coproducciones entre
productoras independientes y
TVE. 8

Nacionales

84 Children's Educational Television http://www.fcc.gov/guides/childrens-educational-television

85 Se encontré informacién disponible de la convocatoria lanzada en el afio 2013.
86 Convocatoria 2013 http://catalanfilms.cat/resources/doc/130227-bases-convocatoria-2013-3-2281237301809989382.pdf
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Tipo de produccién

que puede recibir el

Espafia

“Premios Infancia,
de la Comunidad de
Madrid”.8"

Consejeria de Asuntos
Sociales.
Organo superior de la
Comunidad de Madrid al
que se atribuye la
direccién y ejecucion de
la politica del Gobierno
de la Comunidad de
Madrid en materia de
servicios sociales,
mujeres e inmigracion.®

Premio en las categorias
“Medio de Comunicacion” o
“Produccion Sociocultural”, a

contenidos que se hayan

distinguido en la sensibilizacion,
promocion y defensa de los
derechos de la infanciay la
adolescencia.

Nacionales

incentivo

Francia

“Tax Rebate for
International
Production”

(TRIP).2

Centre National du
Cinéma et de l'image
animée — CNC.

Organizacién publica
financieramente
independiente bajo la
autoridad del Ministerio
de Cultura 'y
Comunicacion.

Las series de TV son elegibles,
siempre y cuando tengan un
gasto minimo determinado y la
produccion incluya cinco dias de
filmacién en Francia. El
descuento es del 20% de los
gastos elegibles, los cuales
incluyen salarios, renta de
equipo, transporte, alimentacién
y depreciacion.

Nacionales/ Extranjeras

Irlanda

Incentivo fiscal:
“Section 481".%°

Irish Film Board.

Organo de
financiamiento para el
desarrollo y produccién
de cine, television,
documentales y

Incentivo para cine, series de
TV, animacién y documentales,
que proporciona el 32% del
gasto elegible. Esto incluye
gastos en honorarios y bienes y
servicios dentro de Irlanda,
hasta por un maximo del 80%

Nacionales/
Coproducciones

animacion. del presupuesto total.®*
Paises Bajos Regla de Ministry of Education Las estaciones publicas de Nacionales
transmision de and Science. television, por ley, deben
contenidos atender a todos los grupos de
infantiles.

87 BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID http://www.bocm.es/boletin/CM_Orden_BOCM/2014/09/03/BOCM-20140903-15.PDF

88Consejeria

de

Asuntos

Sociales

http://www.madrid.org/cs/Satellite?c=Page&cid=1109265844025&idConsejeria=1109266187278&idListConsj=1109265444710&pagename=ComunidadMadrid%2FEstructur
a&sm=1109265844025

89 The economic case for a children's TV tax credithttps://www.pact.co.uk/support/document-library/documents/the-economic-case-for-a-childrens-tv-tax-credit/

90 TAX CREDITS AND OTHER FILM AND TV INCENTIVES: THE WORLD OUTSIDE CANADA AND THE UNITED STATES

http://www.americanbar.org/content/dam/aba/administrative/entertainment_sports/tax_credits_and_other_film_and_tv_incentives.authcheckdam.authcheckdam.pdf

91 Irish Film Board http://www.irishfilmboard.ie/financing_your_film/Section_481/5

92 Goverment of Neatherlands http://www.government.nl/issues/media-and-broadcasting/the-government-and-media/media-act-and-media-policy
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Incentivo

Institucién que lo

administra

Descripcion/Informacion
disponible

i I t
INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de produccién
que puede recibir el

incentivo

edad, a través de una variedad
de medios, incluido el internet.
Entre todas las estaciones
publicas de TV deben transmitir
por lo menos 3,500 horas al
afio, de programacion dirigida a
nifias y nifios a través de una
variedad de medios, incluyendo
el Internet.

Reino Unido

Incentivos fiscales

Her Majesty’s Treasury/
Her Majesty’s Revenue
& Customs

Destacan dos incentivos fiscales
dirigidos a la produccién de
contenidos infantiles:
“Incentivo fiscal para programas
animados”.®®* Compensacion de
impuestos para animacion,
disponible para gastos de
produccién que califiqguen en el
Reino Unido sobre el monto que
resulte menor de, ya sea el 80%
del gasto esencial total, o el
gasto esencial real incurrido en
el Reino Unido.
Incentivo fiscal para programas
de accién en vivo dirigidos a
nifias y nifios (Aplica a partir de
abril del 2015).%* Consiste en
una reduccion fiscal de 25% en
gastos de produccion.

Reino Unido

“UK High-end TV
Tax Relief”

BFC (The British Film
Commission)

Agencia nacional
gubernamental
encargada de maximizar
y apoyar la produccién
de largometrajes
internacionales TV en el
Reino Unido.*®

Los proyectos televisivos con un
guion previo (scripted), con un
minimo de gastos base por hora
transmitida, podran reclamar un
reembolso de hasta 25% de
gastos aplicables, realizados en
el Reino Unido.®®
Los proyectos elegibles deben
alcanzar un minimo del 25% de
los gastos dentro del Reino
Unido.

Nacionales/Extranjeras

93 Autum Statement 2014 https://www.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/382327/44695_Accessible.pdf

94 Autum Statement 2014https://www.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/382327/44695_Accessible.pdf

95 British Fim Commission http://www.britishflmcommission.org.uk/about-us/#sthash.wizgMCyK.dpuf

96 British Film Commission http://www.britishfilmcommission.org.uk/tv-production/uk-high-end-tv-tax-relief/#sthash.6MMmQnQb.dpuf
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Sudaéfrica

Incentivo

Incentivos para la
produccién de cine y
television.

Institucién que lo

administra

Department of Trade
and Industry.

Descripcion/Informacion
disponible

Existen dos tipos de incentivos
que van de 20 a 25% del gasto
elegible:

Para el incentivo “Foreign Film
Television”, las producciones
deben tener un gasto de
produccién minimo determinado
y ser filmadas al menos en 50%
en Sudafrica.

Para el incentivo “Post-
Production” los proyectos deben
tener un gasto de post-
produccién minimo determinado
y 100% de la post-produccion
debe ser hecha en Sudafrica.®’

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de produccién
que puede recibir el
incentivo
Nacionales/ Extranjeras

Radio

Incentivo

Institucién que lo

Descripcion/Informacién

Tipo de produccién que

administra disponible puede recibir el incentivo

Argentina “Fondo de Fomento | Autoridad Federal de | Incentivo destinado al apoyo de | Nacionales
Concursable Servicios de | producciones radiofénicas para
Producciones Comunicacion programas semanales y campafias
Audiovisuales” Audiovisual (AFSCA), | comunitarias. Las producciones
(FOMECA). através de la deben destacarse por sus
“Ley de Servicios de | contenidos relacionados con la
Comunicacion infancia y juventud. La
Audiovisual”. convocatoria estd dirigida a
personas juridicas sin fines de
lucro y comunidades de pueblos.®®

Australia Fondos para apoyar | Community La CBF lanza convocatorias que | Nacionales

el desarrollo,
creatividad y
sustentabilidad de la
industria comunitaria
de  comunicacion,
incluyendo la radio.

Broadcasting
Foundation (CBF).

Agencia
independiente,
financiada por
conducto del

apoyan el desarrollo de
contenidos, produccién y
distribucion de nuevos proyectos
radiofénicos a nivel local y/o
nacional, a través de programas de
subvenciones.*®

97 Foreing Film and Television Production and Post-Production Incentive http://www.thedti.gov.za/financial_assistance/financial_incentive.jsp?id=7&subthemeid=26

98AFSCA http://afsca.gob.ar/wp-content/uploads/2014/11/Presentacion-Fomeca-Linea7.pdf

99 CBF http://www.cbf.com.au/grants/grant-finder/what-do-you-need/content/
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Incentivo Institucién que lo Descripcion/Informacion Tipo de produccién que
administra disponible puede recibir el incentivo
Departamento de
Comunicaciones.

Canada “Canadian Content | Canadian Radio- | Programa que impulsa iniciativas | Nacionales
Development” Television and | de financiamiento para la creacion
(CCD). Telecommunications y promocién de contenido de

Comission (CRTC). audio. Se proporciona apoyo,

promocion y entrenamiento para el
desarrollo de talento canadiense,
en radio con musica y radio
hablada.
El esquema canadiense establece
que la radio comercial esta
obligada a apoyar financieramente
al CCD a través de contribuciones
anuales.'®

Chile “Concurso  Publico | Consejo Nacional de | El concurso impulsa las | Nacionales
del Fondo para el | Cultura y las Artes y | modalidades de 1) “Promocion y
Fomento de la | Consejo para el | Difusion en Medios”, que ofrece
Musica Nacional | Fomento de la Musica | financiamiento parcial a la
Correspondiente a la | Nacional. producciéon de iniciativas de
Linea de difusiéon de musica en medios de
Comunicacién comunicacion masivos y 2) “Apoyo
Masiva”. al Funcionamiento de Medios

Radiales”, que consiste en el
financiamiento total o parcial para
los medios, que favorezcan la
difusién de musica nacional dentro
de su programacion.

Colombia Convocatoria de | Ministerio de Cultura. Fondo para incentivar la creaciény | Nacionales

Estimulos. realizacién de proyectos infantiles
y juveniles para radio. El programa
esta dirigido a emisoras
comunitarias y publicas del pais.'%?

Ecuador “Creacién de Redes | Secretaria Nacional de | Para 2015, Ecuador se fij6é el | Nacionales
de Medios | Gestion de la Politica | objetivo de instalar 54 nuevas
Comunitarios (SNGP). estaciones de radios comunitarias.

Publicos y Privados Se busca democratizar el acceso a

Locales” los medios de comunicacion.

Los beneficiados reciben equipos,
antenas y transmisores para la
difusion de la sefial de radio, asi

100 CRTC http://www.crtc.gc.ca/eng/cancon/r_support.htm

101 Bases para el concurso http://transparenciaactiva.cultura.gob.cl/uploads/marcoNormativo/79b9f608813927eedc61d33308e0d38f28bd9321.PDF

102 Ministerio de Cultura de Colombia

http://www.mincultura.gov.co/areas/comunicaciones/convocatorias/Documents/12.%20Capitulo%20Comunicaciones.pdf
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Incentivo

Institucién que lo
administra

Descripcion/Informacion
disponible

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Tipo de produccién que

puede recibir el incentivo

como asesorfa. En cuanto a
contenidos, se ofrece capacitacion
para asumir la conduccién y el
disefio de modelos de gestion
integral de radio, con el fin de
mejorar la calidad de la
programacion.®®

Francia

Fondo de Apoyo a la
Radiodifusion Local.

Ministére de la Culture
et de la
Communication del
gobierno francés.

Incentivos estatales dirigidos a
estaciones comunitarias locales,
enfocadas en el fortalecimiento de
la comunicacién social. El apoyo
consiste en financiamiento,
capacitacion y apoyo para el
funcionamiento de las
estaciones.*

Nacionales

Nota: El presente anexo refleja la informacion disponible en las paginas web consultadas del 18 de enero al
6 de febrero de 2015.

103 Gobierno de Ecuador http://www.politica.gob.ec/se-fortalece-a-radios-comunitarias/

104

Ministerio de Cultura

Francia http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Audiovisuel/Fonds-de-soutien-a-|-expression-

radiophonique/Presentation-du-FSER/Contact-et-presentation
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Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusién, expedida el 14 de julio de 2014.

Nielsen IBOPE / Media Smart Station / 5 Dominios / Bases 2006 a 2014

Nielsen IBOPE / Media Smart Station / 3 Dominios / Bases 2006 a 2014

INRA / Medidmetro Radio / Bases Julio 2012 a Agosto 2914

IPSOS BIMSA / Estudio General de Medios EGM Kids / 2do Acumulado 2014.

LEXIA “Los nifios y su mundo 2014”

MODUTIH 2014 / INEGI

AUDITSA Ad Tracking / Base de datos noviembre de 2014

UNICEF. (1989) “Convencidn sobre los Derechos del Nifio”, Preambulo y articulos 2, 3, 12 y 13.

LOPEZ, Heriberto; RODRIGUEZ, Marisela; HERNANDEZ, Marissa; (2012); llustracion de las familias en
México; México D.F.; Instituto de Investigaciones Sociales.

Programas infantiles. Un Analisis de la Pantalla de Television Abierta. Departamento de Estudios de CNTV
(2012).

Strasburger et. Al. (2012). “Children, Adolescents and the Media: Health Effects” en Pediatric-Clinic, Elsevier
Inc.

Alianza por la salud alimentaria - Revista Mayo 2014 — Pagina 25.

BAUTISTA Rangel, Adrian, et al. Olvidados por la radio. Los nifios en espera del futuro. p.19
Paginas de Internet:

CONAPO http://www.conapo.gob.mx/es/CONAPO/Proyecciones_Datos

Facebook - Statement of Rights and Responsibilities https://www.facebook.com/legal/terms
Common Sense Media https://www.commonsensemedia.org

Canal 5 Televisa http://www.televisa.com/canal5/

Televisa Nifios http://ninos.televisa.com/home.php

76


http://www.conapo.gob.mx/es/CONAPO/Proyecciones_Datos
https://www.facebook.com/legal/terms
https://www.commonsensemedia.org/
http://www.televisa.com/canal5/
http://ninos.televisa.com/home.php

Oift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Canal 7 TV Azteca http://www.azteca7.com/

Canal Once http://www.canalonce.mx/

Once.2 http://es.wikipedia.org/wiki/Once.2

11.2 http://masaryk.tv/68427/canal-once-anuncia-nueva-senal-11-2
Clic Clac http://www.clicclac.mx/

Canal 28 Cadena Tres http://www.cadenatres.com.mx/

Canal 34 TV Mexiquense http://www.radioyTVmexiquense.mx/
Canal 7 Jalisco http://c7jalisco.com/

Canal 28 Nuevo Leon http://rTVnl.TV/

Disney Latino http://www.disneylatino.com/disneychannel/

Mundo Nick http://mx.mundonick.com/

Cartoon Network http://www.cartoonnetwork.com.mx/

Discovery Kids http://www.tudiscoverykids.com/

Cbeebies http://www.cbeebies.com/lat-am/

Tooncast http://www.tooncast. TV/spanish/index.html

Boomerang http://www.boomerang.com.mx/

MVS Comunicaciones http://www.mvs.com/inicio

Radio Educacién http://www.radioeducacion.edu.mx/

Facebook del programa de radio “La bola de nifios” https://es-es.facebook.com/laboladeninos
Facebook del programa de radio “Los Madrugadores” https://www.facebook.com/los.madrugadores
Puebla Nifios http://www.puebla.mx/ninos.php

Radio Zacatecas http://www.radiozacatecas.mx/

Planeta Radio http://www.planetaradio.com.mx/plazas/

Exa FM http://www.exafm.com/#!/mexico/home

Los 40 principales http://los40.com.mx/

La Z 107.5 FM http:/Nlaz.mx/
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La mejor FM http://www.lamejor.com.mx/

Digital 102.9 FM http://www.digital1029.fm/

Alfa 104.5 FM http://alfal045.com/

Banda 93.3 FM http://www.banda933.com.mx/
Club Penguin http://www.clubpenguin.com/es
Moshi Monsters http://www.moshimonsters.com/
Webkinz http://www.webkinz.com/

Growing up with Social Media http://www.0800flor.net/blog-2/como-usan-los-ninos-las-redes-sociales-
infografia/

Knowthenet, The Social Age http://www.marketingdirecto.com/actualidad/social-media-marketing/en-la-cuna-
y-ya-en-facebook-el-59-de-los-ninos-se-estrena-en-las-redes-sociales-antes-de-cumplir-los-10-
anos/?utm_source=MarketingDirectoyutm_medium=Teletipo

Pescetti, L. Radio para nifios. Obtenido de Luis Pescetti. http://www.luispescetti.com/radio-para-ninos/

Australian Screen Production Incentive http://arts.gov.au/film-tv/australian-screen-production-incentive

Canadian Audio-Visual Certification Office http://www.cmf-fmc.ca/funding-programs/convergent-stream/

Canadian Audio-Visual Certification Office http://www.pch.gc.ca/eng/1268752355851

Canadian Audio-Visual Certification Office http://www.pch.gc.ca/eng/1268740529145

Gobierno de Gran Bretafia
https://www.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file/382327/44695_Accessible.pdf

PACT Gran Bretafia https://www.pact.co.uk/support/document-library/documents/the-economic-case-for-a-
childrens-tv-tax-credit/

Autoridad Nacional de Televisiéon 2014 y Ministerio de Cultura - Colombia
http://www.antv.gov.co/sites/default/files/content-types/convocatoria/1048/files/convocatoria_antv_-
_mincultura_2014.pdf

Government of the Netherlands — Paises Bajos http://www.government.nl/issues/media-and-
broadcasting/the-government-and-media/media-act-and-media-policy

Prix Jeunesse Foundation http://www.prixjeunesse.de/
Youth Media Alliance http://www.ymamj.org/a_propos_en.html

Parents Choice Foundation http://www.parents-choice.org/aboutus.cfm?CFID=061d2593-63eb-458c4d-
b31140ff009f&CFTOKEN=0

78


http://www.lamejor.com.mx/
http://www.digital1029.fm/
http://alfa1045.com/
http://www.banda933.com.mx/
http://www.clubpenguin.com/es
http://www.moshimonsters.com/
http://www.webkinz.com/
http://www.0800flor.net/blog-2/como-usan-los-ninos-las-redes-sociales-infografia/
http://www.0800flor.net/blog-2/como-usan-los-ninos-las-redes-sociales-infografia/
http://www.marketingdirecto.com/actualidad/social-media-marketing/en-la-cuna-y-ya-en-facebook-el-59-de-los-ninos-se-estrena-en-las-redes-sociales-antes-de-cumplir-los-10-anos/?utm_source=MarketingDirecto&utm_medium=Teletipo
http://www.marketingdirecto.com/actualidad/social-media-marketing/en-la-cuna-y-ya-en-facebook-el-59-de-los-ninos-se-estrena-en-las-redes-sociales-antes-de-cumplir-los-10-anos/?utm_source=MarketingDirecto&utm_medium=Teletipo
http://www.marketingdirecto.com/actualidad/social-media-marketing/en-la-cuna-y-ya-en-facebook-el-59-de-los-ninos-se-estrena-en-las-redes-sociales-antes-de-cumplir-los-10-anos/?utm_source=MarketingDirecto&utm_medium=Teletipo
http://www.marketingdirecto.com/actualidad/social-media-marketing/en-la-cuna-y-ya-en-facebook-el-59-de-los-ninos-se-estrena-en-las-redes-sociales-antes-de-cumplir-los-10-anos/?utm_source=MarketingDirecto&utm_medium=Teletipo
http://www.luispescetti.com/radio-para-ninos/
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Consejeria de Asuntos Sociales Madrid
http://www.madrid.org/cs/Satellite?c=Page&cid=1109265844025&idConsejeria=1109266187278&idListConsj=1
109265444710&pagename=ComunidadMadrid%2FEstructura&sm=1109265844025

Minicultura Gobierno Colombia
http://www.mincultura.gov.co/areas/comunicaciones/convocatorias/Documents/12.%20Capitulo%20Comunicaci
ones.pdf

Community Broadcastoin Foundation - Australia http://www.cbf.com.au/grants/grant-finder/what-do-you-
need/content/

Secretaria Nacional de Gestion de la Politica - Ecuador http://www.politica.gob.ec/se-fortalece-a-radios-
comunitarias/

Culture Communication Audiovisuel http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-
ministerielles/Audiovisuel/Fonds-de-soutien-a-l-expression-radiophonique/Presentation-du-FSER/Contact-et-
presentation

Legifrance
http://lwww.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000000459724&dateTexte=&categorieLien=id

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes — Chile
http://transparenciaactiva.cultura.gob.cl/uploads/marcoNormativo/79b9f608813927eedc61d33308e0d38f28bd93
21.PDF

American Academy of Chilfren & Adolescent Psychiatry
http://www.aacap.org/AACAP/Families_and_Youth/Facts_for_Families/Facts_for_Families_Pages/Spanish/Los_
Ninos_y la_Television_54.aspx

Consejo Consultivo de Radio y Television Pera http://www.concortv.gob.pe/file/2012/estudios/2012-concortv-
ninos-adolescentes-radio-tv-resumen-ejecutivo.pdf

Siéntate a ver TV — Universidad Sergio Arboleda http://www.usergioarboleda.edu.co/encontexto/edicion-
2/habitos-television-ninos.pdf

El Mundo http://www.elmundo.es/elmundo/2013/09/16/television/1379345699.html
20 Minutos http://www.20minutos.es/noticia/1333839/0/ninos-tiempo/televisor-television/mas-tiempo/

Todos los sitios web fueron consultados entre el 1 de noviembre de 2014 y el 30 de enero de 2015.
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http://www.madrid.org/cs/Satellite?c=Page&cid=1109265844025&idConsejeria=1109266187278&idListConsj=1109265444710&pagename=ComunidadMadrid%2FEstructura&sm=1109265844025
http://www.madrid.org/cs/Satellite?c=Page&cid=1109265844025&idConsejeria=1109266187278&idListConsj=1109265444710&pagename=ComunidadMadrid%2FEstructura&sm=1109265844025
http://www.mincultura.gov.co/areas/comunicaciones/convocatorias/Documents/12.%20Capitulo%20Comunicaciones.pdf
http://www.mincultura.gov.co/areas/comunicaciones/convocatorias/Documents/12.%20Capitulo%20Comunicaciones.pdf
http://www.cbf.com.au/grants/grant-finder/what-do-you-need/content/
http://www.cbf.com.au/grants/grant-finder/what-do-you-need/content/
http://www.politica.gob.ec/se-fortalece-a-radios-comunitarias/
http://www.politica.gob.ec/se-fortalece-a-radios-comunitarias/
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Audiovisuel/Fonds-de-soutien-a-l-expression-radiophonique/Presentation-du-FSER/Contact-et-presentation
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Audiovisuel/Fonds-de-soutien-a-l-expression-radiophonique/Presentation-du-FSER/Contact-et-presentation
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Politiques-ministerielles/Audiovisuel/Fonds-de-soutien-a-l-expression-radiophonique/Presentation-du-FSER/Contact-et-presentation
http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000000459724&dateTexte=&categorieLien=id
http://transparenciaactiva.cultura.gob.cl/uploads/marcoNormativo/79b9f608813927eedc61d33308e0d38f28bd9321.PDF
http://transparenciaactiva.cultura.gob.cl/uploads/marcoNormativo/79b9f608813927eedc61d33308e0d38f28bd9321.PDF
http://www.aacap.org/AACAP/Families_and_Youth/Facts_for_Families/Facts_for_Families_Pages/Spanish/Los_Ninos_y_la_Television_54.aspx
http://www.aacap.org/AACAP/Families_and_Youth/Facts_for_Families/Facts_for_Families_Pages/Spanish/Los_Ninos_y_la_Television_54.aspx
http://www.concortv.gob.pe/file/2012/estudios/2012-concortv-ninos-adolescentes-radio-tv-resumen-ejecutivo.pdf
http://www.concortv.gob.pe/file/2012/estudios/2012-concortv-ninos-adolescentes-radio-tv-resumen-ejecutivo.pdf
http://www.usergioarboleda.edu.co/encontexto/edicion-2/habitos-television-ninos.pdf
http://www.usergioarboleda.edu.co/encontexto/edicion-2/habitos-television-ninos.pdf
http://www.elmundo.es/elmundo/2013/09/16/television/1379345699.html
http://www.20minutos.es/noticia/1333839/0/ninos-tiempo/televisor-television/mas-tiempo/
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