El IFT realizo un monitoreo de Programas

MONITOREO DE PROGRAMAS Deportivos con Perspectiva de Género, que se
transmitieron en senales radiodifundidas

DEPORTIVOS CON comerclia:les, publicas y sociales, asi como en

PERSPECTIVA DE GENERD 7% cros s sguientes nattasgos: "

En la television radiodifundida comercial,
“" la relacion del numero de hombres frente

/ al de las mujeres es de 3 a 1; y por cada
* participacion de una mujer, los hombres

tomaron la palabra 4 veces.

La radio comercial dedico 6

un 96% de su cobertura a m
las disciplinas varoniles.

En la television radiodifundida publica y
social, el “atletismo” fue la disciplina
deportiva mas cubierta por las mujeres;
sin embargo, ellos lo hicieron mas del

doble de las veces.

En la radio publica y social, la XXX
presencia de los hombres esde OO
7 a 1, con relacion a las mujeres. O
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En la television restringida, las mujeres = il ‘E,
participaron 1 de cada 9 veces que el o : '”””h” I
hombre tomo la palabra en el género

periodistico “analisis”.
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