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Contexto

Desde noviembre de 2016, el Instituto Federal de Telecomunicaciones
realiza diversas acciones afirmativas como parte de sus compromisos de
adhesiéon a la campana HeForShe de ONUMujeres, con el fin de impulsar la
igualdad entre hombres y mujeres en la radiodifusion vy las
telecomunicaciones. Una de ellas es generar informacién con perspectiva
de género, a fravés de diversos estudios, encuestas e informes que brinden
datos desagregados por sexo y que permitan conocer mds informacion
sobre los niveles de audiencia, hdbitos de consumo y estilos de vida, asi

como la participacidon de mujeres en el sector.

Con la incorporacidn de la perspectiva de género en las
telecomunicaciones y la radiodifusidn se busca garantizar el derecho de
las mujeres a comunicar y ser informadas, asi como asegurar su
participacion, en igualdad de condiciones. La fransversalizacion implica
pensar desde cada proceso o accidn en el impacto diferenciado entre
mujeres y hombres, es decir, desde la forma en que se construye la
normatividad, la regulacion, se otorgan las concesiones y se elaboran vy

tfransmiten los propios contenidos.

Asi también, vale la pena recordar, que a partir de la "IV Conferencia
Mundial de la Mujer” celebrada en Beijing en 1995, los medios de
comunicacioén se consideran como “un drea de interés especial y de suma
importancia para lograr la igualdad real de oportunidades para mujeres y

varones”.
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Derivado de lo anterior, la Unidad de Medios y Contenidos Audiovisuales,
en 2019 elabord un monitoreo de programas deportivos - de television
radiodifundida, televisidn restringida y radiodifusion sonora—, en el que
analizd, por medio de distintos indicadores, la presencia y participacion de
las mujeres y de los hombres, asi como la cobertura que estos hacen del

deporte femenil y varonil.

Nota metodoldgica

Para la elaboracion de la metodologia del presente monitoreo se tomaron
como referencia diversos ejercicios realizados por observatorios
infernacionales de medios de comunicacidn, asi como por los reguladores

audiovisuales de Andalucia y Cataluna, Espana.

El monitoreo tuvo como objetivo:

1. Registrar las participaciones (uso de la palabra) de mujeres vy

hombres.

2. Conocer el rol o puesto del talento de los programas con relaciéon a
SuU género.

3. Observar la relaciéon del género de los infegrantes con la disciplina

deportiva que abordan.

4. Detectar el tipo de pieza periodistica que utilizan.
5] ldentificar la cobertura del deporte femenil y varonil en los
contenidos.

2
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Para responder a estos objetivos, se analizaron 7 emisiones de 19
programas deportivos, transmitidos entre el 18 de marzo y el 5 de mayo de

2019, distribuidos de la siguiente manera:

+5 de television radiodifundida;
« 6 de television restringida; y

- 8 de radiodifusidn sonora.

Las consideraciones para elegir las senales a monitorear fueron las

siguientes:

1 Television radiodifundida: en el caso de las sefales comerciales,
fueron seleccionadas aquellas con cobertura nacional. Para
las senales publicas se tomaron las de instituciones publicas

federales con mayor cobertura.

2) Televisidn restringida: se consideraron sefales que transmiten
exclusivamente contenido deportivo, de diferentes
programadores.

3) Radiodifusion sonora: tomando en cuenta la naturaleza local del

medio, se eligieron 8 plazas de diferentes regiones del pais.
Posteriormente, en funcidn de sus niveles de audiencia, se

buscaron aquellas que fransmitieran algdn programa deportivo.
Los criterios para la seleccién del corpus, fueron:

i.  Abarcar un periodo extenso, con el fin de no sesgar los resultados con

la celebracién de un evento deportivo especifico;

3
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ii. Los programas debian cubrir diversas disciplinas deportivas;
ii.  Que los equipos del talento al aire estuvieran conformados tanto por

homibres como por mujeres’.

Adicionalmente, para el andlisis y presentacion de los resultados de este
gjercicio, se fomdé en cuenta la naturaleza, ya sea comercial o pdblica y

social, de los medios monitoreados.

Programas del corpus:

Televisién radiodifundida Televisidon restringida Radiodifusién sonora
Los Protagonistas Deportes en Claro (21 A 90 Pies
La Jugada horas) Jolines
Adrenalina SportsCenter (22 horas) La Formula Es...Orvananos
Palco a Debate Central Fox Net Deportes
Almanaqgue Deportivo SUper Estadio RG La Deportiva

TVC Deportes Total Tiempo Fuera

Bla Bla Bla Deportivo Deportes con Garra

Deportes UABC

Andlisis de los resultados:
Para obtener los hallazgos finales, se llevd a cabo el andlisis de los datos

registrados durante el monitoreo, y asi responder cada uno de los objetivos.

Objetivo 1: se contabilizd, (i) el nUmero general de participantes, mujeres y
hombres, del talento al aire, independientemente del rol o cargo que
ocuparan, asi como, (i) el nUmero de infervenciones que realizd6 cada uno

de ellos.

1 En el caso de la radio, esta condicién no siempre se cumplio.
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Objetivo 2: se contd el ndmero de participaciones? de mujeres y de

hombres al desempenar alguno de los siguientes roles:

e Conductor o conductora: se refiere a los infegrantes que guian el
programa y aparecen al aire de principio a fin. Cabe senalar que un
programa puede tener mas de un conductor.,

e Colaborador o colaboradora: participan o lideran alguna seccion;
solo aparecen en ciertos segmentos del programa.

¢ Reportero o reportera: persona que informa acerca de un evento en
particular, desde fuera del estudio.

e Voz en off: persona que brinda informacidén en television, sin salir a
cuadro.

¢ Anadlistainvitado o invitada: personas que aparecen eventfualmente
en los programas, para brindar sus comentarios especializados sobre

algdn tema.

Objetivo 3: se contabilizaron las intervenciones que hicieron, mujeres y

hombres, acerca de las disciplinas deportivas.

Objetivo 4: se detecto el tipo de pieza periodistica que utilizaban cada uno

de los miembros del talento al aire, para llevar a cabo sus coberturas.

Objetivo 5: se fomd nota de las ocasiones en que el deporte femenil y

varonil fuvo espacio en los contenidos de los programas revisados.

2 Durante el monitoreo, se observé una rotacion del talento en los cargos, es decir, una persona puede fungir como conductor en una
emisidny en la siguiente aparecer como reportero o colaborador. Esto se debe a que en ocasiones acuden a cubrir algin evento deportivo
en particular, y no estan presentes en el estudio. Por ello, salvo en el caso del nimero de integrantes de los equipos, el analisis se realizo
a partir del conteo de intervenciones.

5
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Hallazgos cuantitativos

1. Presencia y participacién de mujeres y hombres en los contenidos

deportivos.

En el caso de la television comercial, la relacidén del nimero de hombres
frente a las mujeres es de 3 a 1 (Grdfica 1); mientras que, al contabilizar las
intervenciones por género, la brecha se incrementa ya que se detectd que,

por cada participacion de una mujer, los hombres realizaron 4 (Grdfica 2).

= MUJERES
® HOMBRES

Grdfica 1: Integrantes del talento a cuadro de los programas deportivos en television radiodifundida comercial.

= FEMENINAS
u MASCULINAS

Grdfica 2: Participaciones del talento a cuadro de los programas deportivos en television radiodifundida comercial.
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Por su parte, en la televisidon publica, la presencia de hombres fue de cerca
del doble que la de las mujeres (Grdfica 3); diferencia que se amplia al
momento de contabilizar sus intervenciones en las que se reqistré que ellos

participaron alrededor de 2.5 veces mads (Grdfica 4).

= MUJERES
® HOMBRES

Grdfica 3: Integrantes del talento a cuadro de los programas deportivos en television radiodifundida publica.

= FEMENINAS
® MASCULINAS

Grdfica 4: Participaciones del talento a cuadro de los programas deportivos en television radiodifundida pablica.

En felevisidon restringida, las mujeres representan Unicamente el 17% del
talento que aparecid en los programas (Grdfica 5), proporcidn que se

mantiene en su nimero de intervenciones (Grdfica 6).
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u MUJERES
m HOMBRES

Grdfica 5: Integrantes del talento a cuadro de los programas deportivos en television restringida.

= FEMENINAS
u MASCULINAS

Grdéfica 6: Participaciones del talento a cuadro de los programas deportivos en television restringida.

En radio comercial, sucede lo contrario, ya que si bien, la presencia
femenina fue de menos de una quinta parte del talento al aire (Grdfica 7),
sus intervenciones corresponden a mas del 25% de las registradas (Grafica
8).
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u MUJERES
m HOMBRES

Grdfica 7: Integrantes del talento al aire de los programas deportivos en radiodifusiéon sonora comercial.

= FEMENINAS
u MASCULINAS

Grdéfica 8: Participaciones del talento al aire de los programas deportivos en radiodifusion sonora comercial.

Finalmente, en la radio pdblica y social, se observd la presencia de 7
hombres por cada mujer (Grdfica 9), desigualdad que se acrecentd al
momento de tomar la palabra, ya que ellas lo hicieron dnicamente el 3%

de las veces (Grdfica 10).
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" MUJERES
m HOMBRES

Gréfica 9: Integrantes del talento al aire de los programas deportivos en radiodifusién sonora pdblica y social.

= FEMENINAS
u MASCULINAS

Grdfica 10: Participaciones del talento al aire de los programas deportivos en radiodifusiéon sonora publica y social.

2. Rol del talento de los programas con relacién a su género.

En television comercial mas del 80% de las participaciones de las mujeres
fueron realizadas en el rol de “conductoras” o “colaboradoras”,
repartiéndose prdacticamente por igual entre ambos cargos (Grafica 11).
En el caso de los hombres se encontré6 que 7 de cada 10 de sus

intervenciones, se hicieron en el puesto de “conductor” (Grdfica 12).
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® CONDUCTORA
= COLABORADORA
mVOZEN OFF
= REPORTERA
ANALISTA INVITADA

TELECOMUNICACIONES
Grafica 11: Rol o puesto de las integrantes de los programas en television radiodifundida comercial.

= CONDUCTOR

= COLABORADOR

mVOZ EN OFF

1 REPORTERO
ANALISTA INVITADO

Grdéfica 12: Rol o puesto de los integrantes de los programas en television radiodifundida comercial.

Pese a lo anterior, cabe senalar que, el 87% de las intervenciones realizadas
desde el puesto de “conductor”, fueron hechas por el talento masculino. Y
aungue esta es la posicidn en la que se observd mayor diferencia, en todas
ellas predomina la participaciéon masculina, excepto en el rol de “analista
invitado”, en el que hubo una participacidon equitativa entre ambos

géneros (Grdfica 13).
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100%
90%

20 74%
70%
0%
50% MUJERES
0% ® HOMBRES
30% 26%
20%
10%
0%

ANALISTA COLABORADOR (A) CONDUCTOR (A)  REPORTERO (A) VOZEN OFF
INVITADO/A

Grafica 13: Participaciones de mujeres y homibres de acuerdo al rol o cargo que tienen en los programas de television radiodifundida

comercial.

La televisidon publica presentd un comportamiento similar, aunque en esta
las mujeres no intervinieron en el cargo de “colaboradora”, pero si
incrementaron su participacion en el de “conductora” (Grdfica 14). Esto
derivd en que mas del 30% de las intervenciones readlizadas en la

“conduccidn”, estuvieran a cargo de mujeres (Grdfica 15).

2%
|

® CONDUCTORA
= REPORTERA
VOZ EN OFF

Grafica 14: Rol o puesto de las integrantes de los programas en television radiodifundida publica.
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120%
100%
100%
85%
80%
60% MUJERES
= HOMBRES
40% 3% 34%
20% 15%
0%
0%

COLABORADOR (A) CONDUCTOR (A) REPORTERO (A) VOZ EN OFF

Grafica 15: Participaciones de mujeres y homibres de acuerdo al rol o cargo que tienen en los programas de television radiodifundida

pudblica.

Respecto a la television restringida, no se registraron participaciones
femeninas como “analistas invitadas”, 1o que contrasta con los hombres
que intervinieron 145 veces en este rol (Grdfica 16). También se identificd
que el puesto mdas desempenado por ambos sexos fue el de “conductor”,
mientras que una cuarta parte de las participaciones de las mujeres se llevd

a cabo como “voz en off” (Grdficas 17 y 18).
120%

100%

100%
4%
81%
80% 80%
62%
60% MUJERES
= HOMBRES
0 38%
20%
20% 19%
6%
0%
0%

ANALISTA COLABORADOR (A) CONDUCTOR (A)  REPORTERO (A) VOZEN OFF
INVITADO/A

R

Grdafica 16: Participaciones de mujeres y hombres de acuerdo al rol o cargo que tienen en los programas de television restringida.
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m CONDUCTORA
mVOZ EN OFF

= REPORTERA

= COLABORADORA

Grdfica 17: Rol o puesto de las infegrantes de los programas en television restringida.

= CONDUCTOR

= COLABORADOR

u ANALISTA INVITADO

uVOZ EN OFF
REPORTERO

Grafica 18: Rol o puesto de los intfegrantes de los programas en television restringida.
En radio comercial, 3 de cada 10 participaciones en el puesto de
“conductor”’, fueron hechas por el talentfo femenino. Sin embargo, el 94%
de las contribuciones en el rol de “colaborador’, estuvieron a cargo de
homlbres. Asimismo, como en el caso de la televisidn restringida, no figuran

las mujeres en el puesto de “analista invitada” (Grdfica 19).

14

NANN (TN /N




, °
MONITOREO DE PROGRAMAS DEPORTIVOS CON PERSPECTIVA DE GENERO @'Ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

120%
100%

100% 94%

80%

70%
64%
60% MUJERES
= HOMBRES
0% 36%
30%
20%
6%
- 0%
ANALISTA INVITADO/A COLABORADOR (A) CONDUCTOR (A) REPORTERO (A)

Grafica 19: Participaciones de mujeres y hombres de acuerdo al rol o cargo que tienen en los programas de radiodifusiéon sonora

comercial.

En lo que concierne a la radio pUblica y social, los programas monitoreados
fueron conducidos por hombres y la presencia femenina se concentrd
dnicamente en los roles de “reportera” y “colaboradora”. Aunque, en este
altimo cargo, el volumen de participaciones estuvo compuesto, en casi un
90%, por hombres (Grafica 20).

120%
100%
100%
90%
80%
60% 56% MUJERES
= HOMBRES
44%
40%
20%
10%
0%
0%

COLABORADOR (A) CONDUCTOR (A) REPORTERO (A)

Grdafica 20: Participaciones de mujeres y homibres de acuerdo al rol o cargo que tienen en los programas de radiodifusion sonora publica

y social.
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3. Relacién del género de los integrantes de los programas con las

disciplinas deportivas que abordan.

Con respecto a las disciplinas deportivos que abordaron mujeres y
hombres, la que mdas se cubrid en televisidon y radio comerciales, asi como
en televisidon restringida, fue el “futbol”. En television comercial, ellos lo

hacen el 83% de las veces que se menciona este deporte (Grdfica 21).

MUJERES
= HOMBRES

FUTBOL

Grdfica 21: Cobertura que hicieron mujeres y hombres acerca del futbol en television radiodifundida comercial.

Asi también, en este medio, de las disciplinas que sumaron al menos 10
menciones, la “tauromaquia” es la Unica prdctica en la que ellas
registraron mas participaciones que el talento masculino (Grdfica 22).
Cabe senalar, gue no hubo intervenciones femeninas en “beisbol”, cuando

este deporte es el tercero que mdas cubren los hombres.
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55%

MUJERES
= HOMBRES

0%
TAUROMAQUIA

Grdfica 22: Cobertura que hicieron mujeres y hombres acerca de la tauromaquia en television radiodifundida comercial.

En la television restringida también existen diferencias marcadas entre el
ndmero de participaciones de cada sexo. No obstante, es notable la
presencia de las mujeres en la cobertura de deportes en los que, en ofros
medios, se registrd minima o ninguna participacién del talento femenino,
mientras que si lo hubo del masculino. En este caso se encuentran
disciplinas como el “golf’, “futbol americano”, "automovilismo”, “beisbol” y

"baloncesto” (Grdfica 23).

FUTBOL 165
BALONCESTO | 29
BEISBOL | 17

GOLF 13
FUTBOL AMERICANO [ 12
AUTOMOVILISMO i 10
BOXEO mmm 7
TENIS i 7
LUCHA 4
ATLETSMO m 3
PATINAJE ARTISTICO B 2
TAUROMAQUIA W 2
HALTEROFILA W 2
CICUSMO ® 2
CICLSMO ENRUTA N 2
CICLISMO DE MONTANA N 2
CLAVADOS N 2

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Grdafica 23: Disciplinas que mds cubre el talento femenino en television restringida.
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En la radio comercial, casi 3 de cada 10 intervenciones sobre “futbol” fueron
realizadas por mujeres (Grdfica 24). Después de esta disciplina, la que mas
abordd el talento femenino fue el “beisbol” aunque registraron menos del

15% de las intervenciones acerca de este deporte (Grafica 25).

80%

MUJERES
= HOMBRES

FUTBOL

Grdfica 24: Cobertura que hicieron mujeres y hombres acerca del futbol en radiodifusion sonora comercial.

100%

MUJERES
= HOMBRES

BEISBOL

Grdfica 25: Cobertura que hicieron mujeres y hombres acerca del beisbol en radiodifusién sonora comercial.

En los medios pUblicos y sociales, el “futbol” no es el deporte del que mdas
hablan las mujeres. En el caso de la television, la disciplina que aparece en

primer lugar en la cobertura a cargo de ellas lo ocupa el “atletismo”
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(Grdfica 26), mientras que, en radio, como ya se menciond, la
parficipacidén de las mujeres es minima y se reparte entre diversas
disciplinas como, “senderismo”, “cachibol” o “esqui’, entre otros (Grafica
27).

ATLETISMO 9

BOXEO 5

TENIS I 3
NATACION I 3
JUDO I 3
FUTBOL 3

TAEKWONDO I 2
BADMINTON — 2
CICLISMO EN PISTA I 2
ESCALADA DEPORTIVA S 2
LUCHA I 2
EQUITACION I 2
FUTBOL AMERICANO i 1
BEISBOL e
GIMNASIA  I—
SALTO e 1
CLAVADOS i |
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Grdfica 26: Disciplinas que cubre el talento femenino en television radiodifundida pablica.

SENDERISMO
ATLETISMO
NATACION

CACHIBOL

0 0.2 0.4 0.6 0.8 1 12

Grdfica 27: Disciplinas que cubre el talento femenino en radiodifusion sonora publica y social.

19

AVAN o N e (D ravi




, °
MONITOREO DE PROGRAMAS DEPORTIVOS CON PERSPECTIVA DE GENERO @'Ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

4. Tipo de pieza periodistica que utilizan mujeres y hombres.

Con respecto a las piezas periodisticas que se utilizan en los programas, en
el caso de la television comercial se enconfré que el talento masculino
participa con mayor frecuencia en los géneros de “andlisis”, “noficia” y
"‘comentario” (Grdfica 28). Mientras fanto, las mujeres lo hacen en
"noticia”, "andlisis” y “reportaje” (Grdfica 29).

1% 1%%71

— 0%

2% 1%

m ANALISIS

= NOTICIA

= COMENTARIO

m REPORTAJE

= PROMOCION/PUBLICIDAD

u CRONICA

= ENTREVISTA

m DEBATE

= QUINIELA
VIDEOS VIRALES
RESULTADOS AL MOMENTO
REDES SOCIALES

Grdfica 28: Tipos de pieza periodistica que utiliza el talento masculino en television radiodifundida comercial.

= NOTICIA
mANALISIS
mREPORTAJE
= COMENTARIO
® PROMOCION/PUBLICIDAD
= REDES SOCIALES
= QUINIELA
ENTREVISTA
VIDEOS VIRALES
DEBATE

Grdéfica 29: Tipos de pieza periodistica que utiliza el talento femenino en television radiodifundida comercial.

Si bien, ambos intervienen en los géneros de “noticia” y “andlisis”, en el caso
de este Ultimo, los hombres colaboran 6 veces mds que ellas, y solo una

cuarta parte de las contribuciones en "notficias” corresponden a mujeres.
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De igual forma, se observd que ellas no participaron en “crénica” ni en
‘resulfados al momento”, mientras que la participacion de ellas en “redes
sociales” sobresale, al ser la Unica en la que superan a sus companeros

(Grafica 30).
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Gréfica 30: Participaciones de mujeres y hombres de acuerdo al tipo de pieza periodistica que utilizan, en television radiodifundida

comercial.

En la felevision publica, por otro lado, las intervenciones de las mujeres se
centraron casi exclusivamente en las piezas de “comentario” y “reportaje”,
alcanzando en la primera cerca del 70% de sus aportaciones (Grdfica 31).
Los hombres, sin embargo, registraron colaboraciones también en géneros
como, “debate”, “entrevista”, "andlisis”, y otros (Grdfica 32). A pesar de lo
anterior, se observd que Unicamente 4 de cada 10 "comentarios" fueron

hechos por mujeres (Grdfica 33).
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Grdfica 31: Tipos de piezas periodisticas que utiliza el talento femenino en television radiodifundida publica.
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Grdfica 32: Tipos de piezas periodisticas que utiliza el talento masculino en television radiodifundida puablica.
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Grdéfica 33: Participaciones de mujeres y hombres de acuerdo al tipo de pieza periodistica que utilizan, en television radiodifundida
publica.
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En la television restringida, dada la naturaleza de los programas
monitoreados, el género en el que mdas participaron ambos sexos es en el
de "noficia”; aungue los hombres utilizaron este tipo de pieza mdas del doble

de veces que el talento femenino.

El segundo género que mads registros obtuvo en este medio es el "andlisis”,
en el cual la distancia se incrementa, ya que los hombres realizaron 9 de
cada 10 intervenciones de este tfipo. El Unico género en el que hubo una
participacion equitativa es en “videos virales”, toda vez que, en el resto, ellos

registraron mas del 70% de las aportaciones (Grdfica 34).
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Grdéfica 34: Participaciones de mujeres y hombres de acuerdo al tipo de pieza periodistica que utilizan, en television restringida.

En la radio comercial, las piezas periodisticas mas utilizadas, tanto por
hombres como por mujeres, fueron “noticia” y "comentario”, aunque en
ambos casos las participaciones del talento masculino representan mas

del 65% frente a las de ellas (Grdfica 35).
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Grdfica 35: Participaciones de mujeres y hombres de acuerdo al tipo de pieza periodistica que utilizan, en radiodifusién sonora comercial.

Por ultimo, en la radio pdblica y social, se detectd presencia femenina
dnicamente en “reportaje” y "noticia”, aunque en este dltimo género, la
infervencion de ellas fue minima con respecto a la de los hombres, ya que
lo hacen en menos del 5% de las ocasiones. Los hombres participaron
también con “comentarios”, “andlisis”, “crénica”, “entrevista” y otros
(Grdfica 36).
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Grdfica 36: Participaciones de mujeres y hombres de acuerdo al tipo de pieza periodistica que utilizan, en radiodifusién sonora publica y
social.
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5. Cobertura del deporte femenil y varonil.

Con relacion a la cobertura del deporte femenil y varonil en los programas
analizados, se encontrd que en la television comercial y restringida |a
aparicion del deporte femenil fue del 3% y 4%, respectivamente (Graficas
37y 38).

= VARONIL
= FEMENIL

Grafica 37: Cobertura del deporte femenil y varonil en televisién radiodifundida comercial.

= VARONIL
= FEMENIL

Grdfica 38: Cobertura del deporte femenil y varonil en television restringida.
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En estos dos medios, el “futbol” fue la disciplina que mdas abordaron de
ambas ramas, aungque en felevision comercial la cobertura del deporte
varonil se centré fambién en el “boxeo’, ‘lucha libre”, “beisbol” vy
“fauromaquia” (Grdfica 39), mientras que, del femenil, se abordd la

“halterofilia” y el "boxeo” (Grdfica 40).
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Grdéfica 39: Disciplinas varoniles que se cubrieron en television radiodifundida comercial.
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Grdfica 40: Disciplinas femeniles que se cubrieron en television radiodifundida comercial.

Por ofro lado, en la television restringida, el "baloncesto” y el "beisbol” fueron

las siguientes disciplinas varoniles con mayor cobertura (Grdfica 41), asi

26

AVA D o N e (D ravi




, °
MONITOREO DE PROGRAMAS DEPORTIVOS CON PERSPECTIVA DE GENERO @'Ift

INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

como el “futbol americano” y el “baloncesto”, lo fueron de la rama femenil

(Grdfica 42).
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Grafica 41: Disciplinas varoniles que se cubrieron en television restringida.
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Grdfica 42: Disciplinas femeniles que se cubrieron en television restringida.

La televisidon publica se centrd en un 76% en deportes varoniles (Grafica 43),
destacando el “futbol”, "automovilismo” y “atletismo” (Grdfica 44). Entre
tanto, las disciplinas femeniles que mas apariciones registraron fueron

“tenis”, “atletismo”, “taekwondo” y "natacion” (Grdfica 45).
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Grdéfica 43: Cobertura del deporte femenil y varonil en television radiodifundida pudblica.
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Grdfica 44: Disciplinas varoniles que se cubrieron en television radiodifundida publica.
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Grdfica 45: Disciplinas femeniles que se cubrieron en television radiodifundida pablica.

La radio comercial dedico un 96% de su cobertura a las disciplinas varoniles
(Grdéfica 46). El deporte que mds se cubri6 de manera general fue el
“futbol”, seguido en la rama varonil de “beisbol” y "boxeo” (Grdfica 47); y

en la femenil de “baloncesto”’, “atletismo” y "gimnasia” (Grdfica 48).

= VARONIL
= FEMENIL

Grdfica 46: Cobertura del deporte femenil y varonil en radiodifusion sonora comercial.
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Grdfica 47: Disciplinas varoniles que se cubrieron en radiodifusién sonora comercial.
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Grdfica 48: Disciplinas femeniles que se cubrieron en radiodifusién sonora comercial.

Finalmente, en la radio publica y social se registré un 11% de cobertura del
deporte femenil (Grdfica 49). El “futbol” fue el primer lugar para ambas
ramas, seguido del “beisbol” y "baloncesto” en la varonil (Grdfica 50), asi

como “boxeo” y "gimnasia” para la femenil (Grafica 571).
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Grdéfica 49: Cobertura del deporte femenil y varonil en radiodifusion sonora publica y social.
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Grdafica 50: Disciplinas varoniles que se cubrieron en radiodifusién sonora publica y social.
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Grdafica 51: Disciplinas femeniles que se cubrieron en radiodifusion sonora publica y social.

Hallazgos cualitativos

Aunado a los hallazgos cuantitativos, durante el monitoreo se detectaron
algunas expresiones en el lenguaje del falento a cuadro o al aire, asi como

conductas y situaciones que pudieran reforzar los estereotipos de género.

Si bien, en los programas analizados se encontrd que a las mujeres se les
respeta como especialistas en determinadas disciplinas deportivas,
ademds de que conducen algunos programas, adn las alusiones a su
“belleza”, “fragilidad”, “vulnerabilidad”, y a otras “virtudes” atribuidas al
género femenino, contfindan apareciendo. Es decir, la reproducciéon de
prejuicios y los roles estereotipados en cuanto al “ser mujer” y “ser hombre”

prevalece.

En ocasiones se enaltece la “valentia”, la “rudeza” e, incluso, la “violencia”
en los hombres; mientras que en las mujeres se pone énfasis en su
"dependencia” y “debilidad”, al necesitar que alguien les "dé permiso” o

"decida por ellas”.
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En un contfenido se detectd que, aunque se reconocen las habilidades y
frayectoria como deportista de una colaboradora, cuando uno de sus
companeros sugiere que la van a promover para que la contrate el
"Arsenal”, otro cuestiona si su novio la dejaria ir y el tercero sugiere que

entre ellos fendrian que convencerlo.

También se encontrd, que como parte de las bromas que hacen los
conductores, resulta natural que el hombre sea agresivo y violento. Un
ejemplo de esto, es un segmento en el que dicen sobre un ex-jugador: “ese

dia, como no estaba la sefora, pues tuvo que pegarle al punching bag”.

La reproduccion de roles puede, incluso, escucharse de las propias mujeres
que, a veces, en sus comentarios tienden a destacar cuestiones
extradeportivas alusivas al sexo, a la belleza, a las relaciones amorosas y

otros temas sobre la vida privada de los deportistas.

En este caso, durante el monitoreo se detectd a una conductora que se
autodenomina "chismosa" y expresa ideas que refuerzan estereotipos de
las mujeres, como que al género femenino le importa mas el fisico de los
jugadores que el juego en si. Por ejemplo, al hablar de los logros deportivos
de un portero, menciona que sobre todo “las senoras y las mujeres son muy
felices cuando él juega”, o bien, al hablar sobre si es bonita o no la esposa
de un futbolista. Por otro lado, comenta aspectos sexuales, como cuando
dice acerca de un jugador: "empezd a andar con ella cuando fermind con
la espanola; hizo cambio de equipo, de balones y de todo lo que hay

"

ahi...”.
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Se observd que, aunque haya mujeres que aparecen a cuadro, algunas
veces no forman parte de la mesa principal de analistas y si lo hacen, se

les inferrumpe o se ignoran sus comentarios.

Un ejemplo de lo anterior se detectd en un programa en el que a pesar de
que se encontrd la participaciéon de una mujer, en la mayor parte de su
tfransmision, se hallaron comentarios por parte de companeros masculinos,
que se referian a la ropa de dicha colaboradora, y mencionan que deberia

de prestarle a uno de ellos su minifalda para que él actle como porrista.

Asi fambién, en otro programa uno de los conductores hace comentarios
a una colaboradora, poniendo énfasis en su fisico, en varias ocasiones
dice: "Esta mujer anda como los buenos vinos, anda brutal"; también la
llama "saper sexy" y "atractiva". Finalmente, los conductores (un hombre y
una mujer) mencionan sobre un evento de motocross, que para los jovenes
ser@ atractiva la rama femenil porque cuenta con "participantes guapas,
extfremas y que no le tienen miedo a la velocidad". Mds tarde en el mismo
programa, otro conductor lee el siguiente comentario del publico: "lo Gnico

que disfruto de los partidos son las edecanes".

En ofro contenido, en un segmento en el que dos mujeres reciben llamadas
y audios del publico, principalmente masculino, se encontrd un caso en el
que se cuestiona el expertise de ellas para el andlisis deportivo, e
inmediatamente después de que se defienden con argumentos, un
hombre del equipo de produccién les lee un nuevo comentario en el que
les dicen que “ya se pongan a hacer el quehacer en su casa y dejen de

estar ahi perdiendo el fiempo”.

34

NN TN Y A/




B °
MONITOREO DE PROGRAMAS DEPORTIVOS CON PERSPECTIVA DE GENERO O'Ift

MNSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES

Conclusiones

La perspectiva de género es una herramienta tedrico-metodoldgica que
hace alusidon a las desigualdades e inequidades existentes entre mujeres y
hombres, y que propone abordar fendmenos sociales cuestionando las
relaciones de poder, que han producido posiciones jerarquizadas donde
las mujeres han ocupado un lugar de subordinacién. Asimismo, sirve para
identificar los origenes y consecuencias de dichas desigualdades, con el
fin de encontrar estrategias que permitan revertirlas, nivelarlas o
erradicarlas y con ello, lograr una igualdad sustanfiva entre mujeres y

hombres.

En este sentido, los hallazgos de este monitoreo muestran el panorama de
la presencia del deporte femenil y de las mujeres en contenidos deportivos,
con lo que se busca confribuir a su empoderamiento, ademads de ser una
fuente de informacién para el resto de la poblacién, asi como para los
medios de comunicacion, dada la relevancia que cobran estos en la
difusiéon, validacion de roles y representaciones de género, pero fambién

como agentes con el poder de deconstruir estereotipos.

Asimismo, estos resultados pueden contribuir en el diseno de politicas
pudblicas en materia de medios y contenidos audiovisuales, al igual que a
promover la igualdad de género y la no discriminaciéon en los servicios de
telecomunicaciones y radiodifusion, conforme lo establecen la

Constitucion y la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion.
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